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บทคัดย่อ  

การวิจัยการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกรอําเภอเนินสง่าจังหวัดชัยภูมิครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์ 
เพ่ือศึกษาปัจจัย 4 ด้าน ประกอบด้วย 1) ปัจจัยส่วนบุคคล 2) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคม 3) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
และ 4) การรับสื่อสังคมออนไลน์ และศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรและเปรียบเทียบการใช้สื่อ
สังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างคือเกษตรกรอําเภอเนินสง่าจังหวัดชัยภูมิจํานวน 370 
คน โดยวิธีการสุ่มอย่างง่าย เครื่องมือท่ีใช้เก็บข้อมูลคือแบบสอบถาม การวิเคราะห์ข้อมูลใช้ค่าสถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสถิติ t-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One–Way ANOVA) ผลการวิจัย 
พบว่า 1) ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงร้อยละ 55.9 อยู่ในกลุ่มอายุ 51 – 60 ปี (สูงสุด = 82, ต่ําสุด = 20) มีระดับ
การศึกษาต่ํากว่าประถมศึกษาหรือประถมศึกษา มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือน 4–5 คน (สูงสุด = 10, ต่ําสุด = 1) 
และมีประสบการณ์การเกษตร 31 ปีข้ึนไป (สูงสุด = 50, ต่ําสุด = 1) 2) ปลูกข้าวเป็นหลัก มีพ้ืนท่ีการเกษตร
มากกว่า 15 ไร่ รับจ้างท่ัวไปหรือพนักงานเอกชนเป็นอาชีพนอกภาคการเกษตร มีรายได้จากด้านการเกษตร
มากกว่า 100,000 บาทต่อปี 3) ใช้สมาร์ทโฟนราคาอยู่ท่ี 5,000–10,000 บาท โดยใช้อินเตอร์เน็ตผ่านซิมโทรศัพท์ 
4) ส่วนใหญ่รับสื่อสังคมออนไลน์ด้วยตนเอง ใช้งานทุกวัน วันละ 1 – 2 ช่ัวโมงต่อวัน ใช้งานติ๊กต๊อกและรับสื่อ
จากแหล่งข้อมูลของหน่วยงานภาครัฐมากท่ีสุด 5) ภาพรวมการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง 
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 (�̅ = 3.62) ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่าเกษตรกรท่ีมีระดับการศึกษา อาชีพนอกภาคการเกษตร ราคา
อุปกรณ์ท่ีสามารถซ้ือได้วิธีการเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ระยะเวลาความถ่ีและแอปพลิเคชันท่ีใช้งานสื่อสังคม
ออนไลน์ต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

 
คําสําคัญ: การใช้สื่อ สื่อสังคมออนไลน์ เกษตรกร การเกษตร 
 
ABSTRACT 

The study entitled “The Use of Social Media for Agricultural Practices of the Farmers, 
Noen Sa-Nga District, Chaiyaphum Province” aimed to examine four factors: 1) personal factors, 
2) socio-economic factors, 3) technological factors, and 4) social media exposure. It also aimed 
to investigate the use of social media for agricultural practices and to compare the use of 
social media for agriculture among farmers.The sample consisted of 370 farmers in Noen  
Sa-nga District, Chaiyaphum Province, selected by simple random sampling. The research 
instrument used for data collection was a questionnaire. Data were analyzed using statistical 
methods including percentage, mean, standard deviation, t-test, and One-Way ANOVA. The 
results showed that most respondents were 1) female (55.9%), aged 51–60 years (maximum 
= 82, minimum = 20). Most had lower than primary or primary level education, had 4–5 
household members (maximum = 10, minimum = 1), and had more than 31 years of farming 
experience (maximum = 50, minimum = 1). 2) Rice was the main crop cultivated. Most farmers 
had more than 15 rai of agricultural land. Their non-agricultural occupations included general 
labor or private-sector employment. Their annual agricultural income exceeded 100,000 baht. 
3) Most farmers used smartphones priced between 5,000–10,000 baht, accessing the internet 
mainly through mobile SIM cards. 4) Most farmers accessed social media by themselves, used 
it daily for 1–2 hours per day, and commonly used TikTok. The primary sources of social media 
information were government agencies. Overall, 5) The use of social media for agricultural 
practices of the farmers was at a moderate level (�̅= 3.62). The hypothesis testing results 
indicated that farmers with different education levels, non-agricultural occupations, affordable 
device prices, methods of accessing social media, duration and frequency of use, and social 
media applications used had significantly different levels of social media utilization for agricultural 
purposes at the .05 level. 
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บทนํา 

ปัจจุบันประเทศไทยให้ความสําคัญในการพัฒนาตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 13 [1] 
มีเป้าหมายเพ่ือปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการให้ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม พัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้
พร้อมต่อโลกยุคใหม่ มุ่งสร้างสังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม ส่งเสริมการผลิตและการบริโภคท่ียั่งยืน 
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และเสริมสร้างศักยภาพของประเทศในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลงและความเสี่ยงในบริบทโลกยุคใหม่
นโยบายในช่วงท่ีผ่านมาให้ความสําคัญกับการยกระดับภาคเกษตรผ่านการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใช้
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลผลิตทางการเกษตร โดยมีเป้าหมายใน
การพัฒนาและบริหารข้อมูลบุคลากร และเกษตรกรมีทักษะดิจิทัลท่ีเหมาะสมและเท่าทันสถานการณ์ในยุค
ดิจิทัล เพ่ือให้สามารถบริหารและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลได้ [2] 

ภาคเกษตรกรรมไทยในปัจจุบันกําลังเผชิญกับความท้าทายหลายประการ ได้แก่ การเปลี่ยนแปลงสภาพ 
ภูมิอากาศ ปัญหาดินเสื่อมโทรม การขาดแคลนแรงงาน ต้นทุนการผลิตท่ีเพ่ิมสูงข้ึน และการแข่งขันในตลาดโลก 
ท่ีรุนแรงข้ึน ในขณะเดียวกันเกษตรกรส่วนใหญ่ยังประสบปัญหาการเข้าถึงข้อมูลท่ีทันสมัยเทคโนโลยี [3] การ
ผลิตท่ีเหมาะสมและช่องทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ การพัฒนาภาคเกษตรในยุคปัจจุบันจึงต้องอาศัยการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ รวมท้ังเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือแก้ไขปัญหา แนวคิดเกษตร
อัจฉริยะและเกษตรแม่นยําได้รับการส่งเสริมโดยสื่อสังคมออนไลน์ ถือเป็นเครื่องมือสําคัญท่ีสามารถช่วยเช่ือมโยง 
เกษตรกรเข้ากับระบบข้อมูลข่าวสาร ตลาด และเครือข่ายการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

กรมส่งเสริมการเกษตรมีแนวทางในการส่งเสริมด้านการเกษตรให้กับเกษตรกรโดยมีการใช้สื่อเทคโนโลยี 
สารสนเทศและสื่อสังคมออนไลน์มากข้ึน [4] ซ่ึงสอดคล้องกับการพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลในปัจจุบันท่ีพัฒนา
ไปอย่างรวดเร็ว โดยได้พัฒนาปรับเปลี่ยนรูปแบบการทํางานให้เป็นดิจิทัลมากข้ึน ด้วยการนําเทคโนโลยีเข้ามา
อํานวยความสะดวกให้แก่เกษตรกรและบุคลากรของกรมส่งเสริมการเกษตรภายใต้แนวคิด DOAE Next Step 
ขับเคลื่อนงานส่งเสริมเกษตรวิถีใหม่ ซ่ึงสื่อเทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อสังคมออนไลน์เป็นหัวใจสําคัญในการ
ดําเนินการพัฒนาด้านการเกษตร โดยเฉพาะการทํางานร่วมกันระหว่างเจ้าหน้าท่ีส่งเสริมการเกษตรและรวม
ไปถึงการทํางานร่วมกับเกษตรกร เพ่ือท่ีจะสามารถสื่อสารกับเกษตรกรเพ่ือให้เกษตรกรได้รับข้อมูลข่าวสาร
ทางการเกษตรรวมไปถึงรับรู้โครงการต่างๆของทางภาครัฐ ปัจจุบันกรมส่งเสริมการเกษตรก้าวสู่วัฒนธรรม
องค์กรดิจิทัล มีการกําหนดแผนการทํางานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือพัฒนางานส่งเสริม
การเกษตร เช่น การเปลี่ยนโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลเพ่ือให้เหมาะสมกับงานส่งเสริมการเกษตร 

เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมีบทบาทสําคัญต่อการดํารงชีวิตและการพัฒนาทางเศรษฐกิจและ 
สังคมคือสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) [5] ซ่ึงเป็นเครื่องมือท่ีช่วยให้ผู้ใช้สามารถติดต่อสื่อสาร แลกเปลี่ยน 
ข้อมูลข่าวสาร ความรู้ และประสบการณ์ระหว่างกันได้อย่างรวดเร็วผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต เช่น การโพสต์
ข้อความ รูปภาพ วิดีโอ หรือการสนทนาแบบออนไลน์ สื่อสังคมออนไลน์จึงกลายเป็นช่องทางสําคัญในการเผยแพร่ 
ข้อมูล ความรู้ และการสร้างเครือข่ายในหลากหลายสาขารวมถึงภาคการเกษตร 

อําเภอเนินสง่าเป็นแหล่งการเกษตรท่ีสําคัญ [6] การส่งเสริมการเกษตรในพ้ืนท่ียังเน้นการส่งเสริมการเกษตร 
ผ่านการเกษตรต้นแบบ เกษตรกรรุ่นใหม่ และเกษตรกรหัวไวใจสู้แบบดั้งเดิม ได้แก่ การอบรมถ่ายทอดความรู้
การสัมมนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ซ่ึงในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาได้เริ่มมีการปรับเปลี่ยนไปสู่การใช้เทคโนโลยีมากข้ึน
โครงสร้างพ้ืนฐานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศในพ้ืนท่ีมีการพัฒนาปรับปรุงอย่างต่อเน่ือง โดยมีสัญญาณอินเทอร์เน็ต 
ความเร็วสูงครอบคลุมหมู่บ้านต่างๆ และมีโครงการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในชุมชน ทําให้หน่วยงาน
ต่างๆ ในพ้ืนท่ีมีนโยบายใช้สื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก ไลน์ ยูทูบ และติ๊กต๊อก ในการประชาสัมพันธ์และ
ถ่ายทอดองค์ความรู้เพ่ือการเผยแพร่ข้อมูลรวดเร็วและท่ัวถึงตามความต้องการของเกษตรกร 

สื่อสังคมออนไลน์สามารถนําเสนอนวัตกรรมทางการเกษตร [7] เป็นตัวช่วยในการส่งเสริมการเกษตร 
ในระดับพ้ืนท่ี สามารถเช่ือมโยงเกษตรกรเข้าด้วยกัน แลกเปลี่ยนประสบการณ์ เคล็ดลับ และแนวทางการแก้ไข 
ปัญหาการเกษตรเร็วข้ึน ประหยัด และสะดวก ท้ังยังสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารทันสมัยตลอดเวลา โดยไม่ต้อง 
รอคอย ซ่ึงมีเน้ือหานําเสนอหลากหลายรูปแบบ เช่น บทความ อินโฟกราฟิก เสียง ภาพถ่าย และวิดีโอ แม้ว่า
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สื่อสังคมออนไลน์จะมีศักยภาพสูงในการเข้าถึงข้อมูลใหม่ๆ
ประสบปัญหาหลายประการ [8] ได้แก่ ปัญหาด้านโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัล
หรือสัญญาณอินเทอร์เน็ตไม่มั่นคง ปัญหาด้านทักษะดิจิทัล
การใช้งานเทคโนโลยี ปัญหาด้านความเช่ือถือในข้อมูลทางออนไลน์
ก่อนนํามาเผยแพร่ ข้อมูลท่ีไม่ถูกต้องจึงสามารถเผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว
การนําไปใช้ จากท่ีดังกล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกร
อําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือช่วยสร้างความเข้าใจเก่ียวกับการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในบริบทของพ้ืนท่ี
ผลการศึกษาจะเป็นประโยชน์ต่อเกษตรกร
ทางการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการพัฒนาภาคเกษตรให้มีประสิทธิภาพและยั่งยืนสู่อนาคตต่อไป
 
วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งน้ี คือเกษตรกรท่ีข้ึนทะเบียนและปรับปรุงทะเบียนเกษตรกรอําเภอ
เนินสง่า จังหวัดชัยภูมิ ปี พ.ศ. 2567 จํานวน

2. กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยกําหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างตามสูตรคํานวณของทาโรยามาเน
ท่ีระดับ .05 ได้กลุ่มตัวอย่าง 370 คน 

2.1 กําหนดกลุ่มตัวอย่างตามสัดส่ว
แบ่งเป็น ตําบลหนองฉิม 139 คน ตําบลตาเนิน 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 แผนท่ีแสดงขอบเขตอําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภมูิ

2.2 สุ่มตัวอย่างด้วยวิธีสุ่มอย่างง่าย
รายช่ือแจ้งผู้นําชุมชน นัดหมายเกษตรกรเพ่ือดําเนินการเก็บข้อมูล

3. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยคือแบบสอบถาม
ด้านเศรษฐกิจและสังคม 3) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี
การเกษตร 6) ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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สื่อสังคมออนไลน์จะมีศักยภาพสูงในการเข้าถึงข้อมูลใหม่ๆ แต่การเข้าถึงของเกษตรกรในอําเภอเนินสง่ายัง
ปัญหาด้านโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัล พ้ืนท่ีบางแห่งยังไม่มีระบบอินเทอร์เน็ต

ปัญหาด้านทักษะดิจิทัล เกษตรกรส่วนใหญ่มีอายุมากและอาจขาดทักษะ
ปัญหาด้านความเช่ือถือในข้อมูลทางออนไลน์ เน่ืองจากไม่ได้มีการควบคุมหรือกลั่นกรอง

ข้อมูลท่ีไม่ถูกต้องจึงสามารถเผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว ส่งผลให้เกษตรกรเกิดความลังเลใจใน
ล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกร

เพ่ือช่วยสร้างความเข้าใจเก่ียวกับการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในบริบทของพ้ืนท่ี
ผลการศึกษาจะเป็นประโยชน์ต่อเกษตรกร หน่วยงานภาครัฐและเอกชน ในการพัฒนายุทธศาสตร์และแนว
ทางการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการพัฒนาภาคเกษตรให้มีประสิทธิภาพและยั่งยืนสู่อนาคตต่อไป 

ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งน้ี คือเกษตรกรท่ีข้ึนทะเบียนและปรับปรุงทะเบียนเกษตรกรอําเภอ
จํานวน 4,782 คน 

ผู้วิจัยกําหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างตามสูตรคํานวณของทาโรยามาเน [9] ท่ีค่านัยสําคัญ

วนของเกษตรกรในแต่ละตําบลในอําเภอเนินสง่า [7] ท้ังหมด 4 
คน ตําบลตาเนิน 93 คน ตําบลกะฮาด 73 คน และตําบลรังงาม 65 คน 

 
 

แผนท่ีแสดงขอบเขตอําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภมู ิ
 

าย โดยวิธีการจับสลากตามสัดส่วนจากบัญชีรายช่ือเกษตรกร 
เพ่ือดําเนินการเก็บข้อมูล 

ในการวิจัยคือแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 6 ตอน ได้แก่ 1) ปัจจัยส่วนบุคคล 2) 
ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 4) การรับสื่อสังคมออนไลน์ 5) การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือ

June 2026 
แต่การเข้าถึงของเกษตรกรในอําเภอเนินสง่ายัง

พ้ืนท่ีบางแห่งยังไม่มีระบบอินเทอร์เน็ต 
เกษตรกรส่วนใหญ่มีอายุมากและอาจขาดทักษะ

เน่ืองจากไม่ได้มีการควบคุมหรือกลั่นกรอง
ส่งผลให้เกษตรกรเกิดความลังเลใจใน

ล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกร 
เพ่ือช่วยสร้างความเข้าใจเก่ียวกับการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในบริบทของพ้ืนท่ี   

ในการพัฒนายุทธศาสตร์และแนว
 

ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งน้ี คือเกษตรกรท่ีข้ึนทะเบียนและปรับปรุงทะเบียนเกษตรกรอําเภอ 

ท่ีค่านัยสําคัญ

4 ตําบล 
 

ตามสัดส่วนจากบัญชีรายช่ือเกษตรกร [7] นํา

) ปัจจัย 
การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือ



 Research Article 
Journal of Vocational Education in Agriculture    Vol. 10  No. 1 • January – June 2026 

132 
 

3.1 การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมีคําตอบให้เลือกแบบประเมินค่าแบบ Rating scale 5 
ระดับ โดยเกณฑ์ในการให้คะแนนโดยกําหนดคําตอบดังน้ี 

1 = ไม่ใช้เลย  2 = น้อย   3 = ปานกลาง   
4= มาก   5 = มากท่ีสดุ  

การรวบรวมคะแนนเพ่ือหาค่าเฉลี่ยโดยใช้อันตรภาพช้ันแบ่งการพิจารณาเป็น 3 ระดับ มีเกณฑ์การ
พิจารณาดังน้ี 
 ค่าเฉลี่ย 1.00–2.33 หมายถึง เกษตรกรมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในระดับน้อย 

ค่าเฉลี่ย 2.34–3.67 หมายถึง เกษตรกรมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในระดับปานกลาง 
 ค่าเฉลี่ย 3.68–5.00 หมายถึง เกษตรกรมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในระดับมาก  

4. การตรวจคุณภาพเครื่องมือด้านความตรง (Content  validity) ของเครื่องมือโดยผู้เช่ียวชาญ 3 คน 
วิเคราะห์ด้วยค่าดัชนีย์ความสอดคล้อง (Index of Item Objective Congruence: IOC) พบว่าทุกข้อคําถาม
ท่ีมีค่า IOC ไม่น้อยกว่า 0.6 [10] และมีค่า IOC รวมท้ังฉบับ = 0.969 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือโดย
การหาค่าความเช่ือมั่น (Reliability) โดยใช้ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบัค (Cronbach’s  Alpha) ตาม 
วิธีการของ Cronbach โดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สําเร็จรูป [11] หลักเกณฑ์ความเช่ือมั่นควรมีค่าสูงกว่า 0.70 
จึงจะถือว่าเครื่องมือวิจัยน้ันมีผลการวัดท่ีมีความเช่ือมั่นและน่าเช่ือถือได้จึงสามารถนําไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูล
ได้ จากการวิเคราะห์พบว่า 1) การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรด้านการใช้เพ่ือการผลิตการเกษตรมีค่า 
Cronbach’s Alpha = 0.908 2) การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรด้านการใช้เพ่ือการตลาดและการ
จําหน่ายสินค้าเกษตรมีค่า Cronbach’s Alpha = 0.844 3) การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรด้านการ
ใช้เพ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ด้านการเกษตรมีค่า Cronbach’s Alpha=  0.863  

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
5.1 การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ

และสังคม ปัจจัยด้านเทคโนโลยี การรับสื่อสังคมออนไลน์ และการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร เพ่ือ
บรรยายลักษณะต่างๆของข้อมูล ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

5.2 การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inferntial statistics) เพ่ือเปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีส่งผลให้การใช้สื่อ
สังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกัน โดยใช้สถิติเปรียบเทียบ t-test และการวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One–way ANOVA) 
 
ผลการวิจัย 

1. ผลศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคม และปัจจัยด้านเทคโนโลยีของเกษตรกร
อําเภอเนินสง่าจังหวัดชัยภูมิ ดังน้ี 

1.1 ปัจจัยส่วนบุคคลกลุ่มตัวอย่างเป็นเพศหญิงร้อยละ 55.9 อยู่ในกลุ่มอายุ 51–60 ปี ร้อยละ 41.1 
(สูงสุด = 82, ต่ําสุด = 20) มีระดับการศึกษาต่ํากว่าประถมศึกษาหรือประถมศึกษาร้อยละ 51.6 มีจํานวน
สมาชิกในครัวเรือน 4–5 คน (สูงสุด = 10, ต่ําสุด = 1) ร้อยละ 45.4 และมีประสบการณ์การเกษตร 31 ปีข้ึน
ไปร้อยละ 30.3 (สูงสุด = 50, ต่ําสุด = 1) 

1.2 ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคม กลุ่มตัวอย่างทํากิจกรรมการเกษตรปลูกข้าวเป็นหลักร้อยละ 70.5 มี
พ้ืนท่ีการเกษตรมากกว่า 15 ไร่ ร้อยละ 34.3 มีอาชีพนอกภาคการเกษตร คือรับจ้างท่ัวไปหรือพนักงานเอกชน
ร้อยละ 40.5 โดยมีรายได้จากด้านการเกษตรมากกว่า 100,000 บาทต่อปีร้อยละ 50.5 
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1.3 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้สมาร์ทโฟนเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ร้อยละ 81.4 โดย 
ราคาท่ีสามารถซ้ือได้อยู่ท่ี 5,000–10,000 บาท ร้อยละ 57.3 และใช้อินเตอร์เน็ตผ่านซิมโทรศัพท์ร้อยละ 61.4 

2. การศึกษาการรับสื่อสังคมออนไลน์ พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีวิธีเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ด้วย
ตนเองร้อยละ 52.7 ระยะเวลาท่ีใช้งานวันละ 1–2 ช่ัวโมงต่อวันร้อยละ 57.3 ซ่ึงมีความถ่ีในการใช้งานทุกวัน
ร้อยละ 74.6 โดยใช้งานผ่านแอปพลิเคชันเฟซบุ๊ก (Facebook) ร้อยละ 41.6 ซ่ึงแหล่งข้อมูลในการรับข้อมูล
ด้านการเกษตรมาจากหน่วยงานภาครัฐร้อยละ 57.6 

3. การศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร พบว่าในภาพรวมเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างมีระดับ
การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในระดับปานกลาง และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านการใช้เพ่ือ
การผลิตการเกษตรกลุ่มตัวอย่างมีระดับการใช้สื่อสังคมออนไลน์มากท่ีสุด รองลงมาคือด้านการใช้เพ่ือการตลาด 
และการจําหน่ายสินค้าเกษตร และด้านการใช้เพ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ด้านการเกษตรกลุ่มตัวอย่าง 
มีระดับการใช้สื่อสังคมออนไลน์น้อยท่ีสุด 
 

ตารางท่ี 1 ระดับการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างในภาพรวม (n = 370) 

การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกร �̅ S.D. 
สรุประดับการใช้
สื่อสังคมออนไลน์ 

1.  การใช้เพ่ือการผลิตการเกษตร 3.79 0.92 มาก 
2.  การใช้เพ่ือการตลาดและการจําหน่ายสินค้าเกษตร 3.60 1.01 ปานกลาง 
3.  การใช้เ พ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ 

ด้านการเกษตร 
3.46 1.08 ปานกลาง 

ภาพรวมใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกร 3.62 0.96 ปานกลาง 
  

4. การเปรียบเทียบการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกรอําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภูมิ
จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคม ปัจจัยด้านเทคโนโลยี และการรับสื่อสังคมออนไลน์ 
พบว่าระดับการศึกษา อาชีพนอกภาคการเกษตร ราคาอุปกรณ์ท่ีสามารถซ้ือได้ วิธีเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์
ระยะเวลาในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ ความถ่ีในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ และแอปพลิเคชันท่ีใช้บ่อยท่ีต่างกัน 
มีผลให้การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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ตารางท่ี 2 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 

Sig. เป็นไปตามสมมติฐาน ไม่เป็นไปตามสมมติฐาน 
1.  ปัจจัยส่วนบุคคล    
 1.1 เพศ  .051   √ 
 1.2 อายุ .091  √ 
 1.3 ระดับการศึกษา .042* √  
 1.4 จํานวนสมาชิกในครัวเรือน  .165  √ 
 1.5 ประสบการณ์การเกษตร .645  √ 
2.  ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคม    
 2.1 ประเภทกิจกรรมการเกษตร   .447  √ 
 2.2 ขนาดพ้ืนท่ีการเกษตร  .474  √ 
 2.3 อาชีพนอกภาคการเกษตร  .000* √  
 2.4 รายได้ท่ีมาจากด้านการเกษตร .443  √ 
3.  ปัจจัยด้านเทคโนโลย ี    
 3.1 อุปกรณ์ท่ีใช้เข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ .378  √ 
 3.2 ราคาอุปกรณ์ท่ีท่านสามารถซ้ือได ้ .009* √  
 3.3 ประเภทการใช้อินเตอร์เน็ต .160  √ 
4.  การรับสื่อสังคมออนไลน์   
 4.1 วิธีเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ .000* √  
 4.2 ระยะเวลาในการใช้สื่อสังคม

ออนไลน์ 
.010* √  

 4.3 ความถ่ีในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ .002* √  
 4.4 แอปพลิเคชันท่ีใช้บ่อย .002* √  
 4.5  แหล่งข้อมูลสื่อสังคมออนไลน์ .773  √ 
 *นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05    
 
อภิปรายและสรุปผลการวิจัย 

1. การศึกษาการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรของเกษตรกรอําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภูมิ 
ในด้านการใช้เพ่ือการผลิตการเกษตร พบว่าเกษตรกรใช้สื่อสังคมสังคมออนไลน์เพ่ือการผลิตการเกษตร 
อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 3.79) ซ่ึงเมื่อมาพิจารณาในแต่ละประเด็นพบว่าการติดตามข้อมูลสภาพอากาศ 
ท่ีมีผลต่อการเกษตรมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย = 3.98) [12] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะการติดตามข้อมูลสภาพอากาศ 
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์เป็นประเด็นสําคัญ เน่ืองจากช่วยให้การจัดการกิจกรรมเกษตร เช่น การเตรียมดิน 
การปลูก และการบํารุงรักษาพืชมีความแม่นยําและสอดคล้องกับสภาพอากาศ ลดการเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึน
จากสภาพอากาศท่ีไม่เหมาะสมและเพ่ิมผลผลิตท่ีมีคุณภาพข้ึนสู่ตลาด ในด้านการใช้เพ่ือการตลาดและการ
จําหน่ายสินค้าเกษตร จากการศึกษาพบว่าเกษตรกรใช้สื่อสังคมสังคมออนไลน์เพ่ือการตลาดและการจําหน่าย
สินค้าเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย = 3.60) ซ่ึงเมื่อมาพิจารณาในแต่ละประเด็นพบว่าศึกษาวิธีการ
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เพ่ิมผลผลิตทางการเกษตรมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย = 3.84) มีความสอดคล้องกับ [12] เกษตรกรใช้สื่อสังคมออนไลน์
เพ่ือสืบค้นข้อมูลและติดตามข่าวสารทางการเกษตร รวมท้ังเพ่ือวางแผนการผลิตให้เหมาะสมกับตลาดและความ
ต้องการของผู้บริโภค เกษตรกรใช้สื่อสังคมออนไลน์ในรูปแบบของวิดีโอ ข้อความ ภาพ และเสียง เพ่ือรับข้อมูล 
ทางวิชาการการ สื่อสารกับเจ้าหน้าท่ี และการส่งเสริมซ้ือและจําหน่ายสินค้า ปรับปรุงกิจกรรมทางการเกษตร
ให้สอดคล้องกับความต้องการตลาด ในด้านการใช้เพ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ด้านการเกษต พบว่า 
เกษตรกรใช้สื่อสังคมสังคมออนไลน์เพ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ด้านการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉลี่ย = 3.46) ซ่ึงเมื่อมาพิจารณาในแต่ละประเด็นพบว่าศึกษาเทคโนโลยีและนวัตกรรมทางการเกษตรมากท่ีสุด 
(ค่าเฉลี่ย = 3.58) [12] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะเกษตรกรใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ 
ด้านการเกษตรในระดับปานกลาง ควรส่งเสริมการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรให้มากข้ึน โดยเฉพาะด้าน 
การใช้เพ่ือการตลาด การจําหน่ายสินค้าการเกษตร และการพัฒนาคุณภาพและองค์ความรู้ด้านการเกษตร
เน่ืองจากผลการวิจัยมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในระดับปานกลาง ซ่ึงสามารถพัฒนาเกษตรกร
ให้มีทักษะด้านดิจิทัลและการคัดกรองข้อมูลต่างๆ ผ่านสื่อสังคมออนไลน์เพ่ือพัฒนาการเกษตรของเกษตรกร
อําเภอเนินสง่า จังหวัดชัยภูมิ 

2. เกษตรกรท่ีมีระดับการศึกษาท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกันอย่างมี
นัยสําคัญท่ีระดับ .05 พบว่าเกษตรกรท่ีมีการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร
ในภาพรวมมากกว่าเกษตรกรท่ีมีระดับการศึกษาช้ันต่ํากว่าประถมศึกษา/ประถมศึกษา [13] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะ 
เกษตรกรท่ีมีการศึกษาท่ีสูงกว่ามักมีโอกาสในการเข้าถึงเทคโนโลยีและสื่อสังคมออนไลน์โดยเฉพาะด้านการเกษตร 
ท่ีมากกว่า ท้ังยังสามารถนําทักษะและองค์ความรู้จากการศึกษาเล่าเรียนประยุกต์การประกอบอาชีพการเกษตร 
ได้แม่นยําและมีประสิทธิภาพ ทําให้สามารถปรับตัวตามสภาวะต่างๆ เช่น การเกษตรในยุคดิจิทัล การเกษตร
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ควรส่งเสริมและพัฒนาทักษะดิจิทัลของเกษตรกรโดยเฉพาะเกษตรกรท่ีมีระดับการศึกษา 
ต่ําหรือข้อจํากัดด้านเทคโนโลยี ผ่านการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการเก่ียวกับการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร 
การค้นหาข้อมูลท่ีน่าเช่ือถือ และการนําข้อมูลไปประยุกต์ใช้ในการตัดสินใจด้านการผลิตและการตลาด 

3. เกษตรกรท่ีมีอาชีพนอกภาคการเกษตรท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่าง
กันอย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่าเกษตรกรท่ีไม่มีอาชีพนอกภาคการเกษตรมีการใช้
สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรในภาพรวมมากกว่าเกษตรท่ีมีอาชีพนอกภาคเกษตร ได้แก่ รับจ้างท่ัวไป/
พนักงานเอกชน ประกอบธุรกิจส่วนตัว และค้าขาย [14] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะเกษตรกรท่ีไม่มีอาชีพนอกภาคการ 
เกษตรมีช่วงเวลาว่างในการใช้งานสื่อสังคมออนไลน์มากกว่าเกษตรกรท่ีมีอาชีพนอกภาคการเกษตร ทําให้มี
ทักษะการใช้สื่อสังคมออนไลน์ การวิเคราะห์ข้อมูลในสื่อสังคมออนไลน์ และการนําไปปรับใช้กับกิจกรรมด้าน
การเกษตรของเกษตรกรเองมากกว่าเกษตรกรท่ีมีอาชีพนอกภาคการเกษตร เพ่ือนํามาใช้ในการวางแผนการ
ผลิตและพัฒนาความรู้ในการเกษตรได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4. เกษตรกรท่ีมีราคาอุปกรณ์ท่ีสามารถซ้ือได้ท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกัน 
อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่าเกษตรกรท่ีซ้ืออุปกรณ์ราคา 10,000 บาทข้ึนไปมี
การใช้สื่อออนไลน์มากกว่าเกษตรกรท่ีซ้ืออุปกรณ์ราคาน้อยกว่า 5,000 บาท และ 5,000–10,000 บาท [12] 
ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะอุปกรณ์ใช้งานสื่อสังคมออนไลน์ท่ีมีราคาต่ํากว่าอาจจะมีประสิทธิภาพการใช้งานท่ีน้อยกว่า
อุปกรณ์ใช้งานสื่อสังคมออนไลน์ท่ีมีราคาสูงกว่า การใช้งานสังคมออนไลน์ในแง่ประสิทธิภาพของอุปกรณ์ย่อม
น้อยกว่าอาจทําให้เกษตรกรใช้งานสื่อสังคมออนไลน์ได้น้อยกว่า 

5. เกษตรกรท่ีมีวิธีเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรท้ังภาพรวม 
และรายด้านแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่าเกษตรกรท่ีมีวิธีเข้าถึงสื่อ
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ด้วยตนเองมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเกษตรกรท่ีเข้าถึงสื่อจากบุคคลภายในครอบครัว/
เพ่ือนบ้าน/หน่วยงานในพ้ืนท่ี และเกษตรกรท่ีรับจากเจ้าหน้าท่ีส่งเสริมมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร 
มากกว่าเกษตรกรท่ีมีวิธีเข้าถึงสื่อจากบุคคลในครอบครัว/จากหน่วยงานในพ้ืนท่ี [14] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะ
เกษตรกรท่ีมีวิธีเข้าถึงสื่อด้วยตนเองสามารถรับสื่อสังคมออนไลน์ได้ตลอดทุกช่วงเวลาท่ีตนเองต้องการ เมื่อ
เกิดปัญหาและความต้องการด้านการเกษตร เกษตรกรสามารถเปิดรับสื่อในทุกสถานการณ์ในทันทีท่ีต้องการ
ไม่จําเป็นต้องรอคอยจากบุคคลหรือหน่วยงานต่างๆ ในการถ่ายทอดเพ่ือการแก้ไขและพัฒนาได้อย่างทันท่วงที 

6. เกษตรกรท่ีมีระยะเวลาในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ท่ีต่างกัน มีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร 
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่า 1) เกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์มากกว่า 5 
ช่ัวโมงต่อวันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเกษตรกรท่ีใช้ 3 - 5 ช่ัวโมงต่อวันและน้อยกว่า 
1 ช่ัวโมงต่อวัน 2) เกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์ 1-2 ช่ัวโมงต่อวันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร
มากกว่าเกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์ 3 - 5 ช่ัวโมงต่อวัน 3)เกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์มากกว่า 5 ช่ัวโมงต่อวัน
และ 1-2 ช่ัวโมงต่อวันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์น้อยกว่า 1 
ช่ัวโมงต่อวัน [14] ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะโอกาสในการเข้าถึงและรับข้อมูลมากกว่า การใช้เวลาออนไลน์มากทําให้
เกษตรกรมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลข่าวสารเทคโนโลยีการเกษตร เทคนิคการผลิต และแหล่งเรียนรู้ต่างๆ ได้หลากหลาย 
และต่อเน่ือง จึงเกิดการใช้สื่อออนไลน์ในระดับสูงกว่า มีความคุ้นเคยและทักษะด้านดิจิทัลสูงกว่า การใช้เวลา
ออนไลน์มากสะท้อนถึงความพร้อมด้านทักษะการใช้เทคโนโลยี ทําให้สามารถใช้แพลตฟอร์มต่างๆเพ่ือค้นหา
ข้อมูล ติดต่อเครือข่าย แลกเปลี่ยนประสบการณ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และแรงจูงใจในการแสวงหาความรู้
และพัฒนาการผลิตสูงกว่า เกษตรกรกลุ่มน้ีมักมีความสนใจใฝ่รู้ ต้องการพัฒนาประสิทธิภาพมากกว่า ทําให้ใช้
สื่อออนไลน์เป็นเครื่องมือหลักในการเรียนรู้และติดตามความก้าวหน้า 

7. เกษตรกรท่ีมีความถ่ีในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตร
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่าเกษตรกรท่ีใช้สื่อออนไลน์ทุกวันมีการใช้
สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเกษตรกรท่ีใช้สื่อสัปดาห์ละ 1-3 วันและเดือนละ 1-2 วัน [14] ท้ังน้ี
ความถ่ีในการรับรู้ข้อมูลมากกว่า การใช้สื่อออนไลน์ทุกวัน ทําให้เกษตรกรได้รับข้อมูลข่าวสารเทคโนโลยีและ
องค์ความรู้ทางการเกษตรอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้เกิดการใช้สื่อออนไลน์ในระดับท่ีมากกว่า เกิดนิสัยและพฤติกรรม 
การใช้สื่ออย่างสม่ําเสมอ ความถ่ีในการใช้งานทุกวันเอ้ือต่อการสร้างนิสัยการแสวงหาข้อมูลผ่านสื่อออนไลน์
ทําให้สื่อออนไลน์กลายเป็นเครื่องมือหลักในการทํางานและการตัดสินใจด้านการเกษตร และมีทักษะดิจิทัลและ 
ความคุ้นเคยกับเทคโนโลยีสูง ส่งผลให้เกิดการใช้ท่ีมากและหลากหลายกว่าผู้ท่ีใช้งานเพียงรายสัปดาห์หรือราย
เดือน 

8. เกษตรกรท่ีมีแอปพลิเคชันท่ีใช้บ่อยท่ีต่างกันมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรแตกต่างกัน
อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 โดยในการศึกษาครั้งน้ีพบว่า 1) เกษตรกรท่ีใช้แอปพลิเคชันไลน์และติ๊กต๊อก 
การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเฟซบุ๊ก [15] เน่ืองจากท้ังสองแอปพลิเคชันมีรูปแบบการใช้
งานท่ีง่ายและเข้าถึงได้รวดเร็ว สามารถสื่อสารแบบกลุ่มได้โดยตรง และมีการนําเสนอข้อมูลในรูปแบบวิดีโอ
สั้นท่ีเข้าใจง่าย ส่งผลให้เกษตรกรเกิดความสะดวกในการรับข้อมูลข่าวสารและแลกเปลี่ยนประสบการณ์
ทางการเกษตรอย่างต่อเน่ือง จึงมีการใช้สื่อออนไลน์ในระดับท่ีสูงกว่าเฟซบุ๊ก 2) เกษตรกรท่ีใช้แอปพลิเคชัน 
ไลน์มีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่ายูทูบ [16] เน่ืองจากเกษตรกรท่ีใช้แอปพลิเคชันไลน์มี
ระดับการใช้สื่อออนไลน์สูงกว่าผู้ท่ีใช้ยูทูบ เน่ืองจากไลน์เป็นสื่อสังคมออนไลน์ท่ีเอ้ือต่อการสื่อสารแบบโต้ตอบ และ
การแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างสมาชิกในเครือข่ายเกษตรกรได้อย่างต่อเน่ือง ท้ังในรูปแบบการสนทนา
รายบุคคลและการสื่อสารเป็นกลุ่ม แตกต่างจากยูทูบซ่ึงเป็นสื่อท่ีเน้นการรับชมข้อมูลในลักษณะทางเดียว จึง
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ทําให้ความถ่ีและความเข้มข้นของการใช้สื่อออนไลน์ผ่านไลน์สูงกว่า 3) เกษตรกรท่ีใช้แอปพลิเคชันติ๊กต๊อกมี
การใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการเกษตรมากกว่าเฟซบุ๊กและยูทูบ [15] เน่ืองจากเกษตรกรท่ีใช้แอปพลิเคชัน   
ติ๊กต๊อกมีระดับการใช้สื่อออนไลน์สูงกว่าเฟซบุ๊กและยูทูบ เน่ืองจากติ๊กต๊อกเป็นแพลตฟอร์มท่ีนําเสนอข้อมูลใน
รูปแบบวิดีโอสั้น เข้าใจง่าย และมีระบบแนะนําเน้ือหาท่ีสอดคล้องกับความสนใจของผู้ใช้ ทําให้เกิดการรับชม
อย่างต่อเน่ือง อีกท้ังยังเอ้ือต่อการมีส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์สูง ส่งผลให้ความถ่ีและระยะเวลาในการใช้สื่อออนไลน์ 
ผ่านติ๊กต๊อกมากกว่าสื่ออ่ืน 
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