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โครงสร้างตลาด เส้นทางการตลาด และห่วงโซ่อุปทานของไก่เบตง 
ในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส 
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Abstract 

 
The purposed of this study was to analyzed market structure, marketing channel, and supply 

chain of Betong chicken in Pattani, Yala, and Narathiwat provinces. Eleven Betong chicken farmers, two 
Betong traders, and four entrepreneurs were selected as purposive sources of data. Structured 
questionnaires and in-depth interviews were used to gather the data. To recheck the accuracy of 
information, triangulation technique was applied before qualitative and quantitative data analysis. The 
results revealed that the market structure of Betong chicken approached a pure oligopoly.  
This Marketing channel was started from farmers (100%) who supplied Betong chicken to collecting 
agents (100%) before passing to wholesale merchants (100%) who slaughtered and sold carcasses to 
entrepreneurs for consumers. The entrepreneurs could be classified into chicken rice vendors, 
restaurants, and hotel. The supply chain of Betong chicken consisted of five groups: (1) commercial 
farmers who operated as group of network, (2) collecting agents, (3) wholesalers, (4) entrepreneurs, 
and (5) consumers however, the collecting agents and wholesalers who were the same person. 
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บทคัดย่อ 
 

วัตถุประสงค์ของการศึกษาคร้ังน้ีเพื่อวิเคราะห์
โครงสร้างตลาด เส้นทางการตลาด และห่วงโซ่อุปทาน
ของไก่เบตงที่เลี้ยงในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างแบบ
เฉพาะเจาะจง ประกอบด้วย เกษตรกรผู้เลี้ยงไก่เบตง
จ านวน 11 ราย พ่อค้าไก่ จ านวน 2 ราย และผู้ประกอบการ
ร้านค้า จ านวน 4 ราย โดยใช้แบบสอบถามเชิงโครงสร้าง 
และการสัมภาษณ์เชิงลึกเป็นเค ร่ืองมือ แล้วท าการ
ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า และท าการวิเคราะห์ข้อมูล
เชิ งคุณ ภาพและเชิงป ริมาณ  ผลการศึกษาพบว่ า 
โครงสร้างตลาดไก่เบตงเป็นตลาดผู้ขายน้อยรายที่มีสินค้า
เหมือนกันทุกประการ (pure oligopoly) ส าหรับเส้นทาง
การตลาดของไก่เบตง เร่ิมจากเกษตรกรผูเ้ลี้ยงไก่เบตงมีชีวิต 
(100%) ผ่านผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต (100%) พ่อค้าขายสง่
ไก่เบตงช าแหละ (100%) ผู้ประกอบการร้านค้า (100%) 
ได้แ ก่  ร้านข้ าว มัน ไก่  ภั ตตาคาร โรงแรม เป็ นต้ น 
จนกระทั่งถึงมือผู้บริโภค ส่วนห่วงโซ่อุปทานของไก่เบตง
ประกอบด้วย เกษตรกรที่ เลี้ยงไก่เบตงเชิงพาณิชย์ที่
ด าเนินการแบบกลุ่มเครือข่าย ผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต 
และพ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละซ่ึงเป็นบุคคลเดียวกัน 
ผู้ประกอบการร้านค้า และผู้บริโภคไก่เบตง  

 
ค าส าคัญ:  โครงสร้างตลาด, เส้นทางการตลาด, ห่วงโซ ่
              อุปทาน, ไก่เบตง 

 
ค าน า 

 
การบริโภคไก่พื้นเมืองในประเทศมีแนวโน้มเพิ่ม

สูงขึ้น เน่ืองด้วยไก่พื้นเมืองมีคณุภาพเน้ือที่ดี รสชาติอร่อย 
เน้ือแน่น ไขมันน้อย สอดคล้องกับรายงานของ Leotaragul 
et al. (2010) ที่รายงานว่า เน้ือไก่พื้นเมือง  แน่นนุ่ม     
กลิ่นหอม และมีรสชาติดี ท าให้เป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
เช่นเดียวกับไก่เบตง (Betong chicken) ซ่ึงเป็นไก่พื้นเมือง

ชนิดหน่ึงที่ เลี้ยงกันแพร่หลายในพื้นที่ภาคใต้ตอนล่าง 
โดยเฉพาะในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส ที่
ได้ รับการยอม รับทั้ งจ ากคนในท้ อ งถิ่ น  และจ าก
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติว่ามีเน้ือเหนียว
นุ่ม  กลิ่ น หอ ม  รสชาติ อ ร่อ ย  (Chatreewong and 
Waree, 2006; Diversity Research Section, 2014)      
ซ่ึงเป็นลักษณะเฉพาะของไก่เบตง ด้วยเหตุน้ีจึงท าให้   
ไก่เบตงเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค อย่างไรก็ตามจาก
การศึกษาความเป็นไปได้ในการใช้ไก่เบตงในตลาดข้าวมันไก่ 
อ าเภอหาดใหญ่ และอ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา โดย 
Buakeeree et al. (2018) พบว่า ผู้ประกอบการร้านข้าว
มันไก่ส่วนใหญ่ใช้ไก่พื้นเมืองในการประกอบอาหารเป็น
หลัก (50%) และผู้บริโภคยังไม่รู้จักไก่เบตงในสัดส่วน
ค่อนข้างสูง (46.74%) แต่ผู้ประกอบการให้ความเห็นว่า
หากน าไก่เบตงมาประกอบอาหารจะได้รับการตอบรับที่ดี
จากผู้บริโภคแน่นอน ซ่ึงผู้บริโภคให้ความส าคัญกับรสชาติ
และความอร่อยเป็นส าคัญในการตัดสินใจซ้ือข้าวมันไก่ 
ดังน้ันควรสร้างการรับรู้ไก่เบตงให้กับผู้บริโภค เพื่อเป็น
การขยายตลาดไก่เบตงให้กว้างขึ้น เน่ืองจากไก่เบตงมี
ภาพลักษณ์ที่ดีในเร่ืองอยู่คุณภาพเน้ืออยู่แล้ว 

ในส่วนของกิจกรรมทางการตลาดไก่พื้นเมือง 
พบว่า โดยส่วนใหญ่เกิดขึ้นในตลาดท้องถิ่น ตลาดชุมชน 
จึงท าให้ส่ วนแบ่ งการตลาดไก่พื้ น เมืองมี น้อยมาก       
เม่ือเทียบกับตลาดไก่กระทง เป็นไปได้ว่า การเลี้ยงไก่
พื้นเมืองส่วนใหญ่เลี้ยงแบบหลังบ้าน ผู้รวบรวมไก่มีชีวิตจึง
ต้องตระเวนรับซ้ือไก่ในหมู่บ้านเพื่อน าไปจ าหน่ายให้กับ
พ่อค้าช าแหละหรือช าแหละเอง แล้วจึงน าไปจ าหน่ายต่อ
ในตลาดชุมชน และผู้บริโภคต่อไป (Boonman and 
Weesaphen, 2009; Wongsuthavas and Sombun, 
2009 ; Kerdsuk and Kerdsuk, 2009) อีกทั้ งการ
ช าแหละไก่ยังไม่ได้มาตรฐาน จึงท าให้ไม่สามารถน าไก่
พื้นเมืองช าแหละไปขายในห้างสรรพสินค้า สโตร์ หรือ
ซุปเปอร์มาร์เก็ตได้ 

อย่างไรก็ตามในช่วงที่ผ่านมายังไม่ปรากฏข้อมูล
ที่แน่ชัดถึงการด าเนินกิจกรรมทางการตลาดของไก่เบตง
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ในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส โดยเฉพาะ
การศึกษาโครงสร้างตลาด เส้นทางการตลาด ตลอดจน
ห่วงโซ่อุปทานของไก่เบตง ซ่ึงข้อมูลเหล่าน้ีมีความจ าเป็น
และมีส่วนช่วยให้เข้าใจกิจกรรมต่างๆ ที่ เกิดขึ้นตั้งแต่
ผู้ผลิตกระทั่งถึงผู้บริโภค เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการ
พัฒนาระบบการผลิตไก่เบตงตลอดเส้นทาง เป็นแนวทาง
ในการขยายตลาดไก่เบตง การประมาณการขนาดของ
ตลาด ตลอดจนแนวโน้มการบริโภคไก่เบตงในอนาคต
ต่อไป ดั งน้ันการศึกษาคร้ัง น้ีจึงมีวัตถุประสงค์ เพื่ อ
วิเคราะห์โครงสร้างตลาด เส้นทางการตลาด และห่วงโซ่
อุปทานของไก่เบตง ในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส 

 
อุปกรณ์และวิธีการ 

 
พ้ืนท่ีท่ีศึกษาและกลุม่ผู้ให้ข้อมูลคนส าคัญ 
 1. พื้นที่ที่ศึกษา เป็นพื้นที่ที่เก่ียวข้องตั้งแต่เร่ิม
กระบวนการผลิตไก่เบตงจนกระทั่งถึงมือผู้บริโภคคน
สุดท้าย ประกอบด้วย แหล่งผลิตลูกไก่เบตง แหล่งผลิต
ไก่เบตงขุน และแหล่งรับซ้ือไก่เบตง และผู้บริโภคคน
สุดท้าย โดยครอบคลุมพื้นที่อ าเภอยะหร่ิง อ าเภอปะนาเระ 
ของจังหวัดปัตตานี อ าเภอรามัน อ าเภอเบตง อ าเภอธารโต 
ของจังหวัดยะลา และอ าเภอตากใบ ของจังหวัดนราธิวาส 

2. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลคนส าคัญ ได้แก่ เกษตรกรที่
ผลิตไก่เบตงในระบบเชิงพาณิชย์ ประกอบด้วย ผู้ผลิต
ลูกไก่ จ านวน 2 ราย ผู้ผลิตไก่เบตงขุน จ านวน 9 ราย 
ผู้รับซ้ือไก่เบตงในระดับต่างๆ จ านวน 2 ราย ได้แก่ ผู้
รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต พ่อค้าไก่เบตงช าแหละ และแหล่ง
จ าหน่ายไก่เบตง จ านวน 4 ราย ได้แก่  ภัตตาคาร 
ร้านอาหาร   ร้านข้าวมันไก่เบตง  

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

  ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงเดือน 
มกราคม 2559 ถึง ธันวาคม 2560 เคร่ืองมือที่ใช้ในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล แบ่งออกเป็น 2 วิธี  

1. ใช้แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง ที่ มีการ
ก าหนดข้อค าถามทั้งค าถามชนิดปลายเปิดและปลายปิด 
(open-ended questions and close-ended questions) 
แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 ชุด ได้แก่  

1.1. แบบสอบถามส าหรับเกษตรกรที่ผลิตไก่   
เบตงเชิงพาณิชย์ มีประเด็นค าถามเก่ียวกับ ข้อมูลทั่วไป
สภาพทางสังคม และเศรษฐกิจ ลักษณะการด าเนินการ 
ลักษณะการจ าหน่าย ราคาจ าหน่าย ปริมาณที่ส่งขาย 
ตลาดที่ส่งขาย ปัญหาอุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

1.2. แบบสอบถามส าหรับผู้รับซ้ือไก่เบตงใน
ระดับต่าง ๆ มีประเด็นค าถามเก่ียวกับ ข้อมูลทั่วไป สภาพ
ทางสังคม และเศรษฐกิจ ลักษณะการด าเนินการรับซ้ือ
และจ าหน่าย ราคารับซ้ือและจ าหน่าย ปริมาณที่รับซ้ือ
และจ าหน่าย คุณภาพเน้ือที่ตลาดต้องการ แหล่งรับซ้ือ
และจ าหน่าย สถานที่ช าแหละ แหล่งรับซ้ือ ปัญหา
อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 
 2. การสัมภาษณ์เชิงลึก โดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิง
โครงสร้างกับผู้มีส่วนเก่ียวข้องในระบบการตลาดไก่เบตง 
ได้แก่ ผู้ผลิตไก่เบตงเชิงพาณิชย์ ผู้รับ ซ้ือไก่เบตงในระดับ
ต่าง  ๆและผู้บริโภค 
 
การตรวจสอบและการวิเคราะห์ข้อมูล 

การตรวจสอบข้อมูล ใช้วิธีการตรวจสอบข้อมูล
แบบสามเส้า ได้แก่ (1) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล 
ถ้าข้อมูลต่างเวลากันจะเหมือนกันหรือไม่ ถ้าข้อมูลต่าง
สถานที่จะเหมือนกันหรือไม่ และถ้าบุคคลที่ให้ข้อมูล
เปลี่ยนไปข้อมูลจะเหมือนเดิมหรือไม่ (2) การตรวจสอบ
สามเส้าด้านผู้ วิจัย โดยการเปลี่ยนตั วผู้ สั งเกตหรือ
สัมภาษณ์ และ (3) การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีการ
รวบรวมข้อมูล โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆ กัน 
เพื่อรวบรวมข้อมูลเร่ืองเดียวกัน  

การวิเคราะห์ข้อมูล ท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
คุณภาพ ในประเด็น กระบวนการเคลื่อนย้ายผลผลิตจาก
ผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค ลักษณะการด าเนินการรับซ้ือและ
จ าหน่ายไก่เบตง เส้นทางการตลาดไก่เบตง แหล่งตลาดที่



Journal of Agri. Research & Extension 36(3): 78-85 
 

81 

รับซื้อและจ าหน่ายไก่เบตง ระดับตลาดไก่เบตง โครงสร้าง
ตลาดไก่เบตง และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้สถิติ
อย่างง่าย ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย เพื่อวิเคราะห์ข้อมูล
สภาพทางเศรษฐกิจ ราคาที่รับซ้ือและจ าหน่ายไก่เบตง 
ทั้งน้ีข้อมูลเชิงคุณภาพและปริมาณที่ได้ถูกน ามาวิเคราะห์
ร่วมกันเพื่อหาข้อสรุป 
 

ผลการศึกษาและวิจารณ์ผล 
 

โครงสร้างตลาดไก่เบตงในพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนใต ้
จากการศึกษา พบว่า โครงสร้างตลาดไก่เบตง

เป็นแบบตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย โดยมีผู้ขายหรือพ่อค้า
จ านวน 1-2 ราย แต่ละรายเป็นรายใหญ่ โดยผู้ขายหรือ
พ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละและผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต
เป็นบุคคลเดียวกัน ท าหน้าที่รวบรวมไก่เบตงมีชีวิตจาก
เกษตรกรในเครือข่ายมาช าแหละ และส่งขายให้กับร้านค้า
ต่างๆ ได้แก่ ร้านข้าวมันไก่ ภัตตาคาร ร้านอาหาร โรงแรม 
ในพื้นที่อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา ซ่ึงเป็นตลาดหลักของ
การซ้ือขายไก่เบตง ไก่เบตงที่น ามาขายมีลักษณะเหมือนกัน 
คือ เป็นไก่เบตงสดช าแหละทั้งตัวท่ีเอาอวัยวะภายในออก
แล้ว เพศผู้ มีน้ าหนักซากประมาณ 1.70-2.30 กก./ตัว 
และเพศเมียมีน้ าหนักซากประมาณ 1.20-1.70 กก./ตัว 
ส าหรับการเข้าสู่ตลาดของผู้ขายรายใหม่ยังเป็นไปได้
ค่อนข้างยาก เน่ืองจากการเลี้ยงไก่เบตงยังไม่กว้างขวาง 
อีกทั้งเกษตรกรที่เลี้ยงไก่เบตงส่วนใหญ่มีการด าเนินการ
เป็นกลุ่มเครือข่าย ประกอบไปด้วย ผู้ผลิต ผู้เลี้ยงขุน และ
ผู้รวบรวม ซ่ึงผู้รับซ้ือจะตกลงรับซ้ือไก่จากเกษตรกรใน
ราคาประกัน นอกจากน้ีตลาดไก่เบตงค่อนข้างแคบยังไม่
กว้างขวางมากนัก มีขายเฉพาะในร้านมันไก่ ภัตตาคาร 
 

ร้านอาหาร และโรงแรม ในพื้นที่อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา
เป็นหลัก ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และต่างประเทศ รวมทั้งคนในท้องถิ่นที่นิยมน าไก่เบตงมา
ประกอบพิธีในช่วงเทศกาลตรุษจีน เชงเม้ง สารทจีน     
จึงท าให้ความต้องการของผู้บริโภคมีจ ากัด ซ่ึงน าไปสู่
อ านาจในการก าหนดราคาไก่เบตง โดยขึ้นอยู่กับพ่อค้า  
ขายส่งเป็นหลัก อย่างไรก็ตามพ่อค้าขายส่งจ าเป็นต้อง
ควบคุมคุณภาพไก่เบตงเพื่อให้สามารถคงราคาที่มีการ
ก าหนดได้  
 
เส้นทางการตลาดไก่เบตงในพ้ืนที่ 3 จงัหวัดชายแดนใต ้

เส้นทางการตลาด เป็นกระบวนการเคลื่อนย้าย
ผลผลิตจากแหล่งผลิตไปยังผู้บริโภคคนสุดท้าย โดยผ่าน
คนกลางระดับกลางๆ จากการศึกษาเส้นทางการตลาด
ไก่เบตงในพื้นที่จั งหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส 
พบว่า เร่ิมจากเกษตรกรผู้เลี้ยงไก่เบตงเชิงพาณิชย์เป็น
หลักที่ มีการด าเนินการเป็นกลุ่มเครือข่าย (100%) เม่ือ
เกษตรกรเลี้ยงไก่ครบก าหนดระยะประมาณ 120-180 วัน 
ผู้รวบรวมไก่เบตงไป รับซ้ือไก่เบตงมีชีวิตจากฟาร์ม
เกษตรกรเพื่อน ามาช าแหละ (100%) จากน้ันพ่อค้าขาย
ส่งไก่เบตงช าแหละจ าหน่ายต่อให้กับร้านค้าผู้ประกอบการ 
ได้แก่ ร้านข้าวมันไก่ ภัตตาคาร ร้านอาหาร โรงแรม เป็นหลัก 
โดยเฉพาะในเขตพื้นที่  อ าเภอ เบตง จังหวัดยะลา 
ตลอดจนส าหรับการออกงานต่างๆ เช่น งานเกษตร
ภาคใต้ ณ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ งานโอท็อป
ภาคใต้ ตลาดคลองผดุงกรุงเกษม เป็นต้น ทั้งน้ีผู้รวบรวม
ไก่เบตงมีชีวิตและพ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละเป็นคน
เดียวกัน (Figure 1)  
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        Figure 1   Marketing channel of Betong chicken in Pattani Yala and Narathiwat provinces 

 

Figure 1 แสดงให้เห็นว่าเส้นทางการตลาดของ
ไก่เบตงไม่ซับซ้อน ที่มีเส้นทางเดียว โดยเร่ิมจากเกษตรกร
ผู้เลี้ยงไก่เบตง ผ่านผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต พ่อค้าขายส่ง
ไก่ช าแหละ ผู้ประกอบการร้านค้า จนกระทั่ งถึงมือ
ผู้บริโภค เป็นไปได้ว่าตลาดไก่เบตงยังไม่กว้างขวางนัก 
รวมทั้งเกษตรกรผู้ผลิต ผู้รวบรวมไก่เบตง และพ่อค้าขาย
ส่ง มีจ านวนน้อยราย ซ่ึงแตกต่างจากเส้นทางการตลาดไก่
เน้ือในจังหวัดสตูล ที่รายงานไว้โดย Madyun (2010) ว่า
เส้นทางการตลาดของไก่เน้ือประกอบดว้ย 4 เส้นทาง โดย
เร่ิมจากผู้เลี้ยงไก่เน้ือแบบประกันราคากับบริษัทคู่สัญญา
ทั้งหมด (100%) ขายให้กับพ่อค้าส่งไก่มีชีวิต (59.20%) 
 

พ่อค้าส่งช าแหละ (11.40%) พ่อค้าปลีก (27.90%) และ
ผู้บริโภค (1.50%) ทั้งน้ีพ่อค้าส่งไก่มีชีวิตขายต่อให้กับ
พ่อค้าปลีก (39.50%) และผู้บริโภค (19.70%) ในขณะที่
พ่อค้าส่งไก่ช าแหละขายให้กับผู้บริโภคโดยตรง (11.40%) 
ส่วนพ่อค้าปลีกขายให้กับผู้บริโภคทั้งหมด (67.40%) 
สอดคล้องกับเส้นทางการตลาดของไก่กระทงในจังหวัด
สงขลา เร่ิมจากผู้ผลิตรายย่อยและบริษัท ขายไก่ให้กับ
พ่อค้าส่ง พ่อค้าปลีก ผู้ช าแหละในพื้นที่ และโรงฆ่าสัตว์ 
ขณะที่พ่อค้าส่งจะขายไก่ต่อให้กับพ่อค้าปลีก และ
ผู้บริโภคโดยตรง และพ่อค้าปลีกขายไก่ให้กับผู้บริโภค
โดยตรง (Thammarat, 2006) 
 

Farmers (100%) 

Live Betong chicken collectors (100%) 

100% 

100% 

100% 

Consumers (100 %) 

Wholesale merchants of Betong chicken slaughtered (100%) 

Entrepreneurs (100 %) 
(chicken rice vendor, restaurants, hotel)  

100% 
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ห่วงโซ่อุปทานไก่เบตงในพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนใต้ 
ห่วงโซ่อุปทานเป็นกระบวนนการที่กล่าวถึง

กิจกรรมการเคลื่อนที่ของสินค้าตั้งแต่วัตถุดิบจนกระทั่ง
เป็นสินค้า และเคลื่อนที่จนถึงมือผู้บริโภค ซ่ึงเก่ียวข้องกับ
ทั้งผู้ผลิต พ่อค้าคนกลาง และผู้บริโภค จากการศึกษาห่วง
โซ่อุปทานไก่เบตงในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส พบว่า ประกอบด้วย 5 ส่วน โดยมีรายละเอียด
ดังต่อไปน้ี  

1. เกษตรกร ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรที่เลี้ยง
ไก่เบตงเชิงพาณิชย์เป็นหลัก ที่ด าเนินการในรูปแบบกลุ่ม
เครือข่าย มีก าลังการผลิตตั้งแต่ 300-1,000 ตัว/รอบการ
ผลิต ส่วนใหญ่เลี้ยงแบบก่ึงขังก่ึงปล่อย เกษตรกรเอาใจใส่
ในการเลี้ยง น าเทคโนโลยีต่างๆ มาใช้ในการผลิต เพื่อให้
สามารถผลิตไก่เบตงที่มีคุณภาพตรงกับความต้องการของ
ตลาด ใช้เวลาเลี้ยงนานประมาณ 120-180 วัน จนได้
น้ าหนักตัวตรงตามท่ีตลาดต้องการ คือ เพศผู้มีน้ าหนักตัว
ประมาณ 2.0-2.5 กก. และเพศเมียมีน้ าหนักตัวประมาณ 
1.5-2.0 กก. และมีคุณภาพซากตรงตามตลาดต้องการ คือ 
ผิวหนังสวย ไม่มีต าหนิ หรือมีแผล หนังมีสีเหลือง เน้ือไม่
ช้ าหรือมีสีคล้ า ช้ินส่วนต่างๆ เช่น สะโพก แข้งขา ไม่มี
ลักษณะของไก่พื้นเมือง 

2. ผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต ท าหน้าที่ รับซ้ือ
ไก่เบตงมีชีวิตจากฟาร์มของเกษตรกรที่อยู่ ในกลุ่ ม
เครือข่ายเป็นหลัก โดยจะประกันราคารับซ้ือให้กับ

เกษตรกร กก. ละ 110-170 บาท เพื่อน ามาช าแหละที่โรง
เชือดมาตรฐาน และจ าหน่ายต่อไป 

3. พ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละ เป็นบุคคล
เดียวกับผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต ท าหน้าที่ขายส่งไก่เบตง
ช าแหละที่เอาอวัยวะภายในออกแล้ว ให้กับร้านข้าวมันไก่ 
ร้านอาหาร ภัตตาคาร โรงแรม ที่อยู่ในเครือข่ายเดียวกัน 
จ าหน่ายราคา กก. ละ 180-250 บาท ทั้งน้ีพ่อค้าขายส่ง
สามารถส่งไก่เบตงช าแหละเดือนละประมาณ 2,000-
2,500 ตัว แต่ในช่วงเทศกาลปีใหม่จนกระทั่งถึงเทศกาล
เชงเม้ง มียอดการสั่งซ้ือมากกว่าเดิมเกือบเท่าตัว  

4. ร้านค้ าผู้ ป ระกอบการ ส่ วน ใหญ่ เป็ น         
ผู้ประกอบที่อยู่ในพื้นที่ อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา เป็น
หลัก ทั้งน้ีร้านค้าผู้ประกอบการแต่ละร้านต้องการไก่เบตง
ที่ มีลักษณะแตกต่างกัน เช่น ผู้ประกอบการบางราย
ต้องการเฉพาะไก่เบตงเพศผู้  ที่ มีน้ าหนักตัวมากกว่า      
2.0 กก. บางรายต้องการเฉพาะไก่เบตงเพศเมีย และหรือ
บางรายต้องการทั้งเพศผู้และเพศเมีย โดยเมนูหลักที่
ร้านค้าผู้ ประกอบการขายให้กับผู้บริโภค คือ ข้าวมันไก่เบตง 
และ ไก่เบตงสับ เป็นการน าไก่เบตงมาต้มตามสูตรเฉพาะ
ของแต่ละร้าน โดยจะเสิร์ฟพร้อมกับน้ าราดสูตรเฉพาะ
ของร้าน ที่เป็นลักษณะเฉพาะของไก่เบตงสับ ที่แตกต่าง
จากไก่พื้นเมืองอื่นๆ 

5. ผู้บริโภคไก่เบตง ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยว
ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ  

 
 
 

 
 
 
 
 
          Figure 2   Supply chain of Betong chicken in Pattani Yala and Narathiwat provinces  
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จาก Figure 2 แสดงให้เห็นว่าห่วงโซ่อุปทาน
ของไก่เบตงในพื้นที่จังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส 
ประกอบด้วย เกษตรกร ผู้รวบรวมไก่มีชีวิต พ่อค้าขายส่ง
ไก่ช าแหละ ร้านค้าหรือผู้ประกอบการ และผู้บริโภคคน
สุดท้ าย ซ่ึงสอดคล้องกับห่วงโซ่อุปทานไก่พื้นเมือง      
สายพันธุ์อื่นๆ ในพื้นที่อื่นๆ Boonman and Weesaphen 
(2009) รายงานว่า ห่วงโซ่อุปทานของไก่พื้นเมืองใน
จังหวัดศรีสะเกษ ยโสธร และอุบลราชธานี ประกอบด้วย 
ผู้เลี้ยงไก่ ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย ผู้รวบรวมไก่มี
ชีวิต ที่ตั้ งจุด รับซ้ือในหมู่บ้าน ตระเวนรับซ้ือไก่ตาม
หมู่บ้าน และตั้งจุดรับซ้ือในตลาดสด ผู้รับซื้อไก่มีชีวิตต่อ
จากผู้รวบรวมไก่มีชีวิต ผู้จ าหน่ายไก่ช าแหละในตลาดสด 
และผู้บริโภค เช่นเดียวกับห่วงโซ่อุปทานของไก่พื้นเมือง
ในพื้นที่อ าเภอเมือง หนองเรือ เขาสวนกวาง และภูเรือ 
จังหวัดขอนแก่น ที่ประกอบด้วย ผู้ เลี้ยงไก่ที่ เป็นทั้ ง
เกษตรกรรายย่อย และฟาร์มเอกชน ผู้รวบรวมไก่ ที่มีทั้ง 
ผู้รวบรวมไก่จากหมู่บ้านเพื่อส่งต่อให้กับผู้รวบรวมไก่ใน
ตลาดสด และผู้รวบรวมไก่สดในตลาดที่จะออกไปรวบรวม
ไก่ในหมู่บ้านด้วยตนเอง ผู้ช าแหละที่ท าหน้าที่ช าแหละไก่
เพื่อน าไปจ าหน่ายในตลาดสด ผู้จ าหน่ายไก่ และผู้บริโภค
ทั่วไปที่น าไก่ไปประกอบอาหารในครัวเรือน และผู้บริโภค
ที่เป็นร้านขายไก่ย่าง (Kerdsuk and Kerdsuk. 2009) 
นอกจากนี้ Wongsuthavas and Sombun (2009) 
รายงานว่า ห่วงโซ่อุปทานไก่พื้นเมือง ของอ าเภอพังโคน 
และเมือง จังหวัดสกลนคร ประกอบด้วย ผู้เลี้ยงไก่ ที่เลี้ยง
แบบปล่อยให้หากินเองตามธรรมชาติ ผู้รวบรวม ผู้ช าแหละ  
ผู้จ าหน่าย และผู้บริโภค โดยผู้รวบรวม ผู้ช าแหละ และ        
ผู้จ าหน่าย เป็นบุคคลเดียวกัน โดยจะออกไปรวบรวมไก่
พื้นเมืองในหมู่บ้านด้วยตนเอง เพื่อน ามาช าแหละ และ
จ าหน่ายให้กับผู้บริโภคต่อไป 
 
 
 
 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

 จากการศึกษาโครงสร้างตลาด เส้นทางการตลาด 
และห่วงโซ่อุปทาน ไก่เบตงในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนใต้ 
สรุปได้ว่า โครงสร้างตลาดไก่เบตง เป็นลักษณะตลาด
ผู้ขายน้อยราย (pure oligopoly) คือ ในตลาดมีจ านวน
ผู้ขายน้อยราย ที่มีสินค้าเหมือนกันทุกประการ การเข้าสู่
ตลาดของผู้ขายรายใหม่ท าได้ค่อนข้างยาก และอ านาจ
การก าหนดราคาขึ้นอยู่กับพ่อค้าขายส่ง ส าหรับเส้นทาง
การตลาดของไก่เบตงไม่ซับซ้อนมีเส้นทางเดียว โดยเร่ิมจาก 
เกษตรกรผู้เลี้ยงไก่เบตงมีชีวิต (100%) ผ่านผู้รวบรวม
ไก่เบตงมีชีวิต (100%) พ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละ 
(100%) ผู้ประกอบการร้านค้า ได้แก่ ร้านข้าวมันไก่ ภัตตาคาร 
โรงแรม และในส่วนของห่วงโซ่อุปทานของไก่เบตง 
ประกอบด้วย เกษตรกรที่ ผู้ เลี้ยงไก่ เบตงเชิงพาณิชย์ที่
ด าเนินการแบบเครือข่าย ผู้รวบรวมไก่เบตงมีชีวิต และ 
พ่อค้าขายส่งไก่เบตงช าแหละ ที่ เป็นบุคคลเดียวกัน 
ผู้ประกอบการร้านค้า และผู้บริโภคไก่เบตง 
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