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Abstract 
 

The objective of this research is to develop strategies for agro tourism development of Na Khao 
Sia, Na Yong, Trang, to become a sustainable agro tourism. The research tools included 1) participatory 
observation, 2) data collection from a questionnaire of 214 tourists, and 3) focus group discussion among 
13 key performances including government and community sectors for SWOT analysis. Data from all 
evaluations were integrated and established the strategy. The study's findings revealed that the 
prominent features of the Na Khao Sia tourism site included beautiful scenery, good weather, and an 
abundance of natural resources for the community's benefit. The use of natural resources creates 
favorable conditions for sustainable agro tourism. According to the tourist opinions, the value potential 
of the agro tourism site of Na Khao Sia was at a high level, whereas its potential as an agro tourism 
attraction was at a moderate level. The strategies for sustainable agrotourism development in Na Khao 
Sia should prioritize marketing promotion through social media storytelling about the tourism site's 
identity and scenery.  Furthermore, all sectors should be involved in the development of farmer skills 
in creating and improving products, as well as the management of natural resources, infrastructure, and 
other tourist facilities for the creation of tourist attractions. These strategies will result in long-term 
agricultural tourism. 
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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยนี ้มีว ัตถุประสงค์เพื ่อพัฒนากลยุทธ์      
ในการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรในพื ้นที ่ตำบล        
นาข้าวเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรังไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยว
เช ิง เกษตรอย ่างย ั ่ งย ืน เคร ื ่องม ือท ี ่ ใช ้ ในงานว ิจัย
ประกอบด้วย  1) การสังเกตแบบมีส่วนร่วม  2) การเก็บรวบรวม
ข ้อม ูลจากแบบสอบถามจากกลุ ่มน ักท ่องเท ี ่ยว จำนวน               
214 คน  3) การสนทนากลุ ่ม (Focus Group) กล ุ ่มบ ุคคล              
ที่มีหน้าที่เกี ่ยวข้องกับแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยว      
เชิงเกษตรอย่างยั่งยืนในตำบลนาข้าวเสียจากภาครัฐและ
ชุมชน จำนวน 13 คน เพื่อวิเคราะห์ SWOT และนำผล
จากการศึกษาทั้งหมดมากำหนดกลยุทธ์ในการพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน ผลจากการศึกษา
พบว่าแหล่งท่องเที่ยวตำบลนาข้าวเสียมีจุดเด่นตรงที่มี
ทัศนียภาพที่สวยงาม อากาศดี และมีทรัพยากรธรรมชาติ
อุดมสมบูรณ์ให้สมาชิกในชุมชนใช้ประกอบอาชีพได้       
เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ กิจกรรม และบริการทางการเกษตร
โดยอาศัยทรัพยากรในพื้นที่และวัฒนธรรมของท้องถิ่น        
ซึ่งสามารถนำไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่าง
ยั ่งย ืนได้ จากความคิดเห็นของนักท่องเที ่ยว แหล่ง
ท่องเที ่ยวตำบลนาข้าวเสีย เป็นแหล่งท่องเที ่ยวที ่มี
ศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับ
มาก และมีศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
ระดับปานกลาง กลยุทธ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่าง
ยั ่งยืนในพื้นที่ตำบลนาข้าวเสียจะต้องเน้นการส่งเสริม
การตลาดโดยการสื ่อสารเรื ่องราวที ่สะท้อนอัตลักษณ์        
ภูมปิัญญาท้องถิ่น และทัศนียภาพที่สวยงาม โดยอาศัยสังคม
ออนไลน์เป็นเครื่องมือ อีกทั้งควรพัฒนาทักษะทั้งด้านการ
พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ให้กับสมาชิก รวมไปถงึการ
บริหารจัดการทรัพยากร สิ ่งอำนวยความสะดวก และ
โครงสร้างพื้นฐานต่างภายใต้การทำงานแบบมีส่วนร่วม
จากท ุกภาคส ่วน เพ ื ่อสร ้างความประท ับใจให ้กับ
นักท่องเที ่ยว กลยุทธ์เหล่านี ้จะนำไปสู ่การเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืนได้  

คำสำคญั: แหล่งท่องเทีย่วเชิงเกษตร  การท่องเที่ยว 
 เชิงเกษตร  กลยุทธก์ารพัฒนา   
 ตำบลนาข้าวเสยี  จังหวัดตรัง 
 

คำนำ 
 

 การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญ
ต ่อการพ ัฒนาเศรษฐก ิจของหลายประเทศท ั ่วโลก 
โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียต่างกำหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดเพื่อดึงนักท่องเที ่ยวทั ่วโลกเข้ามาท่องเที ่ยว     
ในประเทศของตนเพิ่มมากขึ้น รัฐบาลของประเทศไทยจึง
ให้ความสําคัญในการเสริมสร้างขีดความสามารถในการ
แข่งขันเพื่อเข้าหาส่วนแบ่งตลาดท่องเที่ยวโลก ภารกิจ
ด้านการท่องเที่ยวจึงเป็นภารกิจที่ถูกผสานกลมกลืนไปกับ
การพัฒนาประเทศ (Ministry of Tourism and Sport, 2015) 

ในปัจจุบัน เกษตรกรไทยยังคงประสบปัญหา
รายได้ไม่เพียงพอและปัญหาหนี้สินจำนวนมาก อีกทั้ง
สภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงรุนแรงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง
สร้างความเสียต่อภาคการเกษตรทั้งในแง่ของปริมาณของ
ผลผลิตที ่ไม ่ได ้ตามต้องการและค่าใช้จ ่ายที ่เพิ ่มขึ้น 
(National statistical office, 2021) เพื่อแก้ปัญหาเหลา่นัน้ 
ภาคร ัฐจ ึงได ้พยายามหาแนวทางในการพัฒนาภาค
การเกษตร โดยในปี พ.ศ. 2559 รัฐบาลมีนโยบายไทยแลนด์ 
4.0 ในการปรับเปลี่ยนรูปแบบการเกษตรแบบดั้งเดิมให้
เป็นการเกษตรสมัยใหม่ที ่เกษตรกรสามารถเพิ่มมูลค่า
ให้กับผลผลิตของตนเองได้ และส่งเสริมให้มีการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดใหแ้ก่
สินค้าเกษตรโดยการผนวกการเกษตรและการท่องเที่ยว
เข้าด้วยกัน การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการท่องเที่ยวที่มี
กิจกรรมเกี่ยวข้องกับการเกษตร และอาจมีกิจกรรมอื่น ๆ 
ร่วมด้วย สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน ควบคู่ไปกับ 
การอนุรักษ์ทรัพยากรการเกษตร (Khermkhan, 2018) 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจึงไม่เพียงแต่ส่งผลให้เกิดการ
กระจายรายได้สู่ชุมชน แต่ยังเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยว    
ได้เรียนรู ้ว ิถีชีวิต สัมผัสความหลากหลายของผลิตผล      
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ทางการเกษตรและความสวยงามของส ิ ่ งแวดล ้อม           
ตามธรรมชาติที่มีอยู่อีกด้วย ซึ่งช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรได้  

ตำบลนาข้าวเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรัง เป็น
พื้นที่ที ่ประชากรส่วนใหญ่มีอาชีพหลักด้านการเกษตร       
มีทร ัพยากรธรรมชาต ิท ี ่อ ุดมสมบ ูรณ ์ เหมาะแก ่การ           
ทำการเกษตรที่หลากหลาย และมีทัศนียภาพที่สวยงาม
เป็นธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ จากความต้องการของชุมชน
ที่จะนำตลาดเข้ามาสู่พื้นที่ ลดการลงทุนจากการเคลื่อนย้าย
ขนส่งสินค้าออกไปภายนอก ในปี พ.ศ. 2560 กลุ่มเกษตรกร
ตำบลนาข้าวเสียจึงได้ร่วมมือกันผลักดันจนเกิดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย มีการนำสินค้าเด่น
ในพื้นที่มาจำหน่าย มุ่งเน้นการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของ
ชาวชนบท รวมไปถึงการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรมในพื้นที่ 
โดยมีเกษตรอำเภอนาโยงเป็นที ่ปร ึกษา และอาศัย
งบประมาณของ OTOP นวัตวิถีและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ภายใต้โครงการ “ของดีบ้านฉันตำบลนาข้าวเสีย” ซึ่ง
ประกอบไปด้วย กลุ ่มเกษตรกรและกลุ ่มอาชีพทาง
ศิลปะวัฒนธรรมต่าง ๆ ได้แก่ กลุ่มอาชีพทางการเกษตร
ตำบลนาข้าวเสีย กลุ่มอนุรักษ์ผึ้งโพรง กลุ่มกาแฟ “มานิ” 
กลุ่มลางสาดร้อยปี ของดีคลองนางน้อย กลุ่ม OTOP นวัต
วิถี กลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงสัตว์ปีก ศูนย์บริการและถา่ยทอด
เทคโนโลยีการเกษตรประจำตำบลนาข้าวเสีย กลุ่มผลิต
ข้าวปลอดภัยเพื่อการท่องเทีย่วเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย 
กลุ่มผลิตผ้าปาเต๊ะ และกลุ่มเครื่องแกงตำบลนาข้าวเสีย 

แม้ว่าจะดำเนินงานมาไม่นาน แต่ในปี พ.ศ. 2562 
ก็ได้มีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเป็นจำนวนมาก อย่างไร 
ก ็ตาม การทำธ ุรก ิจท ่องเที ่ยวเช ิงเกษตรให้ประสบ
ความสำเร็จอย่างยั่งยืน ไม่ได้มุ่งเน้นผลลัพธ์ด้านเศรษฐกิจ
เพียงด้านเดียว แต่จะต้องมีความสมดุลกันทั ้งด ้าน
เศรษฐกิจ สังคม และสิ ่งแวดล้อม เพื ่อให้สามารถใช้
ประโยชน์ได้ในระยะยาว (Pan et al., 2018) งานวิจัยนี้
จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อสำรวจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ตำบลนาข้าวเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรัง ศึกษาปัจจัย    
ที่ส่งผลต่อศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบล

นาข้าวเส ีย และกำหนดกลยุทธ ์ในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สามารถดำเนินงานต่อไปได้อย่าง
ยั่งยืน กลยุทธ์การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบล
นาข้าวเสียอย่างยั่งยืนจะเป็นข้อมูลที่มีประโยชน์ทั้งต่อ
กลุ่มเกษตรกรในการพัฒนาตนเองให้มีรายได้เพิ่มมากขึ้น
บนพื้นฐานทรัพยากรธรรมชาติและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี
อยู่แล้วในพื้นที่ และบุคลากรในหน่วยงานภาครัฐ ในการ
วางแผนพัฒนาพื ้นที่ เพ ื ่อยกระดับคุณภาพชีว ิตของ
เกษตรกร ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความมั่นคง ชุมชนพึ่งพา
ตนเองได้ เกิดความเข้มแข็งตั ้งแต่ระดับครัวเรือนไปสู่
ชุมชนและในระดับที่สูงขึ้นไป  

ในการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร คณะผู้วิจัยได้แบ่งปัจจัยออกเป็น 2 
ด้าน 5 องค์ประกอบ ให้สอดคล้องไปกับตัวชี้วัดมาตรฐาน
คุณภาพแหล่งท่องเที ่ยวเช ิงเกษตรของ Ministry of 
Tourism and Sport (2014) ซึ่งได้มาจากการพิจารณา
กรอบแนวคิดที ่เกี ่ยวข้องกับการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร
ร่วมกับองค์ประกอบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและ
มุมมองด้านการพัฒนาที่ยั่งยืน ดังนี้ 

1. ด้านศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร  

 1.1 คุณค่าทางกายภาพและชีวภาพ หมายถงึ 
ลักษณะของแหล่งท่องเที ่ยวที ่ม ีความโดด เด่น เป็น
เอกลักษณ์ที่สามารถจูงใจนักท่องเที่ยวได้ ไม่ว่าจะเป็นทาง
กายภาพหรือทางชีวภาพ 

 1.2 คุณค่าด้านองค์ความรู้ นวัตกรรม ภูมิ
ปัญญา หมายถึง รูปแบบการดำเนินกิจกรรมการเกษตร        
ที่สะท้อนให้เห็นความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

2. ด้านศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที ่ยวเชิง
เกษตร  

 2.1 ศักยภาพการบริหารจัดการของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ เพื่อการตอบรับที่ดีจากนักท่องเที่ยว
และทำให้แหล่งท่องที่ยวดำรงอยู่ได้อย่างยั่งยืน 
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 2.2 ศ ักยภาพการให ้บร ิการของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความสะดวกในการเดินทาง 
ความพร้อมของสาธารณูปโภคที่จะช่วยให้นักท่องเที่ยว
ได้รับความสะดวกสบายและปลอดภัย 

 2.3 ศักยภาพการดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว  
หมายถึง การมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพื่อให้
นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และความเพลิดเพลิน  

 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 Sukasem (2016) ศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรตําบลดงขี้เหล็ก อําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบุรี 
โดยใช้แบบสอบถาม ในกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย
จํานวน 300 คน การสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตการณแ์บบ
มีส่วนร่วม และการสนทนากลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ตําบลดงขี้เหล็ก อําเภอเมือง
จังหวัดปราจีนบุรี จํานวน 18 คน พบว่าแนวทางการพัฒนา
ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีระดับความคิดเห็นด้าน
คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากที่สุด ด้านการ
บริการ ด้านการบริหารจัดการ และด้านสภาพแวดล้อมด้าน
กิจกรรมการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก และด้านสิ่งอํานวย
ความสะดวกอยู ่ในระดับปานกลาง แนวทางการพัฒนา
ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจําแนกได้ 6 ด้าน คือ 1)  
ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  2) ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  3)  ด้านการมีส่วนร่วมของท้องถิ่น  
4) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  5) ด้าน
การบริการและสิ ่งอ ํานวยความสะดวก และ  6) ด้าน
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 Sukbanjong and Wattanakamolchai (2019) 
ได้ศึกษาการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของหนานมดแดง 
อำเภอป่าพะยอม จังหวัดพัทลุง โดยการสัมภาษณ์ผู ้นำ
ชุมชน ประชาชนในพื้นที่ นักท่องเที่ยว เจ้าหน้าที่หน่วยงาน
ภาครัฐที่เกี ่ยวข้อง และผู้ประกอบการในพื้นที่ และการ
วิเคราะห์เนื้อหา พบว่าแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนของหนานมดแดง คือ การจำกัดปริมาณของ
นักท่องเที่ยวเพื่อช่วยลดอุบัติเหตุทางรถยนต์ แก้ปัญหา

ห้องพักและที่จอดรถไม่เพียงพอ ควรมีกิจกรรมท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์อื่น ๆ เพิ่มเติม หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน
ควรจัดกิจกรรมให้ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่าง
ยั ่งยืน และเปิดโอกาสให้สมาชิกชุมชนมีส่วนร่วมในการ
บริหารและการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยว เพื่อให้ทุกฝ่ายได้
ประโยชน์อย่างเท่าเทียมกัน 
 Tongla and Samarak (2020) ศ ักยภาพการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี โดยเก็บ
ข้อมูลจากการสารวจเชิงพื้นที่ การประเมินศักยภาพแหล่ง
ท่องเที ่ยวเชิงเกษตรโดยใช้คู ่มือการประเมินมาตรฐาน
คุณภาพแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร สำนักพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา การสัมภาษณ์เจาะลึกรายบุคคล และการประชุมกลุ่ม
ย ่อยในกล ุ ่มผ ู ้ประกอบการ หน ่วยงานภาคร ัฐ และ
ภาคเอกชน ผลการศึกษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
จังหวัดจันทบุรี ทั้ง 14 แห่ง มีศักยภาพการจัดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพในระดับดี แนวทาง
ในการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรเน้น
การให้ความรู ้ สร้างประสบการณ์แปลกใหม่ และสร้าง
เครือข่าย 
 Singnual and Tiasutikul (2021) ศึกษาศักยภาพ
การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชนบ้านคลองอาราง 
โดยการจัดประชุมกลุ่ม การวิเคราะห์ SWOT และการใช้
แบบสอบถามโดยใช้แบบประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นเอกสารอ้างอิงหลัก จากผู้ให้ข้อมูล
สําคัญ ได้แก่ ผู้นําชุมชน เกษตรกร และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
จํานวน 50 คน พบว่าบ้านคลองอารางมีแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ศ ักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร มีการ
สอดแทรกวิถีชีวิตเกษตรที่น่าสนใจ เช่น การทําการเกษตร
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง แหล่งท่องเที ่ยวมี
ทัศนียภาพโดยรอบที่สวยงามเช่น สระหลวง Sky walk และ
เส้นทางป่าชุมชน เป็นต้น มีพิธีบวชป่าในบริเวณเขตป่า
ชุมชนของชุมชนบ้านคลองอาราง และการละเล่นนางด้ง        
มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย สามารถเชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ในท้องถิ่นได้ในอนาคต  
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 

Figure 1   Research framework 
 

วิธีดำเนินการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในงานวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1) บุคคลที่มีหน้าที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย ได้กำหนดการเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) จำนวน 
13 คน ซึ่งประกอบไปด้วย เจ้าหน้าที่ภาครัฐ จำนวน 3 
คน และกลุ่มผู้นำทางความคิด 10 คน (ผู้นำเครือข่ายกลุ่ม
อาชีพทางการเกษตรตำบลนาข้าวเสีย กลุ ่มอนุรักษ์ผึ้ง
โพรง กลุ่มกาแฟ “มานิ” กลุ่มลางสาดร้อยปี ของดีคลอง
นางน้อย กลุ่ม OTOP นวัตวิถี กลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงสัตว์
ปีก ศูนย์บริการและถ่ายทอดเทคโนโลยีการเกษตรประจำ
ตำบลนาข้าวเสีย กลุ่มผลิตข้าวปลอดภัยเพื่อการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย กลุ่มผลิตผ้าปาเต๊ะ และกลุ่ม
เครื่องแกงตำบลนาข้าวเสีย) 

2) ผู้รับบริการ ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย 
214 คน กำหนดจำนวนของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการ
คำนวณตามสูตรของเครซี ่และมอร์แกน (Krejcie and 
Morgan, 1970) ที่ระดับความคลาดเคลื่อน ±5% ระดับ
ความเชื่อมั่นร้อยละ 95 โดยใช้ข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวในปี 
2562 ซึ่งมีรายงานว่ามีนักท่องเที่ยวทั้งสินจำนวน 480 คน  

 
กระบวนการวิจัยและเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 กระบวนการศึกษาวิจัย ประกอบไปด้วย 3 วิธี 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้  

1) การสำรวจเชิงพื้นที่ในประเด็นสภาพแวดล้อม
และข้อมูลพื้นฐานของแหล่งท่องที่ยวเพื่อนำมาวิเคราะห์
เนื้อหา (Content analysis) โดยการเก็บรวบรวมข้อมูล
จากภาคสนามจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม จากการเข้า
ร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวและเข้าร่วมการประชุมเครือข่าย
กลุ่มท่องเที่ยว 
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2) การสำรวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มี
ต่อศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
ต่อศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรตำบล      
นาข้าวเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรัง  โดยใช้แบบสอบถาม
เป็นเคร ื ่องมือในการวิจ ัย  โดยประยุกต์ตามตัวชี ้วัด
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ Ministry 
of Tourism and Sport (2014) ซึ ่งประกอบไปด้วย 5 
องค์ประกอบหลัก 2 ด้าน ได้แก่ ด้านศักยภาพเชิงคุณค่า
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และด้านศักยภาพการเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยด้านศักยภาพเชิงคุณค่า
ของแหล่งท่องเทีย่วเชิงเกษตร แบ่งออกเป็น 1) คุณค่าทาง
กายภาพและชีวภาพ และ 2) คุณค่าด้านองค์ความรู้ 
นว ัตกรรม ภ ูม ิป ัญญา และศักยภาพการเป ็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร แบ่งออกเป็น 1) ศักยภาพการบริหาร
จัดการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 2) ศักยภาพการ
ให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ 3) ศักยภาพ
การดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว  

ผ ู ้ว ิจ ัยพ ัฒนาแบบสอบถามและตรวจสอบ
คุณภาพแบบสอบถามโดยการหาค่าความเที่ยงตรง ( IOC: 
Index of item objective congruence) จากผู ้เชี ่ยวชาญ
จำนวน 3 คน เพ ื ่อตรวจสอบความสอดคล ้องของ           
ข้อคำถามกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย และตรวจสอบโดย
ค่าความเชื่อมั่นด้วยวิธีสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค 
(Cronbach’s alpha coefficient) โดยค่าความสอดคล้อง
กับจุดประสงค์ (IOC) เท่ากับ 0.84 และค่าความเชื่อมั่น
ของแบบสอบถาม เท่ากับ 0.98  

วิเคราะห์ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ตำบล
นาข้าวเสียโดยใช้การหาค่าเฉลี ่ย (Mean) และส่วน
เบี ่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation; S.D.) ของ
ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อองค์ประกอบทั้ง 5 
องค์ประกอบของศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร และด้านศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร โดยกำหนดอันตรภาคชั้น ดังนี้ 4.21-5.00: สูง
ที่สุด 3.41-4.20: สูง 2.61-3.40: ปานกลาง 1.81-2.60: 
ต่ำ และ 1.00-1.80: ต่ำที่สุด   

3) การประชุมกลุ ่มย่อย (Focus group) กับ
บุคคลที่มีหน้าที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรตำบลนาข้าวเสียจำนวน 13 คน เปิดโอกาสให้
ผู้เข้าร่วมมีโอกาสพูดคุยและแสดงความเห็นได้อย่างอิสระ 
ในการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมของกลุ่ม (SWOT analysis)  

จากข้อมูลที่ได้ทั้งหมด นำมากำหนดเป็นกลยุทธ์
หรือแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
ตำบลนาข้าวเสีย 

 
ผลการวิจัยและวิจารณ ์

 
สภาพแวดล้อมและข้อมูลพื้นฐานของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรของตำบลนาขา้วเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรัง 
 การท่องเที ่ยวเชิงเกษตรอย่างยั ่งยืนเป็นการ 
บูรณาการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งเป็นการท่องเที ่ยว     
ที ่มุ ่งเน้นให้นักท่องเที ่ยวได้สัมผัสและเรียนรู ้วิถีการทำ
การเกษตรรวม ไปถึงวิถีการดำรงชีวิต วัฒนธรรมและ
ประเพณีของชุมชน (Ministry of Tourism and Sport, 
2014) เข้ากับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่ไม่เพียงแต่ต้อง
คำนึงถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจ แต่ย ังต้องคำนึงถึง
ผลกระทบทางสังคมและสิ่งแวดล้อมในระยะยาวอีกด้วย 
จึงต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของชุมชนในการอนุรักษ์ความ
สมบูรณ์ทางวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติ (Budiasa 
and Ambarawati, 2014)  จ ึ ง อาจกล ่ า ว ได ้ ว ่ า  ก าร
ท่องเที ่ยวเชิงเกษตรอย่างยั ่งยืนคือ การท่องเที ่ยวที ่ให้
นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสสัมผัสและเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม 
ประเพณี และวัฒนธรรม ที่สามารถสร้างรายได้ให้ชุมชน
ภายใต้มีส่วนร่วมของชุมชนในการดำรงไว้ซึ่งความสมบูรณ์
ของทรัพยากรและวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน  

พื้นที่ตำบลนาข้าวเสีย อำเภอนาโยง จังหวัดตรัง 
มีเนื้อที่ประมาณ ประมาณ 12,500 ไร่  ห่างจากตัวอำเภอ
เมือง จ ังหวัดตรัง เพียง 15 กิโลเมตร มีท ัศนียภาพ             
ที ่สวยงามและโดดเด่น เนื ่องจากมีทรัพยากรธรรมชาติ           
ที่ประกอบไปด้วย ทุ่งนาผืนใหญ่ มีแหล่งน้ำสำคัญไหลผ่าน 
มีป่าธรรมชาติโดยเฉพาะป่าสาคู ประชากรส่วนใหญ่
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ประกอบอาชีพเกษตรกรรม กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบล
นาข้าวเสีย ประกอบไปกลุ ่มที ่ประกอบอาชีพทางการ
เกษตรและวัฒนธรรมท้องถิ่น ดังรายละเอียดต่อไปนี้  

1. กลุ ่มอาชีพด้านการเกษตร (กลุ ่มนาแปลง
ใหญ่) มีสมาชิกจำนวน 148 ราย มีพื ้นที ่การทำนาของ
สมาชิก 878 ไร่ มีกิจกรรมให้กับนักท่องเที่ยวได้เยี่ยมชม 
ได้แก่ การผลิตข้าว การแปรรูปข้าว รวมไปถึงการเลี้ยงโค
พื้นเมือง 

2. กลุ่มอนุรักษ์ผึ้งโพรง (กลุ่มผึ้งหวานบ้านนา) 
เป็นการรวมกลุ่มของสมาชิก จำนวน 45 คน เพื ่อสร้าง
รายได้เสริมโดยการเลี้ยงผึ้งโพรงไทย ปัจจุบันสมาชิกมีการ
เลี้ยงผึ้งจำนวน 350 ลัง และได้มีการแปรรูปน้ำผึ้งเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ อาทิ สบู่เหลว สบู่น้ำผึ้งผสมขมิ้นชัน ยา
สระผมผสมน้ำผึ้ง ครีมนวดผมผสมน้ำผึ้ง ยาหม่องจากไขผึ้ง 
และเครื่องดื่มน้ำผึ้ง 

3. กลุ่มกาแฟ “มานิ” (กลุ่มผู้ปลูกกาแฟช่องเขา
เทือกเขาบรรทัด) มีชื ่อเสียงในการปลูกกาแฟโรบัสต้า     
บนเทือกเขาบรรทัดมาอย่างยาวนาน มีสมาชิก 30 คน และ
มีต้นกาแฟโรบัสต้าของกลุ่ม จำนวน 20,000 ต้น กลุ่มมี
การแปรรูปในรูปแบบต่าง ๆ เช่น กาแฟสด สบู่กาแฟ เป็นต้น   

4. กลุ่มลางสาดร้อยปี ของดีคลองนางน้อย มี
สมาชิก 25 คน มีลางสาดในมือสมาชิกกลุ่มจำนวน 750 
ต้น “ลางสาด” ไม้ผลพื้นเมืองที ่อยู ่คู ่กับพื ้นที ่มาอย่าง
ยาวนาน มีจุดเด่นตรงสภาพพื้นที่ของคลองนางน้อยที่ยังคง
วิถีธรรมชาติและอายุของต้นลางสาดที่ค่อนข้างมาก ทำให้
ลางสาดคลองนางน้อยจึงหวานกลมกล่อม สร้างตลาดใน
พื้นที่ในช่วงเดือนสิงหาคม-กันยายน นักท่องเที่ยวสามารถ
เยี่ยมชมต้นลางสาดและเรียนรู้วิถีธรรมชาติได้  

5. กลุ ่ม OTOP นวัตวิถี บ้านออกวัดนาปด มี
กิจกรรมให้ศึกษาเรียนรู้ เช่น กิจกรรมของกลุ่มผ้ามัดย้อม 
กลุ่มผลิตน้ำมันสมุนไพร กลุ่มน้ำมันมะพร้าวสกัดเย็น การ
ทำเครื่องประดับมโนราห์ เรียนรู้เครื่องจักสาน เป็นต้น 

6. กลุ ่มเกษตรกรผู ้ เล ี ้ยงส ัตว ์ป ีก ม ีสมาชิก 
จำนวน 25 คน ร่วมกันเลี้ยงเป็ด จำนวน 700 ตัว ซึ่งให้ผล
ผลิตวันละ 450 ฟอง โดยกลุ ่มได้นำมาผลิตเป็นไข่เค็ม 

นอกจากนี้ ทางกลุ่มมีการเลี้ยงหมูขายและวางแผนสร้าง
มูลค่าเพิ่มด้วยการขายหมูย่าง ซึ่งเป็นอาหารขึ้นชื่อของ
จังหวัดตรังอีกด้วย นักท่องเที่ยวสามารถร่วมเป็นเจ้าของ
เลี้ยงสัตว์ในฟาร์มได้ ด้วยองค์ความรู้แบบภูมิปัญญาผนวก
กับหลักวิชาการที่ปฏิบัติได้จริง 

7. ศูนย์บริการและถ่ายทอดเทคโนโลยีการเกษตร
ประจำตำบลนาข้าวเสีย (ปุ ๋ยอินทรีย์) มีคณะกรรมการ 
จำนวน 20 คน และมีเครือข่ายด้านการเกษตรอีกหลาย
แห่งในตำบลนาข้าวเสีย มีกิจกรรมการผลิตปุ๋ยอินทรีย์ การ
ผลิตลังเลี ้ยงผึ้ง เกษตรผสมผสาน และกิจกรรมทางการ
เกษตรแบบพึ่งพาตนเอง   

8. กลุ่มผลิตข้าวปลอดภัยเพื่อการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรตำบลนาข้าวเสีย เป็นกลุ ่มเกษตรกรที ่ผลิตข้าว
คุณภาพ ทำนาเพื่อบริโภคในครัวเรือน จึงผลิตข้าวได้ใน
ปริมาณน้อยแต่เป็นข้าวที่ปลอดภัย เป็นทางเลือกให้กับ 
คนรักส ุขภาพ ปัจจ ุบ ัน ม ีสมาชิกอยู ่จำนวน 15 คน 
นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้วิถีการปลูกข้าวอย่างปลอดภัย  

9. กลุ ่มผลิตผ้าปาเต๊ะ ผลิตงานหัตถกรรมบน     
ผืนผ้า เพิ่มมูลค่าสินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 

10. กลุ ่มเคร ื ่องแกงตำบลนาข้าวเส ีย ผลิต
เครื่องแกงรสชาติภาคใต้แท้  
 การรวมกลุ่มจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของตำบลนาข้าวเสีย เกิดจากการมีส่วนร่วมของกลุ่มที่มี
อาชีพด้านเกษตรกรรม โดยมีเกษตรอำเภอนาโยงเป็นที่
ปรึกษา อาศัยความโดดเด่นด้านทัศนียภาพและทรัพยากร
ท้องถิ ่น สร้างกิจกรรมที่หลากหลายโดยเน้นภูมิปัญญา
ท ้องถ ิ ่ นท ั ้ งด ้ านการเกษตรและว ัฒนธรรมให ้กับ
นักท่องเที ่ยว แต่ละกลุ ่มมีอ ัตลักษณ์และภูม ิป ัญญา          
ที่ถ่ายทอดต่อ ๆ กันมาด้วย ซึ่งองค์ประกอบเหล่านี้เป็น
พื้นฐานที่จะนำไปสู่การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน
ได้ นักท่องเที่ยวเลือกที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวเนื่องจาก
ความดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้น การมีส่วนร่วม
ของช ุมชนในการร ักษาทร ัพยากรของท ้องถ ิ ่นจ ึงมี
ความสำคัญต่อการท่องเที ่ยวอย่างยั ่งยืนเป็นอย่างมาก 
(Strydom et al., 2019)  
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ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที ่ยวต่อศักยภาพเชิง
คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและศักยภาพการ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย  

แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยว
ได้เรียนรู้และมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้
วิถีเกษตรกรรม การดำรงชีวิต วัฒนธรรม และประเพณี 
ซ ึ ่งจะเป ็นช ่องทางในการเพ ิ ่มการกระจายรายได ้สู่
เกษตรกร ในการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรให้
สามารถดำเนินการต่อไปได้อย่างยั่งยืน แหล่งท่องเที่ยว
จะต้องมีการพัฒนาเพื่อให้ตอบโจทย์ของนักท่องเที่ยว 
จากการสำรวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวจำนวน 214 
คน ต่อศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรตำบล       
นาข้าวเสีย พบว่า ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 
โดยเฉลี ่ยในภาพรวมทั ้งหมดอยู ่ ในระดับปานกลาง 
(3.30±0.92) (Table 1) โดยระดับความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวต่อคุณค่าทางกายภาพและชีวภาพ คุณค่า
ด้านองค์ความรู้ นวัตกรรม ภูมิปัญญา และศักยภาพการ
ดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวอยู่ในระดับสูง ในขณะที่ความ

คิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อศักยภาพการบริหารจัดการ
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และศักยภาพการให้บริการ
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง  โดย
ระดับความคิดเห็นต ่อองค์ประกอบด้านคุณค่าทาง
กายภาพและชีวภาพมีค่าเฉลี ่ยสูงที ่สุด (3.83±0.12) 
สอดคล้องกับการสำรวจพื้นที่และสภาพแวดล้อม ซึ่งพบว่า
พื้นที่ตำบลนาข้าวเสียมีทัศนียภาพและบรรยากาศของ
พื้นที ่มีความโดดเด่น สวยงาม เป็นธรรมชาติ ดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ประกอบไปด้วย
ทุ่งนาผืนใหญ่ ภูเขา และลำน้ำธรรมชาติ นอกจากนี้ยัง
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่น มีกิจกรรม
และผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายไว้บริการนักท่องเที่ยว รวมไป
ถึงการมีสิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ถนน 
ป้ายบอกทาง แผนที ่ท ่องเที ่ยว เป็นต้น สร ้างความ            
พึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวได้มาก แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของตำบลนาข้าวเสีย จึงจัดเป็นแหล่งท่องเที ่ยวที ่มี       
ความโดดเด่น มีอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่ชุมชน
ควรช่วยกันพัฒนาและรักษาสิ่งเหล่านี้เอาไว้เพราะเป็น      
สิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สำคัญ  

 
Table 1   The opinion level of tourists to the potential of agrotourism site of Na Khao Sia, Na yong, Trang   
 

Openion Mean±S.D. Level of 
opinion 

1. Value potential of the agrotourism site 3.66±0.07 High 

 1.1 Physical and biological values 3.83±0.12 High 

  1) Having beautiful scenery, and plentiful natural resources  3.93±1.13 High 

  2) Having good weather 3.93±0.93 High 

  3) Having more than one product 3.63±0.93 High 

 1.2 Value of knowledge, innovation, wisdom 3.50±0.02 High 

  1) Reflecting local wisdom 3.77±1.01 High 

  2) Having unique agricultural innovation  3.49±1.00 High 

  3) Using modern technology 3.23±0.97 Moderate 
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Table 1   (Continued) 
 

Openion Mean±S.D. Level of 
opinion 

2. Potential as agrotourism attraction 3.40±0.08 Moderate 

 2.1 Potential in agrotourism management 3.40±0.04 Moderate 

 1) Having tourism map 3.41±0.99 High 

  2) Having security systems  3.39±0.92 Moderate 

 3) Having available infrastructure  3.44±1.01 High 

 4) Having promoting media 3.37±0.98 Moderate 

 2.2 Service potential  3.37±0.04 Moderate 

  1) Having a clear sign and convenient transportation 3.43±0.90 High 

  2) Having enough restroom and resting place 3.33±0.96 Moderate 

  3) Having the receptionist 3.35±0.98 Moderate 

  4) Having accommodation and food shop nearby 3.51±0.97 High 

  5) Having souvenir shop  3.22±1.01 Moderate 

 2.3 Potential for tourism attractiveness  3.45±0.07 High 

  1) Having activities for tourist 3.41±0.87 High 

  2) Having demonstration and practice for tourist  3.50±0.96 High 

Overall 3.30±0.92 Moderate 
 

เม ื ่ อพ ิ จารณาข ้ อเสนอแนะท ี ่ ได ้ จากกลุ่ ม
นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่ได้ให้ข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติม อย่างไรก็ตาม นักท่องเที่ยวบางส่วนต้องการให้เพิ่ม
กิจกรรมทางการเกษตร พัฒนาและยกระดับสินค้า ต้องการ
จุดซื้อขายสินค้าเพิ ่มมากขึ้น และพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยว        
ในรูปแบบบ้านพักในฟาร์ม (Farm stay) จากการวิเคราะห์
อายุและเพศของนักท่องเที่ยวที่ตอบแบบสอบถาม พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีตั้งแต่อายุ 15-67 ปี โดยนักท่องเที่ยวกว่าครึ่ง
อายุ 23-36 ปี ในขณะที่จำนวนนักท่องเที่ยวเพศชายและเพศ
หญิงมีจำนวนไล่เล ี ่ยก ัน (เพศหญิง 55.14% เพศชาย 
44.86%) ดังนั้นในการวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวการ
วางเป้าหมายของผู้ใช้บริการที่ช่วงอายุ 23-36 ปี น่าจะตรง

กลุ่มเป้าหมายจะมีประสิทธิภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยว
มากที่สุด ซึ่งการกลับมาเที่ยวซ้ำหรือการมีนักท่องเที ่ยว
หมุนเวียนเข้ามาสม่ำเสมอจะนำไปสู ่การเป็นเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ยั ่งยืนในด้านเศรษฐกิจ การเพิ่มกิจกรรมทาง
การเกษตรให้เหมาะสมกับวัยจะช่วยดึงดูดนักท่องเที ่ยว        
ให้กลับมาทำหรือชมกิจกรรมที่สนใจได้ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้
เป็นวัยทำงาน และเป็นวัยที่มีการใช้สื่อออนไลน์กันอย่าง
แพร่หลาย การท่องเที่ยวและแบ่งปันประสบการณ์ผ่านสื่อ
ออนไลน์จะช่วยประชาสัมพันธ์และสร้างความเชื่อถือให้กับ
นักท่องเที ่ยวกลุ ่มนี ้ได ้เป ็นอย่างดี (Permchewit and 
Cheyjunya, 2010) ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายและมีอัตลักษณ์
เป็นปัจจัยสำคัญต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในช่วงวันหยุด         
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ส ุดส ัปดาห ์และว ันหย ุดต ่อเน ื ่องของคนว ัยท ํางาน 
(Kietpiriya et al., 2020) จึงควรมีการพัฒนาและยกระดับ
สินค้าให้มีคุณภาพ มีอัตลักษณ์ และมีภาพลักษณ์ที่ดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ ปัจจุบัน ธุรกิจบ้านพักในฟาร์ม (Farm 
stay) เป็นธุรกิจที ่น ่าสนใจ เป็นการเพิ ่มช่องทางให้กับ
นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบธรรมชาติ ต้องการสัมผัสวิถีชีวิตการ
ทำการเกษตรแบบไม่เร่งรีบ ค่าบริการที่พักไม่สูงมากและมี
ความเป็นกันเอง การพัฒนาธุรกิจบ้านพักในฟาร์มในพื้นที่จะ
ช่วยส่งเสริมการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรได้เป็นอย่างดี หาก
ชุมชนสามารถพัฒนาสิ่งเหล่านี้ได้ ก็จะช่วยเพิ่มศักยภาพ
ให้กับแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถดำเนินงานได้อย่างยั่งยืนได้  
 
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
 การวิเคราะห์จ ุดแข็ง จ ุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค หรือการวิเคราะห์ SWOT เป็นเครื่องมือที่ได้ถูก
นำมาใช้อย่างแพร่หลายเพื่อกำหนดกลยุทธ์ในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว (Thepprasit et al., 2020; Kienwatana 
et al., 2021; Waiyakrud et al., 2 0 2 1 )  จ า ก ก า ร
วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสียทั้ง 10 แหล่งโดยจุด
แข็งและจุดอ่อนเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน 
เช่น การเข้าถึงทรัพยากรธรรมชาติ โครงสร้างของพื้นที่ 
ประสิทธิภาพและความสามารถ เป็นต้น ในขณะที่โอกาส
และอุปสรรคเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก 
เช่น คู่แข่ง เทรนด์ด้านการตลาด การเกิดเทคโนโลยีใหม่ 
ๆ เป็นต้น (Helms and Nixon, 2010) ได้ผลการวิเคราะห์ 
SWOT (S: จุดแข็ง W: จุดอ่อน O: โอกาส T: อุปสรรค) 
ของแหล่งท่องเที่ยว ดังนี้ 
จุดแข็ง (S)   
S1:  มีความได้เปรียบทางภูมิศาสตร์ จ ุดท่องเที ่ยวมี

ทัศนียภาพที่สวยงาม สภาพอากาศบริสุทธิ ์ สดชื่น 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งพื้นที่นาข้าวของกลุ่มอาชีพทาง
การเกษตรตำบลนาข้าวเสีย 

S2: ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรในพื้นที่ก่อให้เกิด
ประโยชน์ต ่อการผลิตผลผลิตทางการเกษตรที่

หลากหลาย เช่น ต้นลางสาดอายุ 100 ปี ที่ให้ผลผลิต
รสชาต ิหวาน เปล ือกบาง และยางน ้อย ความ
หลากหลายของพันธุ์พืชสำหรับการผลิตน้ำผึ้ง สายพันธุ์
กาแฟเฉพาะถิ ่นเป ็นที ่ร ู ้จ ักและเป็นเอกลักษณ์        
ของชุมชน กลุ่มเครื่องแกงตำบลนาข้าวเสียใช้วตัถุดิบ
ในชุมชนเป็นหลักซึ่งช่วยลดต้นทุนการผลิต 

S3:  ผลิตภัณฑ์และกิจกรรมสะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถี
ชีวิต และองค์ความรู้ทางด้านการเกษตร ไม่ว่าจะเป็น
การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียงในการทำนาของกลุ่ม
อาชีพทางการเกษตรตำบลนาข้าวเสีย การแปรรูปกาแฟ
ด้วยโอ่งคั่วเมล็ดที่สะท้อนภูมิปัญญาและมีเอกลักษณ์ 
การผลิตเครื่องแกงที่สามารถเก็บไว้ได้นานโดยไม่ใส่       
สารกันบูดของกลุ่มเครื่องแกงตำบลนาข้าวเสีย 

S4:  มีกระบวนการผลิตที่ปลอดภัย มีคุณภาพ   
S5: กลุ่มต่าง ๆ มีการดำเนินการเชื่อมโยงกันอยู่แล้ว และ

มีการจัดประชุมเดือนละครั้งเพื่อรับฟังปัญหาและหา
แนวทางแก้ไข ในบางกลุ่ม สมาชิกของกลุ่มมีความ
สามัคคีและร่วมแรงร่วมใจ เช่น กลุ่มกาแฟ “มานิ” 
สมาชิกร่วมกันดูแล ขยายพันธุ์ และฟื้นฟูสายพันธุ์
สม่ำเสมอ กลุ่มผลิตข้าวปลอดภัย 

จุดอ่อน (W) 
W1: ขาดความพร้อมในด้านสถานที่และอุปกรณ์สำหรับ

รองรับนักท่องเที่ยว 
W2: ความสามารถในการผลิตไม ่เพ ียงพอต่อความ

ต้องการของตลาด เช่น ต้นพันธุ์กาแฟ น้ำผึ้ง 
W3: ขาดแรงงาน เงินทุน และอุปกรณ์ เช่น กลุ่มกาแฟ 

“มานิ” มีอุปกรณ์ในการทำกาแฟไม่เพียงพอ กลุ่ม
ผลิตผ้าปาเต๊ะขาดเงินทุนในการดำเนินงาน กลุ่ม
เครื่องแกงตำบลนาข้าวเสียขาดแรงงาน 

โอกาส (O) 
O1: มีก ิจกรรมการส่งเสริมด้านการตลาด เช่น การ

ประชาสัมพันธ์จุดท่องเที่ยวจากหน่วยงานภาครัฐ 
การจัดนิทรรศการประจำปี 

O2: มีตลาดรองรับผลิตภัณฑ์ เช่น ลูกค้ากลุ่มอนุรักษ์ผึ้ง
โพรงมีความภักดีต่อสินค้า กลุ ่มกาแฟ “มานิ” มี
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ตลาดเข้ามารองรับผลิตภัณฑ์ กลุ่มลางสาดร้อยปี
ของดีคลองนางน้อยผลตอบรับจากลูกค้าภายนอก
อยู่ในระดับที่ดี  

O3: มีเครือข่ายความร่วมมือจากภายนอก ไม่ว่าจะเป็น 
สำนักงานเกษตรอำเภอ สำนักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด มหาวิทยาลัย สภาเกษตรกร และอื่น ๆ 

อุปสรรค (T) 
T1: ขาดเทคโนโลยีสมัยใหม่และกระบวนการผลิตที่ครบ

วงจรในการช่วยเพิ่มศักยภาพการผลิตและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์  

T2: ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและ
โรคระบาดส่งผลต่อผลผลิต 

T3: คู่แข่งทางการตลาดและความผันผวนของยอดขาย เช่น 
กลุ่ม OTOP นวัตวิถี มียอดขายผันผวนเนื่องจากไม่มี
ลูกค้าประจำ กลุ่มเครื่องแกงตำบลนาข้าวเสียมีคู่แข่ง
ทางการตลาดเยอะ ผลิตภัณฑ์จำหน่ายได้เพียงภายใน
ชุมชน  

 
กลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรของ
ตำบลนาข้าวเสียอย่างยั่งยืน 
 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน
จะต้องคำนึงถึงการเข้ามาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในระยะ
ยาว สร ้างรายได ้ให ้ก ับสมาชิกบนพื ้นฐานของการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติในพื ้นที ่อย่างยั ่งย ืน ภายใต้ความ
สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชน ซึ ่งจะนำไปสู่การพัฒนา
ชุมชนที่ยั่งยืน จากการบูรณาการทั้งจากข้อมูลพื้นฐานของ
แหล่งท่องเที่ยว ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว และจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคเข้าด้วยกันสามารถกำหนดเป็น
กลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของตำบล      
นาข้าวเสียได้ดังรายละเอียดต่อไปนี้   
กลยุทธ์ที่ 1 การเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว 
 1) การพัฒนาระบบฐานข้อมูลและแผนที่ท่องเที่ยว
ที่เข้าถึงได้ง่าย เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว เพิ่มความสะดวก 

ให้นักท่องเที่ยวสามารถเตรียมตัวและวางแผนก่อนเดินทาง
ได้อย่างเหมาะสม 
 2) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอำนวยความ
สะดวก และระบบรักษาความปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยว 
ไม่ว่าจะเป็น ที่จอดรถ ห้องน้ำ จุดพักผ่อนที่มีอาหารและ
เครื่องดื่ม 
 3) การกำหนดแผนพัฒนาและสร้างกระบวนการ
ทำงานแบบมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนในการส่งเสริมให้
สมาชิกในชุมชนเห็นถึงความสำคัญของทรัพยากร ตระหนัก
ถ ึงความเส ียหายที ่จะเก ิดก ับทร ัพยากรหากไม่ม ีการ
บำรุงรักษา และมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์และดูแลไม่ให้เสื่อม
โทรม รักษาสภาพแวดล้อมในพื้นที่ ดูแลและปรับปรุงภูมิ
ทัศน์และหรือจุดถ่ายภาพให้สวยงามอยู่เสมอ รวมไปถึงการ
วางแผนรับมือกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมอิากาศ 
 4) พัฒนาศักยภาพของกลุ ่มผู ้ประกอบที ่เป็น
สมาชิกของชุมชนให้มีทักษะด้านเทคโนโลยีการเกษตรเพื่อ
เพิ่มศักยภาพการผลิต สามารถจัดการให้ผลผลิตทางการ
เกษตรมีเสถียรภาพ การเพิ่มมูลค่า และการส่งเสริมการตลาด 
กลยุทธ์ที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการของแหล่ง
ท่องเที่ยว  
 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และบรรจุภัณฑ์ที่
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยเฉพาะกลุ่ม
นักท่องเที ่ยวช่วงอายุ 23-36 ปี รวมทั ้งการส่งเสริมให้
เกษตรกรสามารถสร้างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ และสร้างแบรนด์
ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้นเพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ มีมาตรฐาน 
สะท้อนอัตลักษณ์ และมีความแตกต่าง  
 2) การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับ
กล ุ ่มน ักท ่องเท ี ่ยวเพ ื ่อสร ้างความประท ับใจให ้กับ
นักท่องเที ่ยวแบบเฉพาะเจาะจง เช่น เส้นท่องเที ่ยวของ
นักท่องเที่ยวที่มากับกลุ่มเพื่อน อาจคัดเลือกสถานที่ที่มี         
จุดเช็คอินให้ถ่ายรูปสวย มีกิจกรรมที ่เหมาะกับวัย เช่น
กิจกรรมการทำผ้ามัดย้อม การคั่วกาแฟเอง การทำสบู่ การ
ปั่นจักรยาน หรือพายเรือคายัคชมสถานที่ท่องเที่ยว เป็นต้น 
ผลิตภัณฑ์ที่วางขายสำหรับกลุ่มนี้อาจเป็นผลิตภัณฑ์ที่ มี 
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ขนาดไม่ใหญ่จนเกินไปเพื่อความคล่องตัวในการทำกิจกรรม
ต่าง ๆ บรรจุภัณฑ์ควรมีความทันสมัย หากเป็นเส้นทาง
ท่องเที่ยวสำหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป็นครอบครัวใหญ่ที่มี
หลากหลายวัย อาจมีกิจกรรมที่ทำให้ระลึกถึงอดีต เช่น การ
ทำเครื่องประดับมโนราห์ การทำเครื่องแกงด้วยภูมิปัญญา 
โดยไม่ต้องใช้วัตถุกันเสีย นอกจากนี้ กิจกรรมการเลี้ยงสัตว์
ในฟาร์มจะช่วยดึงดูดความสนใจของเด็ก ๆ เป็นต้น 
 3) การสร้างกิจกรรมทางการเกษตรที่นักท่องเที่ยว
มีส่วนร่วมในกิจกรรมได้ เช่น การทำของที่ระลึกจากวัสดุ
ธรรมชาติในท้องถิ่น และเพิ่มจุดขายสินค้าเพื่อความสะดวก
สำหรับนักท่องเที่ยวที่อาจไม่ได้แวะจุดท่องเที่ยวครบทุกจุด 
 4) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบบ้านพัก       
ในฟาร์ม (Farm stay) เพื่อให้ตอบโจทย์รูปแบบการท่องเที่ยว
ในยุคปัจจุบัน 
กลยุทธ์ที่ 3 การส่งเสริมการตลาด  
 1) กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรควรใช้ประโยชน์จาก
การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวหรือจัดงานแสดงสินค้า
โดยหน่วยงานภาครัฐในการสื ่อสารเรื ่องราวที ่สะท้อน        
อัตลักษณ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ความสวยงามของทัศนียภาพ 
และอากาศที่บริสุทธิ์ รวมไปถึงพัฒนาช่องทางการสื่อสาร
เร ื ่องราวในส ังคมออนไลน ์ เพ ื ่อเพ ิ ่มการเข ้าถ ึงของ
นักท่องเที่ยว สร้างความประทับใจและบอกต่อ   
 2) กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรควรสร้างเอกลักษณ์
และความแตกต่างด้วย “คุณค่าที่มอบให้ลูกค้าหรือผู้เข้ารับ
บริการ (Value proposition) เพื ่อเอาชนะคู ่แข่งทางการ
ตลาดจากผลิตภัณฑ์และกิจกรรมที่มีอยู่หลากหลายในชุมชน  
 3) กลุ่มท่องเที่ยวควรใช้ประโยชน์จากการตลาด
ผ่านระบบดิจิทัล (Digital marketing) ในการประชาสัมพันธ์
สื ่อสารเรื ่องราวและความสวยงามของพื ้นที ่ เพื ่อดึงดูด
นักท่องเที่ยว และเป็นช่องทางการขายสินค้าอีกช่องทางหนึ่ง  
ซึ่งจะนำมาสู่การมีรายได้เพิ่มขึ้น เพื่อที่จะได้มีเงินทุนสำหรับ
ผลิตผลิตภัณฑ์หรือจัดกิจกรรมอื่น ๆ  
 
 
 

สรปุผลการวิจยั 
 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลนาข้าวเสีย อำเภอ
นาโยง จังหวัดตรัง มีทัศนียภาพที่สวยงาม ทั้งทุ่งนา ป่า เขา 
และลำน้ำ อากาศดี และมีทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์
สามารถใช้ประโยช์ในการสร้างผลผลิตทางการเกษตร สร้าง
ผลิตภัณฑ์ และบริการต่าง ๆ กิจกรรมที่เกิดจากทรัพยากร
ในพื ้นที ่และวัฒนธรรมของท้องถิ ่น เหมาะสำหรับการ
ท ่องเท ี ่ ยวเพ ื ่ อผ ่อนคลาย ระด ับความค ิดเห ็นของ
นักท่องเที่ยวต่อศักยภาพเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว      
เชิงเกษตรมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับสูง ในขณะที่ความคิดเห็น
ต่อศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยเฉลี่ย       
อยู่ในระดับปานกลาง จุดแข็งของแหล่งท่องเที่ยว คือ ทัศนียภาพ
และทรัพยากรในพื้นที ่ รวมไปถึงถูมิปัญญาและวิถีชีวิต        
โดยมีจุดอ่อนอยู่ที่การบริหารจัดการให้มีโครงสร้างพื้นฐาน
และสิ่งอำนวยความสะดวกเพื่อสร้างความพึงพอใจให้กับ
นักท่องเที่ยว และให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ์ได้เพียงพอ 
สำหรับโอกาส แหล่งท่องเที่ยวมีหน่วยงานสนับสนุนทั้งด้าน
การประชาสัมพันธ ์ การถ่ายทอดความรู ้  และการให้
งบประมาณสนับสนุน อย่างไรก็ตาม ยังมีอุปสรรคในเรื่อง
ของการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และความผันผวน
ของตลาด  

 
ข้อเสนอแนะ 

กลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวควรประกอบ
ไปด้วยกลยุทธ์ในการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการ
แหล่งท่องเที่ยว กลยุทธ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ
ท ี ่ม ีมาตรฐานและตอบโจทย ์ความต ้องการของกลุ่ม
นักท่องเที ่ยวที ่หลากหลาย และกลยุทธ์ในการส่งเสริม
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้และเพิ่มช่องทางการขายและ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ ซึ่งกลยุทธ์เหล่านี้จะช่วยสร้าง
ความประทับใจและดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวต้องการกลับมา
เที่ยวซ้ำและมีนักท่องเที่ยวหน้าใหม่เข้ามาในพื้นที่สม่ำเสมอ 
ซึ่งจะช่วยสร้างรายได้อย่างยืนให้กับชุมชน 
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คณะผู้วิจัยขอขอบคุณสำนักงานเกษตรอำเภอ
นาโยง และคณะเทคโนโลย ีและการพ ัฒนาช ุมชน 
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นี้ ขอขอบคุณกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ทุกท่าน 
และผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจประเมินเครื ่องมือวิจัย     
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