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Abstract 

This study aimed to examine: (1) the personal, economic, and social characteristics of tourists 

in Nakhon Nayok Province; (2) purchasing behavior toward fresh and processed Marian plum products; 

(3) consumer demand for processed Marian plum products for Value-added; and (4) the relationships 

between personal, economic, and social characteristics, purchasing behavior, and consumer demand 

for processed Marian plum products. The sample consisted of 400 tourists in Nakhon Nayok Province, 

selected through accidental sampling.  Data were collected using a questionnaire as a research instru-

ment between November 2025 and January 2026. Statistical analyzed using frequency, percentage, 

mean, standard deviation, and the chi-square test. Consumer demand was categorized into categorical 

variables for testing relationships.  The results showed that most respondents were female, with an 

average age of 3 0  years, held a bachelor's degree, and worked as private- sector employees.  Most 

respondents had previously purchased processed Marian plum products, primarily at the annual Marian 

Plum–Sweet Marian Plum Festival in Nakhon Nayok Province, mainly for personal consumption. Overall 

interest in processed Marian plum products was at the highest level (mean =  4 . 3 0 ) , while overall 

consumer demand was at a high level (mean = 4.11). The hypothesis testing revealed that gender, age, 

marital status, place of residence, educational level, monthly income, household size, purchase expe-

rience, purchase location, and overall product interest were significantly associated with consumer de-

mand for processed Marian plum products at the 0 . 0 1  significance level.  In contrast, occupation and 

primary reasons for purchasing were not significantly associated with consumer demand. 
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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเที่ยวใน

จังหวัดนครนายก 2) พฤติกรรมการซื้อมะยงชิดผลสดและมะยงชิดแปรรูป 3) ความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปเพ่ือ

สร้างมูลค่าเพ่ิม และ 4) ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพ้ืนฐานและพฤติกรรมการซ้ือกับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูป 

กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายก จํานวน 400 คน สุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ การเก็บข้อมูลโดยใช้

แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย ระหว่าง เดือนพฤศจิกายน 2568 ถึง เดือนมกราคม 2569 วิเคราะห์ข้อมูลด้วย

ค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และไคสแควร์ โดยจัดระดับความต้องการบริโภคเป็นตัวแปรเชิงจัด

ประเภทเพ่ือทดสอบความสัมพันธ์ ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉล่ีย 30 ปี สําเร็จการศึกษา

ระดับปริญญาตรี และประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ส่วนใหญ่เคยซ้ือมะยงชิดแปรรูป โดยนิยมซ้ือจากงานประจําปี

มะยงชิด–มะปรางหวานจังหวัดนครนายก และซื้อเพื่อบริโภคเอง ระดับความสนใจผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปโดยรวมอยู่

ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.30) มีความต้องการบริโภคโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.11) ผลการทดสอบ

สมมติฐาน พบว่า เพศ อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จํานวนสมาชิกในครัวเรือน 

ประสบการณ์การซ้ือ สถานท่ีซ้ือ และระดับความสนใจผลิตภัณฑ์โดยรวม มีความสัมพันธ์กับความต้องการบริโภคมะยงชิด

แปรรูปอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ส่วนอาชีพและเหตุผลหลักในการเลือกซื้อไม่พบความสัมพันธ์อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติ  

คําสําคัญ: ความต้องการบริโภค, มะยงชิดแปรรูป, พฤติกรรมการซ้ือ, การสร้างมูลค่าเพ่ิม 

บทนํา  

มะยงชิด (Bouea macrophylla Griff.) เป็นไม้ผลเศรษฐกิจที่มีชื่อเสียงและถือเป็นอัตลักษณ์สําคัญของจังหวัด

นครนายก ด้วยลักษณะเด่นท่ีแตกต่างจากพ้ืนท่ีอ่ืน ได้แก่ ผลมีขนาดใหญ่ เน้ือหนา รสชาติหวานอมเปร้ียว และมีกล่ินหอม

เฉพาะตัว ซึ่งคุณลักษณะดังกล่าวสะท้อนถึงความเหมาะสมของสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศของพ้ืนท่ี จนได้รับการข้ึน

ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) เมื่อปี พ.ศ. 2559 (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2565) 

การได้รับการรับรอง GI นอกจากจะช่วยยืนยันแหล่งกําเนิดและคุณภาพของผลผลิตแล้ว ยังช่วยสร้างความเชื่อมั่นแก่

ผู้บริโภคและเพ่ิมศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าเกษตรอัตลักษณ์ โดยเฉพาะในตลาดสินค้าเกษตรคุณภาพและ

ตลาดของฝากของท่ีระลึก ซ่ึงสามารถเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวและการสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรและชุมชนในพ้ืนท่ี 

จากข้อมูลของสํานักงานเกษตรจังหวัดนครนายก (2565) พบว่า จังหวัดนครนายกมีพื้นที่ปลูกมะยงชิดและ

มะปรางหวานรวมกว่า 7,909 ไร่ และมีผลผลิตรวมประมาณ 1,778 ตันต่อปี คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า 355 ล้าน

บาท (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2566) สะท้อนให้เห็นถึงความสําคัญของมะยงชิดต่อระบบเศรษฐกิจการเกษตรและ

รายได้ของเกษตรกรในจังหวัด อย่างไรก็ตาม เกษตรกรผู้ปลูกมะยงชิดยังคงเผชิญกับข้อจํากัดสําคัญด้านฤดูกาลผลิต 

(Seasonality) เนื่องจากมะยงชิดให้ผลผลิตเพียงปีละครั้งและมีระยะเวลาเก็บเกี่ยวค่อนข้างสั้นประมาณ 2–3 เดือน 

ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์–เมษายน ส่งผลให้ผลผลิตมีแนวโน้มออกสู่ตลาดในช่วงเวลาใกล้เคียงกันและมีปริมาณมากใน

ระยะเวลาจํากัด ซึ่งอาจนําไปสู่ภาวะอุปทานส่วนเกินและส่งผลกระทบต่อระดับราคาผลผลิต นอกจากนี้ ผลมะยงชิดมี

เปลือกบางและเน่าเสียง่าย มีอายุการเก็บรักษาส้ันเพียงประมาณ 3–5 วัน ณ อุณหภูมิห้อง ทําให้เกิดข้อจํากัดในการขนส่ง 

การกระจายสินค้า และการขยายตลาดไปยังผู้บริโภคในพ้ืนท่ีห่างไกล อันอาจส่งผลต่อเสถียรภาพด้านรายได้ของเกษตรกร

ในระยะยาว  
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จากข้อจํากัดดังกล่าว การสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value-added) ผ่านกระบวนการแปรรูปจึงเป็นแนวทางสําคัญในการ

บริหารจัดการผลผลิตมะยงชิด โดยสามารถช่วยยืดอายุการเก็บรักษา ลดการสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยว กระจายช่วงเวลา

การจําหน่าย และเพิ่มทางเลือกในการใช้ประโยชน์จากผลผลิต ตลอดจนสร้างผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ที่มีศักยภาพทาง

การตลาด อย่างไรก็ตาม การแปรรูปเพียงอย่างเดียวอาจไม่เพียงพอต่อการสร้างความมั่นคงทางรายได้ หากผลิตภัณฑ์ท่ี

พัฒนาขึ้นไม่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงจําเป็นต้องอาศัยความเข้าใจเกี่ยวกับ

พฤติกรรม ความต้องการ และความคาดหวังของตลาด เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่าง

เหมาะสม (Kotler and Keller, 2022) 

ในบริบทของจังหวัดนครนายก ซึ่งมีความโดดเด่นด้านการท่องเที่ยวและมีมะยงชิดเป็นสินค้าเกษตรอัตลักษณ์ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปจึงมีศักยภาพในการเชื่อมโยงภาคการเกษตรกับภาคการท่องเที่ยว โดยเฉพาะตลาด

ของฝากและของที ่ระลึก อย่างไรก็ตาม จากผลการสัมภาษณ์กลุ ่มเป้าหมายเบื ้องต้นพบว่า วิสาหกิจชุมชนและ

ผู้ประกอบการในพื้นที่ยังมีข้อจํากัดด้านข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป ท้ัง

ในด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ คุณลักษณะสินค้า ระดับราคาที่ยอมรับได้ ช่องทางการจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

ขณะเดียวกัน จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า งานวิจัยเกี่ยวกับการแปรรูปผลไม้ในประเทศไทยส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ

กับผลไม้เศรษฐกิจหลัก เช่น มะม่วง ทุเรียน และสับปะรด ในขณะที่การศึกษามะยงชิดในบริบทของจังหวัดนครนายกน้ัน 

ส่วนใหญ่มักมุ่งเน้นไปที่กระบวนการผลิตต้นนํ้าและการจัดการวัสดุเหลือทิ้งเป็นหลัก เช่น การศึกษาการประยุกต์ใช้

เทคโนโลยีในการผลิตมะยงชิดของเกษตรกร (ธราเทพ พันธุบุตร และคณะ, 2565) และการนําใบมะยงชิดมาพัฒนาเป็น

บรรจุภัณฑ์เพ่ือความย่ังยืน (ธนภัทร สุวรรณกลาง และ ศรีศรินทร์ นรเศรษฐโสภณ, 2568) อย่างไรก็ตาม การศึกษาในมิติ

ของการพัฒนาผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปยังมีข้อจํากัด โดยเฉพาะการศึกษาที่มุ่งวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภคต่อ

ผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปอย่างเป็นระบบ ประเด็นดังกล่าวจึงสะท้อนถึงช่องว่างขององค์ความรู้และความจําเป็นในการ

จัดทําข้อมูลเชิงประจักษ์เพื่อสนับสนุนการวางแผนการผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของ

ตลาด ตลอดจนลดความเสี่ยงจากการผลิตสินค้าที่ไม่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคและปัญหาอุปทานส่วนเกินของ

วิสาหกิจชุมชน 

ด้วยเหตุผลดังกล่าว การศึกษาความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value-added) ใน

จังหวัดนครนายก จึงมีความสําคัญต่อการพัฒนาศักยภาพของเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการท้องถิ่น โดย

การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเที่ยว ศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์

มะยงชิดและมะยงชิดแปรรูป รวมทั้งศึกษาความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปในด้านรูปแบบและคุณลักษณะผลิตภัณฑ์ 

ราคา ช่องทางการจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ตลอดจนศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล 

เศรษฐกิจ และสังคม รวมทั้งพฤติกรรมการซื้อกับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูป เพื่อใช้เป็นข้อมูลสําหรับการ

จําแนกกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย (Customer Segmentation) และสนับสนุนการวางแผนการผลิต การออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ การกําหนดราคา การเลือกช่องทางการจัดจําหน่าย และการกําหนดกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดให้

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด ผลการศึกษาจะเป็นประโยชน์โดยตรงต่อเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และ

ผู้ประกอบการท้องถิ่นในการนําข้อมูลเชิงประจักษ์ไปใช้ประกอบการตัดสินใจ ลดความเสี่ยงในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ

เพิ่มประสิทธิภาพทางการตลาด อันจะนําไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่มะยงชิด การยกระดับรายได้ของเกษตรกรและ

ชุมชน และการเช่ือมโยงภาคการเกษตร การแปรรูป และการท่องเท่ียวของจังหวัดนครนายกให้เกิดการพัฒนาอย่างย่ังยืน 
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อุปกรณ์และวิธีการ  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่อําเภอเมือง และ

อําเภอบ้านนา จังหวัดนครนายก และเป็นผู้ที่มีศักยภาพในการตัดสินใจเลือกซื้อหรือบริโภคผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป 

ทั้งนี้ เนื่องจากไม่สามารถทราบจํานวนประชากรนักท่องเที่ยวที่แน่นอนในช่วงระยะเวลาที่ดําเนินการศึกษา จึงถือเป็น

ประชากรท่ีไม่ทราบจํานวนท่ีแน่นอน 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี ้ ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 18 ปีขึ ้นไป และเดินทางมา

ท่องเที่ยวในพื้นที่อําเภอเมืองนครนายก และอําเภอบ้านนา จังหวัดนครนายก ในช่วงระยะเวลาที่ดําเนินการเก็บรวบรวม

ข้อมูลระหว่างเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2568 ถึงเดือนมกราคม พ.ศ. 2569 คํานวณได้จากสูตรของ Cochran, W. G. 

(1977) สําหรับกรณีประชากรไม่ทราบจํานวนที่แน่นอน ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และค่าความคลาดเคลื่อนท่ี

ยอมรับได้ 0.05  

สูตรของ Cochran 1977          	𝑛 = 𝑍2𝑝𝑞

𝑒2
 

เม่ือ      n = จํานวนตัวอย่างท่ีได้จากการคํานวณ 

e = สัดส่วนของความคลาดเคล่ือนท่ีจะยอมให้เกิดข้ึนได้โดย กําหนดให้ค่าความคลาดเคล่ือน 0.05 

p = สัดส่วนของประชากรที่สนใจ (หากไม่ทราบค่า นิยมกําหนดให้ p = 0.5 เพื่อให้ได้ความแปรปรวนสูงสุด ซ่ึง

จะทําให้ได้ขนาดตัวอย่างท่ีครอบคลุมท่ีสุด) 

q = สัดส่วนของประชากรท่ีสนใจ (q = 1 - p) 

Z = ค่าปกติมาตรฐานที่ได้จากตารางแจกแจงแบบปกติมาตรฐาน (Z score) ขึ้นอยู่กับระดับความเชื่อมั่นท่ี

ศึกษากําหนด ซ่ึงกําหนดไว้ท่ีระดับความเช่ือม่ัน ร้อยละ 95 มีค่า Z = 1.96 

เม่ือแทนค่า  

𝑛 =
(1.96)%(0.5)(0.5)

(0.05)%  

= 384.16 

การศึกษาครั้งนี้ได้กําหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจํานวน 400 ราย เพื่อให้มีจํานวนข้อมูลที่เพียงพอต่อการวิเคราะห์

และรองรับความคลาดเคลื่อนหรือความไม่สมบูรณ์ของข้อมูล โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-

probability Sampling) ด้วยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จากนักท่องเท่ียวท่ีพบในแหล่ง

ท่องเท่ียวและพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องกับการจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะยงชิดในพ้ืนท่ีอําเภอเมืองนครนายกและอําเภอบ้านนา จังหวัด

นครนายก เช่น จุดจําหน่ายมะยงชิด จุดจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป และแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเดินทาง

มาเย่ียมชม และได้รับความยินยอมจากผู้เข้าร่วมการวิจัยตามหลักจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) สร้างขึ้นตาม

วัตถุประสงค์ของการวิจัยและกรอบแนวคิดที่กําหนด โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐาน

ส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนท่ี 2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปร

รูปในจังหวัดนครนายก และส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปในจังหวัดนครนายก 
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ครอบคลุมประเด็นด้านรูปแบบและลักษณะผลิตภัณฑ์ ตลอดจนส่วนประสมทางการตลาด โดยกําหนดระดับความต้องการ

เป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ตามแนวคิดของ Likert ดังน้ี 

5 คะแนน หมายถึง ต้องการมากท่ีสุด 

4 คะแนน หมายถึง ต้องการมาก 

3 คะแนน หมายถึง ต้องการปานกลาง 

2 คะแนน หมายถึง ต้องการน้อย 

1 คะแนน หมายถึง ต้องการน้อยท่ีสุด 

กําหนดเกณฑ์การแปลความหมายระดับความต้องการโดยพิจารณาจากความกว้างของอันตรภาคชั้น (Interval) 

ดังน้ี 

คะแนน 4.21 – 5.00 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับมากท่ีสุด 

คะแนน 3.41 – 4.20 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับมาก  

คะแนน 2.61 – 3.40 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง  

คะแนน 1.81 – 2.60 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับน้อย  

คะแนน 1.00 – 1.80 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับน้อยท่ีสุด  

การทดสอบเคร่ืองมือ 

 มีการดําเนินการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามก่อนนําไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูลจริง โดยตรวจสอบ 

ความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของแบบสอบถามผ่านผู้เชี่ยวชาญจํานวน 3 ท่าน เพื่อพิจารณาความสอดคล้อง 

ความครอบคลุม และความเหมาะสมของข้อคําถามกับวัตถุประสงค์และตัวแปรที่ศึกษา จากนั้นนําข้อเสนอแนะของ

ผู ้เชี ่ยวชาญมาปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามให้มีความเหมาะสมและชัดเจนยิ ่งขึ ้น หาความเชื ่อมั ่นของเครื ่องมือ 

(Reliability) โดยนําแบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try out) กับนักท่องเท่ียวท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย จํานวน 30 ราย 

ในพื ้นที ่อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายก วิเคราะห์หาค่าสัมประสิทธิ ์ความเชื ่อมั ่นด้วยวิธี Cronbach’s Alpha 

Coefficient Cronbach (1951) มีค่าความเช่ือม่ันเท่ากับ 0.825 ซ่ึงอยู่ในระดับท่ียอมรับได้  

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถี่ (Frequency) ค่า

ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าตํ ่าสุด (Minimum) ค่าสูงสุด (Maximum) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) เพื่ออธิบายข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมการซื้อของกลุ่มตัวอย่าง 

สําหรับ สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้สถิติ ไคสแควร์ (Chi-square Test) เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์

ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปของกลุ่มนักท่องเที่ยว 

กับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปในจังหวัดนครนายก โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 
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ผลการศึกษาและวิจารณ์  

ปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง พบว่า  ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 

(ร้อยละ 65.5) มีอายุเฉลี่ย 30 ปี สถานภาพโสด (ร้อยละ 61.0) มีภูมิลําเนาอยู่ในจังหวัดอื่น (ร้อยละ 66.8) และส่วนใหญ่

สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 79.0) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ณัฐธิดา (2565) ที่ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อ

ความพึงพอใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวกลุ่มเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ซึ่งพบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง อยู่ในวัยเร่ิมต้นทํางาน และมีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไป จึงนับเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีศักยภาพในการเปิดรับ

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และมีกําลังซ้ือผลิตภัณฑ์เกษตรอัตลักษณ์ในระดับท่ีสอดคล้องกับรายได้ของตน  

ในขณะท่ีข้อมูลด้านเศรษฐกิจและสังคม พบว่า กลุ่มตัวอย่างประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน (ร้อยละ 

36.5) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พลากร และคณะ (2568) ที่ศึกษาเรื่องจากราชาผลไม้สู่ขนมขบเคี้ยว มุมมองผู้บริโภค

ต่อทุเรียนทอดกรอบในบริบทของเมืองการค้า ซึ่งระบุว่า อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คือกลุ่มผู้บริโภคหลักที่มีกําลังซ้ือ 

และถือเป็นกลุ่มเป้าหมายสําคัญของตลาดผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูป โดยกลุ่มตัวอย่างมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 21,800 บาท 

ขณะท่ีโครงสร้างครัวเรือนส่วนใหญ่มีสมาชิก 5-8 คน (ร้อยละ 51.5) Table 1 

พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป ของนักท่องเท่ียว  

พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป 

(ร้อยละ 65.8) โดยนิยมซื้อจากงานประจําปีมะยงชิด–มะปรางหวานจังหวัดนครนายก (ร้อยละ 16.8) ซึ่งสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ รัตมณีและคณะ (2562) ที่ศึกษาความคิดเห็นที่มีต่อการผลิตมะยงชิดนครนายกของเกษตรกรในอําเภอเมือง

นครนายก จังหวัดนครนายก พบว่า พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เกษตรของผู้บริโภคในจังหวัดนครนายกส่วนใหญ่นิยมซ้ือ

จากแหล่งผลิตโดยตรง เพ่ือให้ได้รับผลผลิตท่ีสดใหม่และมีความเช่ือม่ันในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) 

เหตุผลสําคัญในการซ้ือยังคงเป็นเพ่ือบริโภคเอง (ร้อยละ 34.3) นอกจากน้ี ระดับความสนใจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากมะยงชิด

ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.30) ซึ ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พลากร และคณะ (2568) ที่ระบุว่า 

วัตถุประสงค์หลักอันดับแรกในการซื้อผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูป คือการซื้อเพื่อนําไปรับประทานภายในครอบครัว มากกว่า

การซื้อเพื ่อเป็นของฝากเพียงอย่างเดียว และผู้บริโภคให้ความสําคัญกับผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูปในระดับมากที่สุด 

โดยเฉพาะความคาดหวังในด้านคุณภาพ รสชาติ และมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้ จากข้อมูล Table 2 ยังแสดงให้เห็น

ว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจผลิตภัณฑ์แปรรูปเชิงนวัตกรรม มากกว่าผลิตภัณฑ์แบบด้ังเดิม ซ่ึงสอดคล้องกับลักษณะของ

กลุ่มตัวอย่างที่มุ่งแสวงหาผลิตภัณฑ์ที่สะดวก และตอบโจทย์สุขภาพ อีกทั้งยังพบว่าเครื่องสําอางจากมะยงชิดมีสารสกัด

ทางพฤกษเคมีที่สําคัญ ทั้งกลุ่มฟีนอลิกและฟลาโวนอยด์ ซึ่งแสดงศักยภาพในการออกฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระได้อย่างมี

ประสิทธิภาพตามผลงานวิจัยของ Suphon and Seekhaw (2026) ซึ่งเป็นศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปท่ี

สร้างมูลค่าเพิ่มในอนาคต จึงสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler and Keller (2022) ที่ชี้ว่าการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value-

added) ควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบสนองต่อรสนิยมและพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป 
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Table 1. Number and percentage of personal and socio-economic factors (n =40

Personal and socio-economic 

factors 

Nu

mb

er 

Per-

cent

age 

Gender 
  

Male 138  34.5 

Female 262 65.5 

Age 
  

20-30 years old 252 63.0 

31-40 years old 113 28.2 

41-50 years old 18 4.5 

51-60 years old 17 4.3 

Mean = 30 years old, minimum = 

20 years old, maximum = 60 

years old 

 

Marital Status 

Not married 244 61.0 

Married 139 34.7 

Widowed / Divorced 17 4.3 

Domicile / Province of Resi-

dence 

Nakhon Nayok Province 39 9.8 

Bangkok and Vicinity 94 23.5 

Other Provinces 267 66.7 

Educational level   

Elementary school 31 7.7 

Secondary school or equivalent 316 79.0 

Bachelor’s degree or higher 53 13.3 

Personal and socio-economic 

factors 

Nu

mb

er 

Per-

cent

age 

Occupation 
  

Student 65 16.3 

Civil Servant / Government Em-

ployee 

68 17.0 

Private Company Employee 146 36.5 

Business Owner / Self-employed 86 21.5 

Farmer / Agriculturist 10 2.5 

General Laborer 18 4.5 

Homemaker 7 1.8 

Average Monthly Income     

Not more than 5,000 baht 18 4.5 

5,000 - 10,000 baht 43 10.8 

10,001- 20,000 baht 118 29.5 

20,001- 30,000 baht 118 29.5 

more than 30,000 baht 103 25.8 

Mean = 21,800 Baht, minimum = 

4,500 Baht, maximum = 40,000 

Baht 

Number of household mem-

bers 

  

2-3 people 103 25.8 

4 people 91 22.7 

5-8 people 206 51.5 

Mean = 5 people, minimum = 2 

people, maximum = 8 people 
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Table 2 Level of interest in processed Marian Plum Products (n=400) 

Rank Processed Marian Plum Products  Mean S.D. Level of Demand 

1. Frozen Marian Plum 4.23 1.034 Highest 

2. Marian Plum Craft Soda 4.25 0.963 Highest 

3. Marian Plum Syrup 4.53 0.925 Highest 

4. Freeze-dried Marian Plum 4.25 1.060 Highest 

5. Dried Marian Plum 4.19 1.067 High 

6. Marian Plum Jam 4.51 0.901 Highest 

7. Marian Plum Sorbet / Yogurt 4.77 0.567 Highest 

8. Skincare / Cosmetics from Marian Plum extract 4.67 0.733 Highest 

9. Marian Plum Paste 3.79 1.109 High 

10. Marian Plum in Syrup 3.79 1.019 High 

 Overall 4.30 0.465 Highest 

ความต้องการในการบริโภคมะยงชิดแปรรูปของนักท่องเท่ียว  

ผลการศึกษา พบว่า ภาพรวมระดับความต้องการในการบริโภคมะยงชิดแปรรูป อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.11) 

เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด  มีระดับความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.26) 

ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ กิติศักด์ิ และพีรภาว์ (2567) ท่ีระบุว่าการส่ือสารผ่านการเล่าเร่ือง (Storytelling) สะท้อนให้

เห็นว่าผู้บริโภคยุคใหม่ให้ความสําคัญกับ “คุณค่าและเรื่องราว” ควบคู่กับตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่งการสื่อสารในลักษณะนี้ถือเป็น

เครื่องมือสําคัญในการสร้างภาพลักษณ์ตราผลิตภัณฑ์ (Brand Image) ให้มีความเด่นชัดและน่าเชื่อถือ  รองลงมา คือ 

ด้านผลิตภัณฑ์ มีระดับความต้องการอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.17) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อรอุมา และคณะ 

(2563) ที่ระบุว่าภาพลักษณ์ตราผลิตภัณฑ์มีอิทธิพลเชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผักและผลไม้

แปรรูป ตลอดจนสอดรับกับการนําเสนอเรื่องราวผ่านสื่อออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงและจูงใจผู้บริโภคให้ตัดสินใจซ้ือ

ผลิตภัณฑ์จากวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดนครนายกได้เป็นอย่างดี สําหรับด้านราคา มีระดับความต้องการอยู่ในระดับมาก 

(ค่าเฉลี่ย 4.11) และด้านช่องทางการจัดจําหน่าย มีระดับความต้องการอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.89) รายละเอียดตาม 

Table 3 
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Table 3 Mean, Standard Deviation, and Interpretation of the Level of Consumer Demand for 

Processed Marian Plum Products (n =400) 

Demand for Processed Marian Plum  

Products (Marketing Mix) 

Mean S.D. Level of Demand 

1. Product 4.17 0.530 High 

1.1 The packaging of processed Marian Plum Prod-

ucts is visually appealing and attractive. 

4.24 0.669 Highest 

1.2 There is a wide variety of processed Marian 

Plum Products available for purchase. 

4.31 0.889 Highest 

1.3 Processed Marian Plum Products are clean, 

safe, and free from food additives. 

4.17 0.738 High 

1.4 The packaging of processed Marian Plum Prod-

ucts is compact and portable. 

4.00 0.931 High 

1.5 Processed Marian Plum Products have a long 

shelf life. 

4.15 1.132 High 

2. Price 4.11 0.495 High 

2.1 The price is reasonable relative to the product 

quality.  

4.03 0.752 High 

2.2 The price is competitive when compared to 

similar local products. 

3.95 0.938 High 

2.3 The price offers good value for money consid-

ering the benefits received. 

4.01 0.956 High 

2.4 The pricing is transparent and fair, without ex-

ploiting consumers. 

4.24 0.680 Highest 

2.5 Willing to pay a slightly higher price if the reve-

nue supports farmers or the local community. 

4.31 0.787 Highest 
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Table 3. continous 

Demand for Processed Marian Plum  

Products (Marketing Mix) 

Mean S.D. Level of Demand 

 

3. Place 3.89 0.605 High 

3.1 Prefer to purchase from community shops or 

OTOP stores. 

3.88 0.944 High 

3.2 Prefer to purchase from fresh markets or 

farmer's markets. 

4.27 0.816 Highest 

3.3 Prefer to purchase from convenience stores. 3.77 0.994 High 

3.4 Prefer to purchase through online channels. 3.89 0.918 High 

3.5 Prefer to purchase at department stores or su-

permarkets. 

3.68 0.962 High 

4. Promotion 4.26 0.392 Highest 

4.1 Prefer to receive product information and pro-

motional updates through multiple channels  

4.02 0.660 High 

4.2 Prefer product packaging that features local sto-

rytelling. 

4.43 0.558 Highest 

4.3 Prefer having product tasting or sampling activ-

ities prior to making a purchase decision. 

4.09 0.867 High 

4.4 Prefer attractive sales promotions  4.37 0.663 Highest 

4.5 Prefer receiving marketing communications for 

processed Marian Plum Products  through online 

channels. 

4.39 0.693 Highest 

Overall Demand 4.11 0.434 High 

 

ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลและพฤติกรรมการซ้ือกับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูป 

ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม รวมทั้งพฤติกรรมการซ้ือ 

กับระดับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปที่จัดกลุ่มเป็นตัวแปรเชิงจัดประเภท พบว่า ปัจจัยด้านเพศ อายุ สถานภาพ 

ภูมิลําเนา ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และจํานวนสมาชิกในครัวเรือน มีความสัมพันธ์กับระดับความต้องการ

บริโภคมะยงชิดแปรรูปอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ขณะที่อาชีพไม่พบความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 

เมื่อพิจารณาด้านพฤติกรรมการซื้อ พบว่า ประสบการณ์การซื้อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป สถานที่ซื้อ และระดับความ

สนใจต่อมะยงชิดแปรรูปในภาพรวม มีความสัมพันธ์กับระดับความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปอย่างมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.01 ส่วนเหตุผลหลักในการเลือกซ้ือไม่พบความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ Table 4 
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Table 4. Chi- square Test for the Relationship Between Personal, Socio- economic Factors and Consumer De-

mand for Processed Marian Plum Products Among Tourists for Value-added in Nakhon Nayok Province 

Independent Variables 𝓧𝟐 P–value df Significance 

Demographic, Economic, and Social Factors     

Gender 43.227** 0.000 2 Sig. 

Age 33.212** 0.000 6 Sig. 

Marital status 75.179** 0.000 4 Sig. 

Domicile (Place of residence) 59.295** 0.000 4 Sig. 

Highest education level 169.655** 0.000 4 Sig. 

Occupation 4.868ns 0.088 2 Non-sig. 

Average monthly income 47.853** 0.000 4 Sig. 

Number of household members 147.287** 0.000 4 Sig. 

Purchasing Behaviors for Processed Marian Plum Products   

Experience in purchasing processed 

Marian Plum Products 

25.402** 0.000 2 Sig. 

Preferred locations for purchasing processed 

Marian Plum Products  

71.841** 0.000 8 Sig. 

Primary reasons for purchasing processed  

Marian Plum Products  

7.695ns 0.103 4 Non-sig. 

Overall interest in processed Marian Plum 

Products  

48.924** 0.000 4 Sig. 

ns Non-Significant at 0.05, ** Significant level at 0.01 

 

ประเด็นที่อาชีพและเหตุผลหลักในการเลือกซื้อไม่มีความสัมพันธ์นั้น สะท้อนว่าผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ในหลายกลุ่มอาชีพ และไม่ได้จํากัดอยู่เฉพาะกลุ่มอาชีพใดกลุ่มอาชีพหนึ่ง กล่าวอีก

นัยหนึ่ง แม้ผู้บริโภคจะมีบทบาททางอาชีพแตกต่างกัน แต่ระดับความต้องการบริโภคอาจไม่ได้แตกต่างกันอย่างเด่นชัด 

หากผู้บริโภคนั้นมีการรับรู้คุณค่าและความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์ในระดับใกล้เคียงกัน ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีพฤติกรรม

ผู้บริโภคของ ศิริวรรณ และคณะ (2552) ที่ระบุว่า สําหรับผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภคทั่วไปที่มีระดับราคาไม่สูง ผู้บริโภคมัก

ใช้ความพยายามในการตัดสินใจซื้อตํ่า (Low problem solving) และใช้ความพึงพอใจเป็นปัจจัยหลักในการตัดสินใจ 

ข้อจํากัดทางอาชีพและวัตถุประสงค์เฉพาะเจาะจงในการซื้อจึงไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการบริโภคอย่างมีนัยสําคัญเม่ือ

เทียบกับรายได้และรสนิยมส่วนบุคคล ทั้งนี้ยังสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ณัฐธิดา (2565) ที่ชี้ให้เห็นว่า อาชีพไม่มีผล

ต่อการบริโภคผลิตภัณฑ์ หากผู้บริโภคมีทัศนคติและค่านิยมในการตัดสินใจซ้ือท่ีไม่แตกต่างกัน 

ในส่วนของพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูป (ประสบการณ์การซื้อ สถานที่ซื้อ และความสนใจใน

ผลิตภัณฑ์แปรรูปในภาพรวม) ที่มีความสัมพันธ์กับความต้องการบริโภคนั้น ประเด็นดังกล่าวสามารถอธิบายได้ว่า 

ผู้บริโภคที่มีประสบการณ์บริโภคมาก่อนจะมีความคุ้นเคยและเชื่อมั่นในคุณภาพผลิตภัณฑ์ ประกอบกับสถานที่จัด
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จําหน่าย โดยเฉพาะการเลือกซื้อโดยตรงจากแหล่งผลิตหรือกลุ่มเกษตรกรที่ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ง่ายและมีความ

น่าเชื่อถือ ถือเป็นปัจจัยกระตุ้นสําคัญที่ทําให้ความต้องการและการตัดสินใจซื้อเพิ่มสูงขึ้น ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้อง

กับงานวิจัยของ ชุติมา และคณะ (2567) ที่ศึกษาผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูปของกลุ่มเกษตรกรวิสาหกิจชุมชนเช่นเดียวกัน 

โดย พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และช่องทางการจัดจําหน่ายมีอิทธิพลเชิงบวกต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูป 

ซึ่งชี้ให้เห็นว่า การมีสถานที่จัดจําหน่ายที่มีประสิทธิภาพและเข้าถึงได้สะดวก ถือเป็นแรงจูงใจและกลไกสําคัญที่ส่งผลต่อ

การตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภคอย่างเป็นรูปธรรม 

สรุป  

ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ย 30 ปี มีสถานภาพโสด มี

ภูมิลําเนาต่างจังหวัด และสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 65.8 มีประสบการณ์ซื้อมะยงชิดแปรรูป โดยมี

วัตถุประสงค์หลักเพ่ือบริโภคเอง และมีความสนใจผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.30) โดยเฉพาะ

ผลิตภัณฑ์รูปแบบเชิงนวัตกรรม 

ความต้องการบริโภคมะยงชิดแปรรูปโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.11) โดยด้านการส่งเสริมการตลาดมี

ความต้องการสูงท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.26) รองลงมา ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉล่ีย 4.17) ด้านราคา (ค่าเฉล่ีย 4.11) และด้าน

ช่องทางการจัดจําหน่าย (ค่าเฉล่ีย 3.89) ตามลําดับ 

ผลการทดสอบความสัมพันธ์พบว่า เพศ อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา ระดับการศึกษา รายได้ จํานวนสมาชิกใน

ครัวเรือน ประสบการณ์การซื้อ สถานที่ซื้อ และระดับความสนใจต่อผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์กับความต้องการบริโภค

มะยงชิดแปรรูปอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ขณะที่อาชีพและเหตุผลหลักในการเลือกซื้อไม่พบความสัมพันธ์

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ สะท้อนให้เห็นว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปควรมุ่งเน้นนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ควบคู่กับ

การส่งเสริมการตลาดท่ีสามารถส่ือสารคุณค่าและอัตลักษณ์ของมะยงชิดนครนายก เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของ

นักท่องเท่ียวและเพ่ิมโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

แนวทางการวิจัยในอนาคต 

1. ควรศึกษาวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปต้นแบบให้สอดคล้องกับความต้องการและพฤติกรรมของ

กลุ่มเป้าหมาย 

2. ควรศึกษาเชิงลึกเพื่อพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์มะยงชิดแปรรูปให้เหมาะสมกับ

กลุ่มผู้บริโภคและตลาดเป้าหมาย 

3. ควรดําเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และรูปแบบธุรกิจมะยงชิดแปรรูป 

รวมถึงยกระดับห่วงโซ่คุณค่าและสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนอย่างย่ังยืน 

ผลประโยชน์ทับซ้อน 

ผลประโยชน์ทับซ้อนผู้เขียนขอประกาศว่าบทความน้ีไม่มีผลประโยชน์ทับซ้อน 

กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) 

ขอขอบคุณสํานักงานเกษตรจังหวัดนครนายกและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่สนับสนุนข้อมูล ตลอดจนเกษตรกร

เจ้าของสวนและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์แปรรูปมะยงชิดที่เอื้อเฟื้อสถานที่ในการลงพื้นที่เก็บแบบสอบถาม รวมถึงกลุ่ม
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นักท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายกที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามเป็นอย่างดี ซึ่งความอนุเคราะห์จากทุกท่านมี

ส่วนสําคัญท่ีทําให้งานวิจัยคร้ังน้ีสําเร็จลุล่วงและนําข้อมูลไปใช้ประโยชน์ต่อไปได้ 

การมีส่วนร่วมในบทความ 

ความคิดริเร่ิม และสมมุติฐาน: ธานินทร์ คงศิลา. การปฏิบัติการวิจัย การมีส่วนร่วมในการออกแบบ การทดลอง 

การทดสอบ เคร่ืองมือวัด วิธีการเก็บข้อมูล และ criteria: ชาลิดา นิมิตรมงคล. การจัดเก็บข้อมูลการวิเคราะห์ข้อมูล การ

แปรผล: ชาลิดา นิมิตรมงคล. การวิพากษ์วิจารณ์ผล การแสดง การเปรียบเทียบกับข้อสรุป: ชาลิดา นิมิตรมงคล. การมี

ส่วนร่วมในการเขียนต้นฉบับบทความ: ธานินทร์ คงสิลา, ชาลิดา นิมิตรมงคล. การให้การสนับสนุนเคร่ืองมือ

ห้องปฏิบัติการ และ ครุภัณฑ์: ธานินทร์ คงศิลา 
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