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บทคัดย่อ: ร้านค้าแผงลอยจ�ำหนา่ยผลผลติจากการเกษตรบริเวณริมถนนทางหลวงมีจ�ำนวนมากในภาคตะวนัออก
เฉียงเหนือ ประเทศไทย มีบางชมุชนแผงลอยท่ีมีการขายผลผลติสูผู่้บริโภคโดยตรงและมีการจดัการเชิงการค้า 
หนึง่ในนัน้คือแผงลอยริมถนนจ�ำหนา่ยมนัแกวในอ�ำเภอบรบือ จงัหวดัมหาสารคาม ท่ีด�ำเนินการเป็นระยะเวลานาน
และรู้จกัทัว่ไปในภมิูภาค จงึเป็นท่ีนา่สนใจวา่ระบบการผลติมนัแกวและการตลาดของเกษตรกรเป็นอยา่งไร 
บทความนีจ้งึมีวตัถปุระสงค์เพ่ือท�ำความเข้าใจความเป็นมา กลไกของการตลาดรูปแบบแผงลอยริมถนนและ
ความเช่ือมโยงกบัการผลติมนัแกวในพืน้ท่ี การวิจยันีใ้ช้วิธีการประเมินชนบทอยา่งเร่งดว่นร่วมกบัการใช้แบบสอบถาม 
โดยการใช้การสมัภาษณ์แบบกึง่โครงสร้างกบัผู้ รู้ จ�ำนวน 19 คน และแบบสอบถามกบัเกษตรกรผู้ปลกูมนัแกว
ทัง้หมด 87 ครัวเรือน ผลการศกึษาพบวา่ ระบบการผลติมนัแกวท่ีศกึษาเป็นระบบท่ีมีการผลติมายาวนาน
และมีความเฉพาะพืน้ท่ี รูปแบบการตลาดแผงลอยริมถนนท่ีขายมนัแกวเกิดขึน้จากเกษตรกรผู้ผลติท่ีผนัตวัเป็น
เกษตรกรผู้ประกอบการ ซึง่มาจากปัญหาพอ่ค้าคนกลางรับซือ้ผลผลติมนัแกวมีจ�ำนวนลดลงเพราะราคารับซือ้
สงูขึน้ ขณะเดียวกนัเกษตรกรได้สวมบทบาทเป็นพอ่ค้าคนกลางเชน่กนัแตถื่อวา่เป็นพอ่ค้าคนกลางภายในชมุชน 
สว่นในด้านระบบการผลติมนัแกวพบวา่ เกษตรกรได้ใช้พืน้ท่ีขนาดเลก็ปลกูพืชท่ีมีมลูคา่และวางแผนการผลติ
เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาด สิง่เหลา่นีส้ะท้อนได้วา่เป็นพฒันาการของเกษตรกรรายยอ่ยสูก่ารเป็น
ผู้ประกอบการและการตลาดด้วยตนเอง อยา่งไรก็ตามการขายสนิค้าลกัษณะนีย้งัถือวา่ผิดกฎหมายของกรม
ทางหลวง ดงันัน้การสง่เสริมชอ่งทางตลาดหรือการบงัคบัใช้กฎหมายควรพิจารณาอยา่งรอบด้านเพ่ือให้ได้ประโยชน์
ทัง้ในเชิงกฎหมาย เชิงความปลอดภยั เชิงเศรษฐกิจของเกษตรกรรายยอ่ย
ค�ำส�ำคัญ: การตลาด, แผงลอยริมถนน, เกษตรกรรายยอ่ย, การผลติมนัแกว
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ABSTRACT: Recently the number of roadside stalls selling agricultural products has been 
increasing along many main and secondary routes in the Northeast region of Thailand. Each of 
these roadside stalls sells agricultural products as a small business unit. One of the long well known 
roadside stalls is in Borabue district, Maha Sarakham province where yam bean production by 
small farmers has been well known in the region. It is imperative to understand their yam bean 
production system and marketing system. Therefore, this study aims to understand background 
of yam bean production development and marketing system of the roadside stalls in relation to 
agricultural system in the selected study site. Rapid Rural Appraisal (RRA) was mainly used in 
combination with questionnaire in this study. Nineteen key informants were selected for semi-
structure interview and 87 yam bean farmers were interviewed by the questionnaire. The results 
show that yam bean production system in this study has been operating for a long time and it is 
a local specific system. Roadside stall market selling yam bean was established by some small 
farmers who became entrepreneurial farmers and local middlemen when number of middlemen 
declined from higher cost production. In farming system aspect, farmers grow high value crop 
in small plot and plan their crop production to meet seasonal market demands. They act on 
their own without external assistant. The results reflected that the local small farmers could 
themselves develop their toward entrepreneurial capacity and marketing. However, roadside 
stalls on the shoulder of roads is illegal. To allow small farmers like yam bean farmers to continue 
and prosper, particularly farmers’ roadside stall, proper marketing channels and law enforcement 
should be carefully considered.
Keywords: marketing, roadside stall, farmer small holders, yam bean production

บทน�ำ

การขายผลผลติสูผู่้บริโภคโดยตรง (Farmer to 
consumer direct market) เป็นวิธีท่ีชว่ยให้เกษตรกร
สามารถขายผลผลิตโดยปราศจากการกดราคาจาก
พอ่ค้าคนกลาง (Henderson and Linstrom., 1982; 
Govindasamy and Nayga., 1996) การตลาดรูป
แบบนีย้งัช่วยให้เกษตรกรรายย่อยได้เป็นผู้ประกอบ
การรวมถึงได้สร้างธุรกิจอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้องจึงถือว่า
เป็นการกระจายรายได้ให้กบัชมุชน นอกจากนัน้ยงั
ช่วยให้ผู้บริโภคสามารถซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพหรือ
สดจากฟาร์มแตมี่ราคาถกูกวา่ (Govindasamy and 
Nayga., 1996)

Cottingham et al. (2000) ได้รายงาน การขาย
ผลผลติสูผู่้บริโภคโดยตรงมี 5 รูปแบบหลกั ได้แก่ 
ฟาร์มท่ีให้ลูกค้าเก็บผลผลิตด้วยตนเองจากไร่ 
(pick-your-own farm) เกษตรกรน�ำสนิค้าไปขายด้วย
ตนเองในตลาดท้องถ่ิน (farmer’s market) การซือ้
ขายสินค้าเกษตรโดยการท�ำสัญญาล่วงหน้ากับ
ลูกค้าซึ่งจะผลิตและรับซือ้ตามสัญญาท่ีระบุไว้ 
(subscription farming) การจดัสง่สนิค้าสูห่น้าบ้าน

ผู้บริโภค (home delivery) และการตัง้แผงขายสนิค้า
เกษตรริมถนนบริเวณฟาร์มหรือในชมุชน (roadside 
market).

แผงขายสินค้าเกษตรริมถนนเป็นอีกหนึ่งช่อง
ทางตลาดในการขายผลผลิตโดยตรงจากเกษตรกร
ซึ่งช่องทางนีส้ามารถพบได้ในหลายประเทศ เช่น 
สหรัฐอเมริกา เคนยา่ ญ่ีปุ่น ออสเตเรีย ซึง่แผงขายสนิค้า
เกษตรในแตล่ะประเทศมีการด�ำเนินกิจการแตกตา่งกนั
ตามบริบท (Aldous,1983; Cottingham et al., 2000; 
Morgan and Alipoe, 2001; Yokata, 2004)

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีธุรกิจแผงลอยขาย
สนิค้าเกษตรริมถนนตามทางหลวงหลกัหมายเลข 2 
(มิตรภาพ) และทางหลวงแผ่นดินสายประธาน 
(ทางหลวงหมายเลข 2 หลกั) จ�ำนวนมากในจงัหวดั
ตา่งๆ ยกตวัอยา่ง เชน่ สนิค้าท่ีขายผา่นแผงลอยริม
ถนนในจงัหวดัขอนแก่น ได้แก่ ผลติภณัฑ์หม�่ำใน
อ�ำเภอพล ข้าวโพดข้าวเหนียวในอ�ำเภอบ้านฝาง 
สินค้าท่ีขายผ่านแผงลอยริมถนนในจงัหวดัอดุรธานี 
ได้แก่ ผลติภณัฑ์ข้าวหลามในอ�ำเภอกมุภวาปี และ
สนิค้าท่ีขายผา่นแผงลอยริมถนนในจงัหวดัสกลนคร 
ได้แก่ ผลติภณัฑ์จากป่าบริเวณจดุพกัรถอทุธยาน
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แหง่ชาตภิพูาน และจากการศกึษาของ Maicharoen 
(2018) พบวา่ ผู้จ�ำหนา่ยประจ�ำแผงลอยสว่นใหญ่ใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็นเกษตรกร

ในขณะเดียวกนั พบวา่ มีชมุชนแผงลอยริมถนน
ขายผลผลิตมนัแกว (Pachyrhizus erosus) จาก
เกษตรกรผู้ ผลิตโดยตรงอยู่บริเวณอ�ำเภอบรบือ 
จงัหวดัมหาสารคามซึง่ถือวา่เป็นพืน้ท่ีท่ีมีช่ือเสียงใน
การจ�ำหนา่ยมนัแกว และเป็นท่ีรู้จกักนัในช่ือ “มนัแกว
บรบือ” หมูบ้่านพงโพด ต�ำบลหนองสมิ อ�ำเภอบรบือ 
จงัหวดัมหาสารคาม เป็นชมุชนหนึง่ท่ีมีการจดัตัง้แผงลอย
มีระยะเวลาด�ำเนินการกวา่ 30 ปี และเป็นการขาย
ผลผลติสูผู่้บริโภคโดยตรง จงึเกิดประเดน็ท่ีนา่สนใจวา่ 
ระบบการขายมนัแกวผา่นแผงลอยริมถนนมีความเป็นมา
และมีกลไกการตลาดอยา่งไร รวมถงึระบบแผงลอย
ริมถนนเหล่านัน้เ ช่ือมโยงกับการผลิตทางการ
เกษตรและเกษตรกรอยา่งไร แตท่ี่ผา่นมากลบัมีการ
ศกึษาเก่ียวกบัเร่ืองนีน้้อยมาก ความรู้จากการศกึษานี ้
อาจเป็นประโยชน์ส�ำหรับการส่งเสริมการจ�ำหน่าย
ผลผลติสูผู่้บริโภคโดยตรงจากเกษตรกรรายยอ่ย

วธีิการศกึษา

การศกึษานี ้ ค�ำวา่ ร้านค้าแผงลอยริมถนน 
หมายถงึ ร้านค้าแผงลอยท่ีตัง้อยูบ่ริเวณไหลท่างริมถนน
ทางหลวงท่ีจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรหรือผลิตภัณฑ์
ท่ีมาจากการเกษตร และถ้ามีจ�ำนวนร้านค้าแผงลอย
รวมกนัตัง้แต ่4 แผงลอยขึน้ไปท่ีจ�ำหนา่ยสนิค้าชนิด
เดียวกนัและอยูใ่นชมุชนเดียวกนั จะเรียกวา่ ชมุชน
แผงลอย (Cluster) ซึง่ไมน่บัรวมร้านค้าแผงลอยท่ีมี
ลกัษณะเป็นร้านอาหารและร้านค้าแผงลอยท่ีตัง้อยู่
ในสถานีบริการเตมิน�ำ้มนัเชือ้เพลงิและการจ�ำหนา่ย
สินค้าในลกัษณะบรรทุกสินค้าใส่ท้ายรถกระบะท่ี
จอดริมถนนได้เลือกชุมชนแผงลอยริมถนนท่ี
จ�ำหนา่ยมนัแกว ซึง่ถือวา่เป็นรูปแบบการจ�ำหนา่ย
ผลผลิตสู่ผู้ บริโภคโดยตรงซึ่งในพืน้ท่ีนีมี้การปลูก
มนัแกวเป็นเวลากวา่ 50 ปี มีจ�ำนวนแผงลอยกวา่ 
50 แผงลอย และมีระยะเวลาด�ำเนินการกวา่ 30 ปี 
สว่นในระดบัหมูบ้่าน ผู้วิจยัได้เลอืกหมูบ้่านพงโพด 
ต�ำบลหนองสมิ อ�ำเภอบรบือ จงัหวดัมหาสารคาม 
(16°03’38.06” N 103°04’07.74” E) อยูห่า่งจาก

อ�ำเภอบรบือ ประมาณ 17 กิโลเมตร เป็นหมูบ้่านท่ีมี
ถนนแจ้งสนิท (หมายเลข 23) ผา่นซึง่ถนนนีเ้ป็นเส้น
ทางหลกัสูจ่งัหวดัร้อยเอด็ จงัหวดัยโสธร และจงัหวดั
อบุลราชธานีตามล�ำดบั หมูบ้่านนีเ้ป็นจดุหนึง่ท่ีมี
ชมุชนแผงลอยได้จดัตัง้แผง และเป็นหมูบ้่านท่ีมีองค์
ประกอบครบตามเกณฑ์ ได้แก่ มีเกษตรกรผู้ผลติ
มนัแกว มีผู้ ค้าแผงท่ีเป็นเกษตรกรผู้ผลติมนัแกว 
และมีการจดัตัง้แผงลอยในบริเวณริมถนนติดท่ีตัง้
ชมุชน ซึง่ตา่งจากแผงลอยขายมนัแกวอ่ืนๆใน
อ�ำเภอบรบือ

การศึกษาครัง้นีใ้ช้วิธีการประเมินชนบทอย่าง
เร่งดว่นเป็นหลกั (สจิุนต์ และสเุกสณีิ, 2530) โดยใช้
การสมัภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (semi-structure 
interview) กบัผู้ รู้ (key informants) จ�ำนวน 19 คน 
ท่ีมาจากการระบจุากคนในชมุชน โดยใช้เกณฑ์คดัเลอืก 
คือ เป็นผู้ ท่ีมีความรู้เก่ียวกบับริบทพืน้ท่ี ระบบการ
ผลิตมันแกวและความเป็นมาของการพัฒนาช่อง
ทางการจ�ำหน่ายผา่นแผงลอยริมถนนของเกษตรกร 
จากนัน้จงึส�ำรวจครัวเรือนภายในชมุชนทัง้หมด พบวา่ 
ในชมุชนมีจ�ำนวนครัวเรือนทัง้หมด 157 ครัวเรือน มี
เกษตรกรท่ีไมไ่ด้ปลกูมนัแกวจ�ำนวน 70 ครัวเรือน 
และมีเกษตรกรผู้ปลกูมนัแกวจ�ำนวน 87 ครัวเรือน จงึ
ได้ใช้แบบสอบถาม (questionnaires) กบัเกษตรกร
ผู้ปลกูมนัแกวทกุครัวเรือน เพ่ือทราบข้อมลูเชิงปริมาณ
ในรอบการผลติปี 2559 ได้แก่ ทรัพยากรของครัวเรือน
เกษตรกรผู้ผลติมนัแกว ชว่งเวลาในการผลติของแตล่ะ
ครัวเรือน ผู้ วิจยัใช้การสงัเกตแบบไมมี่สว่นร่วม (non-
participate observation) ประกอบกบัการพกัอาศยั
ในชมุชนระหวา่งการเก็บข้อมลู (มกราคม-มีนาคม 
2560) เพ่ือทวนซ�ำ้และยืนยนัข้อมลูตามหลกัไตรมิต ิ
(triangulation)

ผลการศกึษา

ระบบการเกษตรในพืน้ที่
สภาพพืน้ท่ีศึกษามีลักษณะเป็นพืน้ท่ีราบ

จนถงึลกูคลืน่ลอนลาด มีความสงูจากระดบัน�ำ้ทะเล
ประมาณ 130-230 เมตร และในพืน้ท่ีศกึษาอยู่
บริเวณเขตหมวดหินสารคามซึง่เป็นเขตพืน้ท่ีดินเคม็ 
(กรมทรัพยากรธรณี, 2552) ข้อมลูจากแบบสอบถาม
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จากเกษตรกรกลุม่ตวัอยา่ง (87 ครัวเรือน) พบวา่ 
เกษตรกรมีพืน้ท่ีถือครองเฉลีย่ 17.9 ± 7.2 ไร่/ครัวเรือน 
ซึง่ถือวา่เป็นจ�ำนวนท่ีน้อยกวา่เม่ือเทียบพืน้ท่ีถือครอง
ทางการเกษตรของเกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
ในปีเดียวกนั (23.2 ไร่/ครัวเรือน) (ส�ำนกังานสถิตทิาง 
การเกษตร, 2560) มีการผลติข้าวโดยอาศยัน�ำ้ฝน 
เร่ิมปลกูข้าวตัง้แตเ่ดือนมิถนุายนและเก็บเก่ียวประมาณ
ต้นเดือนพศฤจิกายน มีวตัถปุระสงค์เพ่ือบริโภคใน
ครัวเรือนและจ�ำหนา่ยบางสว่น เกษตรกรกลุม่ตวัอยา่ง
เกือบทัง้หมด (ร้อยละ 95) ปลกูมนัส�ำปะหลงัเพ่ือ

จ�ำหน่ายให้โรงงาน พืน้ท่ีปลูกมนัส�ำปะหลงัเฉลี่ย 
9.3 ± 3.9 ไร่/ครัวเรือน เกษตรกรกลุม่ตวัอยา่งคร่ึงหนึง่ 
(ร้อยละ 52) มีพืน้ท่ีท่ีเหมาะสม (พืน้ท่ีดอน) ในการปลกู
งาด�ำซึง่เป็นพืชท่ีไมต้่องการแรงงานในการจดัการมาก
และผลผลติงาด�ำถือวา่มีราคาสงู (ประมาณ 80 บาท/
กิโลกรัม) เกษตรกรปลกูงาด�ำเพ่ือจ�ำหนา่ยเมลด็ให้
พอ่ค้าคนกลาง พืน้ท่ีเฉลีย่ในการปลกูงาด�ำ คือ 3.4±1.5 
ไร่/ครัวเรือน จงึถือได้วา่พืน้ท่ีศกึษานีมี้ระบบการปลกู
ข้าวเป็นหลกัเสริมด้วยการปลกูพืชไร่ซึง่สอดคล้องกบั
บริบททัว่ไปของเกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

Figure 1 Cropping calendar for the study site in Pong Pod village, Ngong Sim Sub-District, Borabue 
district, Maha Sarakham Province (in 2016).

ท่ีรายงานโดย Jintrawet (1994) และ Haefele et al. 
(2005) แตใ่นพืน้ท่ีนีมี้ความพิเศษ คือ มีเกษตรกรท่ี
ปลกูมนัแกวเพ่ือจ�ำหน่ายให้พ่อค้าแผงลอยริมถนน
และผู้ ท่ีรับซือ้มนัแกวเพ่ือจ�ำหน่ายท่ีตลาดในชมุชน
อ่ืนๆ พืน้ท่ีปลกูมนัแกวเฉลี่ย 2.4 ± 1.9 ไร่/ครัวเรือน 
ระบบการปลกูพืชแสดงไว้ใน Figure 1
ระบบการผลิตมันแกวในพืน้ที่

มนัแกวเป็นพืชตระกลูถัว่ท่ีมีการปลกูในเขตพืน้ท่ี
อ�ำเภอบรบือ จงัหวดัมหาสารคามเป็นเวลานานกวา่ 
50 ปี จนกระทัง่ประชาชนทัว่ไปรู้จกักนัในภมิูภาควา่ 

“มนัแกวบรบือ” อยา่งไรก็ตามในพืน้ท่ีศกึษา พบวา่ 
มีจ�ำนวน 70 ครัวเรือน จาก 157 ครัวเรือนในชมุชนนี ้
เคยปลกูมนัแกวแตใ่นชว่งท่ีท�ำการศกึษาได้เลกิปลกู
มนัแกวแล้ว เกษตรกรท่ีเลกิปลกูมนัแกวบางครัวเรือน
ยังคงเป็นแรงงานรับจ้างในการปลูกมันแกวตัง้แต่
กระบวนการหยอดเมลด็พนัธุ์มนัแกว การก�ำจดัวชัพืช
รวมถงึการเก็บเก่ียวผลผลติมนัแกว

เกษตรกรหนึ่งรายในอ�ำเภอบรบือได้จ้าง
เกษตรกรในจังหวดัจันทบุรีผลิตเมล็ดพนัธุ์มนัแกว
เพ่ือจ�ำหน่ายให้เกษตรกรส่วนใหญ่ในอ�ำเภอบรบือ
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อีกทีหนึ่ง สาเหตุท่ีผลิตเมล็ดพนัธุ์มันแกวในพืน้ท่ี
จังหวัดจันทรบุรีเ น่ืองจากการผลิตมันแกวเพ่ือ
จ�ำหนา่ยเมลด็พนัธุ์ต้องอาศยัดนิร่วนปนทรายบริเวณ
ภเูขาท่ีมีธาตอุาหารปริมาณมาก ซึง่ดนิลกัษณะนีจ้ะ
ท�ำให้ล�ำต้นและใบมันแกวรวมถึงผลผลิตเมล็ดมี
ความสมบูรณ์แต่หัวมันแกว(ส่วนผล)กลบัมีขนาด
เลก็ ในทางตรงกนัข้ามถ้าผลติมนัแกวเพ่ือจ�ำหนา่ย
หวัมนัแกวจะต้องผลติในดนิท่ีมีลกัษณะ “ทรายปน
ดนิร่วน”ท่ีมีการระบายน�ำ้ได้ดีเชน่กนั ดนิลกัษณะนี ้
หวัมนัแกวจะเจริญเตบิโตดีกวา่ สว่นนีเ้กษตรกรได้
สะท้อนวา่ เหตผุลท่ีมนัแกวท่ีผลติในพืน้ท่ีอ�ำเภอบรบือ
มีรสชาตดีิ เน่ืองจากลกัษณะดนิ ในขณะท่ีเมลด็พนัธุ์
มนัแกวท่ีผลติได้ถกูจดัจ�ำหนา่ยไปหลายจงัหวดั ได้แก่ 
จงัหวดัมหาสารคาม จงัหวดัหนองคาย จงัหวดัอดุรธานี 
จงัหวดับงึกาฬ จงัหวดัอตุรดติถ์ จงัหวดัพิษณโุลก 
จงัหวดันครพนม และยงัจ�ำหนา่ยไปยงัประเทศลาว 
แตป่ริมาณเมลด็พนัธุ์ท่ีผลติได้สว่นใหญ่ถกูจ�ำหนา่ยให้
เกษตรกรในพืน้ท่ีอ�ำเภอบรบือ จงัหวดัมหาสารคามซึง่ถือวา่
พืน้ท่ีนีย้งัคงเป็นพืน้ท่ีผลติมนัแกวหลกัในภมิูภาค

ปีท่ีท�ำการศกึษา มีเกษตรกร 87 ครัวเรือนใน
ชมุชนท่ียงัสามารถปลกูมนัแกวได้ตอ่เน่ือง อยา่งไรก็ตาม
เกษตรกรใช้พืน้ท่ีในการปลกูมนัแกวต่อครัวเรือนไม่
มากนกั (2.4 ± 1.9 ไร่/ครัวเรือน) เน่ืองจากการผลติ
มนัแกวต้องอาศยัแรงงานจ�ำนวนมาก การปลกูมนัแกว
ใช้เวลาในการเพาะปลกูจนกระทัง่เก็บเก่ียวผลผลิต
ประมาณ 90-100 วนั มนัแกวสามารถปลกูได้ทัง้
พืน้ท่ีดอนและพืน้ท่ีลุม่โดยการปลกูหมนุเวียนกบัพืช
ชนิดอ่ืนๆ ในพืน้ท่ีดอนเกษตรกรปลกูมนัแกวสลบักบั
การปลกูมนัส�ำปะหลงัและงาด�ำ ในพืน้ท่ีลุม่เกษตรกร
ปลูกในพืน้ท่ีนาโดยมีการแบ่งพืน้ท่ีบางส่วนเพ่ือ
ปลกูมนัแกวในแปลงนาข้าว วตัถปุระสงค์ในการปลกู
มนัแกวหมนุเวียนกบัพืชชนิดอ่ืนๆเน่ืองจาก เป็นการ
จดัการเพ่ือหมนุเวียนธาตอุาหารในดนิจากการใสปุ่๋ ย
และหลีกเลี่ยงการเพาะปลกูซ�ำ้ในบริเวณท่ีมีปัญหา
เก่ียวกบัโรคของมนัแกว เกษตรกรนิยมผลติมนัแกว
เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของตลาดทัง้หมด 3 
ชว่งเวลา ได้แก่ 1) ชว่งออกพรรษา 2) ชว่งปีใหม ่3) 
ชว่งสงกรานต์ เน่ืองจากเป็นชว่งเทศกาลท่ีมีลกูค้า
เดนิทางระหวา่งจงัหวดัเป็นจ�ำนวนมาก ลกูค้านิยม
ซือ้มนัแกวเป็นลกัษณะ “ของฝาก” 

ความเป็นมาของการพฒันาตลาดแผงลอยริมถนน
เม่ือประมาณ ปี พ.ศ. 2510 ได้เร่ิมมีการปลกู

มนัแกวในพืน้ท่ีอ�ำเภอบรบือ และขยายสูพื่น้ท่ีในจงัหวดั
อ่ืน ๆ แตท่ี่อ�ำเภอบรบือกลบัได้ผลผลติท่ีมีรสชาตดีิ 
ในช่วงนีเ้กษตรกรผู้ปลกูมนัแกวได้จ�ำหน่ายผลผลิต
ในรูปแบบขายสง่โดยเกษตรกรในหมูบ้่านมีการรวมกลุม่
มีลกัษณะเป็นตลาดมนัแกวเพ่ือจ�ำหน่ายผลผลิตให้
พอ่ค้าคนกลางจากจงัหวดัอ่ืน ราคาจ�ำหนา่ย คือ 
1-3 บาท/กิโลกรัม ราคาเมลด็พนัธุ์ คือ 300 บาท/ถงั 
(ถงัละประมาณ 14 กิโลกรัม) ตอ่มาในปี พ.ศ. 2530 
เ ร่ิมมีการลองจัดตัง้แผงลอยจ�ำหน่ายผลผลิต
มันแกวขึน้แต่ยังไม่เป็นท่ีนิยมมากนักเน่ืองจาก
เกษตรกรส่วนใหญ่ต้องการขายผลผลิตมนัแกวใน
ปริมาณมากและเ ช่ือว่าการขายปลีกลักษณะ
แผงลอยถือว่าเป็นเร่ืองเสียเวลาในการท�ำกิจกรรม
เกษตรอ่ืนๆและ/หรือการรับจ้าง ในชว่งนีร้าคาจ�ำหนา่ย 
คือ 2-4 บาท/กิโลกรัม อีก 10 ปีตอ่มา (พ.ศ. 2540) 
ได้มีการจัดตัง้กลุ่มเกษตรกรปลูกมันแกวซึ่งมี
วัตถุประสงค์หลักเพ่ือสนับสนุนปัจจัยการผลิต
มนัแกว(โดยเฉพาะเมลด็พนัธุม์นัแกว) รวมถงึเป็นแหลง่
กู้ ยืมส�ำหรับสมาชิกกลุม่ ในขณะนัน้ราคาเมลด็พนัธุ์
มนัแกว คือ 1,000 บาท/ถงั ในชว่งปี พ.ศ. 2540-2549 
เกษตรกรผู้ ผลิตมันแกวประสบปัญหาเก่ียวกับ
จ�ำนวนพอ่ค้าคนกลางผู้รับซือ้ผลผลติมนัแกวเร่ิมลดลง 
ซึ่งเกษตรกรผู้ผลิตมนัแกวเช่ือว่าสาเหตมุาจากการ
ปรับราคาจ�ำหนา่ยมนัแกวสงูขึน้ (3-5 บาท/กิโลกรัม) 
จึงท�ำให้พ่อค้ารับซือ้ผลผลิตมนัแกวเลือกซือ้ผลไม้
ชนิดอ่ืน ๆ แทน อยา่งไรก็ตามชว่งเวลานีเ้กษตรกร
บางรายได้มีการรับมือเก่ียวกบัปัญหาจ�ำนวนพ่อค้า
คนกลาง คือ เกษตรกรได้เร่ิมจดัตัง้แผงลอยขาย
ผลผลติด้วยตนเอง (ราคาขายปลกีโดยแผงลอยริมถนน 
คือ 8 บาท/กิโลกรัม) ผลปรากฏวา่เกษตรกรสามารถ
ขายผลผลติได้จงึท�ำให้เกษตรกรรายอ่ืน  ๆจดัตัง้แผงลอย
ริมถนนเพ่ิมขึน้ แม้วา่การตัง้แผงลอยริมถนนถือวา่
เป็นเร่ืองผิดกฏหมายแตย่งัได้รับการประณีประนอม
จากเจ้าหน้าท่ีแตมี่ข้อแม้วา่ต้องไมมี่สว่นหนึง่สว่นใด
ของโครงสร้างแผงลอยล�ำ้เข้ามาบริเวณถนน ตอ่มา
มีโครงการขยายถนนแจ้งสนิทจาก 2 เป็น 4 ชอ่งการ
จราจรเ พ่ือรองรับปริมาณการจราจรเส้นทาง
คมนาคมให้สะดวกมากขึน้ จงึท�ำให้เกษตรกรเช่ือ
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ว่าการขยายช่องจราจรท�ำให้มีลกูค้ามากขึน้ส่งผล
ให้มีรายได้มากขึน้เชน่กนั แตข่ณะเดียวกนัเกษตรกร
ผู้ ขายผลผลิตได้มีการแข่งขันในการจับจองท�ำเล
พืน้ท่ีจดัตัง้แผงลอยริมถนนจนเกิดความขดัแย้งกนั
ระหวา่งผู้ ค้าบางราย เกษตรกรผู้ขายผลผลติมนัแกว
ผา่นแผงลอยริมถนนได้ด�ำเนินธรุกิจในลกัษณะ 2 บทบาท
ควบคูก่นั ได้แก่ การขายผลผลติท่ีตนเองปลกูเองให้
ผู้ บริโภคโดยตรงร่วมกับการรับซือ้ผลผลิตจาก
เกษตรกรรายอ่ืน (เกษตรกรกลายเป็นพอ่ค้าคนกลาง) 
ใน ปี พ.ศ. 2549 ราคาเมลด็พนัธุ์มนัแกวสงูขึน้อีกครัง้ 
คือ 1,800 บาท/ถงั จงึมีเกษตรกรบางรายทดลองปลกู
มนัแกวเพ่ือผลติเมลด็พนัธุ์แตไ่มป่ระสบความส�ำเร็จ 
สาเหตท่ีุราคาเมลด็พนัธุ์มนัแกวสงูขึน้อย่างตอ่เน่ือง
มาจากต้นทุนการผลิตสูงขึน้รวมถึงการเป็นตลาด
ผกูขาด(Monopoly market)

ชว่งปี พ.ศ. 2549 เกษตรกรบางสว่นได้บรรทกุ
ผลผลติมนัแกว(ด้วยรถกระบะ) ไปจ�ำหนา่ยในพืน้ท่ี
อ่ืน ๆ ในภาคอีสาน เชน่ จงัหวดัขอนแก่น จงัหวดั
กาฬสนิธุ์ จงัหวดัชยัภมิู เกษตรกรเหลา่นีใ้ห้เหตผุลวา่ 
ในอ�ำเภอบรบือมีการแข่งขันสูงมากพวกตนจึง

ตดัสนิใจน�ำมนัแกวจ�ำหนา่ยนอกพืน้ท่ี เกษตรกรมองวา่
ในรูปแบบการจ�ำหนา่ยนอกพืน้ท่ีนีส้ามารถจ�ำหนา่ย
ผลผลติได้มากกวา่รูปแบบการขายในพืน้ท่ีแตต้่องมี
ท�ำเลท่ีตัง้แผงลอยท่ีเหมาะสม ในปี พ.ศ. 2559 ราคา
เมลด็พนัธุ์มนัแกวเพ่ิมขึน้ คือ 2,000-2,500 บาท/ถงั 
และมีผู้จดัจ�ำหนา่ยเมลด็พนัธุ์มนัแกวรายใหมเ่พ่ิมขึน้ 
1 ราย ในขณะท่ีร้านค้าแผงลอยริมถนนบริเวณอ�ำเภอ
บรบือ (เส้นทางถนนแจ้งสนิท) ท่ีจ�ำหนา่ยผลผลติมนัแกว
ประมาณ 30-50 แผงลอย (จ�ำนวนแผงลอยขึน้อยู่
กบัชว่งเทศกาล) และยงัสามารถพบการตัง้แผงลอย
ริมถนนได้ในพืน้ท่ีอ่ืนๆทัว่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
จึงถือได้ว่าเป็นสินค้าท่ีมีช่ือเสียงของอ�ำเภอบรบือ 
ประวัติการพัฒนาแผงลอยริมถนนจ�ำหน่ายขาย
มนัแกวแสดงไว้ใน Figure 2

การตลาดรูปแบบแผงลอยนีไ้ด้เร่ิมต้นจาก
เกษตรกรผู้ผลติรายยอ่ยบางรายในชมุชน ซึง่ไมไ่ด้เกิด
มาจากการชว่ยเหลือจากรัฐ และเกษตรกรเหลา่นัน้
ได้เปลี่ยนจากเกษตรกรผู้ ผลิตสู่การเป็นเกษตรกร 
ผู้ประกอบการ แตกตา่งจากรายงานของ อรรถจกัร์ 
(2559) และ Rambo (2017) ท่ีศกึษาเก่ียวกบัการ

 Figure 2 Timeline of development of roadside stalls selling yam beans in Pong Pod village, Ngong 
Sim Sub-District, Borabue district, Maha Sarakham Province
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เปลี่ยนแปลงของเกษตรสูผู่้ประกอบการท่ีไม่ได้ผ่าน
การจ�ำหนา่ยผลผลติโดยแผงลอย

ประเภทของเกษตรกรผู้ผลิตมันแกว
1)	 เกษตรกรท่ีหยดุการผลติมนัแกว (มีจ�ำนวน 

70 ครัวเรือน)
เกษตรกรกลุม่นีไ้ด้หยดุการผลติมนัแกว มีสาเหตุ

มาจากปัญหาตอ่ไปนี ้ 1) ต้นทนุการผลติมนัแกวสงูขึน้ 
ประกอบด้วย คา่เมลด็พนัธุ์มนัแกว คา่แรงงาน รวม
ถงึคา่ปุ๋ ยเคมีและปุ๋ ยคอก 2) แรงงานในครอบครัวใน
การผลติมนัแกวไมเ่พียงพอ มีสาเหตจุากแรงงานเกษตร
เดมิเข้าสูว่ยัชรา ประกอบกบัลกูหลานไปประกอบ
อาชีพอ่ืน ๆ และ 3) ผลผลติมนัแกวตอ่ไร่ต�ำ่ซึง่มีสาเหตุ
จาก บางฤดกูาลมีปริมาณน�ำ้ฝนท่ีมีมากหรือน้อย
เกินไปรวมถงึปัญหาจากโรคมนัแกว อยา่งไรก็ตาม
เกษตรกรกลุม่นีเ้ป็นกลุม่เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์
ในการผลติมนัแกว ดงันัน้เกษตรกรบางรายจงึสามารถ
เป็นแรงงานรับจ้างในการผลิตมนัแกวและกิจกรรม
การเกษตรอ่ืนๆ ได้

2)	 เกษตรกรผู้ผลติมนัแกว (มีจ�ำนวน 87 ครัว
เรือน)

เกษตรกรกลุม่นีเ้ป็นกลุม่หลกัของระบบร้านค้า
แผงลอยเช่นกัน เน่ืองจากเป็นกลุ่มผู้ ผลิตมันแกว
เพ่ือสง่ให้กบัแผงลอยและยงัเป็นกลุม่แรงงานรับจ้าง
หมนุเวียนในหมูบ้่านเพ่ือรับจ้างผลติมนัแกว เม่ือถงึชว่ง
เก็บเก่ียวผลผลติมนัแกว พบวา่ เกษตรกรกลุม่นีจ้�ำหนา่ย
มนัแกว 2 รูปแบบ ได้แก่ 1) จ�ำหนา่ยเป็นกิโลกรัม 
เกษตรกรจ�ำหน่ายมันแกวตามปริมาณผู้ รับซือ้
ต้องการ มีจ�ำนวนตัง้แต ่200-2,000 กิโลกรัม ในรูป
แบบนีส้่วนใหญ่เจ้าของไร่มันแกวจ้างแรงงานใน
หมูบ้่านประมาณ 5-8 คน มาเก็บเก่ียวผลผลติเพ่ือ
ให้ทนัช่วงเวลารับผลผลิตมนัแกวในแต่ละวนัตามท่ี
ตกลงกนัไว้ 2) จ�ำหนา่ยเหมาทัง้แปลง รูปแบบนีเ้ป็น
รูปแบบท่ีเกษตรกรเจ้าของแปลงมันแกวต้องการ
จ�ำหนา่ยมากท่ีสดุ ถงึแม้จะได้ราคาต�่ำกวา่รูปแบบ
แรกเน่ืองจากเป็นราคาประเมินหน้าแปลงไม่ใช่น�ำ
ผลผลติมาชัง่แล้วจงึจ�ำหนา่ย แตเ่กษตรกรสามารถ
ขายผลผลิตของตนเองได้รวดเร็วและไม่เสียเงินเพ่ือ
จ้างแรงงานมาเก็บเก่ียวผลผลติอีกด้วย ในรูปแบบนี ้
เกษตรกรมีเวลาในการท�ำกิจกรรมอ่ืนๆได้มากขึน้ 

อย่างไรก็ตามเจ้าของแปลงมันแกวไม่สามารถ
ก�ำหนดรูปแบบการจ�ำหนา่ยได้ด้วยเอง แตถ่กูก�ำหนด
โดยผู้ รับซือ้ผลผลิตมันแกวซึ่งมีเง่ือนไขจากความ
ต้องการของตลาด เชน่ ถ้าชว่งไหนมีความต้องการ
การบริโภคมนัแกวสงู ผู้ รับซือ้มนัแกวจะเลือกซือ้ใน
รูปแบบการเหมาทัง้แปลง แตถ้่าชว่งท่ีมีความต้องการ
บริโภคมันแกวต�่ำผู้ รับซือ้จะเลือกซือ้มันแกวในรูป
แบบชัง่เป็นกิโลกรัม ซึง่จะเหน็ได้วา่ผู้ รับซือ้มนัแกว
(ผู้ ค้าแผงลอย) มีการวางแผนเพ่ือจดัการความเสี่ยง
ในการระบายสินค้ารวมถึงยงัสะท้อนว่ากลไกของ
การจ�ำหนา่ยสนิค้าริมถนน ผู้รับซือ้ยงัคงมีอ�ำนาจเหนือ
กวา่ผู้ผลติ

3)	 เกษตรกรผู้จ�ำหน่ายมนัแกวผ่านแผงลอย
ริมถนนในบริเวณหมูบ้่าน (มีจ�ำนวน 7 ครัวเรือน)

เกษตรกรกลุ่มนีเ้ป็นเกษตรกรท่ีปลกูและขาย
ผลผลิตมันแกวด้วยตนเองผ่านแผงลอยริมถนน 
ปราศจากการแทรกแซงราคาจากพ่อค้าคนกลาง 
แตข่ณะเดียวกนัเกษตรกรได้สวมบทบาทเป็นพ่อค้า
คนกลางในการซือ้ผลผลิตมันแกวในหมู่บ้านและ
พืน้ท่ีใกล้เคียง การจ�ำหนา่ยแผงลอยริมถนนในบริเวณ
หมูบ้่านจ�ำเป็นต้องมีท�ำเลท่ีตัง้ท่ีสามารถมองเห็นได้
เดน่ชดัจากระยะไกลและจอดรถได้สะดวก จากการ
สังเกตพบว่าจ�ำนวนแผงลอยฝ่ังขาออกจากตัว
อ�ำเภอบรบือมีปริมาณมากกวา่เน่ืองจากลกูค้ากลุม่
เปา้หมายคือผู้ เดินทางออกไปต่างจงัหวดัท่ีต้องการ
ซือ้ของฝาก ในขณะเดียวกนัท�ำเลในการตัง้แผงมีจ�ำกดั
จงึท�ำให้ในบางครัง้เกิดความขดัแย้งระหวา่งผู้ ค้าแผง
ด้วยกนั เกษตรกรผู้ค้าแผงลอยใช้เวลาในการจ�ำหนา่ย
ผลผลติของตนเองเกือบ 24 ชัว่โมง โดยเฉพาะชว่ง
เทศกาลท่ีมีปริมาณลกูค้าท่ีเดนิทางผา่นจ�ำนวนมาก 
ในแผงลอยมีสิ่งอ�ำนวยความสะดวกหลายอย่าง 
ได้แก่ เก้าอีน้ัง่ขนาดใหญ่ ร่มกนัแดดขนาดใหญ่หลายอนั 
หมอนและผ้าห่มส�ำหรับนอนพักตอนกลางคืน 
พดัลม วิทย ุและโทรทศัน์ และยงัมีสมาชิกในครอบครัว
คอยช่วยเหลือในการขดุมนัแกวและบรรทกุผลผลิต
มาท่ีแผงลอย รวมถงึสง่อาหารและน�ำ้เพ่ือให้เกษตรกร
ผู้ค้าแผงลอยสามารถด�ำเนินการจ�ำหนา่ยได้ตลอดวนั 
จากการสงัเกตพบวา่ สว่นใหญ่เกษตรกรผู้ค้าแผงลอย
เป็นเพศหญิงและถ้าเป็นเพศชายจะเป็นผู้สงูอายุ

4)	 เกษตรกรผู้จ�ำหน่ายมนัแกวผ่านแผงลอย
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ริมถนนหา่งจากบริเวณหมูบ้่าน (มีจ�ำนวน 5 ครัวเรือน)
กลุ่มนีถื้อว่าเป็นการขายผลผลิตโดยตรงและ

รับซือ้ผลผลิตจากเกษตรกรอ่ืนเช่นเดียวกันแต่
เกษตรกรประเภทนีไ้ด้พฒันาช่องทางการจ�ำหน่าย
โดยการบรรทกุผลผลติไปจ�ำหนา่ยบริเวณท่ีไกลจาก
หมูบ้่าน ซึง่ท�ำเลท่ีตัง้แผงลอยของเกษตรกรประเภทนี ้
มีระยะทางเฉลีย่หา่งจากหมูบ้่านเทา่กบั 86.6 ± 14.5 
กิโลเมตร (70-105 กิโลเมตร) การเลือกท�ำเลท่ีตัง้
แผงลอยไม่ควรห่างจากหมู่บ้านของตนเองมากนกั 
เน่ืองจากจะท�ำให้ต้นทนุค่าน�ำ้มนัในการเดินทางสงู 
ในชว่งท่ีเกษตรกรหาท�ำเลเพ่ือจดัตัง้แผง เกษตรกรใช้
วิธีการสงัเกตปริมาณรถยนต์(ลกูค้า) ดงันี ้ถ้ามีปริมาณ
รถยนต์สัญจรผ่านในช่วงเช้าหรือเย็นจ�ำนวนมาก 
แสดงว่าเป็นถนนท่ีมีปริมาณคนท�ำงานท่ีเดินทาง
ไป-กลบัระหวา่งอ�ำเภอหรือจงัหวดั แตใ่นทางตรงกนัข้าม
ถ้ามีปริมาณรถยนต์สัญจรผ่านในช่วงเวลาบ่าย
จ�ำนวนมากแสดงว่าถนนเส้นนัน้มีผู้ คนเดินทาง
ระยะไกลจ�ำนวนมากเชน่กนั ซึง่เกษตรกรผู้จ�ำหนา่ย
มนัแกวมกัจะเลอืกถนนท่ีมีปริมาณการสญัจรของผู้ ท่ี
เดนิทางระยะไกลมากกวา่ เน่ืองจากลกูค้ากลุม่นีม้กั
จะซือ้ผลผลติมนัแกวเป็นของฝากปริมาณครัง้ละมาก 
(ซือ้ตัง้แตร่าคา 300-400 บาทขึน้ไป) ซึง่มากกวา่
ลูกค้ากลุ่ม ท่ี เดินทางไป-กลับระหว่างจังหวัด 
อย่างไรก็ตามเกษตรกรกล่าวว่าท�ำเลท่ีตัง้แผงลอย
จะมีความเหมาะสมหรือไมน่ัน้ เกษตรกรต้องทดสอบ
ด้วยการตัง้แผงลอยขายจริงจึงจะทราบได้ว่าท�ำเล
ดงักลา่วเป็นท�ำเลท่ีสร้างก�ำไรได้ดีหรือไม ่ ในบางราย
อาจใช้เวลาในการค้นหาท�ำเลท่ีตัง้กวา่ 2 ปี ผู้จ�ำหนา่ย
ผลผลติของแผงลอยประเภทนีเ้ป็นผู้ ท่ีมีอายนุ้อยกวา่
ผู้จ�ำหนา่ยแผงลอยประเภทแรก (แผงลอยในบริเวณ
หมูบ้่าน) ถงึแม้วา่เกษตรกรใช้เวลาในการจ�ำหนา่ย
ผลผลติของตนเอง 8 ชัว่โมง (ตัง้แตเ่วลา 8.00-16.00 น.) 
ซึ่งถือว่าใช้เวลาน้อยกว่าแผงลอยประเภทแรกแต่
ถือวา่เป็นงานท่ีตรากตร�ำกวา่มาก เน่ืองจากแผงลอย
ประเภทนีไ้ม่มีสิ่งอ�ำนวยความสะดวกเหมือนกับ
แผงลอยประเภทแรกและยงัเสีย่งตอ่อบุตัเิหตมุากกวา่ 
แต่อย่างไรก็ตามแผงลอยประเภทนีจ้� ำหน่าย
ผลผลิตได้มากกว่าเพราะมีจ�ำนวนลูกค้ามากกว่า 
เกษตรกรมีรายได้ในการจ�ำหน่ายผลผลิตประมาณ 
1,300-3,000 บาทตอ่วนั และในชว่งเทศกาลประมาณ 

5,000-10,000 บาทตอ่วนั
เกษตรกรผู้จ�ำหนา่ยผลผลติผา่นแผงลอยริมถนน

ทัง้สองประเภทได้สะท้อนถึงสิ่งส�ำคัญของการ
ประกอบอาชีพนีว้า่ ต้องเป็นคนท่ีมีความนา่เช่ือถือ 
เพราะการซือ้-ขายผลผลิตระหว่างเกษตรกรผู้ผลิต
และเกษตรกรผู้ค้าแผงเป็นลกัษณะการแบง่จา่ย และ
คณุสมบตัท่ีิส�ำคญัอีกประการหนึง่คือ ความสามารถ
ในการเจรจากบัลกูค้า

ช่วงฤดกูาลตลาดที่ส�ำคัญในการผลิตมันแกว
การตลาดมีความส�ำคญัตอ่ระบบการผลิตของ

เกษตรกรรายยอ่ยอยา่งมาก ถงึแม้เกษตรกรในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือสามารถผลิตพืชได้หลาก
หลายชนิดแต่กลับประสบปัญหาเร่ืองการตลาด 
(สมพนัธ์ และคณะ, 2547) อยา่งไรก็ตามเกษตรกร
ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายมนัแกวได้มีการปรับการผลิตให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด กล่าวคือ 
เกษตรกรทราบวา่ความต้องการบริโภคผลผลติมนัแกว
ขึน้อยูป่ริมาณรถยนต์ท่ีสญัจร ซึง่ปริมาณรถยนต์เหลา่นี ้
ขึน้อยู่กับช่วงเทศกาลเป็นหลักและลูกค้ามักซือ้
ผลผลติปริมาณมากในชว่งนี ้ดงันัน้ จงึสามารถสรุป
ชว่งการตลาดท่ีส�ำคญัของการผลติมนัแกวได้ 3 ชว่ง 
ได้แก่ ชว่งออกพรรษา ชว่งปีใหมแ่ละชว่งสงกรานต์ 
มีรายละเอียดดงันี ้

1) ชว่งออกพรรษา เกษตรกรเร่ิมปลกูตัง้แตต้่น
เดือนกรกฏาคมเพ่ือให้ผลผลติเก็บเก่ียวได้ประมาณ
เดือนตลุาคมซึง่เป็นชว่งหยดุเทศกาลวนัออกพรรษา 
ช่วงเวลานีป้ริมาณผลผลิตมนัแกวมีไม่มากนกัเม่ือ
เทียบกบัชว่งอ่ืนๆ เน่ืองจากมีความเสี่ยงจากน�ำ้ทว่ม
แปลงมนัแกว โดยเฉพาะถ้ามีปริมาณฝนตกมากใน
ช่วงหลงัจากเกษตรกรหยอดเมลด็มนัแกวอาจท�ำให้
เกิดความเสยีหายทัง้หมด ดงันัน้จงึมีเกษตรกรไมม่ากนกั
ท่ีปลกูมนัแกวในชว่งนี ้ ดงันัน้จงึถือวา่ชว่งนีเ้ป็นโอกาส
ของเกษตรกรท่ีสามารถปลกูได้

2) ชว่งปีใหม ่ ชว่งนีเ้กษตรกรปลกูมนัแกวชว่ง
กลาง-ปลายเดือนตุลาคมเพ่ือให้ผลผลิตเก็บเก่ียว
ชว่งเทศกาลปีใหม ่ เกษตรกรเรียกการผลติมนัแกว
ในชว่งฤดหูนาวนีว้า่ “มนัหมอก” ชว่งนีเ้กษตรกรอาศยั
ความชืน้จากอากาศในฤดหูนาวจงึท�ำให้มีต้นทนุใน
การจัดการน�ำ้ต�่ำกว่าช่วงเวลาอ่ืนๆ ขณะเดียวกัน
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ช่วงเวลานีถื้อว่าเป็นช่วงท่ีมีความต้องการสินค้าสงู
เพราะมีประชาชนจ�ำนวนมากเดนิทางกลบัภมิูล�ำเนา
ของตนเอง ดงันัน้เกษตรกรจ�ำนวนมากนิยมปลกูมนัแกว
ในช่วงนีจ้ึงท�ำให้มีปริมาณผลผลิตมนัแกวมีจ�ำนวน
มากเชน่กนั

3) ชว่งสงกรานต์ ชว่งนีเ้กษตรกรวางแผนการ
ปลูกมันแกวให้สามารถเก็บเก่ียวผลผลิตในช่วง
เทศกาลสงกรานต์ซึง่เป็นเทศกาลท่ีมีประชาชนเดิน
ทางกลับภูมิล�ำเนาของตนเองจ�ำนวนมากเช่นกัน 
อย่างไรก็ตามการจดัการน�ำ้ท่ีมีประสิทธิภาพส�ำคญั
ตอ่การปลกูมนัแกวในชว่งเวลานี ้ ดงันัน้ต้นทนุใน
การจดัการน�ำ้จงึสงูกวา่ชว่งเวลาอ่ืนๆและรวมถงึต้อง
มีพืน้ท่ีและลกัษณะดนิท่ีสามารถกกัเก็บความชืน้ได้ดี

ฤดูกาลตลาดมันแกวผ่านแผงลอยทัง้หมดนี ้

เกษตรกรได้เน้นการผลิตให้สามารถตอบสนอง
ความต้องการของตลาดเชิงปริมาณผลผลติมากกวา่
ราคา ในขณะเดียวกนัจ�ำนวนเกษตรกรท่ีผลติมนัแกว
ในแตล่ะชว่งได้สะท้อนความต้องการบริโภคสนิค้าได้ 
ช่วงปีใหม่มีการผลิตมนัแกวจ�ำนวนมากเน่ืองจากมี
ความต้องการบริโภคสงูและสามารถปลกูได้ทัง้พืน้ท่ี
ลุม่และดอนแตมี่ปัญหาผลผลิตมนัแกวล้นตลาดใน
บางปี ในขณะท่ีชว่งออกพรรษา เกษตรกรต้องมีพืน้ท่ี
ดอนและมีสภาพดินท่ีน�ำ้สามารถระบายน�ำ้ได้ดี 
และในชว่งสงกรานต์ เกษตรกรต้องมีวิธีในการจดัการ
น�ำ้ให้เพียงพอตอ่การผลติแตต้่องแลกมาด้วยต้นทนุ
การผลติท่ีสงูขึน้ ทัง้หมดนีเ้ป็นเง่ือนไขในการตดัสนิใจ
ผลติมนัแกวซึง่ขึน้อยูก่บัทรัพยากร การจดัการและ
การวางแผนของแตล่ะครัวเรือน ความแตกตา่งของ

 Table 1 Comparison of characteristics of different yam bean market peaks

Characteristics Buddhist Lent New Year’s Songkran
Farmland Upland Lowland or  upland Lowland

Watering management Threat of plot flooding Watering easily manage  Need more water

Weeding requirement High Medium Low 

Fuel cost for  water 
pumps 

Very low Low Medium to high

Number of potential  
customers 

Low to medium High 
(Many people return to 
their hometowns)

Medium 
(Long holiday)

Price and supply High demand, low  to  
medium supply

Peak demand level, high 
supply

Continuous medium 
demand level, medium 
supply

Note: high medium low scale data are from farmers interview 

Table 2 Percentage of household farmers growing yam bean in each market peak seasons

Category
Buddhist 

Lent
New 

Year’s
Song
Kran

Buddhist 
Lent and 

New Year’s

Buddhist 
Lent and 
Songkran

New 
Year’s and 
Songkran

Every 
market 

seasons
Percentage 
of household 
farmers grow 
yam bean

2.3 39.1 13.8 4.6 4.6 24.1 11.5
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เง่ือนไขและจ�ำนวนเกษตรกรผู้ปลกูมนัแกวในแตล่ะ
ฤดกูาลแสดงไว้ใน Table 1 และ Table 2 

สรุป

ผลการศกึษาแสดงให้เหน็วา่เกษตรกรผู้ผลติและ
จ�ำหนา่ยมนัแกวผา่นแผงลอยในพืน้ท่ีอ�ำเภอบรบือได้
ก้าวข้ามจากการเป็นผู้ผลิตไปสู่การเป็นเกษตรกรผู้
ประกอบการ เน่ืองจากเกษตรกรได้สร้างชอ่งทาง
ตลาดใหม่โดยการจ�ำหน่ายมันแกวสู่ผู้ บริโภค
โดยตรงและมีการจดัการสถานท่ีจ�ำหนา่ย เกษตรกร
ได้สวมบทบาทเป็นพ่อค้าคนกลางท่ีรับมนัแกวจาก
เกษตรกรในพืน้ท่ีซึง่มีการแบกรับความเสีย่ง เร่ืองก�ำไร-
ขาดทนุและมีการจดัการผลผลติมนัแกวให้สอดคล้อง
กบัความต้องการของตลาด สว่นในภาคการผลติพบวา่
ระบบการเกษตรในพืน้ท่ีได้มีการปรับเปลี่ยนพืน้ท่ี
ขนาดเลก็เพ่ือปลกูพืชระยะสัน้ท่ีมีมลูคา่สงู ทัง้หมดนี ้
จึงถือได้ว่าเป็นพัฒนาการของเกษตรกรรายย่อย 
อย่างไรก็ตามช่องทางแผงลอยนีย้ังเป็นเร่ืองท่ีผิด
กฎหมายของกรมทางหลวงและการจอดรถยนต์
เพ่ือซือ้สนิค้าถือวา่เป็นเร่ืองเสี่ยงตอ่อบุตัเิหต ุ ดงันัน้
จงึเป็นความนา่สนใจวา่ การสง่เสริมชอ่งทางตลาด
รูปแบบแผงลอยหรือการบังคับใช้กฏหมายควร
พิจารณาอยา่งรอบด้านเพ่ือให้ได้ประโยชน์ครบทกุมิต ิ
เชน่ เชิงกฎหมาย เชิงความปลอดภยั เชิงเศรษฐกิจ
ของเกษตรกรรายยอ่ย
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