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ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อย 
ของบริษัทน�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์จ�ำกัด

Factors influencing decision making in cane farmers’ purchasing 
cane harvesters of Mitr Kalasin Sugar Co., Ltd.
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บทคัดย่อ:จากความต้องการแรงงานในการเก็บเกี่ยวผลผลิตอ้อยและค่าจ้างแรงงานท่ีสูงขึ้น บริษัทน�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์
จ�ำกัด ได้ส่งเสริมให้เกษตรกรซื้อรถตัดอ้อยเพื่อแก้ปัญหาการขาดแคลนแรงงานจึงจ�ำเป็นต้องศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อยของบริษัทน�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์ จ�ำกัด โดยงานวิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 
ศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกรไร่อ้อยท�ำการเก็บข้อมูลจากเกษตรกรไร่อ้อยที่มีอ้อย
ส่งอ้อยโรงงานน�้ำตาล มิตรกาฬสินธุ์ จ�ำกัด ตั้งแต่ 4,000 ตัน/ปี และวิเคราะห์ข้อมูลโดยแบบจ�ำลองทางเลือก (Choice 
experiment) ผลการศึกษา เกษตรกรชาวไร่อ้อยพึงพอใจการใช้รถตัดอ้อยราคา 15 ล้านบาท โดยต้องการใช้เงินดาวน์ 
1,000,000 บาท ในการซื้อรถตัด เสียอัตราดอกเบี้ยที่ต�่ำในการขอสินเชื่อเพื่อซื้อรถตัดอ้อย ใช้คิวเสรีในการส่งอ้อย และ
โรงงานน�้ำตาลจัดหาพื้นท่ีรับจ้างตัดอ้อยให้กับรถตัด จากผลการศึกษาสามารถน�ำไปก�ำหนดแนวทางในการส่งเสริมเพื่อ
สร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตร
ค�ำส�ำคัญ: รถตัดอ้อย, อ้อย, แบบจ�ำลองทางเลือก

ABSTRACT: The demand for labor in the sugarcane harvest and higher wages. Mitr Kalasin Sugar Co., Ltd. 
encourage farmers to buy harvesters to solve the labor shortage, it is necessary to study factors influencing decision 
making in cane farmers’ purchasing cane harvesters of Mitr Kalasin Sugar Co., Ltd. The objective of this research 
aims to study factors influencing decision making in cane farmers’ purchasing cane harvesters. The study collected 
the data by using questionnaire from cane farmers who sell cane to Mitr Kalasin Co Ltd. from 4,000 tons per year. 
Choice experiment was applied to analyses the collected data. The results indicated that the factors that influence 
the decision to purchase the harvester are harvester’s price with 15 million, deposit, low interest rate, free-queuing 
for harvesting and field preparing for use harvester. The results of this study can be applied to a set of guidelines to 
promote incentives for the purchase harvesters.
Keywords: cane Harvester, sugarcane, choice experiment
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บทน�ำ

อุตสาหกรรมอ้อยและน�้ำตาลทรายสร้างรายได้
จากการจ�ำหน่ายน�ำ้ตาลทัง้ในประเทศและต่างประเทศ
ให้กับประเทศไทยสูงอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2557 มี
ปริมาณการบริโภคในประเทศ 2.47 ล้านตัน และ 
ส่งออก 6.29 ล้านตนั และมลูค่าการส่งออกน�ำ้ตาลและ
ผลิตภัณฑ์ในปี 2557 สูงถึง 95,437 ล้านบาท ส�ำหรับ
ปริมาณการผลิตอ้อยเพิ่มขึ้นจาก 96 ล้านตัน ปี 2553 
เป็น 106.33 ล้านตัน (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2558) จากการขยายตัวของอุตสาหกรรมอ้อยและ
น�้ำตาลทรายอย่างต่อเน่ือง ท�ำให้มีความต้องการ
แรงงานในการจัดการไร่อ้อยมากขึ้น โดยเฉพาะความ
ต้องการแรงงานในการเก็บเก่ียวเนื่องจากสัดส่วน
ประชากรในภาคการเกษตรมีแนวโน้มลดลงจากร้อย
ละ 57.71 ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่ง
ชาติฉบับที่ 8 เป็นร้อยละ 36.30 ในช่วงแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 10 โดยมีการ
เคลือ่นย้ายแรงงานภาคการเกษตรสูภ่าคอตุสาหกรรม 
และแรงงานภาคการเกษตรเริ่มเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ
มากขึ้น อีกทั้งแรงงานรุ ่นใหม่ไม่สนใจงานในภาค
การเกษตร เหตุเนื่องจากเป็นตลาดแรงงาน 3D คือ 
ท�ำงานยากล�ำบาก (difficult) ต�่ำต้อยหรือสกปรก 
(dirty) และอันตราย (dangerous) (ส�ำนักงานคณะ
กรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 
2557) ท�ำให้คนท�ำงานภาคเกษตรลดน้อยลงเป็น
จ�ำนวนมาก ซ่ึงส่งผลกระทบต่อความไม่เพียงพอของ
แรงงานท่ีใช้ในการเก็บเก่ียวผลผลิตอ้อยโดยตรง ต้อง
จ่ายค่าจ้างแรงงานทีส่งูข้ึนเพือ่จูงใจให้มแีรงงานในการ
เก็บเกี่ยวอ้อย ฉะนั้นการส่งเสริมให้เกษตรกรรายใหญ่
ซื้อเครื่องจักรเพื่อใช้ตัดอ้อยแทนแรงงานคนจึงเป็น
แนวทางหนึง่ทีท่างภาครฐับาลและเอกชนใช้แก้ปัญหา
การขาดแคลนแรงงาน

ส�ำหรับการศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจเลือก
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคนั้น Kotler (1999) อ้างอิงโดย 
ศิริวรรณ และคณะ (2541) ได้ให้ความหมายของ
พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง 
การกระท�ำของบุคคลทีม่คีวามเกีย่วข้องโดยตรงกบัการ
ค้นหาให้ได้มารวมถึงการใช้ซ่ึงสินค้าและบริการ เป็น 

กระบวนการตัดสินใจและกระบวนการของบุคคลกับ
การซื้อและใช้บริการสินค้า การศึกษาพฤติกรรม 
ผูบ้รโิภคเป็นสิง่ส�ำคญัและจ�ำเป็นอย่างมาก เพราะเป็น
ข้อมูลพื้นฐานในการน�ำมาวิเคราะห์ตลาดเป้าหมาย
และเพื่อเป็นการวางแผนการด�ำเนินธุรกิจท่ีเหมาะสม 
โดย ศิริวรรณ (2553) ได้ท�ำการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อ
พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร
ในจังหวดัเลย พบว่าปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจ ได้แก่ 
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ คือ ความทนทาน ก�ำลังแรงม้า 
ยี่ห้อของรถแทรกเตอร์ ปัจจัยด้านราคา คือ ความคุ้ม
ค่าและความเหมาะสมกบัราคาและคณุภาพ ค่าใช้จ่าย
ในการซ่อมบ�ำรงุ และเงือ่นไขการผ่อนช�ำระ ปัจจยัด้าน
ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย ผู้บริโภคพิจารณาร้านค้าที่มี
การจดัจ�ำหน่ายรถแทรกเตอร์ทีม่ใีห้เลอืกหลายรุน่ และ
เป็นตวัแทนจ�ำหน่ายโดยตรงทีม่ชีือ่เสยีง ปัจจยัด้านการ
ส่งเสริมการตลาด การมีบริการรับ-ส่งรถแทรกเตอร์  
มีรถหน่วยบริการเคลื่อนที่ มีพนักงานช่วยแนะน�ำและ
ตอบข้อสงสัย ปัจจัยด้านการหาข้อมูลก่อนการ 
ตดัสนิใจซือ้ การโฆษณาจากทางโทรทศัน์ ซึง่สอดคล้อง
กับ ชูเกียรติ (2544) ได้ท�ำการศึกษาปัจจัยการตลาด
และพฤตกิรรมทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้รถไถเดนิตาม
ของเกษตรกรในเขตจังหวดัสพุรรณบรุ ีพบว่า เกษตรกร
ตัดสินใจซื้อรถไถเดินตามจาก ปัจจัยด้านราคา คือ 
ราคาอะไหล่ ความสะดวกในการใช้งาน ค่าใช้จ่ายใน
การซ่อมบ�ำรงุ ตลอดจนความคงทนของสนิค้า เป็นหลกั
ในการพิจารณามากที่สุด รองลงมาคือ ความยากง่าย
ในการหาอะไหล่ สามารถผ่อนช�ำระเป็นงวดได้ การ
บริการหลังการขาย อัตราการสินเปลืองเชื้อเพลิง ส่วน
ส�ำนักงานเศรษฐกจิการเกษตรเขต 4 (2557) ได้ท�ำการ
ศึกษาการใช้รถตัดอ้อยโรงงาน พบว่า ในการส่งเสริม
การให้ใช้เครื่องจักรกลการเกษตรเพื่อทดแทนแรงงาน 
ภาครัฐควรส่งเสริมให้สหกรณ์การเกษตรจัดหารถตัด
อ้อยให้เกษตรกรเช่าในราคาถูก ส่งเสริมการวิจัยและ
พัฒนาการผลิตรถตัดอ้อยภายในประเทศให้สามารถ
ใช้งานได้ในทกุสภาพพืน้ทีเ่พือ่ลดการน�ำเข้ารถตดัอ้อย
จากต่างประเทศ จัดให้มีการฝึกอบรมให้เกษตรกรมี
ความรู้เกี่ยวกับการซ่อมแซม บ�ำรุงรักษารถตัดอ้อยให้
ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงให้ความรู้เก่ียว
กบัผลเสยีของการเผาใบอ้อยและผลดขีองการตดัอ้อย
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สดปรับเปลี่ยนทัศนคติให้เกษตรกรตัดอ้อยสดมากข้ึน 
และเกษตรกรที่เป็นเจ้าของรถตัดอ้อยควรรับจ้างตัด
อ้อยเพิ่มเติมให้แก่เกษตรกรรายอื่นๆ เพื่อเป็นการเพิ่ม
รายได้และใช้งานรถตดัอ้อยได้เตม็ประสทิธภิาพมากขึน้ 

บรษิทัน�ำ้ตาลมติรกาฬสนิธุจ์�ำกัด อ�ำเภอกุฉนิารายณ์ 
จังหวัดกาฬสินธุ์ เป็นโรงงานแปรรูปอ้อยมีพื้นที่ส่งเสริม
ปลกูอ้อยในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืเฉลีย่ 350,000 ไร่/
ปี ผลผลิตอ้อยเข้าหีบเฉลี่ย 3 ล้านตัน/ปี จึงได้ส่งเสริม
ให้เกษตรกรผู้ปลูกอ้อยรายใหญ่ซื้อรถตัดอ้อยเพื่อแก้
ปัญหาการขาดแคลนแรงงานในช่วงเกบ็เกีย่วและอตัรา
ค่าจ้างแรงงานท่ีสงูขึน้ ตัง้แต่ปีการผลติ 2553/2554 เพือ่
ให ้ มีปริมาณอ ้อยเข ้าหีบจากรถตัดอ ้อยจ�ำนวน 
1,200,000 ตัน โดยใช้รถตัดอ้อย 60 คัน ในปีการผลิต 
2562/2563 ในปัจจุบันมีปริมาณอ้อยเข้าหีบจากรถตัด 
294,000 ตัน จากการตัดอ้อยของรถตัดอ้อยจ�ำนวน 22 
คนั จากจ�ำนวนรถทีม่อียูจ่ะเหน็ได้ว่ามคีวามต้องการรถ
ตัดอ้อยอีกอย่างน้อย 38 คัน ดังนั้นการศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกร
ชาวไร่อ้อย จึงมีความจ�ำเป็นต้องศึกษาเพื่อก�ำหนด
แนวทางในการส่งเสริมการซื้อรถตัดอ้อยแก่เกษตรกร
ชาวไร่อ้อย บริษัทน�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์จ�ำกัด ต่อไป

วิธีการศึกษา

ในการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
รถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อย ท�ำการเก็บข้อมูล
จากเกษตรกรที่มีปริมาณอ้อยส่งบริษัทน�้ำตาลมิตร
กาฬสินธุ์จ�ำกัด ในปีการผลิต 2558/2559 ตั้งแต่ 4,000 
ตันอ้อย/ปี ขึ้นไป ซึ่งถือว่าเป็นเกษตรกรรายใหญ่ท่ีมี
ปรมิาณอ้อยมคีวามคุม้ค่ากบัการใช้รถตดัอ้อย โดยเกบ็
ข้อมูลประชากรจากเกษตรกร จ�ำนวน 40 ราย ที่อยู่ใน
พืน้ทีเ่ขตส่งเสรมิทีร่ถตดัสามารถเดนิทางไปให้บรกิารได้ 
ในพืน้ท่ี 3 จงัหวดั ประกอบด้วย จังหวดักาฬสนิธุ ์จงัหวดั
ร้อยเอ็ด และจังหวัดยโสธร ใช้ระยะเวลาในการเก็บ
ข้อมลูตัง้แต่วนัที ่1 พฤษภาคม 2559 ถงึ 31 พฤษภาคม 
2559 โดยใช้วิธี Conditional Logit Model ในการ
ประมาณค่าข้อมูลที่ได้จากการออกแบบจ�ำลองทาง
เลือก (Choice Experiment) ท�ำการออกแบบเครื่องมือ
เพื่อใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อตอบวัตถุประสงค์
การศึกษาด้าน ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัด
อ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อย โดยในการออกแบบ 
เครื่องมือเพื่อใช้รวบรวมข้อมูลปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซือ้รถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อย ซึง่ปัจจยั
ที่ใช ้ศึกษาเกิดจากการสัมภาษณ์ความสนใจของ
เกษตรกรชาวไร่อ้อย ต่อการเลือกซื้อรถตัดอ้อย โดยมี

รายละเอียดการออกแบบดัง Table 1 ดังนี้

Table 1 Factors influencing the purchase of harvesters.

Factors affecting the decision   Situation
1. Harvester’s Price 12 million Baht

15 million Baht
2.Using the down payment 0 Baht

1 million Baht
3. Interest rate 2% /year

5.75%/ year
8%/ year

4. The right to deliver cane to the factory Queue free delivery cane
Queue promised to send a cane

5. Acquisition contract cut None
500 rai
750 rai

1,000 rai
6.Refund for green sugar cane 30 Baht/ton

50 Baht/ton
70 Baht/ton
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จาก Table 1 สามารถออกแบบสถานการณ์โดย
เขยีนเป็นฟังก์ชนั Full Factorial Design 2x2x3x2x4x3 
= 288 สถานการณ์ ท�ำการลดจ�ำนวนสถานการณ์ทีเ่ป็น
ไปไม่ได้จากแบบสอบถามด้วยฟังก์ชัน Conditional 
Factorial Design คงเหลือ 18 สถานการณ์ ซ่ึงแบ่ง

แบบสอบถามออกเป็นสองชุดคือ สถานการณ์ที่ 1-9 
และ สถานการณ์ที่  10-18 โดยให ้ชาวไร ่ตอบ
แบบสอบถามทัง้สองชดุ ตวัอย่างของคณุลกัษณะและ
ทางเลือกของสถานการณ์ดังแสดงใน Table 2

Table 2 Sample cards on factors that influence the decision to buy harvesters.

Attribute Alternative 1 Alternative 2 Alternative 3
1. Price harvesters (million Baht) 12 15 

No election
Alternative 1

and
Alternative 2

2. Using the down payment. (million Baht) none 1
3. Interest rate (%/ year) 8.00% 2.00%
4. The right to deliver cane to the factory Queue free delivery cane Queue promised to send a cane
5. Acquisition contract cut (rai) 500 1,000 
6. Refund for green sugar cane (Baht/tone) 50 30 

Choice £ £ £

โดยผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้เพียงทางเลือก
เดียวจาก 3 ทางเลือก โดยการเปรียบเทียบความพึง
พอใจทางเลอืกที ่1และ ทางเลอืก 2 หากยงัไม่พอใจใน
ทัง้สองทางเลอืกให้เลอืกทางเลอืกที ่3 ได้ โดยพจิารณา
จากปัจจัยที่ผู้ศึกษาก�ำหนดให้

ผลการศึกษา

ผลการศึกษาพบว่า ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรและ
ด้านเศรษฐกิจและสังคม แสดงใน Table 3 ดังนี้ 

เกษตรกรผู้ปลูกอ้อยส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ�ำนวน 30 
ราย คิดเป็น ร้อยละ 75 เป็นเพศหญิงจ�ำนวน 10 ราย  
คิดเป็นร้อยละ 25 มีอายุ ระหว่าง 41 ถึง 50 ปี จ�ำนวน 
24 ราย คิดเป็นร้อยละ 60 รองลงมาคือ เกษตรกรท่ีมอีายุ 
51 ปี ขึ้นไป จ�ำนวน 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 40 อาชีพ
ของเกษตรกรทั้งหมดประกอบอาชีพเกษตรกร เพียง
อาชีพเดียว และมีรายได้ ตั้งแต่ 500,001 บาท/ปีขึ้นไป 

Table 3 Overview of farmers in the economic and social benefits

Items Number (person) percent
sex 40 100

male 30 75
female 10 25

Age 40 100
Less than or equal to 40 year old 0 0
41-50 years old 24 60
Over 51 years old 16 40

Occupation 40 100
student 0 0
employees 0 0
Government / enterprise 0 0
Business Owners 0 0
Contractors 0 0
farmer 40 100

Income (Baht / year) 40 100
Less than or equal to 400,000 0 0
400,001-500,000 0 0
Greater than or equal to 500,001 40 100
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ข้อมูลพื้นฐานในการประกอบอาชีพท�ำไร่อ้อย

แสดงใน Table 4 พบว่า เกษตรกรที่มีปริมาณอ้อยส่ง

โรงงานน�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ ์ส่วนใหญ่อยู ่ระหว่าง 

4,000 ตัน ถึง 10,000 ตัน จ�ำนวน 33 ราย คิดเป็น 

ร้อยละ 82.5 รองลงมา เกษตรกรส่งอ้อยโรงงานน�ำ้ตาล

มติรกาฬสนิธุป์ระมาณ 20,000 ตนัขึน้ไป จ�ำนวน 3 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 7.5 ส�ำหรับการใช้เครื่องมือการเกษตร 

พบว่า เกษตรกรจ�ำนวน 35 ราย มีรถคีบอ้อยเพื่อใช้

ทดแทนแรงงานในการขนอ้อยขึน้รถบรรทกุ คดิเป็นร้อย

ละ 95 และพบว่า เกษตรกรทุกรายมีรถแทรกเตอร์

ขนาดใหญ่เพื่อใช้ในการเตรียมดิน ปลูกอ้อย และ

จดัการดแูลรกัษาอ้อย ทดแทนแรงงาน จากการส�ำรวจ

ยังพบว่าเกษตรกรมีรถนวดข้าว จ�ำนวน 1 ราย คิดเป็น

ร้อยละ 2.5 เพือ่ช่วยแรงงานในการจดัการเกบ็เกีย่วข้าว

ให้เสร็จและเพื่อได้มีแรงงานเคลื่อนเข้ามาท�ำกิจกรรม

ที่เกี่ยวข้องกับอ้อยเร็วขึ้น และมีรถไถเดินตามจ�ำนวน 

5 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.5 ในส่วนอุปกรณ์ต่อพ่วงรถ

ไถ พบว่า เกษตรกรทุกรายมีผาล ไถดะ และไถแปร 

และมีผาลยกร่อง จ�ำนวน 15 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.5 

มีเครื่องปลูกอ้อยจ�ำนวน 39 รายคิดเป็นร้อยละ 97.5 

มี5 มีไถส่ิวส�ำหรับพร้อมชุดใส่ปุ ๋ยจ�ำนวน 30 ราย  

คดิเป็น ร้อยละ75 มไีถสิว่ท�ำลายชัน้ดนิดาน จ�ำนวน 14 

ราย คดิเป็นร้อยละ 35 มผีาลสบัใบอ้อยจ�ำนวน 15 ราย

คิดเป็นร้อยละ 37.5 มีผาลสับใบอ้อยพร้อมใส่ปุ ๋ย

จ�ำนวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.5 มีผาลพรวน

เอนกประสงค์ จ�ำนวน 12 ราย คิดเป็น ร้อยละ 30 และ

มีผาลกลบร่องอ้อยติดรถไถเดินตามจ�ำนวน 5 ราย  

คิดเป็นร้อยละ 12.5 

Table 4 Basic Occupational cane plantations

Items Number (person) percent
Sugarcane delivered (tones) 40 100

4,000 -10,000 33 82.5
10,001-15,000 2 5
15,001-20,000 2 5
20,000 3 7.5

Agricultural Machinery*
clamp loader 38 95.00
Tractors 40 100.00
Threshing Machine 1 2.50
Walking tractors 5 12.50

Equipment*
Three or four Disc plow 40 100.00
Seven or ten Disc plow 40 100.00
Furrow disc 15 37.50
Planting machine 39 97.50
Ripper fertilizer applicator 30 75.00
Ripper 14 35.00
Trash chopper disc 15 37.50
Trash chopper disc for fertilizer application 7 17.50
Disc harrows 12 30.00
Furrow disc for Walking tractors 5 12.50

Type of truck *
6 wheel truck 10 25.00
10 wheel truck 12 30.00
Trailer 35 87.50

Remark: * percentage of respondents
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ในด้านการจ้างแรงงานและอัตราค่าจ้างแรงงาน/

คน/วัน ได้แสดงใน Table 5 พบว่า เกษตรกรมีการใช้

แรงงานร่วมกบัการจ้างแรงงาน จ�ำนวน 27 ราย คดิเป็น

ร้อยละ 67.5 มีการจ้างแรงงาน อย่างเดียว จ�ำนวน 13 

ราย คิดเป็น ร้อยละ 32.5 อัตราค่าจ้างแรงงานพบว่า 

เกษตรกรมีการจ้างแรงงานสูงกว่า 200 บาท/คน/วัน 

โดยจ่ายค่าจ้างอตัรา 251 ถงึ 300 บาท/คน/วนั จ�ำนวน 

25 รายคิดเป็นร้อยละ 62.5 และจ่ายค่าแรงอัตรา 301 

บาท/คน/วัน ขึ้นไป มีจ�ำนวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 

32.5 

Table 5 Employment and wage rate per person per day.

Items Number (person) percent
Labour 40 100

Labor within the family 0 0
Labor within the family and employ 27 67.5
employ 13 32.5

Wages (baht per day) 40 100.0
Lower than or equal to 200 Baht 0 0
200-250 Baht 2 5.0
251-300 Baht 25 62.5
Greater than or equal to 301 Baht 13 32.5

จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสิน

ใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่ที่มีปริมาณอ้อย

ตั้งแต่ 4,000 ตัน จ�ำนวน 40 ราย พบว่า ปัจจัยที่มี

อทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้รถตัดอ้อยแสดงรายละเอยีด

ตาม Table 6 ซึง่พบว่าปัจจยัทีเ่กษตรกรให้ความสนใจ

และมผีลต่อการตดัสนิใจโดย มีความเตกตางทางสถติิ 

คอืปัจจยัด้านความแตกต่างของราคารถตดัอ้อย ปัจจยั

ด้านอตัราการใช้เงนิดาวน์ในการออกรถตดัอ้อย ปัจจยั

ด้านอัตราดอกเบี้ย ปัจจัยด้านสิทธิในการส่งอ้อย และ

ปัจจัยด้านการจัดหาพื้นที่รับจ้างตัดอ้อยให้กับรถตัด 

ส่วนปัจจัยด้านอัตราเงินคืนค่าอ้อยสด จากปริมาณ

อ้อยที่ใช้รถตัดเกษตรกรให้ความสนในไม่แตกต่างกัน

ในแต่ละอัตราโดยมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

ในด้านความแตกต่างของราคารถตดัอ้อย มรีาคา

ของรถตดัอ้อย ราคา 12 ล้านบาท และราคารถตดัอ้อย 

15 ล้านบาทเป็นทางเลือก พบว่า ราคาของรถตัดอ้อย

มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อรถตัดอ้อยอย่างมีนัย

ส�ำคัญทางสถิติ (p<0.01) จากค่าสัมประสิทธิ์ (ค่า

อรรถประโยชน์) อยู่ที ่0.150757 แสดงให้เหน็ว่า เกษตร

ชาวไร่อ้อยตัดสินใจที่จะเลือกซื้อรถตัดอ้อยราคา 15 

ล้านบาทมากกว่า ซึ่งเกษตรกรชาวไร่อ้อยที่มีปริมาณ

อ้อยตั้งแต่ 4,000 ตัน มีก�ำลังในการซื้อรถตัดที่มีราคา

สูงและเล็งเห็นว่ามีคุณภาพและประสิทธิภาพในการ

ตัดอ้อยท่ีดีและคุ้มค่ากว่า เพือ่ลดค่าแรงงานในการตัด

อ้อย

ในปัจจยัการใช้เงนิดาวน์ในการออกรถตดัอ้อยนัน้ 

ผลการศึกษาพบว่า การใช้เงินดาวน์ในการออกรถตัด

อ้อยมีผลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยของเกษตรกร

ชาวไร่อ้อยอย่างมีนัยส�ำคัญ ทางสถิติ (p<0.10) ใน

สถานการณ์ ที่ไม่ใช้เงินดาวน์ 0 บาท และต้องใช้เงิน

ดาวน์ 1,000,000 บาท โดยผ่านระบบของ บริษัท

น�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์ จ�ำกัด พบว่า เกษตรชาวไร่อ้อย

ให้ความสนใจในการวางเงินดาวน์ในการออกรถตัด

จ�ำนวน 1 ล้านบาท มากกว่าไม่ต้องวางเงินดาวน์ โดย

ค่าสัมประสิทธิ์อยู่ที่ 0.3625196 การที่เกษตรชาวไร่

อ้อยสนใจท่ีจะวางเงินดาวน์ในการออกรถตัดนั้นจะ

ท�ำให้วงเงินท่ีน�ำไปคิดสินเชื่อลดลงท�ำให้วงเงินที่ต้อง

ช�ำระหนี้ในแต่ละปีและดอกเบี้ยที่ต้องช�ำระลดลง 
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ในสถานการณ์ทีม่อีตัราดอกเบ้ียทีแ่ตกต่างกนั คอื 

คิดจากอัตราดอกเบ้ียของธนาคาร และที่ รัฐบาล

สนบัสนนุให้เกษตรกรซือ้เครือ่งจกักลทางการเกษตร ที่

อตัราดอกเบีย้ 2% ทีอ่ตัราดอกเบีย้ 5.75% และ ทีอ่ตัรา

ดอกเบี้ย 8% ผลการศึกษาพบว่า ระดับอัตราดอกเบี้ย

มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้รถตดัอ้อยของเกษตรกรชาวไร่

อ้อย อย่างมนียัส�ำคญัยิง่ทางสถติ ิ(p<0.01) เกษตรกร

ชาวไร่อ้อยพงึพอใจทีจ่ะเลอืกเสยีอตัราดอกเบ้ียทีต่�ำ่ใน

การขอสินเชื่อเพื่อซื้อรถตัดอ้อย จากค่าสัมประสิทธิ์อยู่

ที ่-0.7743472 ซึง่จะท�ำให้เกษตรกรชาวไร่อ้อยเสยีเงนิ

ค่างวดรถตัดอ้อยในแต่ละปีนั้นต�่ำและสามารถน�ำเงิน

ไปเสียเป็นเงินต้นค่างวดรถที่เพิ่มขึ้น 

ป ัจจัยด ้านสิทธิในการส่งอ ้อย เป ็นปัจจัยท่ี 

เกี่ยวข้องกับประสิทธิภาพการท�ำงานของรถตัด โดย

สทิธใินการได้ส่งอ้อยให้กบับรษิทัน�ำ้ตาลมติรกาฬสนิธุ์ 

จ�ำกดั แบ่งออกเป็น 2 สถานการณ์ คอื ควิเสรใีนการส่ง

อ้อย และ คิวตามสัญญาในการส่งอ้อย ผลการศึกษา

พบว่า คิวเสรีในการส่งอ้อย มีผลต่อการตัดสินใจซื้อรถ

ตัดขอเกษตรกรอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ (p<0.01) 

โดยมค่ีาสมัประสทิธิอ์ยูท่ี ่1.649103 ซึง่แสดงให้เหน็ว่า 

ชาวไร ่เลือกคิวเสรีในการส่งอ ้อย เนื่องจากหาก

เกษตรกรชาวไร่อ้อยซ้ือรถตดัอ้อยแล้ว เกษตรกรชาวไร่

อ้อยต้องการให้โรงงานน�้ำตาลจัดระบบคิวเสรีให้กับ

อ้อยที่ใช้รถตัดเพื่อความสะดวกในการส่งอ้อย และได้

ปริมาณอ้อยมากขึ้น

ในการซือ้รถตดัอ้อยการจดัหาพืน้ท่ีหรอืการเตรยีม

พืน้ทีร่องรบัการตดัอ้อยโดยรถตดัมผีลต่อประสทิธภิาพ

ในการตดัอ้อยโดยถ้ามกีารจดัหาพืน้ทีแ่ละเตรยีมพืน้ที่

ท่ีดีจะท�ำให้รถตัดท�ำงานได้อย่างมปีระสิทธภิาพ ท�ำให้

เกษตรกรผู้ต้องการซื้อรถตัดม่ันในในการจะตัดสินใจ

ซื้อรถตัด โดย การจัดหาพื้นท่ีรับจ้างตัดอ้อยให้กับ 

รถตัด มสีถานการณ์ดังน้ี กรณไีม่มพีืน้ท่ีรองรบั โรงงาน

จัดหาพื้นท่ีให้ 500 ไร่ โรงงานจัดหาพื้นท่ีให้ 750 ไร่ 

และโรงงานจัดหาพื้นที่ให้ 1,000 ไร่ ผลการศึกษาพบ

ว่า ปัจจยัการจดัหาพืน้ทีร่องรบัการตดัอ้อยให้กบัรถตดั

อ้อยมีผลต่อการตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อยอย่างมีนัย

ส�ำคัญทางสถิติ (p<0.01) และจากค่าสัมประสิทธิ์ 

0.0011614 หมายความว่า หากบริษัทน�้ำตาลมิตร

กาฬสินธุจ์�ำกดั สามารถจดัหาพืน้ท่ีรบัจ้างตัดอ้อยให้ได้

มากเท่าไรเกษตรกรชาวไร่อ้อยกม็คีวามพงึพอใจในการ

ซื้อรถตัดอ้อยมาใช้ในกิจการมากเท่านั้น 

ในด้านการคืนเงินค่าอ้อยสด จากปริมาณอ้อยท่ี

ใช้รถตัด ซึ่งเป็นเงินท่ีกฎหมายก�ำหนดให้มีการหักเงิน

จากอ้อยไฟไหม้อตัรา 20 บาท/ตนั แล้วน�ำเงนิท่ีได้จาก

Table 6 The analysis of the factors influencing the decision to buy harvesters

	 Factor  Analysis result

1. Harvester’s Price .150757**
(0.000)

2. Using the down payment
.3625196*

(.092)
3. Interest rate -.7743472**

(0.000)
4. Delivering cane to the factory 1.649103**

(0.000)

5. Acquisition contract cut
.0011614**

(0.000)
6. Refund for green sugar cane .0069528

(0.330)
Number of choice 1,079
Log likelihood -461.27949

Number in brackets is the p-value

** Statistically significant at the 0.01 level, and * significant at the 0.05 level 



320 แก่นเกษตร 45 (2) : 313-320 (2560).

การหักน�ำมาเฉลี่ยคืนให้กับเกษตรกรชาวไร่อ้อยท่ีตัด

อ้อยสด โดยการศึกษาได้ก�ำหนดสถานการณ์ดังนี้ 

อัตราการคืนเงิน 30 บาท/ตัน, 50 บาท/ตัน และ 70 

บาท/ตัน ผลการศึกษา พบว่าความแตกต่างของอัตรา

เงินคืนอ้อยสดจากการใช้รถตัดอ้อยไม่มีผลต่อการ

ตัดสินใจซื้อรถตัดอ้อย (p>0.10)แต่มีแนวโน้มว่า

เกษตรกรต้องการเงินคืนค่าอ้อยสดอัตราสูงจากค่า 

จากค่าสัมประสิทธิ์ 0.0069528 ซ่ึงอาจเน่ืองจาก

เกษตรกรที่ซื้อรถตัดอ้อยอาจไม่ได้มีผลประโยชน์ร่วม

จากปริมาณอ้อยสดที่รับจ้างตัด แต่ในส่วนอ้อยของ

ตนเอง เจ้าของรถตัดได้รับประโยชน์อยู่แล้ว 

สรุปและข้อเสนอแนะ

ผลการศกึษาปัจจัยทีม่อีทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ

รถตัดอ้อยของเกษตรกรชาวไร่อ้อยของบริษัทน�้ำตาล

มิตรกาฬสินธุ์ จ�ำกัด โดยวิธี Choice Experiment พบ

ว่า กลุม่เกษตรกรชาวไร่อ้อยพงึพอใจการใช้รถตดัอ้อย 

15 ล้านบาท ต้องการใช้เงินดาวน์ 1,000,000 บาท ใน

การซื้อรถตัดอ้อย เลือกเสียอัตราดอกเบี้ยที่ต�่ำในการ

ขอสินเชื่อเพื่อซื้อรถตัดอ้อย มีคิวเสรีในการส่งอ้อยให้

กับโรงงานน�้ำตาล และโรงงานน�้ำตาลจัดหาพื้นท่ี

รบัจ้างตดัอ้อยให้เป็นปัจจยัทีม่อีทิธพิลในการตดัสนิใจ

ซื้อรถตัดอ้อยและมีข้อเสนอแนะ ดังนี้

1.	 ในการส่งเสริมให้เกษตรกรชาวไร่อ้อยที่มี

ศักยภาพซื้อรถตัดอ้อย เพ่ือตัดอ้อยของตนเองและ

รับจ้างตัดให้กับเกษตรกรชาวไร่อ้อยรายอ่ืนๆ บริษัท

น�้ำตาลมิตรกาฬสินธุ์ จ�ำกัด ต้องค�ำนึงถึงผลประโยชน์

ของเกษตรกรชาวไร่อ้อย และไม่เกิดความเสี่ยงในการ

ซือ้รถตดัอ้อย มกีารสร้างแรงจงูใจ คอื ต้องจดัคดิเสรใีน

การส่งอ้อยให้กับอ้อยที่ใช้รถตัด และต้องจัดหาพื้นที่

หรือเกษตรกรที่ต้องการใช้บริการรถตัดอ้อยให้กับผู้ซื้อ

รถตดัอ้อยเพือ่ให้มปีรมิาณการตดัอ้อยต่อคนัทีส่งู มรีาย

ได้จากการรับจ้างตัด

2. 	 การส่งเสริมการซื้อรถตัดอ้อย ควรเตรียม

แหล่งเงินกู้ดอกเบี้ยต�่ำให้กับเกษตรกรชาวไร่อ้อย ใน

กรณีท่ีนโยบายของภาครัฐมีการสนับสนุนอัตรา

ดอกเบี้ยต�่ำเปลี่ยนแปลงไป

3.	 เพิม่ทางเลอืกในด้านตราสนิค้า รุน่ และราคา 

เพื่อให้มีการเปรียบเทียบความเหมาะสม ความคุ้มค่า 

ระยะเวลาคืนทุนให้แก่เกษตรกรชาวไร่อ้อย  
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