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 บทคัดย่อ
การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) ปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคล 2) ปัจจัยพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ  

3) ความรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพารา 4) การเปิดรบัข่าวสารทางการเกษตร 5) ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมต่ีออนาคต

การปลูกยางพาราและ 6) ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจยัพืน้ฐานทางเศรษฐกจิ ความรู้เกี่ยวกับ

การปลกูยางพารา และการเปิดรบัข่าวสารทางการเกษตร กับความคดิเหน็ของเกษตรกรทีม่ต่ีออนาคตการปลกูยางพารา

ในต�ำบลหนองบวั อ�ำเภอบ้านค่าย จงัหวัดระยองเก็บรวบรวมข้อมลูโดยการใช้แบบสมัภาษณ์เกษตรกรผูป้ลกูยางพารา 

จ�ำนวน 323 ราย สถิตทิีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู คือ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลีย่ ค่าสงูสดุ ค่าต�ำ่สดุ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน

และค่าไคสแควร์

ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรเป็นเพศหญิงมีอายุเฉลี่ย 50.13 ปี มีระดับการศึกษาชั้นประถมศึกษาหรือต�่ำ

กว่า มีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน 3 คน มีประสบการณ์ปลูกยางพาราเฉลี่ย 18.42 ปี มีรายได้เฉลี่ย 8,867.12 บาท/

ไร่/ปี มีรายจ่ายเฉลี่ย 2,420.65  บาท/ไร่/ปี มีจ�ำนวนแรงงาน 1 – 2 คน มีพื้นที่ปลูกยางพาราเฉลี่ย 19.02 ไร่ และมีปริมาณ

น�ำ้ยางเฉลีย่ 286.99 กิโลกรมั/ไร่/ปี ได้รบัข่าวสารทางการเกษตรจากสือ่บคุคลโดยผูน้�ำท้องถ่ิน ส่วนสือ่กิจกรรมมาจาก

การจัดประชุมและสื่อมวลชนมาจากวิทยุ/โทรทัศน์  มีความรู้เกี่ยวกับการปลูกยางพาราโดยรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก

และเกษตรกรมีความคิดเห็นต่ออนาคตการปลูกยางพาราโดยรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ในส่วนของผลการทดสอบ

สมมติฐานน้ัน พบว่า ประสบการณ์ปลูกยางพารา รายจ่าย แหล่งเงินทุน ปริมาณน�้ำยาง ความรู้เก่ียวกับการปลูก

ยางพาราและการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร มีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูก

ยางพาราที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 

ค�ำส�ำคัญ : ความคิดเห็น เกษตรกร อนาคต ยางพารา จังหวัดระยอง

Abstract
The objectives of this research were to study 1) demographic factors, 2) economic factors,  

3) knowledge of para rubber planting, 4) media exposure toward agricultural information, 5) the opinion 
of farmers toward the future of para rubber planting, and 6) relationships between demographic factors, 
economic factors, knowledge of para rubber planting, media exposure toward agricultural information and 

the opinion of farmers toward the future of para rubber planting in Nongbua sub-district, Ban Khai district, 
Rayong province. Samples consisted 323 para rubber farmers. Data were collected by using interview 
schedule. Statistical analysis were frequency, percentage, mean, standard deviation, minimum, maximum 
and chi-square.The results showed that farmers were female with an average age of 50.13 years old, 
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attained an elementary education or lower. Number of family was 3 persons. The average experience in 
para rubber planting was 18.42 years. Most of farmers earned income from para rubber planting with the 
average 8,867.12 Baht/Rai/Year. The average expense of para rubber planting was 2,420.65 Baht/Rai/
Year. The labor was 1 - 2 persons. The average area for para rubber planting was 19.02 rai. The average 
amount of latex was 286.99 Kgs./Rai/Year. Farmers got information about agriculture from people media 
from community leaders, specialized media from conference and mass media from radio and television. 
Farmers were knowledgeable about cultivation para rubber with the average total was at the high level. 
Moreover, farmers’ opinion toward the future of para rubber planting with the average total was at the high 
level. The testing of hypotheses indicated that experience of para rubber planting, expense of para rubber 
planting, source of investment, amount of latex, knowledge of para rubber planting and media exposure 
toward agricultural information had relationship with the opinion of farmers toward para rubber planting at 
0.05 and 0.01 level of significance.

Keywords:  opinion, farmers, future, para rubber, Rayong province
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ยางพาราเป็นพืชที่มีความส�ำคัญทางเศรษฐกิจของประเทศไทย  พบว่ามีเกษตรกรตลอดจนผู้ท่ีท�ำธุรกิจ
เก่ียวข้องกับยางพาราประมาณ 1 ล้านครอบครวั จ�ำนวนไม่น้อยกว่า 6 ล้านคน ปัจจบุนัการปลกูยางพาราในประเทศไทย
ได้ขยายออกไปในทุกภาคจนประเทศไทยมพ้ืีนทีป่ลกูยางท้ังประเทศประมาณ 22 ล้านไร่ กระจายกันอยู่ในภาคใต้ ภาค
ตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งเป็นแหล่งปลูกยางใหม่ การพัฒนาอุตสาหกรรมยางของประเทศได้เจริญ
รุดหน้าเรื่อยมาจนท�ำให้ประเทศไทยเป็นประเทศที่ผลิตและส่งออกยางได้มากที่สุดในโลก (การยางแห่งประเทศไทย, 
2558)

จังหวัดระยองมีสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศที่เหมาะสมต่อการท�ำเกษตรกรรม ท�ำให้จังหวัดระยองมีพืช
เศรษฐกิจทีห่ลากหลายและพืชเศรษฐกิจทีส่�ำคญัคอืยางพารา ซึง่จงัหวัดระยองมพ้ืีนทีป่ลกูยางพารามากท่ีสดุของภาค
ตะวันออก โดยมีพ้ืนท่ีปลูก 748,032 ไร่และเป็นพืชที่เพาะปลูกมากท่ีสุดในจังหวัดเมื่อเปรียบเทียบกับพืชเศรษฐกิจ
ชนิดอื่นๆ เนื่องจากเป็นพืชที่ปลูกง่ายไม่จ�ำเป็นต้องดูแลรักษามาก อีกทั้งสภาพทางภูมิประเทศของจังหวัดเอื้ออ�ำนวย
ต่อการเพาะปลูก นับว่าจังหวัดระยองเป็นพ้ืนที่ปลูกยางเดิมท่ีมีศักยภาพอย่างย่ิงของประเทศ โดยส�ำนักงานกองทุน
สงเคราะห์การท�ำสวนยางและหน่วยงานระดับจังหวัด ตระหนักและให้ความส�ำคัญกับการประกอบอาชีพการท�ำสวน
ยาง ซึ่งก�ำหนดให้ยางพาราเป็นพืชยุทธศาสตร์ที่ส�ำคัญของจังหวัด โดยมีแหล่งเพาะปลูกที่ส�ำคัญ ได้แก่ อ�ำเภอเมือง
ระยอง อ�ำเภอบ้านค่าย อ�ำเภอแกลง อ�ำเภอปลวกแดง อ�ำเภอบ้านฉาง อ�ำเภอวังจันทร์ อ�ำเภอเขาชะเมา อ�ำเภอนิคม
พัฒนา ซึงอ�ำเภอบ้านค่ายเป็นอ�ำเภอที่มีการปลูกยางพารามากที่สุด (ส�ำนักงานเกษตรจังหวัดระยอง, 2558)

ต�ำบลหนองบัว อ�ำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง มีประชากรโดยส่วนใหญ่ในพ้ืนที่ประกอบอาชีพท�ำสวน
ยางพาราโดยมกีารปลกูยางพารามากท่ีสดุถึง 26,894 ไร่ เมือ่เทยีบกับต�ำบลอืน่ๆในอ�ำเภอบ้านค่าย (ส�ำนักงานเกษตร
อ�ำเภอบ้านค่าย, 2558) เพราะเป็นพ้ืนทีอ่ดุมสมบรูณ์ในเรือ่งของดินและน�ำ้ โดยมท้ัีง ชลประทาน และอ่างเก็บน�ำ้ ท�ำให้
พื้นที่เหมาะแก่การปลูกยางพารา แต่ในปัจจุบันพื้นที่การปลูกยางพาราเปลี่ยนแปลงไปมาก จากการที่รัฐบาลส่งเสริม
การปลกูยางพาราเพ่ือยกระดบัรายได้และความมัน่คงให้แก่เกษตรกรท�ำให้มพ้ืีนทีเ่พาะปลกูยางพาราเพ่ิมมากขึน้ ท�ำให้
ราคายางพาราตกต�่ำจากกิโลละ140 บาท เหลือกิโลกรัมละ30 บาท ซึ่งเกิดจากเศรษฐกิจโลกท่ีอ่อนแอโดยเฉพาะ
เศรษฐกิจจนีท่ีอยู่ในภาวะชะลอตวัและราคาน�ำ้มนัมทิีศทางปรบัตัวลดลงอย่างต่อเนือ่ง(การยางแห่งประเทศไทย, 2558) 
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อีกท้ังความไม่สมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทาน ท�ำให้รัฐบาลมีการส่งเสริมให้โค่นต้นยางท่ีอายุมากเพ่ือลดการผลิต
และมีโครงการให้ปลูกพืชอื่นทดแทนยางพารา ท�ำให้มีผลต่อเกษตรกรชาวสวนยางจ�ำนวนมากทั่วทุกภูมิภาคของ
ประเทศไทย

ดงันัน้ผูวิ้จยัจงึมคีวามสนใจท�ำการศกึษาความคดิเหน็ของเกษตรกรท่ีมต่ีออนาคตการปลกูยางพาราในต�ำบล
หนองบัว อ�ำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง เพ่ือน�ำข้อมูลที่ได้จากงานวิจัยมาใช้เป็นแนวทางในการวางแผนการปลูก
ยางพาราของเกษตรกร เพ่ือให้มีการพัฒนาในอาชีพของเกษตรกร มีความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นและเป็น
แนวทางส�ำหรับการวางแผนในการพัฒนาด้านการส่งเสริมการท�ำสวนยางพาราในพื้นที่ต่อไปรวมถึงสามารถน�ำไปใช้
เป็นแนวทางในการวางแผนการปลูกยางพาราในพื้นที่อื่นๆด้วย    

วิธีการวิจัย
1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา คือเกษตรกรที่ลงทะเบียนผู้ปลูกยางพาราในต�ำบลหนองบัว อ�ำเภอบ้านค่าย 
จังหวัดระยอง จ�ำนวน 323 ราย  ที่คัดเลือกโดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอนจากประชากร จ�ำนวน 1,672 ราย 
โดยขั้นตอนที่ 1 ผู้วิจัยใช้วิธีการค�ำนวณขนาดตัวอย่าง (sample size) โดยใช้การค�ำนวณสูตรของ Yamane (สุรินทร์, 
2553) ขัน้ท่ี 2 น�ำจ�ำนวนกลุม่ตวัอย่างทีค่�ำนวณได้ คอื 323 ราย ไปแบ่งกลุม่ตวัอย่างแบบแบ่งชัน้ภูมชินิดสุม่เป็นสดัส่วน 
(proportional stratified sampling) ในแต่ละหมูบ้่าน ขัน้ตอนที ่3 ใช้วธีิการสุม่ตวัอย่างจากจ�ำนวนกลุม่ตวัอย่างแต่ละ
หมู่บ้านโดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (simple random sampling) จนครบ 323 ราย ครบทุกหมู่บ้าน 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

การวิจยัครัง้น้ีใช้แบบสมัภาษณ์ทีม่ทีัง้ปลายปิดและปลายเปิด โดยน�ำแบบสมัภาษณ์ให้ผูเ้ชีย่วชาญจ�ำนวน 3 
ท่าน ตรวจสอบความตรง (Validity) ของเครือ่งมอืและปรบัปรงุแก้ไข จากน้ันน�ำแบบสมัภาษณ์ไปทดลองใช้กับเกษตรกร
ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง (Try out) จ�ำนวน 30 ชุด แล้วน�ำผลข้อมูลมาหาค่าความเชื่อมั่น (reliability) โดยการหาค่า
สัมประสิทธ์ิตามวิธีของ Cronbach (Cronbach’s Alpha Coefficient) กับตัวแปรความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ
อนาคตการปลกูยางพารา ได้ค่าความเชือ่มัน่ 0.887และหาค่าสมัประสทิธ์ิคเูดอร์ รชิาร์ดสนั (Kuder-Richardson-20) 
กับตัวแปรความรู้เก่ียวกับการปลูกยางพารา ได้ค่าความเชื่อมั่น 0.855ซึ่งเป็นค่าท่ีสามารถน�ำไปใช้เก็บข้อมูลในการ
วิจัยครั้งนี้ เก็บรวบรวมข้อมูลในเดือนเมษายน พ.ศ. 2559 ถึง เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2559 ส�ำหรับการศึกษาความ
คิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพาราได้แบ่งออกเป็น 3 ด้าน ดังนี้ 1) ด้านตลาด 2) ด้านแนวโน้มการ
ปลูกยางพารา 3) ด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ 
3. การวิเคราะห์ข้อมูล

ข้อมูลด้านความรู้เก่ียวกับการปลูกยางพาราโดยวัดจากความเข้าใจเก่ียวกับการปลูกยางพาราพิจารณาว่า
ค�ำถามนั้นถูกหรือผิดและก�ำหนดค่าคะแนน คือ ตอบถูกมีค่าคะแนน 1 คะแนน และตอบผิดมีค่าคะแนน  0 คะแนน 
โดยผู้วิจัยได้แบ่งเป็น 2 ระดับ คือ มีความรู้มากและมีความรู้น้อย ซึ่งได้มีเกณฑ์การแบ่งคะแนน ดังนี้

ความรู้ด้านการปลูก ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 10 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา ดังนี้
				   คะแนนเฉลี่ย	 5.01 – 10.00	 หมายถึง		  มีความรู้มาก
				   คะแนนเฉลี่ย	   0.00 – 5.00	 หมายถึง		  มีความรู้น้อย

	 ความรู้ด้านการดูแลรักษา ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 8 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา ดังนี้
			   คะแนนเฉลี่ย	   4.01 – 8.00	 หมายถึง		  มีความรู้มาก
			   คะแนนเฉลี่ย	   0.00 – 4.00	 หมายถึง		  มีความรู้น้อย
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ความรู้ด้านการเก็บเกี่ยว ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 7 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา ดังนี้
			   คะแนนเฉลี่ย	   3.51 – 7.00	 หมายถึง		  มีความรู้มาก
			   คะแนนเฉลี่ย	   0.00 – 3.50	 หมายถึง		  มีความรู้น้อย

	ความรู้โดยรวม ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 25 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา ดังนี้
					    คะแนนเฉลี่ย	 12.51 – 25.00	 หมายถึง		  มีความรู้มาก
					    คะแนนเฉลี่ย	   0.00 – 12.50	 หมายถึง		  มีความรู้น้อย
	ข้อมูลด้านความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพารา ก�ำหนดค่า 3 ระดับ ได้แก่ มาก ปาน

กลาง และน้อย มีค่าคะแนนเท่ากับ 3 2 และ 1 ตามล�ำดับ ในส่วนของการทดสอบสมมติฐานเพื่อให้เป็นไปตามหลัก
เกณฑ์การใช้สถิติ Chi-square ผู้วิจัยจึงใช้ค่าเฉลี่ยจัดระดับเป็นช่วงคะแนนเพ่ือแปลความหมายระดับความคิดเห็น
ของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพาราโดยแบ่งเป็น 2 ระดับ คือ เห็นด้วยมากและเห็นด้วยน้อย ซึ่งได้มีเกณฑ์
การแบ่งคะแนน ดังนี้

ด้านการตลาดและด้านแนวโน้มการปลูกยางพารา ประกอบด้วยค�ำถามท้ังหมด 7 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนน
ส�ำหรับพิจารณา ดังนี้

			  คะแนนเฉลี่ย	 14.01 – 21.00	 หมายถึง	           	 เห็นด้วยมาก
			  คะแนนเฉลี่ย	   7.00 – 14.00	 หมายถึง	           	 เห็นด้วยน้อย
ด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 6 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา ดังนี้
			  คะแนนเฉลี่ย	 12.01 – 18.00	 หมายถึง	           	 เห็นด้วยมาก
			  คะแนนเฉลี่ย  	   6.00 – 12.00	 หมายถึง	          	 เห็นด้วยน้อย
ความคิดเห็นของเกษตรกรโดยรวม ประกอบด้วยค�ำถามทั้งหมด 20 ข้อ ก�ำหนดช่วงคะแนนส�ำหรับพิจารณา 

ดังนี้
			  คะแนนเฉลี่ย	 40.01 – 60.00	 หมายถึง	           	 เห็นด้วยมาก
			  คะแนนเฉลี่ย	 20.00 – 40.00	 หมายถึง	           	 เห็นด้วยน้อย
	สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ประกอบด้วย ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าสูงสุด ค่าต�่ำสุด ส่วนเบี่ยง

เบนมาตรฐานและทดสอบความสัมพันธ์โดยใช้ Chi-square ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01

ผลการวิจัย
1. ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล 

เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 50.13 ปี มีระดับการศึกษาในชั้นประถมศึกษาหรือต�่ำกว่า  มี
จ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือน 3 คน มีประสบการณ์ปลูกยางพาราเฉลี่ย 18.42 ปี 
2.ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ

เกษตรกรส่วนใหญ่มีรายได้จากการปลูกยางพาราเฉลี่ย 8,867.12 บาท/ไร่/ปี รายจ่ายจากการปลูกยางพารา
เฉลี่ย 2,420.65 บาท/ไร่/ปี จ�ำนวนแรงงานท�ำสวนยางพารา 1 - 2 คน โดยส่วนมากใช้แหล่งเงินทุนจากการกู้เงินจาก 
ธ.ก.ส, สหกรณ์การเกษตรและกองทุนหมู่บ้าน มีพื้นที่ท�ำการเกษตรเฉล่ีย 19.09 ไร่ มีพื้นที่ปลูกยางพาราเฉลี่ย 19.02 
ไร่ และมีปริมาณน�้ำยางเฉลี่ย 286.99 กิโลกรัม/ไร่/ปี
3. ความรู้เกี่ยวกับการปลูกยางพารา

ความรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพาราของเกษตรกร พบว่า เกษตรกรมคีวามรูเ้กีย่วกับการปลกูยางพาราโดยรวม
เฉลีย่อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 17.87)และเมือ่พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า เกษตรกรมคีวามรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพารา 
ด้านการปลกู ด้านการดแูลรกัษาและด้านการเก็บเก่ียว อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 6.86, 5.87และ 5.14 ตามล�ำดบั) ดงั
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แสดงใน table 1

Table 1 Knowledge of para rubber planting.	

Knowledge of para rubber planting �̄ S.D. Knowledge level

1. Planting 6.86 1.63 High
2. Maintenance 5.87 1.45 High
3. Harvesting techniques 5.14 2.06 High

Total 17.87 4.00 High

4. การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร
	สื่อบุคคล เกษตรกรได้รับข่าวสารจากผู้น�ำท้องถิ่น (ร้อยละ 58.8) รองลงมาคือ เพื่อนเกษตรกร และสมาชิก

ในครัวเรือน/ญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 20.4 และ 13.1 ตามล�ำดับ)
	สือ่กิจกรรม เกษตรกรได้รบัข่าวสารจากการจดัประชมุ (ร้อยละ 70.6) นอกนัน้คอื ได้รบัข่าวสารจากการอบรม   

(ร้อยละ 29.4)
	สื่อมวลชน เกษตรกรได้รับข่าวสารจากวิทยุกับโทรทัศน์ (ร้อยละ 36.5) รองลงมา คือ อินเทอร์เน็ต และสื่อ 

สิ่งพิมพ์ (ร้อยละ 32.8 และ 30.7 ตามล�ำดับ)
5. ความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพารา

ความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพารา พบว่า เกษตรกรมีความคิดเห็นต่ออนาคตการ
ปลูกยางพาราโดยรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 52.47)และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า เกษตรกรมีความ
คิดเห็นต่ออนาคตการปลูกยางพารา ด้านการตลาด ด้านแนวโน้มการปลูกยางพาราและด้านการสนับสนุนจากภาค
รัฐ อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 18.72, 17.99และ15.76 ตามล�ำดับ)ดังแสดงใน tabel 2

Table 2 Opinion of farmers toward  future of para rubber planting.

Opinion of farmers toward  future of para rubber planting �̄ S.D. Knowledge level

1. Marketing 18.72 2.94 High
2. Trend of para rubber planting 17.99 3.19 High
3. Government support 15.76 2.93 High

Total 52.47 7.50 High

6. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ ความรู้เก่ียวกับการปลูก 
   ยางพารา และการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร กับความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูก 
    ยางพารารายด้าน

ความคดิเห็นของเกษตรกรทีม่ต่ีออนาคตการปลกูยางพาราด้านการตลาด พบว่า ประสบการณ์ปลกูยางพารา, 
รายจ่าย, แหล่งเงินทุน, ปริมาณน�้ำยาง, ความรู้ด้านการปลูก, ความรู้ด้านการดูแลรักษา, ความรู้ด้านการเก็บเกี่ยว, 
และสือ่บคุคล มคีวามสมัพันธ์กับความคดิเห็นของเกษตรกรท่ีมต่ีออนาคตการปลูกยางพาราด้านการตลาดท่ีระดับนัย
ส�ำคัญทางสถิติ 0.05, 0.01

ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่ออนาคตการปลูกยางพาราด้านแนวโน้มการปลูกยางพารา พบว่า 
ประสบการณ์ปลูกยางพารา, ปริมาณน�้ำยาง, ความรู้ด้านการปลูก, ความรู้ด้านการดูแลรักษา, ความรู้ด้านการเก็บ
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เกี่ยว, และสื่อบุคคล มีความสัมพันธ์กับความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพาราด้านแนวโน้มการ
ปลูกยางพารา ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05, 0.01

ความคดิเหน็ของเกษตรกรทีม่ต่ีออนาคตการปลกูยางพาราด้านการสนบัสนุนจากภาครฐั พบว่า ประสบการณ์
ปลูกยางพารา, ปริมาณน�้ำยาง, ความรู้ด้านการปลูก, ความรู้ด้านการดูแลรักษา, ความรู้ด้านการเก็บเกี่ยว, และสื่อ
บุคคล มีความสัมพันธ์กับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่ออนาคตการปลูกยางพาราด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ  
ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05, 0.01 ดังแสดงใน Table 3

สรุปและวิจารณ์
ปัจจยัพืน้ฐานทางเศรษฐกิจ พบว่า มีจ�ำนวนแรงงานในการท�ำสวนยางพารา 1- 2 คน เนื่องจาก เกษตรกรมี

พ้ืนที่ปลูกยางไม่มากจึงช่วยกันท�ำเองภายในครัวเรือนและถ้าเกษตรกรท่ีมีพ้ืนที่ปลูกจ�ำนวนมากต้องจ้างแรงงานเข้า
มาเพ่ิมเพ่ือช่วยท�ำงาน ซึง่สอดคล้องกับ นติยา (2550) ได้ศกึษาสภาพการผลติยางพาราและความต้องการการส่งเสรมิ
ของเกษตรกรผู้ปลูกยางพาราในอ�ำเภอทุ่งสง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า มีจ�ำนวนแรงงานในการท�ำสวนยางพารา
ส่วนมากจ�ำนวนแรงงาน 2 คน

ความรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพารา พบว่า เกษตรกรมคีวามรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพาราโดยเฉลีย่รวมอยู่ในระดบั
มาก ( = 17.87, S.D. = 4.00) เนื่องจาก เกษตรกรได้รับความรู้จากการประชุมและอบรมจากหน่วยงานเกษตรอ�ำเภอ 
จึงท�ำให้มีทักษะ ความสามารถในการปลูกยางพารามากเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับ เพ็ญประภา (2556) ได้ศึกษา
ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจปลูกยางพาราของเกษตรกรในอ�ำเภอสนามชัยเขต จังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า 
เกษตรกรที่เป็นกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความรู้อยู่ในระดับมากเน่ืองจากเกษตรกรได้เข้าร่วมการฝึกอบรมเก่ียวกับ
ยางพาราเป็นประจ�ำทุกปีจากศนูย์วิจยัยางฉะเชิงเทราและเกษตรกรมกีารตืน่ตวัในการแสวงหาความรูเ้ก่ียวกับยางพารา
เพื่อมาใช้พัฒนาการปรับปรุงสวนยางพาราของตนเองให้ดีมีคุณภาพ ได้ผลผลิตปริมาณมากยิ่งขึ้น

การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร พบว่า การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล เกษตรกรส่วน
มากเปิดรับข่าวสารจากผู้น�ำท้องถิ่น (ร้อยละ58.8) เนื่องจากชุมชนมีผู้น�ำท้องถิ่นที่ดีมีความรับผิดชอบในหน้าที่ คอย
ดแูลเอาใจใส่เกษตรกรเมือ่มข่ีาวสารมาจากทางราชการหรอืหน่วยงานอืน่ๆก็จะน�ำมาแจ้งให้กับเกษตรกรทุกคนทราบ
อีกท้ังยังมีความน่าเชื่อถือกับเกษตรกรและเมื่อเกษตรกรมีปัญหาทางด้านการเกษตรผู้น�ำชุมชนพร้อมรับฟังความคิด
เห็นและหาแนวทางแก้ไขปัญหาให้กับเกษตรกร ซึง่สอดคล้องกับ จินตวีร์ (2553) ท่ีกล่าวว่า สมาชิกชุมชนในแต่ละ

ชุมชนนั้น มีความตระหนักว่า ผู้น�ำชุมชนต้องเป็นผู้รับฟังความคิดเห็นและความต้องการของชุมชน เป็นผู้เปิดรับการ

สือ่สารจากภายนอกเข้าสูช่มุชนและสามารถถ่ายทอดข่าวสารให้ชมุชนได้รบัรู ้และสามารถเป็นผูก้ลัน่กรองข่าวสารให้

เหมาะสมกับพื้นฐานความรู้ของคนในชุมชน
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87วารสารเกษตรพระจอมเกล้า

การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือกิจกรรม เกษตรกรส่วนมากเปิดรับข่าวสารจากการจัดประชุม  

(ร้อยละ70.6) เนือ่งจากในพ้ืนทีม่จัีดประชมุจากหน่วยงานเกษตรอ�ำเภออยู่ทุกปีโดยในการประชมุนัน้จะมเีจ้าหน้าของ

รัฐและวิทยากรมาให้ความรู้แก่เกษตรกร ท�ำให้เกษตรกรได้รับความรู้ข่าวสารต่างๆจากช่องทางนี้

	การเปิดรบัข่าวสารทางการเกษตรจากสือ่มวลชน เกษตรกรเปิดรบัข่าวสารจากวทิยแุละโทรทศัน์ (ร้อยละ36.5) 

เพราะในปัจจุบันสื่อทางด้านวิทยุและโทรทัศน์แพร่หลายครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีจึงเป็นส่ือท่ีเกษตรสามารถรับรู้ข้อมูล

ข่าวสารต่างๆได้สะดวกที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับ เพ็ญประภา (2556) ที่กล่าวว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีการเปิดรับข่าวสาร

เก่ียวกับยางพาราผ่านโทรทศัน์ทีเ่ป็นเช่นนีเ้พราะสือ่ทางด้านโทรทศัน์เป็นสือ่ทีเ่กษตรกรสามารถเข้าใจได้ง่ายและมกีาร

เข้าถึงสื่อได้มากกว่าช่องทางอื่น

ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่ออนาคตการปลูกยางพารา พบว่า เกษตรกรมีความคิดเห็นท่ีมีต่อ

อนาคตการปลูกยางพาราโดยรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก  (ค่าเฉลี่ย 52.47) เมื่อแยกพิจารณาเป็นรายด้าน

ด้านการตลาด พบว่า เกษตรกรมคีวามคดิเห็นท่ีมต่ีออนาคตการปลกูยางพาราโดยรวมเฉลีย่อยู่ในระดบัมาก 

(ค่าเฉลี่ย 18.72) เนื่องจาก เกษตรกรต้องการแหล่งรับซื้อผลผลิตที่เพียงพอ มีมาตรฐานและมีความสะดวกรวดเร็วใน

การจ�ำหน่ายผลผลิต เกษตรกรมีความพึงพอใจในราคาและมีการแจ้งราคาล่วงหน้าหรือข่าวสารต่างๆให้แก่เกษตรกร

ทราบ ซึ่งสอดคล้องกับ สุธีรา และคณะ (2558) ที่กล่าวว่า เกษตรกรต้องการมีแหล่งรับซื้อที่พอเพียง ราคาที่พึงพอใจ 

มีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารล่วงหน้าด้านการตลาด เพื่อวางแผนการปลูก

ด้านแนวโน้มการปลกูยางพารา พบว่า เกษตรกรมคีวามคดิเหน็ทีม่ต่ีออนาคตการปลกูยางพาราโดยรวมเฉลีย่

อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 17.99) เนื่องจาก การดูแลรักษาสวนยางไม่ต้องใช้เวลามากและยางพาราให้ผลตอบแทนดี

กว่าพืชเศรษฐกิจอื่นๆในขนาดพื้นที่เท่ากันแต่ด้วยราคาที่ตกต�่ำลงเรื่อยๆ จ�ำนวนแรงงานน้อยลงอีกทั้งภาครัฐมีการส่ง

เสริมให้ปลูกพืชอื่นทดแทนยางพาราจึงท�ำให้ในอนาคตเกษตรกรจะลดพื้นที่ปลูกยางพาราลง

ด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ พบว่า เกษตรกรมีความคิดเห็นที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพาราโดยรวมเฉลี่ย

อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 15.76) เนื่องจาก เกษตรกรต้องการให้รัฐบาลช่วยสนับสนุนวงเงินสินเชื่อ เงินอุดหนุนจาก

รัฐ และปัจจัยการผลิตเพ่ือช่วยลดต้นทุนในการปลูกยางพารา รวมท้ังเกษตรกรต้องการให้รัฐบาลมีการประกันราคา

ยางพาราท่ีแน่นอน และรฐับาลควรส่งเสรมิการแปรรปูยางพาราพร้อมกับส่งเสรมิอาชพีเสรมิรายได้ให้แก่เกษตรกรเพ่ือ

ให้เกษตรกรมีรายได้เพิ่มมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับ สุธีรา และคณะ (2558) ที่กล่าวว่า ถ้าเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างได้รับ

การสนบัสนุนวงเงนิสนิเชือ่ วัสดปุลกูราคาถูก ประกันราคาผลผลติ ก็จะช่วยในการลดต้นทุนในการปลกู ซึง่ถือว่าเป็นการ

แบ่งเบาภาระเกษตรกรเป็นอย่างมาก

การทดสอบสมมติฐาน จากผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ประสบการณ์ปลูกยางพารามีความสัมพันธ์

กับความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคตการปลูกยางพาราในทุกด้าน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05) เนื่องจาก 

เกษตรกรมปีระสบการณ์การปลกูยางพารากันมาเป็นเวลานานจงึท�ำให้มคีวามรูค้วามเชีย่วชาญในการปลกูยางพารา

มากและสามารถที่จะคาดการณ์เกี่ยวกับปัจจัยต่างๆที่มีผลต่อการปลูกยางพาราในอนาคตได้ ซึ่งสอดคล้องกับ เพ็ญ

ประภา (2556) ได้ศึกษาปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจปลูกยางพาราของเกษตรกรในอ�ำเภอสนามชัยเขต 

จังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า ประสบการณ์ในการท�ำสวนยางพารามีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจปลูกยางพาราของ

เกษตรกร (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05)

ความรูเ้ก่ียวกับการปลกูยางพาราโดยรวมมคีวามสมัพันธ์กบัความคดิเหน็ของเกษตรกรท่ีมต่ีออนาคตการปลกู

ยางพาราในทกุด้าน (ท่ีระดบันัยส�ำคญัทางสถติ ิ0.01) ทัง้น้ีอาจเป็นเพราะ นอกจากเกษตรกรจะได้รบัความรูจ้ากหน่วย

งานต่างๆแล้วเกษตรกรยังมีการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมจึงท�ำให้มีความรู้มากและน�ำความรู้ท่ีมีมาประยุกต์ใช้เพ่ือให้

ได้ผลผลิตยางพาราที่ดีขึ้นและมีการมองการณ์ไกลของการปลูกยางพาราในอนาคตอีกด้วย
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การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคลมีความสัมพันธ์กับความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่ออนาคต

การปลูกยางพาราในทุกด้าน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05, 0.01) ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ เกษตรกรได้รับทราบข้อมูล

เก่ียวกับยางพาราในเร่ืองตลาด เร่ืองแนวโน้มยางพาราหรือทราบเรื่องการสนับสนุนของรัฐบาลจากผู้น�ำท้องถ่ินหรือ

จากเพ่ือนเกษตรกร ซ่ึงสื่อบุคคลนั้นเป็นสื่อที่ใกล้ชิดสนิทสนมกับเกษตรกรมากที่สุดจึงท�ำให้เกษตรกรสามารถที่จะ

แสดงความคิดเห็นต่ออนาคตการปลูกยางพาราได้ อย่างเช่น การพบปะพูดคุยในวงสนทนากับเพ่ือนเกษตรกร หรือ

การปรึกษาหารือกันกับสมาชิกในครัวเรือน/ญาติ พี่น้อง

ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย
1. การเปิดรับข่าวสารทางสื่อกิจกรรมควรเพิ่มการจัดประชุมร่วมกับวิทยุ/โทรทัศน์ ร่วมด้วยเพื่อให้เกษตรกร

ได้ยินและได้เห็นภาพที่ชัดเจนเพื่อเกษตรกรจะได้รับความรู้ที่เข้าใจมากยิ่งขึ้น

2. การเปิดรบัข่าวสารทางสือ่มวลชนควรเพ่ิมการสอนการใช้อนิเทอร์เน็ตให้แก่เกษตรกรเพ่ือเกษตรกรสามารถ

ทราบข้อมูลข่าวสารได้ทัน รวดเร็ว เช่น เกษตรกรดูแนวโน้มราคายางพาราผ่านอินเทอร์เน็ต

3. เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงดังนั้นภาครัฐควรส่งเสริมอาชีพกลุ่มสตรีเพ่ือแปรรูปยางพารารวมถึงส่ง

เสริมการปลูกพืชอื่นๆแซมยางพาราเพื่อให้เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้น

4. เกษตรกรมปีระสบการณ์ปลกูยางพารามากและเกษตรกรมคีวามรูเ้กีย่วกับการปลูกยางพาราโดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก ทัง้ด้านการปลกู ด้านการดแูลรกัษา และด้านการเก็บเก่ียว ดงันัน้จงึควรมกีารส่งเสรมิหรอืจดัโครงการ เปิด

โอกาสให้เกษตรหรอืผูท้ีส่นใจท่านอืน่ๆได้เข้ามาเย่ียมชมหรอืศึกษาพ้ืนท่ีปลกูยางพาราในต�ำบลหนองบวั อ�ำเภอบ้านค่าย 

จงัหวดัระยอง เพ่ือเป็นการต่อยอดทางความรูแ้ละกระจายความรูใ้ห้แก่ผูท้ีส่นใจและน�ำวิธีการต่างๆไปปฏิบตัติามได้
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