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บทคัดย่อ
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจัยด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว และ

การเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเกาะเกร็ดของนักท่องเที่ยว 2) เพื่อศึกษาการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเทีย่วเกาะเกรด็ จงัหวัดนนทบรุ ี3) เพ่ือเปรยีบเทยีบการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วเกาะเกรด็ 
จงัหวัดนนทบรุจี�ำแนกตามปัจจยัพ้ืนฐานส่วนบคุคล ปัจจยัด้านพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว และการเปิดรบัข้อมลูข่าวสาร
เกี่ยวกับเกาะเกร็ด เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 385 คน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์
ข้อมลู คอื ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน ค่าต�ำ่สดุ ค่าสงูสดุ t-test การวิเคราะห์ความแปรปรวน
แบบทางเดียว (F-test) และ LSD (least significant difference) 

ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ย 30.87 ปี สถานภาพโสด การศึกษาระดับ
ปริญญาตรีขึ้นไป อาชีพรับราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 17,445.45 บาท วัตถุประสงค์การเดิน
ทางท่องเที่ยวเพื่อ shopping จ�ำนวนผู้ร่วมเดินทางมากกว่า 3 คน พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล 
จ�ำนวนครัง้ท่ีมาท่องเท่ียว    3 – 4 ครัง้ ค่าใช้จ่ายในการเดนิทางมาท่องเทีย่วต่อครัง้เฉลีย่ 1,123.56 บาท และมกิีจกรรม
ในการเดินทางมาท่องเที่ยว 6 – 11 กิจกรรม นักท่องเที่ยวเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเกาะเกร็ด สื่อบุคคลจากเพื่อน
มากที่สุด สื่อมวลชนจากอินเทอร์เน็ต และสื่อเฉพาะกิจจากโปสเตอร์ นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียว 
เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพ 
วัตถุประสงค์ของการเดินทางมาเพ่ือจับจ่ายซื้อของ จ�ำนวนผู้ร่วมเดินทาง จ�ำนวนครั้งท่ีมาท่องเท่ียว และการเปิดรับ
ข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกร็ดผ่านสื่อมวลชน แตกต่างกัน มีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด  
จังหวัดนนทบุรีแตกต่างกัน อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ 0.01

ค�ำส�ำคัญ : การตัดสินใจ นักท่องเที่ยว ท่องเที่ยว เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี

Abstract
	The objectives of this research were: 1) to study basic demographic factors, tourist behavior 

factors, and media exposure towards Ko Kret of tourists, 2) to study the decision of tourists on travelling 
to Ko Kret, Nonthaburi province, and 3) to compare decision of tourists on travelling to Ko Kret, Nonthaburi 
province classified by basic demographic factors, tourist behavior factors, and media exposure towards 
Ko Kret. Data were collected by using questionnaire. Samples consisted of 385 tourists at Ko Kret, Nonthaburi 
province. Statistical analyses were frequency, percentage, arithmetic mean, standard deviation, minimum 
figure, maximum figure,  t-test, One-Way ANOVA, and LSD (least significant difference).

	The results of the research revealed that most of the tourists were female with the average age of 
30.87 years old, and being single. Tourists attained the bachelor’s degree and higher. Their occupation 
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was civil servant and state enterprise employee. The average income was 17,445.45 Baht. The main 
purpose of travelling was for shopping. Numbers of passengers were more than 3 persons, travelling by 
private car, numbers of travelling to Ko Kret were 3-4 times. The average expenses per trip were 1,123.56 
Baht and tourism activities were 6-11 activities. Media exposure towards Ko Kret was from fellow tourists, 
mass media from electronic media, internet, and specific media from posters. Decision of tourists on 
travelling to Ko Kret, Nonthaburi province on the average was at the high level. Results of hypothesis testing 
indicated that the overall decision of tourists with different occupations, main purpose of travelling for 
shopping, numbers of passengers, numbers of travelling to Ko Kret, and media exposure about Ko Kret 
via mass media had significantly different decision on travelling to   Ko Kret, Nonthaburi province at 0.05 
and 0.01 level of significance.
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ค�ำน�ำ
สถานการณ์การท่องเที่ยวทั่วโลก มีอัตราการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว มีการแข่งขันค่อนข้างสูง ประเทศไทย

ซึง่อดุมสมบรูณ์ด้วยทรพัยากรการท่องเทีย่วหมายถึงสถานทีท่่องเท่ียว วัฒนธรรมและประเพณีทีส่ะท้อนถึงอารยธรรม
ท้องถิ่น ที่มีลักษณะเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส�ำคัญในการพัฒนา 
สร้างความเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ท�ำให้เกิดการลงทุนในธุรกิจท่องเที่ยวเพื่อให้บริการแก่นักท่อง
เท่ียว นอกจากนี้การท่องเที่ยวภายในประเทศสามารถช่วยลดการสูญเสียเงินตราต่างประเทศทางหนึ่ง (ประเสริฐ, 
2547) โดยเฉพาะการท่องเท่ียวในรปูแบบของตลาดการท่องเทีย่วแบบชมุชน ซึง่มกีารบรหิารจดัการโดยชมุชนเอง และ
น�ำวัฒนธรรมประเพณีท้องถ่ินเข้ามาเผยแพร่ เพ่ือสร้างรายได้ให้กับชุมชน จึงท�ำให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็น
อตุสาหกรรมทีม่คีวามส�ำคญัอย่างมากต่อระบบเศรษฐกิจของโลก ทัง้ยังได้เจรญิเตบิโตจนกลายมาเป็นรายได้หลกัใน
ระบบการค้าระหว่างประเทศอย่างรวดเร็ว (ส�ำนักงานพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2551)

จังหวัดนนทบุรีตั้งอยู่ในบริเวณภาคกลางตอนล่างของประเทศไทย เป็นดินแดนวัฒนธรรมแห่งลุ่มแม่น�้ำ
เจ้าพระยา มีคูคลองน้อยใหญ่มากมาย ในปัจจุบันจังหวัดนนทบุรีเต็มไปด้วยสิ่งท่ีน่าสนใจและมีแหล่งท่องเท่ียวที่ 
หลากหลาย ทั้งทางประวัติศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรม เครื่องปั้นดินเผา รวมถึงแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร และเชิงวัฒนธรรม โดยเฉพาะวิถีชีวิต 2 ฝั่งคลอง และริมน�้ำเจ้าพระยา อาทิ วัดเฉลิมพระเกียรติ อุทยาน 
เฉลิมกาญจนาภิเษก วัดปรมัยยิกาวาส ซึ่งแหล่งท่องเท่ียวเหล่าน้ีกระจายอยู่ในเขตการปกครอง 6 อ�ำเภอใน 
จังหวัดนนทบุรี ได้แก่ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี อ�ำเภอบางกรวย อ�ำเภอบางใหญ่ อ�ำเภอบางบัวทอง อ�ำเภอไทรน้อย และ
อ�ำเภอปากเกร็ด (ส�ำนักงานพัฒนาการท่องเที่ยว จังหวัดนนทบุรี, 2556)	

อ�ำเภอปากเกร็ด เป็นอ�ำเภอหนึ่งในหกของจังหวัดนนทบุรี ซึ่งมีเขตติดต่อกับกรุงเทพมหานคร มีแหล่งท่ี 
ท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักมากที่สุด คือ เกาะเกร็ด ซึ่งเป็นเกาะกลางน�้ำเจ้าพระยา เกาะเกร็ดเป็นชุมชนเก่าแก่ที่ก่อตั้งและ
มีความเจริญรุ่งเรืองมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา มีแหล่งชุมชนชาวมอญท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของเครื่องปั้นดินเผาชั้นดี
เป็นสินค้าประจ�ำของเกาะเกร็ด ประเพณีวัฒนธรรมแบบพ้ืนบ้านดั้งเดิมท่ียังคงอนุรักษ์ไว้ได้เป็นอย่างดี และวิถีชีวิต
ของชาวเกาะเกร็ดที่มีอาชีพหลากหลาย เช่น การท�ำขนมไทย นวดแผนโบราณ การท�ำผลิตภัณฑ์ของใช้จากสมุนไพร 
ผ้าบาติก เป็นต้น นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยวบนเกาะเกร็ดมีท้ังมาเดินเท่ียว หรือขี่จักรยานชมสวนและวิถีชีวิต
ชุมชนและสวนเกษตรบนเกาะ หรือนั่งเรือชมทิวทัศน์รอบเกาะ มีพระเจดีย์มุเตาของวัดปรมัยยิกาวาสเป็นสัญลักษณ์
ประจ�ำฝั่งท่าน�้ำของเกาะ สินค้าท่ีเป็นสัญลักษณ์เด่นของเกาะเกร็ดคือ เครื่องปั้นดินเผา โอ่ง กระถางเซรามิกรูปร่าง
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ต่างๆ ในราคาย่อมเยาให้เลือกซื้อมากมาย เกาะเกร็ดยังขึ้นชื่อเรื่องอาหารสมุนไพรเพ่ือสุขภาพท่ีอร่อย เช่น ทอดมัน
หน่อกะลา นักท่องเท่ียวสามารถเย่ียมชมแหล่งปลกูหน่อกะลา พืชสมนุไพรท้องถ่ินทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของเกาะเกรด็ รวม
ทั้งรับประทานดอกไม้ทอดและข้าวแช่ เป็นต้น (ส�ำนักงานเกษตรจังหวัดนนทบุรี, 2559) เกาะเกร็ดเป็นพ้ืนท่ี 
ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะจึงเป็นแหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเท่ียวเป็นจ�ำนวนมากและประกอบกับภาวะ 
ทางเศรษฐกิจที่ประเทศไทยได้เผชิญมาตั้งแต่กลางปี พ.ศ. 2540 ท�ำให้นักท่องเที่ยวชาวไทยหันมาท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวท่ีอยู่ใกล้เคียงและการเดินทางสะดวกจึงท�ำให้เกาะเกร็ดเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมอย่างรวดเร็ว  
(ศุภวรรณ, 2554)											         
	 ดังน้ันผู้วิจัยจึงมีความสนใจท�ำการศึกษาการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด 
จงัหวัดนนทบรุ ีเพ่ือให้ทราบถึงปัจจยัทีม่ผีลต่อการตัดสนิใจของนักท่องเทีย่วซึง่จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 
ในการปรับปรุงและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ตลอดจนสิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ ให้สอดคล้อง หรือตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวที่เกาะเกร็ด อันจะก่อให้เกิดรายได้แก่
ชาวเกาะเกรด็ ทัง้ยังสามารถขับเคลือ่นให้กิจกรรมการท่องเท่ียวของท้องถ่ินเตบิโตและยังคงไว้ซึง่เอกลกัษณ์และคณุค่า
ของเกาะเกร็ดที่ยั่งยืนต่อไป

วิธีการวิจัย
1. ประชากร

ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย คือ นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผู้วิจัยเลือกใช ้
การสุม่แบบบงัเอญิ (Accidental sampling) โดยเก็บข้อมลูจากนกัท่องเทีย่วทีม่อีาชพีรบัราชการ พนกังานรฐัวสิาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน ธุรกิจส่วนตัว ค้าขาย รับจ้างท่ัวไป และนักเรียน นักศึกษา ท่ีเดินทางกลับบริเวณท่าเรือ 
วัดปรมัยยิกาวาสวรวิหาร ท่าเรือวัดเสาธงทอง และท่าเรือป่าฝ้าย โดยท�ำการเก็บแบบสัมภาษณ์ในวันจันทร์ และวัน
ศุกร์ จ�ำนวน 4 วัน วันละ 25 คน รวม 100 คน วันเสาร์ วันอาทิตย์และวันหยุดนักขัตฤกษ์ จ�ำนวน 5 วัน วันละ 57 คน 
รวม 285 คน รวมท้ังหมดนักท่องเท่ียวจ�ำนวน 385 คน โดยใช้สูตรไม่ทราบประชากรท่ีแน่นอนของ Yamane  
(กัลยา, 2545) 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสัมภาษณ์ โดยแบ่งออกเป็น 5 ตอน ตอนที่ 1 ปัจจัยพื้น
ฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ตอนที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว ตอนท่ี 3 การเปิดรับ
ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเกาะเกร็ดของนักท่องเที่ยว ตอนที่ 4 การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะ
เกร็ด จังหวัดนนทบุรีตอนที่ 5 ปัญหาและข้อเสนอแนะของนักท่องเที่ยวต่อเกาะเกร็ด 

การแปลความหมายค่าเฉลี่ยของคะแนนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรีโดยรวมทุกด้าน ซึ่งประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
และด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 5 ระดับ ได้แก่ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และ

น้อยทีส่ดุ ซึง่มคี�ำถาม 25 ข้อ โดยมคีะแนนสงูสดุเท่ากับ 125 และคะแนนต�ำ่สดุเท่ากับ 25 และแบ่งชัน้ตามวิธีอนัตรภาค

ชั้น (class interval) จ�ำนวน 5 ระดับ สามารถจัดช่วงคะแนนเฉลี่ยความถี่ระดับการตัดสินใจได้ดังนี้
	คะแนนเฉลี่ย 105.01 – 125.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มากที่สุด
	คะแนนเฉลี่ย 85.01 – 105.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มาก
	คะแนนเฉลี่ย 65.01 – 85.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม ปานกลาง
	คะแนนเฉลี่ย 45.01 – 65.00		 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อย
	คะแนนเฉลี่ย 25.00 – 45.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อยที่สุด
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คะแนนการตดัสนิใจของนกัท่องเทีย่ว ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหล่งท่องเทีย่ว ประกอบด้วยค�ำถามทัง้หมด 6 ข้อ 
โดยมีคะแนนสูงสุดเท่ากับ 30 และคะแนนต�่ำสุดเท่ากับ 6 และแบ่งชั้นตามวิธีอันตรภาคชั้น (Class Interval)  
จ�ำนวน 5 ระดับ สามารถจัดช่วงคะแนนเฉลี่ยความถี่ระดับการตัดสินใจได้ดังนี้

	คะแนนเฉลี่ย 25.21 – 30.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มากที่สุด
	คะแนนเฉลี่ย 20.41 – 25.20 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มาก
	คะแนนเฉลี่ย 15.61 – 20.40 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม ปานกลาง
	คะแนนเฉลี่ย 10.81 – 15.60		 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อย
	คะแนนเฉลี่ย 6.00 – 10.80 		  หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อยที่สุด
	คะแนนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วยค�ำถามท้ังหมด 9 ข้อ  

โดยมีคะแนนสูงสุดเท่ากับ 45 และคะแนนต�่ำสุดเท่ากับ 9 และแบ่งชั้นตามวิธีอันตรภาคชั้น (class interval)  
จ�ำนวน 5 ระดับ สามารถจัดช่วงคะแนนเฉลี่ยความถี่ระดับการตัดสินใจได้ดังนี้

	คะแนนเฉลี่ย 37.81 – 45.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มากที่สุด
	คะแนนเฉลี่ย 30.61 – 37.80 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มาก
	คะแนนเฉลี่ย 23.41 – 30.60 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม ปานกลาง
	คะแนนเฉลี่ย 16.21 – 23.40		 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อย
	คะแนนเฉลี่ย 9.00 – 16.20 		  หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อยที่สุด
	คะแนนการตัดสินใจของนักท่องเท่ียว ด้านส่ิงอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วยค�ำถาม

ทั้งหมด 10 ข้อ โดยมีคะแนนสูงสุดเท่ากับ 50 และคะแนนต�่ำสุดเท่ากับ 10 และแบ่งชั้นตามวิธีอันตรภาคชั้น  
(class interval) จ�ำนวน 5 ระดับ สามารถจัดช่วงคะแนนเฉลี่ยความถี่ระดับการตัดสินใจได้ดังนี้

	คะแนนเฉลี่ย 42.01 – 50.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มากที่สุด
	คะแนนเฉลี่ย 34.01 – 42.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม มาก
	คะแนนเฉลี่ย 26.01 – 34.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม ปานกลาง
	คะแนนเฉลี่ย 18.01 – 26.00		 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อย
	คะแนนเฉลี่ย 10.00 – 18.00 	 หมายถึง ระดับการตัดสินใจที่มีความเหมาะสม น้อยที่สุด

4. การทดสอบเครื่องมือ
	ทดสอบเครือ่งมอืโดยการหาความเท่ียงตรง (validity) เพ่ือตรวจสอบเน้ือหาความเหมาะสม ความชดัเจนของ

ค�ำถาม และน�ำมาปรับปรุงแก้ไข หาค่าความเชื่อมั่น (reliability) โดยการน�ำแบบสัมภาษณ์ไปท�ำการทดสอบกับนัก
ท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ�ำนวน 30 ราย ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง แล้วน�ำผลข้อมูลมาหา
ค่าความเชือ่มัน่ (reliability) โดยการหาค่าสมัประสทิธ์ิตามแบบของครอนบาชส์-อลัฟ่า (Cronbach’s alpha) (สรุนิทร์, 
2553) ได้ค่าความเชื่อมั่นการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรีรวมเท่ากับ 0.809
5. การวิเคราะห์ข้อมูล

	การวิเคราะห์ข้อมูลใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูปทางสถิติ โดยใช้สถิติในการวิเคราะห์ ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ  
ค่าเฉลี่ย ค่าสูงสุด ค่าต�่ำสุด ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (F-test)  
และ LSD (least significant difference) ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01
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ผลการวิจัยและวิจารณ์
ตอนที่ 1 ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ยเท่ากับ 30.87 ปี มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญา
ตรีข้ึนไป มีอาชีพรับราชการ  พนักงานรัฐวิสาหกิจ ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะในปัจจุบันนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีการศึกษา
ระดบัสงู และรายได้เฉลีย่ต่อเดอืนของนกัท่องเทีย่ว 17,445.45 บาท ซึง่สอดคล้องกับ หนึง่ฤทัย (2556) ได้ศกึษาปัจจยั
ทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจของนกัท่องเท่ียวทีม่ต่ีอการท่องเทีย่วเกาะกูด จงัหวัดตราด พบว่า นกัท่องเทีย่ว ส่วนมากมรีะดบั
การศึกษาปริญญาตรีขึ้นไป มีรายได้ต่อเดือนประมาณ 10,000 – 20,000 บาท 

ตอนที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว								     
	 นกัท่องเทีย่วมวีตัถุประสงค์ของการเดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือจบัจ่ายซือ้ของ มจี�ำนวนผู้ร่วมเดินทาง คือ มากกว่า 
3 คน ซึ่งสอดคล้องกับ ประเสริฐ (2547) ได้ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่อง
เที่ยวตลาดน�้ำด�ำเนินสะดวก พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพื่อท่องเที่ยวและพักผ่อนส่วนตัว โดยมากับ
กลุ่มเพ่ือน พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะรถยนต์เป็นส่วนประกอบท่ีส�ำคัญ 
ในการด�ำเนินชีวิตของทุกคน ทุกบ้านก็จะมีรถไว้ใช้ในการเดินทางหรือใช้เดินทางไปท�ำงาน ซึ่งรถยนต์มีความสะดวก
และรวดเร็วต่อการด�ำรงชีวิตในสังคมปัจจุบัน ซึ่งสอดคล้องกับ พัฒนพงษ์  (2541) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสนิใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยทีเ่ดนิทางมานครประวัติศาสตร์พระนครศรอียธุยา พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดิน
ทางมามานครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาโดยรถยนต์ส่วนตัว มีจ�ำนวนครั้งท่ีมาท่องเท่ียว คือ 3 – 4 ครั้ง มีค่า 
ใช้จ่ายในการเดนิทางมาท่องเท่ียวต่อครัง้เฉลีย่เท่ากับ 1,123.56 บาท ซึง่สอดคล้องกับ กาญจนาภรณ์ (2550) ได้ศกึษา
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาเย่ียมชมเชียงใหม่ไนท์ซาฟารี พบว่า นักท่องเท่ียวส่วน
ใหญ่ที่มาเยี่ยมชมชมเชียงใหม่ไนท์ซาฟารีมีค่าใช้จ่ายต่อคนต่อครั้ง 500 – 1,500 บาท และมีกิจกรรมในการเดินทาง
มาท่องเที่ยว คือ 6 – 11 กิจกรรม ซึ่งสอดคล้องกับ วีระศักดิ์ (2547) ได้ศึกษาความพึงพอใจและความต้องการของ 
นักท่องเที่ยวต่อสภาพภูมิทัศน์และสิ่งอ�ำนวยความสะดวกอุทยานแห่งชาติศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย พบว่า  
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ตั้งใจมาเท่ียวและท�ำกิจกรรมต่างๆ ได้แก่ ชมน�้ำตก ชมถ�้ำ พักผ่อนปิกนิค กางเต็นท์พักแรม  
ศึกษาธรรมชาติ เดินป่า ถ่ายรูปบันทึกภาพ และดูนก

ตอนที่ 3 การเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเกาะเกร็ด	
สื่อบุคคล นักท่องเท่ียวเปิดรับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกร็ดจากเพ่ือนมากท่ีสุด ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะส่วน

ใหญ่นักท่องเที่ยวรับข่าวสารจากวงสนทนาพูดคุย สอบถาม หรือแลกเปลี่ยนความรู้จากเพื่อนนักท่องเที่ยวได้ง่ายกว่า
บุคคลอื่น	สื่อมวลชน นักท่องเที่ยวเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเกาะเกร็ดจากอินเทอร์เน็ต ทั้งนี้อาจเป็นเพราะเป็นสื่อ
ที่นักท่องเที่ยวเข้าถึงได้ง่ายและรวดเร็ว								     

สื่อเฉพาะกิจ นักท่องเที่ยวเปิดรับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกร็ดจากโปสเตอร์ เน่ืองจากพ้ืนท่ีเกาะเกร็ดมี
การจัดงานเทศกาลประจ�ำทุกปี ท�ำให้นักท่องเที่ยวได้รับข่าวสารต่างๆ จากช่องทางนี้

ตอนที่ 4 การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี
	นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยรวมทุกด้าน อยู่ในระดับมาก  

(ค่าเฉลี่ย 85.49 ) และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีการตัดสินใจต่อการเดินทางมาท่องเท่ียว 
เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 21.51 ) นักท่อง
เที่ยวมีการตัดสินใจต่อการเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉลี่ยอยู่
ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 31.40) นักท่องเท่ียวมีการตัดสินใจต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  
ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 32.58) (Table 1)
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Table 1 Decision of tourists on travelling to Ko Kret, Nonthaburi province.     

Decision of Tourists on Travelling to Ko Kret,  
Nonthaburi Province �̄ S.D. Decision level

1. Attraction 21.51 3.46 High

2. Accessibility 31.40 5.55 High

3. Facility 32.58 5.90 moderate

Total 85.49 12.89 High

ตอนที่ 5 ผลการทดสอบสมมติฐาน
ภาพรวมของผลการเปรยีบเทียบการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วเกาะเกรด็ จงัหวดันนทบรุี

จ�ำแนกตามปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีเพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา รายได้แตก
ต่างกัน จะตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ไม่แตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05) 
แต่นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกัน จะตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี แตกต่างกัน (ที่ระดับ
นยัส�ำคญัทางสถิต ิ0.05) (Table2) ทัง้น้ีจากการสมัภาษณ์นักท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวมอีาชพีรบัราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจมีลักษณะงานที่สามารถยืดหยุ่นได้มาก จึงมีโอกาสเดินทางท่องเที่ยวที่เกาะเกร็ดมากกว่าอาชีพอื่นๆ 

Table 2 decision of tourists on travelling to Ko Kret, Nonthaburi province classified by basic demographic  
            factors.

Basic demographic factors Attraction Accessibility Facility Total Conclusion

1. Gender 0.651ns 1.368ns 1.521ns 1.461ns Not different

2. Age 2.478ns 0.987ns 0.537ns 0.283ns Not different

3. Marital status -0.385ns -0.336ns 0.157ns -0.175ns Not different

4. Educational  level 3.740** -1.664* 0.168ns 0.252ns Not different

5. Occupation 3.760* 3.750* 2.739* 4.107* Different

6. Income 11.991** 1.882ns 2.016ns 0.054ns Not different
ns. = Non - significant , * Significant level at 0.05,  ** Significant Level at 0.01

การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างปัจจัยด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันกับการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า ปัจจัยด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่  
นกัท่องเท่ียวทีม่วัีตถุประสงค์ของการเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือทศันศกึษา พาหนะในการเดนิทาง ค่าใช้จ่ายในการเดนิทาง
มาท่องเท่ียว กิจกรรมในการเดินทางมาท่องเท่ียวแตกต่างกัน มีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด  
จังหวัดนนทบุรี โดยรวมเฉลี่ยไม่แตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05) ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ของ
การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อจับจ่ายซื้อของ จ�ำนวนผู้ร่วมเดินทาง จ�ำนวนครั้งที่มาท่องเที่ยว แตกต่างกัน มีการตัดสินใจ
เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยรวมเฉลี่ยแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05) (Table3)
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Table 3 decision of tourists on travelling to Ko Kret, Nonthaburi province classified by tourist behavior  
             factors.

Tourist behavior factors Attraction Accessibility Facility Total Conclusion

1. The main purpose for study visit 0.990ns -2.187* -1.568ns -1.642ns Not different

2. The main purpose for sight-seeing 2.922** 0.201ns 0.995ns 1.320ns Not different

3. The main purpose for shopping -2.907** -1.866ns -2.237* -2.199* Different

4. Numbers of passengers 11.604** 1.280ns 2.845ns 4.558* Different

5. Traveling by private car 4.408* 2.783ns 0.581ns 2.504ns Not different

6. Numbers of travelling to Ko Kret 13.849** 1.419ns 2.753ns 3.435* Different

7. Expenses per trip 2.441ns 1.015ns 0.353ns 0.646ns Not different

8.Tourism activities at Ko Kret 7.367* 3.125* 1.335ns 1.265ns Not different

ns. = Non – significant,  * Significant level at 0.05 , ** Significant Level at 0.01

	
การเปรยีบเทยีบความแตกต่างระหว่างการเปิดรบัข้อมลูข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกรด็ท่ีแตกต่างกนักับการตัดสิน

ใจของนักท่องเท่ียวทีเ่ดนิทางมาท่องเท่ียวเกาะเกรด็ จงัหวดันนทบรุ ีพบว่า การเปิดรบัข้อมลูข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกรด็ 
ได้แก่ นกัท่องเทีย่วทีม่กีารเปิดรบัข้อมลูข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกรด็จากสือ่บคุคล สือ่เฉพาะกิจแตกต่างกัน มกีารตดัสนิ
ใจเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยรวมเฉลี่ยไม่แตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05)  
ส่วนนกัท่องเทีย่วท่ีมกีารเปิดรบัข้อมลูข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกรด็จากสือ่มวลชนแตกต่างกัน มกีารตดัสนิใจเดนิทางมา
ท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยรวมเฉลี่ยแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05) (Table4)

Table 4 decision of tourists on travelling to Ko Kret, Nonthaburi province classified by media exposure  
              towards Ko Kret.

Media exposure towards Ko Kret Attraction Accessibility Facility Total Conclusion

1. People media 2.771ns 2.760ns 1.002ns 2.430ns Not different

2. Mass media 2.447* 0.758ns 2.144* 1.963* Different

3. Specific media -3.453* -0.224ns -1.068ns -1.518ns Not different

ns. = Non - significant , * Significant level at 0.05 

ตอนที่ 6 ปัญหาและข้อเสนอแนะของนักท่องเที่ยวต่อเกาะเกร็ด
ปัญหาด้านแหล่งท่องเท่ียวทีน่กัท่องเท่ียวแสดงความคดิเห็น ได้แก่ สถานท่ีท่องเทีย่วบางจดุเสือ่มโทรม อากาศ

ร้อน ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ สถานที่จอดรถไม่เพียงพอ ที่จอดรถอยู่กลางแจ้ง ตากแดด อากาศร้อน จุด
รบัแจ้งเหตมุน้ีอย และปัญหาด้านสิง่อ�ำนวยความสะดวกของแหล่งท่องเท่ียว ได้แก่ มจีดุนัง่พกัน้อย สือ่ประชาสมัพันธ์
ตักเตือนนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการเก็บรักษาทรัพย์สินมีน้อยไป ห้องน�้ำไม่เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว ห้องน�้ำมีกลิ่นเหม็น 

	ข้อเสนอแนะของนักท่องเท่ียวต่อเกาะเกร็ด ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว ควรเสริมทัศนียภาพของ 
เกาะเกรด็ให้มคีวามสวยงามด้วยต้นไม้และดอกไม้ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเทีย่ว ควรท�ำหลงัคาคลมุลานจอดรถ เพ่ิม
จุดรับแจ้งเหตุให้เพียงพอต่อนักท่องเท่ียว และด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกของแหล่งท่องเท่ียว ควรเพ่ิมจุดน่ังพักให้
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เพียงพอต่อนักท่องเท่ียว เพ่ิมสื่อประชาสัมพันธ์แจ้งเตือนนักท่องเท่ียวเกี่ยวกับการเก็บรักษาทรัพย์สิน ห้องน�้ำควรม ี
ผู้ดูแลและมาคอยตรวจเช็คความสะอาดทุกชั่วโมง 

สรุป
	ปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉลี่ยเท่ากับ  

30.87 ปี มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป มีอาชีพรับราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และมีรายได้
ต่อเดือนเฉลี่ยเท่ากับ 17,445.45 บาท

	ปัจจยัด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวมวัีตถุประสงค์ของการเดนิทางท่องเท่ียวคอื Shopping  
มีจ�ำนวนผู้ร่วมเดินทาง คือ มากกว่า 3 คน พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล มีจ�ำนวนครั้งที่มาท่อง
เที่ยว คือ 3 – 4 ครั้ง มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวต่อครั้งเฉลี่ยเท่ากับ 1,123.56 บาท และมีกิจกรรมในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว คือ 6 – 11 กิจกรรม

	การเปิดรับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับเกาะเกร็ด พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารเก่ียว
กับเกาะเกร็ดสื่อบุคคลจากเพื่อนมากที่สุด สื่อมวลชนจากอินเทอร์เน็ต และสื่อเฉพาะกิจจากโปสเตอร์

	การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า นักท่องเที่ยวตัดสินใจ
เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยรวมทุกด้าน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีการตัดสินใจต่อการเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ด้านสิ่งดึงดูดใจ
ของแหล่งท่องเท่ียว โดยเฉลี่ยอยู ่ในระดับมาก นักท่องเท่ียวมีการตัดสินใจต่อการเดินทางมาท่องเที่ยว 
เกาะเกรด็ จงัหวัดนนทบรุ ีด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว โดยเฉลีย่อยู่ในระดบัมาก นักท่องเทีย่วมกีารตัดสนิใจต่อการ
เดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับ
ปานกลาง

ข้อเสนอแนะ
1. ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเท่ียวมีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวเกาะเกร็ด จังหวัด

นนทบุรี อยู่ในระดับมาก อย่างไรก็ตามเพ่ือให้เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีมีความย่ังยืนต่อไป 
ควรมกีารฟ้ืนฟู   ศลิปหัตหกรรมพ้ืนบ้าน เช่น เครือ่งป้ันดนิเผาท่ีมรีปูแบบเฉพาะตัวให้คงอยู่ต่อไป พร้อมทัง้มกีารปรบัปรงุ
รูปแบบใหม่ๆ ให้มีความร่วมสมัยน่าสะสม ควรมีการจัดแสดงศิลปะวัฒนธรรมดนตรีพาทย์มอญ วัฒนธรรมของ 
ชาวมอญบนเกาะเกรด็ให้นักท่องเท่ียวได้ชม ทกุๆ สปัดาห์อย่างต่อเนือ่ง และควรมกีารผลดัเปลีย่นหมนุเวียนกันไปตาม
เทศกาลต่างๆ เพื่อสร้างความน่าสนใจและให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจความเป็นอยู่และศิลปวัฒนธรรมของชาวมอญ

2. ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
อยู่ในระดับมาก ในปัจจุบันนักท่องเที่ยวมาท่องเท่ียวท่ีเกาะเกร็ดเพ่ิมมากข้ึนทุกปี ดังน้ันหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง  
ควรอ�ำนวยความสะดวกสบายในการเดนิทางกับนักท่องเท่ียวให้มากขึน้ เช่น ควรเพ่ิมสถานทีจ่อดรถให้เพียงพอกับนัก
ท่องเที่ยว ควรจัดให้มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยดูแลตลอดเส้นทางการท่องเที่ยวให้เพิ่มมากขึ้น และควรเพิ่มจุด
รับแจ้งเหตุที่แหล่งท่องเที่ยวให้มีทั่วทุกแห่ง

3. ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรี อยู่ในระดับปานกลาง ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรเพิ่มจุดบริการที่พักแก่นักท่องเที่ยวให้มีจ�ำนวน
ทีเ่พยีงพอต่อนกัท่องเท่ียว ควรเพ่ิมจดุท่ีทิง้ขยะให้เพียงพอแก่นกัท่องเทีย่ว เพ่ือช่วยกันรกัษาความสะอาด และอนรุกัษ์
ธรรมชาตขิองสถานทีท่่องเทีย่วให้คงสภาพเดมิไว้ ควรเพ่ิมจดุประชาสมัพันธ์ของแหล่งท่องเท่ียวและสือ่ประชาสมัพันธ์
แจ้งเตือนนักท่องเที่ยวเก่ียวกับการเก็บรักษาทรัพย์สินให้นักท่องเท่ียวเห็นชัดเจน เพ่ืออ�ำนวยความสะดวกและสร้าง
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ความมั่นใจในเรื่องความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว และควรมีการพัฒนาห้องน�้ำให้มีจ�ำนวนเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว
4. นักท่องเที่ยวที่มีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ส่วนใหญ่มีอาชีพรับราชการ/

พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีวัตถุประสงค์ของการเดินทางมาท่องเท่ียวเพ่ือจับจ่ายซื้อของ มีจ�ำนวนผู้ร่วมเดินทาง 1-2 คน 
และมีจ�ำนวนครั้งที่มาท่องเที่ยว 1-2 ครั้ง ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรให้ร้านค้าขายสินค้าที่หลากหลายประเภท 
หลายระดับราคา เน้นสินค้าประเภทอาหาร เสื้อผ้า รองเท้า สินค้าที่ระลึก ให้สามารถตอบสนองนักท่องเที่ยวในกลุ่ม
ช่วงวัยท�ำงานได้ ควรมกีารจดักิจกรรมลดราคาสนิค้าเป็นระยะเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวท่ีชอบซือ้สินค้าลดราคาหรอือาจ
มีการลดราคาเมื่อนักท่องเที่ยวซื้อสินค้าหลายชิ้น ควรดูแลและปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ในเกาะเกร็ดอยู่เสมอ 
เพ่ือให้นกัท่องเทีย่วประทับใจจนอยากเดนิทางกลบัมาท่องเท่ียวอกีครัง้ หรอืไปแนะน�ำเกาะเกรด็แก่ผูอ้ืน่ และส่งผลให้
นักท่องเที่ยวอื่น ๆ สนใจเดินทางมาท่องเที่ยวที่เกาะเกร็ด

5. นักท่องเท่ียวทีม่กีารตดัสนิใจเดนิทางมาท่องเท่ียวเกาะเกรด็ จงัหวัดนนทบรุ ีส่วนใหญ่มกีารเปิดรบัข่าวสาร
เกี่ยวกับเกาะเกร็ดจากสื่อมวลชนผ่านอินเทอร์เน็ต ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
กิจกรรมต่างๆ เกี่ยวกับเกาะเกร็ดในอินเทอร์เน็ตผ่านทางแอพพิเคชั่นต่าง ๆ เพิ่มมากขึ้น เพื่อสร้างภาพพจน์ที่ดี สร้าง
เอกลกัษณ์ของเกาะเกรด็ให้นักท่องเทีย่วท้ังชาวไทยและชาวต่างชาตไิด้รูจ้กั ท�ำให้นกัท่องเทีย่วได้ทราบข้อมลูเก่ียวกับ
เกาะเกร็ดหลายช่องทางและสามารถจูงใจให้นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวเกาะเกร็ดมากยิ่งขึ้น
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