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บทคัดย่อ
การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) ปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคล 2) ปัจจัยพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ  

3) ปัจจัยด้านการส่งเสริมการเกษตร 4) การเปิดรับข่าวสารทางด้านการเกษตร 5) ความพึงพอใจของเกษตรกรต่อ 
การด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด และ  6) ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐาน
ส่วนบุคคล ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ ปัจจัยด้านการส่งเสริมการเกษตรและการเปิดรับข่าวสาร กับความพึงพอใจ
ของเกษตรกรต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด กลุ่มตัวอย่างคือผู้ปลูกกล้วย
หอมทองท่ีเป็นสมาชิกของสหกรณ์การเกษตร ท่ายาง จ�ำกัด อ�ำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี จ�ำนวน 168 ราย เก็บ
รวบรวมข้อมูลโดยการใช้แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าสูงสุด ค่าต�่ำ
สุด  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและค่าไคสแควร์ ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 52.87 
ปี มีระดับการศึกษาในชั้นประถมศึกษาหรือต�่ำกว่า มีประสบการณ์ในการปลูกกล้วยหอมทองเฉล่ีย 8.61 ปี มีพ้ืนท่ี
ปลกูกล้วยหอมทองเฉลีย่ 7.06 ไร่ มแีรงงานในการปลูกกล้วยหอมทอง 4 คน มรีายได้จากการปลูกกล้วยหอมทองเฉลีย่ 
38,213.10 บาท/ไร่ มีรายจ่ายจากการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 13,712.86 บาท/ไร่ จ�ำนวนการเข้ารบัการอบรมทางการ
เกษตรของสหกรณ์เฉลีย่ 1.41 ครัง้/ปี จ�ำนวนการพบปะเจ้าหน้าทีส่่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์เฉล่ีย 2.29 ครั้ง/ปี เคยได้รับ
ข่าวสารทางการเกษตรจากสือ่บคุคล (ร้อยละ 42.3)โดยมาจากผูน้�ำชมุชนและเพ่ือนบ้าน ส่วนสือ่มวลชน (ร้อยละ 60.1)   
โดยมาจากแผ่นพับ หนงัสอืพิมพ์ วารสาร หนงัสอืเก่ียวกับการเกษตร และได้รบัข่าวสารจากสือ่เฉพาะกิจ (ร้อยละ49.4) 
โดยมาจากการประชุม ความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตร 
ของสหกรณ์โดยเฉลี่ยรวมอยู่ในระดับมาก(ค่าเฉลี่ย 2.36) ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า เพศและประสบการณ์ 
ในการปลกูกล้วยหอมทองมคีวามสมัพันธ์ภาพรวมกับความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนนิ
งานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05

ค�ำส�ำคัญ : ความพึงพอใจ เกษตรกร ส่งเสริมการเกษตร กล้วยหอมทอง สหกรณ์ท่ายาง จ�ำกัด

Abstract
Objectives of this research were to study: 1) demographic factors, 2) economic factors,  

3) agricultural extension factors, 4) media exposure toward agricultural information, 5) satisfaction of banana 

growers on the agricultural extension work of Tha Yang Agricultural Cooperatives Limited, Tha Yang district, 

Phetchaburi province and 6) relationships between demographic factors, economic factors, agricultural 

extension, media exposure toward agricultural information , and satisfaction of banana growers on the 
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agricultural extension work of Tha Yang Agricultural Cooperatives Limited. Samples consisted of 168 

members of banana growers at Tha Yang Agricultural Cooperatives Limited. Data were collected by using 

questionnaire. Statistical analyses were frequency, percentage, arithmetic mean, standard deviation, 

minimum, maximum, and chi-square.Results showed that most of farmers were female with an average 

age of 52.87 years old, attaining an elementary education or lower. The average experiences in banana 

cultivation were 8.61 years. The average areas of banana cultivation were 7.06 rai. Household labors for 

banana cultivation were 4 persons . Most of farmers earned income from banana cultivation with the average 

38,213.10 Baht/rai and the average expenses of banana cultivation were 13,712.86 Baht/rai. The average 

number of training in agriculture was 1.41 times/year. The average number of meeting with the extension 

workers of the agricultural cooperative was 2.29 times/year. Farmers got information about agriculture from 

people media (42.3%) which were from community leaders and neighbors, mass media (60.1%) from 

brochures, newspapers, journals, and books about agriculture. Most farmers got specialized media (49.4%) 

from meeting. The overall average satisfaction of banana growers on the agricultural extension of Tha Yang 

Agricultural Cooperatives Limited was at the high level. Testing hypotheses indicated gender and experience 

in growing banana were related to the overall satisfaction of banana growers on the agricultural extension 

work of Tha Yang Agricultural Cooperatives Limited at 0.05 level of significance. 

  
Keywords: satisfaction, farmer, agricultural extension, homtong banana, Tha Yang  Agricultural  Cooperatives   
               Limited

ค�ำน�ำ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559 ) ได้กล่าวถงึการจดัการด้านการเกษตร

ว่า การสร้างภูมคิุม้กันในมติต่ิางๆ ทีค่รอบคลมุด้านการเกษตร ภาพรวมท้ังหมด ได้แก่ การพัฒนาคุณภาพชวิีตเกษตรกร 
การพัฒนาขดีความสามารถในการผลติ การจดัการสนิค้าเกษตรและความมัน่คงด้านอาหาร และการพัฒนาทรพัยากร
การเกษตรอย่างมีประสิทธิภาพ สมดุลและยั่งยืน รวมทั้งก�ำหนดกระบวนการ ขับเคลื่อนแผนพัฒนาการเกษตรสู่การ
ปฏิบัติให้ความส�ำคัญต่อการเชื่อมโยงให้พื้นที่ ท้องถิ่น และชุมชน รวมทั้งการจัดการทรัพยากรการเกษตรอย่างยั่งยืน 
เป็นฐานการพัฒนาประเทศที่มั่นคงและสมดุล มุ่งสู่การให้เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตท่ีดี ประชาชนมีความมั่นคงด้าน 
อาหาร เป็นฐานสร้างรายได้ให้แผ่นดิน ภาคเกษตรจึงนับว่ามีบทบาทความส�ำคัญอย่างยิ่งต่อระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศ เน่ืองจากเก่ียวข้องกับคนจ�ำนวนมาก เป็นแหล่งผลิตอาหารเล้ียงชาวโลก ก่อให้เกิดความมั่นคงด้านอาหาร 
เป็นฐานวัตถุดิบให้กับภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ สร้างรายได้ให้กับประเทศ รวมท้ังยังเป็นวิถีชีวิต 
 แหล่งภูมิปัญญาและวัฒนธรรมที่สืบมานาน (กรมส่งเสรมิการเกษตร, 2558)

กล้วยเป็นผลไม้ไทยอีกชนิดหนึ่งที่มีการปลูกมาต้ังแต่สมัยโบราณ กล้วยท่ีปลูกมีมากมายหลายชนิด พันธุ์
กล้วยที่ใช้ปลูกในประเทศไทยมาตั้งแต่สมัยโบราณน้ัน มีท้ังพันธุ์พ้ืนเมืองด้ังเดิม และน�ำเข้ามาจากประเทศใกล้เคียง 
ซึง่กล้วยอดุมไปด้วยเส้นใย กากอาหาร และยังมวิีตามนิและแร่ธาตนุานาชนิดท่ีมปีระโยชน์ต่อร่างกาย โดยเฉพาะกล้วย
หอมทองท่ีในปัจจบุนันยิมปลกูกันมาก เพราะมกีลิน่หอมและรสหวาน ซึง่มผีลงานวจิยัออกมาแล้วว่า เป็นผลไม้ท่ีอดุม
ไปด้วยแร่ธาตุและสารอาหารต่าง ๆ มากมาย ที่ร่างกายควรได้รับ และให้พลังงานมากถึง 100 กิโลแคลอรี่ต่อหน่วย 
(ประชาชาติ, 2558)
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จากการศึกษาโดย ณรงค์ศักดิ์  (2553) พบว่า เกษตรกรที่เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตรกลุ่มอื่นๆมีปัญหา
เก่ียวกับการส่งออกกล้วยหอมทองด้านมาตรฐานการผลติทีไ่ม่สามารถเป็นไปตามมาตรฐานการส่งออกของต่างประเทศ 
ซึง่สหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด อ�ำเภอท่ายาง จงัหวัดเพชรบรุ ีมกีารจดัการตามมาตรฐานการผลติและการส่งออก
ของญี่ปุ่น คือ มีการจัดการตั้งแต่ระบบการผลิตรวมไปถึงการจัดเก็บและการส่งออก สหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด 
มีการส่งเสริมการเกษตรที่จัดท�ำให้แก่เกษตรกรที่เป็นสมาชิก โดยจะเน้นทางด้านการให้ความรู้ ได้แก่ ด้านการสอน 
การให้ความรู้วิชาการ ข้อมูล เทคนิคใหม่ๆ ด้านการวางแผน ได้แก่ วางแผนการปลูก การให้ปุ๋ย การดูแลพืช การขาย  
การตลาด การท�ำบัญชี ด้านการพิจารณาและการตัดสินใจ ได้แก่ การเลือกท�ำเล การเลือกพืชที่จะปลูก เลือกวิธีการ
ปลกู การลงทนุ และในด้านของการปฏิบตัติามค�ำแนะน�ำ ได้แก่  การสอบถามความเข้าใจของเกษตรกร การท�ำตาราง
ติดตามผลและการกระตุ้นให้เกษตรกรน�ำวิธีที่แนะน�ำไปปฏิบัติ

สหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด เป็นแหล่งปลูกกล้วยหอมทองขนาดใหญ่แห่งหนึ่งในจังหวัดเพชรบุรี ที่ผลิต
กล้วยหอมทองส่งออกประเทศญีปุ่น่ มกีารด�ำเนนิธุรกิจมาอย่างต่อเน่ืองจนถึงปัจจบุนัและเป็นสหกรณ์ต้นแบบในเรือ่ง
การบริหารจัดการการผลิตตามมาตรฐาน ดังน้ันผู้วิจัยจึงสนใจท�ำการศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูก
กล้วยหอมทองต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด อ�ำเภอท่ายาง จงัหวัดเพชรบรุี 
เพ่ือที่จะได้รับทราบปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจของเกษตรกรต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของ
สหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด ในด้าน การให้การศึกษา การวางแผน การตัดสินใจ การท�ำให้เกิดการปฏิบัติ ซึ่งเป็น
ข้อมูลพื้นฐานที่จ�ำเป็นในการปรับปรุงและพัฒนาการให้บริการงานส่งเสริมการเกษตรในสหกรณ์ 

วิธีการวิจัย
1.ประชากร/ตัวอย่าง

ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือ เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองที่เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด 
ในปี พ.ศ.2558 จ�ำนวน 288 ราย จ�ำนวนกลุ่มตัวอย่างที่ท�ำการวิจัย ค�ำนวณจากเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองที่เป็น
สมาชิกสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด อ�ำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี โดยใช้สูตรของ Yamane(สุรินทร์, 2553)  
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ 168 ราย ขั้นที่ 2 น�ำจ�ำนวนกลุ่มตัวอย่าง168 ราย ไปแบ่งกลุ่มแบบแบ่งชั้นภูมิ
ได้จ�ำนวนชนิดสุ่มเป็นสัดส่วน (proportional stratified sampling) ในแต่ละอ�ำเภอ ขั้นตอนที่ 3 ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง
แต่ละอ�ำเภอใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (simple random sampling) 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

การวิจยัครัง้นีใ้ช้แบบสอบถามท่ีมทีัง้ค�ำถามปลายปิดและปลายเปิด โดยน�ำแบบสมัภาษณ์ให้ผูเ้ชีย่วชาญจ�ำนวน 3 
ท่าน ตรวจสอบความตรง (validity) ของเครือ่งมอืและปรบัปรงุแก้ไข จากน้ันน�ำแบบสอบถามไปทดสอบ (try out) กับเกษตรกร
ผูป้ลกูกล้วยหอมทองสหกรณ์การเกษตรบ้านลาด อ�ำเภอบ้านลาด จงัหวัดเพชรบรุ ีจ�ำนวน 30 ชดุ แล้วน�ำผลข้อมลูมาหา 
ค่าความเชือ่มัน่ (reliability) โดยการหาค่าสมัประสทิธ์ิตามวธีิของ Cronbach (Cronbach’s alpha coefficient) กับตัว 

แปรความพึงพอใจของเกษตรกรทีม่ต่ีอการส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง  จ�ำกัด ได้ค่าความเชือ่มัน่  
0.864  ซึ่งเป็นค่าท่ีสามารถน�ำไปใช้เก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งน้ี เก็บรวบรวมข้อมูลในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2559 
ส�ำหรับการศึกษาความพึงพอใจของเกษตรกรท่ีมีต่อการส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร ท่ายาง ได้แบ่ง 
ออกเป็น 4 ด้าน ดังน้ี 1) .ด้านการให้ความรู้ 2) ด้านการวางแผน 3) ด้านการพิจารณาและด้านการตัดสินใจ   
4) ด้านการปฏิบัติตามค�ำแนะน�ำ 
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3. การวิเคราะห์ข้อมูล
ข้อมลูด้านความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์

การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด ก�ำหนดค่า 3 ระดับ ได้แก่ มาก ปานกลาง และน้อย มีค่าคะแนนเท่ากับ 3 2 และ 1 ตามล�ำดับ 
โดยใช้ระดับความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองโดยรวม ซึ่งได้มีเกณฑ์การแบ่งคะแนน ดังนี้

คะแนนเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ		  การแปลความหมายระดับความพึงพอใจ	
	 	 2.34 – 3.00		  หมายถึง			   พึงพอใจมาก
		 1.67 – 2.33		  หมายถึง			   พึงพอใจปานกลาง
		 1.00 – 1.66		  หมายถึง			   พึงพอใจน้อย
และใช้ค่าเฉลี่ยจัดระดับเป็นช่วงคะแนนเพ่ือแปลความหมายระดับความความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูก

กล้วยหอมทองต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด  โดยผูวิ้จยัได้แบ่งเป็น 2 ระดบั 
พึงพอใจมากและ  พึงพอใจน้อยเพื่อทดสอบสมมติฐาน ซึ่งได้มีเกณฑ์การแบ่งคะแนนเป็นรายด้าน ดังนี้

1.  ด้านการให้ความรู้ 
คะแนนเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ		  การแปลความหมายระดับความพึงพอใจ	
		 20.01 – 30.00		  หมายถึง			   พึงพอใจมาก
		 10.00 – 20.00		  หมายถึง			   พึงพอใจน้อย
	2.  ด้านการวางแผน 
	คะแนนเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ		  การแปลความหมายระดับความพึงพอใจ	
		 12.01 – 18.00		  หมายถึง			   พึงพอใจมาก
		 6.00 – 12.00		  หมายถึง			   พึงพอใจน้อย
	3.  ด้านการพิจารณาและด้านการตัดสินใจ 
	คะแนนเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ		  การแปลความหมายระดับความพึงพอใจ	
		 8.01 – 12.00		  หมายถึง			   พึงพอใจมาก
		 4.00 – 8.00		  หมายถึง			   พึงพอใจน้อย
	4.  ด้านการปฏิบัติตามค�ำแนะน�ำ      
	คะแนนเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ		  การแปลความหมายระดับความพึงพอใจ	
		 6.01 – 9.00		  หมายถึง			   พึงพอใจมาก
		 3.00 – 6.00		  หมายถึง			   พึงพอใจน้อย
สถิตทิีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมลู ประกอบด้วย ค่าความถี ่ค่าร้อยละ ค่าเฉลีย่ ค่าสงูสดุ ค่าต�ำ่สดุ ส่วนเบีย่งเบน

มาตรฐานและทดสอบความสัมพันธ์โดยใช้ Chi-square ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 

ผลการวิจัย
1. ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล 

เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ รอ้ยละ56.5 มอีายเุฉลีย่ 52.87 ปี เกษตรกรส่วนใหญ่ส�ำเร็จการศกึษาระดบั
ประถมศึกษาหรือต�่ำกว่า (ร้อยละ 63.4) มีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.02 คน มีประสบการณ์ในการปลูกกล้วย
หอมทองเฉลี่ย 8.61 ปี 
2. ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ

เกษตรกรส่วนใหญ่มพ้ืีนท่ีปลกูกล้วยหอมทองเฉลีย่ 7.06 ไร่ มแีหล่งเงนิทุนจาก ธ.ก.ส. ,ธนาคารเครดิตยูเนียน
และกองทุนหมู่บ้าน ทุนส่วนตัวร้อยละ 71.4 เกษตรกรมีรายได้จากการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 38,213.10 บาท/ไร่ 
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และมีรายจ่ายจากการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 13,712.86 บาท/ไร่ มีจ�ำนวนแรงงานในการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 
4 คนและส่วนใหญ่ไม่มีแรงงานจ้าง
3. ปัจจัยด้านการส่งเสริมการเกษตรของเกษตรกร

ปัจจยัด้านการส่งเสรมิการเกษตรของเกษตรกร ได้แก่  จ�ำนวนการเข้ารบัการอบรมทางการเกษตรของสหกรณ์
และจ�ำนวนการพบปะเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์ ซึ่งในส่วนของการเข้ารับการอบรมของสหกรณ์เฉล่ีย 
1.41 ครั้ง/ปี และการพบปะเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์เฉลี่ย 2.29 ครั้ง/ปี
4. ปัจจัยด้านการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร

สื่อบุคคล เกษตรกรรับข่าวสารทางการเกษตร โดยเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากผู้น�ำชุมชนและเพ่ือนบ้าน  
(ร้อยละ 42.3) 

	สื่อกิจกรรม เกษตรกรรับข่าวสารทางการเกษตรโดยส่วนใหญ่เปิดรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อสิ่งพิมพ์  
(แผ่นพับ ,หนังสือพิมพ์,วารสาร, หนังสือเกี่ยวกับการเกษตร ร้อยละ 60.1)

	สื่อมวลชน เกษตรกรรับข่าวสารทางการเกษตรโดยเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากการประชุม(ร้อยละ 49.4)  
5. ความพงึพอใจของเกษตรกรผู้ปลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร 
   ท่ายางจ�ำกัด

ความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร
ท่ายาง จ�ำกัด พบว่า เกษตรกรมีความพึงพอใจต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง 
จ�ำกัด โดยรวมเฉลีย่อยู่ในระดบัมากและเมือ่พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า เกษตรกรมคีวามพึงพอใจต่อการด�ำเนินงาน
ส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด ด้านการให้ความรู ้ด้านการวางแผน เกษตรกรมคีวามพึงพอใจ
อยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.27 และ2.29 ตามล�ำดับ)ด้านการพิจารณาและการตัดสินใจ เกษตรกรมีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมาก และด้านการปฏิบัติตามค�ำแนะน�ำ เกษตรกรมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 2.39 
และ2.48 ตามล�ำดับ) ดังแสดงใน table 1

Table 1 Mean and Standard deviation of farmers’ satisfaction on the agricultural extension work of  

               Tha Yang Agricultural Cooperatives Limited. (n = 168)

Satisfaction of farmer �̄ S.D. Level of satisfaction1

1. Educating 2.27 0.40 Medium

2. Planning 2.29 0.39 Medium

3. Consideration and Decision 2.39 0.44 High

4. Implementation 2.48 0.48 High

Total 2.36 0.42 High
1 Refer to High = 2.34 - 3.00 , Medium =1.67 - 2.33 , Low =1.00 - 1.66



122 วารสารเกษตรพระจอมเกล้า

6. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ ปัจจัยด้านการส่งเสริม 
     การเกษตรของเกษตรกร และการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร กับความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูก 
    กล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด รายด้าน

ความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร
ท่ายาง จ�ำกัด ในด้านการให้ความรู้ พบว่า เพศ ค�ำนวณได้ค่า x2 =  4.650 และได้ค่า p-value = 0.031 ประสบการณ์ใน
การปลูกกล้วยหอมทอง ค�ำนวณได้ค่า x2 = 8.875 และได้ค่า p-value = 0.012 สื่อบุคคล ได้ค่า x2 = 6.028 และได้ค่า 
p-value = 0.049  สื่อมวลชน ค�ำนวณได้ค่า x2 = 24.544 และได้ค่า p-value = 0.000 ผลคือ  เพศ ประสบการณ์ในการ
ปลกูกล้วยหอมทอง  สื่อบุคคล สื่อมวลชน มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทอง
ต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัดท่ีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.01

ความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร
ท่ายาง จ�ำกัด ด้านการพิจารณาและด้านการตัดสินใจ พบว่า ระดับการศึกษา ค�ำนวณได้ค่า x2 = 4.969  และได้ค่า 
p-value = 0.026  ผลคือ ระดบัการศึกษา มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองต่อ
การด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัดที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05

ภาพรวมความพึงพอใจของเกษตรกรทีม่ต่ีองานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์จ�ำแนกตามเกษตรกรชายและเกษตรกร
หญิง พบว่าค�ำนวณได้ค่า x2=  4.134  p-value =  0.042  ผลคือ เกษตรกรชายและเกษตรกรหญิง มคีวามพึงพอใจต่อการด�ำเนิน
งานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง  จ�ำกัด ท่ีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05

ภาพรวมความพึงพอใจของเกษตรกรท่ีมต่ีองานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์จ�ำแนกตามประสบการณ์การ
ปลูกกล้วยหอมทอง  พบว่าค�ำนวณได้ค่า x2 =  6.425  และได้ค่า  p-value = 0.040  ผลคอื ประสบการณ์การปลกูกล้วย
หอมทอง  มคีวามพึงพอใจต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง  จ�ำกัด ท่ีระดบันยัส�ำคญัทาง
สถติ ิ0.05 ดงัแสดงใน table 2
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วิจารณ์
ปัจจยัพืน้ฐานส่วนบคุคล

จากการศึกษาพบว่า เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ56.5)  ซึ่งนอกน้ันเป็น
สมาชิกเพศชาย มอีายุเฉลีย่ 52.87 ปี ซึง่สอดคล้องกับชลอ  ทรพัย์วิจติร (2548) ทีก่ล่าวว่า เพศหญิงมบีทบาทในการเข้า
ร่วมโครงการและท�ำกิจกรรมต่างๆมากกว่าเพศชาย

เกษตรกรส่วนมากมรีะดบัการศึกษาในชัน้ประถมศึกษาหรอืต�ำ่กว่า(ร้อยละ 64.3 ) ท่ีเหลอืเป็นระดับสูงกว่าประถม
ศึกษา (ร้อยละ 35.7) ระดบัการศกึษาทีแ่ตกต่างกันมคีวามพึงพอใจต่องานส่งเสรมิการเกษตรท่ีแตกต่างกันเน่ืองจากสมาชกิ
ทีม่อีายุเฉลีย่ 52.87 ปี เป็นอายุเฉลีย่ท่ีค่อนข้างสงู
ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ

จากการศึกษาพบว่า รายได้ และรายจ่ายของเกษตรกรค่อนข้างมีความแตกต่างกันมาก รายได้เฉลี่ยของ
เกษตรกรมากกว่ารายจ่ายเฉลี่ยถึง 2 เท่า ท�ำให้เกษตรกรมีความสนใจ และจึงมีแรงจูงใจและหันมาปลูกกล้วยหอม
ทองส่งสหกรณ์มากขึ้น สอดคล้องกับสุธนัย  วงศ์สินอุดม (2549)  ที่กล่าวว่า กลุ่มเกษตรกรที่มีค่าใช้จ่ายในการเพาะ
ปลูกกล้วยหอมทอง ของกลุ่มเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการผลิตกล้วยหอมทองปลอดสารพิษ เปรียบเทียบของกลุ่ม
เกษตรกรที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการผลิตกล้วยหอมทองปลอดสารพิษ โดยมีค่าใช้จ่ายที่แตกต่างอย่างมาก เมื่อค�ำนวณ
จากรอบระยะเวลาการได้มาซึง่ผลตอบแทนแล้วการลงทุนค่าใช้จ่ายของกลุม่เกษตรกรทีเ่ข้าร่วมโครงการจะมค่ีาใช้จ่าย
ที่ต�่ำกว่าและมีรายได้ผลตอบแทนที่สูงกว่ากลุ่มเกษตรกรที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการของสหกรณ์

	จากการศึกษาพบว่า เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองส่วนใหญ่มีจ�ำนวนแรงงานในครัวเรือนที่เป็นแรงงานใน
การปลูกกล้วยหอมทอง 1-2 คน ซึ่งสอดคล้องกับ ณรงค์ศักดิ์  ช่วยบ�ำรุง(2553)  ที่กล่าวว่า การผลิตส่วนใหญ่เป็น
แรงงานของสามีและและภรรยาส่วนบุตรหลานมักจะไปศึกษาเล่าเรียนหรือไปประกอบอาชีพอื่นๆ ดังน้ันในอนาคต
อายุของเกษตรกรอาจจะมีแนวโน้มเพิ่มมากขึ้นและอาจจะต้องใช้แรงงานจ้างเพิ่มขึ้น
ปัจจัยการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร	

	การเปิดรับข่าวสารการเกษตร ด้านสื่อบุคคล จะเปิดรับข่าวสารจากเพื่อนบ้านและผู้น�ำชุมชนมากที่สุด(ร้อย
ละ 42.26) จากการสอบถามพบว่า เพ่ือนบ้านและผูน้�ำชมุชนเป็นบคุคลทีม่คีวามใกล้ชดิ สนิทสนมคุ้นเคย เมือ่เกษตรกร
มปัีญหาหรอืข้อสงสยัทางด้านการเกษตรก็จะเลอืกท่ีปรกึษาขอค�ำแนะน�ำจากเพ่ือนบ้านเป็นส่วนใหญ่เพราะพบปัญหา
ที่ใกล้เคียงกัน สอดคล้องกับ ประกายตา หลีกภัย (2552) ที่กล่าวว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารทางการ
เกษตรจากญาติพี่น้องและเพื่อนบ้าน ทั้งนี้เป็นเพราะมีความสนิทสนมและคุ้นเคยกับเกษตรกรอยู่แล้วท�ำให้เกษตรกร
เปิดรับข่าวสารได้ง่ายขึ้น	

	การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร ด้านสื่อมวลชน จะเปิดรับข่าวสารจากแผ่นพับ/หนังสือพิมพ์/วารสาร/
หนังสือเกษตร (ร้อยละ 60.12) เนื่องจากเทคโนโลยีในปัจจุบันนั้นยังไม่ครอบคลุมไปในทุกพื้นที่ และหนังสือพิมพ์เป็น
สื่อที่เกษตรกรสามารถเข้าถึงได้ง่ายและสะดวกรวดเร็ว 

	การเปิดรบัข่าวสารทางการเกษตร ด้านสือ่เฉพาะกิจ ส่วนใหญ่เกษตรกรเปิดรบัข้อมลู ข่าวสารจากการประชมุ 
และเกษตรไม่ค่อยได้รับการศึกษาดูงานนอกสถานที่
ความพึงพอใจของเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์
การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด

เกษตรกรมคีวามพึงพอใจต่อการด�ำเนนิงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด โดยรวม
อยู่ในระดับมากและเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า เกษตรกรมีความพึงพอใจต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตร
ของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด ด้านการให้ความรู้และด้านการวางแผน อยู่ในระดับปานกลาง พบว่า เกษตรกร
ที่พึ่งเข้ามาเป็นสมาชิกใหม่ของสหกรณ์ประมาณ  1 – 2  ปี ต้องการการอบรมมากกว่าเกษตรกรที่เป็นสมาชิกเก่าของ
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สหกรณ์ เนื่องจากยังมีประสบการณ์น้อย ส่วนใหญ่ต้องการการอบรมด้านการปลูกและการดูแลกล้วยหอมทอง ด้าน
การแนะน�ำทางด้านการเงิน ส่วนด้านการพิจารณาและการตัดสินใจ และด้านการปฏิบัติตามค�ำแนะน�ำ เกษตรกรมี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ซึ่งเกษตรกรมีความเชื่อใจสหกรณ์ในการวางแผนการปลูกและในการเก็บเก่ียวของ
สหกรณ์ และสหกรณ์ยังมีส่วนร่วมในการช่วยพิจารณาปัญหาและและแก้ไขปัญหาในหลายเรื่องอีกด้วย 
ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัยครั้งนี้

สหกรณ์ควรให้ค�ำแนะน�ำแก่สมาชิก ด้านความรู้ในการปลูกกล้วยหอมทองและการวางแผนการปลูก เพื่อให้
สมาชิกมีความรู้ความสามารถที่ถูกต้อง อันจะน�ำไปสู่การเพ่ิมผลผลิตและการมีรายได้จากการปลูกกล้วยหอมทอง 
ส่วนการส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์นั้น ควรพิจารณาให้สมาชิกมีประสบการณ์ในการปลูกกล้วยหอมทองมาสนับ
สนุนเจ้าหน้าที่ของสหกรณ์ในด้านการให้ค�ำแนะน�ำแก่สมาชิกที่เริ่มปลูกกล้วยหอมทองต่อไป

ด้านการให้ความรูเ้ก่ียวกับการใช้สือ่ออนไลน์ต่างๆ ให้แก่ลกูหลานเกษตรกรหรอืเกษตรกรผูน้�ำทีม่คีวามสนใจ
เพื่อน�ำเผยแพร่หรือน�ำไปสอนเกษตรกรที่เป็นสมาชิกต่อไป เช่น เว็บไซด์ เฟสบุ๊ค เพราะจะช่วยสมาชิกด้านการติดต่อ
สื่อสาร  ด้านการผลิตและการตลาดกล้วยหอมทองรวมทั้งการเข้าถึงความรู้ต่างๆได้อย่างสะดวกรวดเร็วมากขึ้น 

ในด้านประสบการณ์การปลูกกล้วยหอมทอง  หน่วยงานควรให้ค�ำแนะน�ำกับเกษตรกรรุ่นใหม่ท่ีพ่ึงเริ่มปลูก
ทัง้การให้ความรูเ้รือ่งการปลกู การเก็บเก่ียวและการหาท่ีขาย   เกษตรกรส่วนใหญ่อายุค่อนข้างมาก สหกรณ์อาจมกีาร
ส่งเสริมให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่ท่ีอายุน้อยหันมาสนใจเรื่องการปลูกกล้วยหอมทองมากข้ึน อาจมีการประชาสัมพันธ์
และการจัดอบรมเกี่ยวกับกล้วยหอมทองมากขึ้น

	

สรุป
จากการศกึษาวิจยัครัง้นี ้พบว่า ปัจจยัพ้ืนฐานส่วนบคุคล เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มอีายุเฉลีย่ 52.87 

ปี เกษตรกรส่วนใหญ่ส�ำเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต�่ำกว่า มีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.02 คน มี
ประสบการณ์ในการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 8.61 ปี

ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ เกษตรกรส่วนใหญ่มีพื้นที่ปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 7.06 ไร่ มีแหล่งเงินทุนส่วน
ใหญ่จาก ทุนส่วนตัว เกษตรกรมีรายได้จากการปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 38,213.10 บาท/ไร่ และมีรายจ่ายจากการ
ปลูกกล้วยหอมทองเฉลี่ย 13,712.86 บาท/ไร่ มีจ�ำนวนแรงงานในการปลูกกล้วยหอมทองเฉล่ีย 4 คนและส่วนใหญ่
ไม่มีแรงงานจ้าง

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการเกษตรของเกษตรกร เกษตรกรส่วนใหญ่เข้ารับการอบรมของสหกรณ์เฉล่ีย  
1.41 ครั้ง/ปี และการพบปะเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์เฉลี่ย 2.29 ครั้ง/ปี

ปัจจัยด้านการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร พบว่า สื่อบุคคล เกษตรกรรับข่าวสารส่วนใหญ่จากผู้น�ำชุมชน
และเพ่ือนบ้าน  สื่อกิจกรรม เกษตรกรรับข่าวสารส่วนใหญ่จากสื่อสิ่งพิมพ์ พวกแผ่นพับ ,หนังสือพิมพ์,วารสารและ
หนังสือเกี่ยวกับการเกษตร สื่อมวลชน เกษตรกรรับข่าวสารทางการเกษตรโดยเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากการประชุม

ความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลกูกล้วยหอมทองต่อการด�ำเนินงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตร
ท่ายาง จ�ำกัด   พบว่า เกษตรกรมีความพึงพอใจต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง 
จ�ำกัด โดยรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก เกษตรกรมีความพึงพอใจต่อการด�ำเนินงานส่งเสริมการเกษตรของสหกรณ์
การเกษตรท่ายาง จ�ำกัด   ด้านการให้ความรู้ ด้านการวางแผน เกษตรกรมีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง และ
ในด้านการพิจารณาและการตัดสินใจ เกษตรกรมีความพึงพอใจ ด้านการปฏิบัติตามค�ำแนะน�ำ เกษตรกรมีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมาก 

ความสมัพันธ์ระหว่างปัจจยัพ้ืนฐานส่วนบคุคล ปัจจยัพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ ปัจจยัด้านการส่งเสรมิการเกษตร
ของเกษตรกร และปัจจัยด้านการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร ในภาพรวมความพงึพอใจของเกษตรกรทีม่ต่ีองานส่งเสรมิ
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การเกษตรของสหกรณ์จ�ำแนกตามเพศ พบว่า เกษตรกรชายและเกษตรกรหญิง มคีวามสมัพันธ์กับความพึงพอใจต่อการด�ำเนิน
งานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง  จ�ำกดั ท่ีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 และภาพรวมความพึงพอใจของ
เกษตรกรทีม่ต่ีองานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์จ�ำแนกตามประสบการณ์การปลกูกล้วยหอมทองมคีวามสมัพันธ์กับ 
ความพึงพอใจต่อการด�ำเนินงานส่งเสรมิการเกษตรของสหกรณ์การเกษตรท่ายาง  จ�ำกัด ทีร่ะดบันัยส�ำคญัทางสถิต ิ0.05
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