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บทคัดย่อ 

บทความนีม้ีวตัถปุระสงคเ์พื่อวิเคราะหถ์ึงความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่ของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่น 
ขอ้มลูถกูเก็บรวบรวมโดยการสุ่มแบบเจาะจงและใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมือในการสมัภาษณผ์ูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไมเ้พื่อใช้
ส าหรบัประดบัตกแตง่ ในอ าเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น จ านวนทัง้สิน้ 381 ราย สถิติที่ใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ ความถ่ี  
รอ้ยละ และสถิติไค-สแควร ์ ผลการศกึษาพบวา่ ผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไมใ้นจงัหวดัขอนแก่นส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายเุฉล่ีย  
33 ปี ระดบัการศกึษานอ้ยกว่าปรญิญาตรี สถานภาพโสด มีรายไดส่้วนบคุคลเฉล่ีย 15,359.68 บาท/เดือน และรายไดค้รวัเรือน
เฉล่ีย 43,270.37 บาท/เดือน ส าหรบัพฤติกรรมของผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไมใ้นจังหวดัขอนแก่น พบว่า ชนิดดอกไมท้ี่เคยซือ้ 
มากที่สดุ คือ ดอกบวัหลวง วตัถปุระสงคใ์นการซือ้คือเพื่อการท าบญุไหวพ้ระ ส าหรบัทศันคตติ่อการใชด้อกบวัหลวงส าหรบั 
การประดบัตกแต่งของผูบ้ริโภคโดยภาพรวมอยู่ในเชิงบวก ส่วนการยอมรบัการใชด้อกบวัในการประดบัตกแต่งของผูบ้ริโภค  
โดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง นอกจากนีย้งัพบว่าทศันคติที่มีความสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อประดบัตกแต่ง
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ คือ ดอกบวัหลวงมีสีสนัท่ีเหมาะสมส าหรบัน ามาใชป้ระดบัตกแตง่สถานท่ีไดห้ลายโอกาส การน า
ดอกบวัหลวงมาใชใ้นงานมงคลสมรสแสดงความเป็นไทยใหค้วามรูส้กึแปลกใหม่ การใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่งช่วยเสริม
รูปแบบงานท่ีเนน้ความเป็นไทยใหส้มบรูณย์ิ่งขึน้ ส่วนการยอมรบัที่มีความสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อประดบัตกแตง่
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ ไดแ้ก ่ การใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่งหนา้หีบศพ ใชป้ระดบัตกแตง่พวงหรีด ใชป้ระดบัตกแต่ง 
พานรบัน า้สงัข ์ใชป้ระดบัตกแตง่ฉากหลงั และใชต้กแต่งภายในบา้น/ที่ท  างาน 

ค าส าคัญ: ดอกบวัหลวง ความตัง้ใจซือ้ ทศันคติ การยอมรบั 
 

Abstract 
The purpose of this article was to analysis consumer intention to purchase sacred lotus flowers  

for decoration in Khon Kaen province. Data were collected by purposive sampling and by questionnaire.  
These instruments were used to interview consumers that bought flowers for decoration in Muang district,  
Khon Kaen province. A total of 381 samples were collected. The statistical parameters for data analysis were 
frequency, percentage, and Chi-Square test. The results showed that the consumers who bought flowers in  
Khon Kaen province were mostly female, with 33 years old on average. They had an educational level lower than 
bachelor’s degree, single, with an average personal income of 15,359.68 baht per month, and had an average 
household income of 43,270.37 baht per month. The analysis of the consumer behavior of those who bought flowers 
revealed that the flower most frequently bought was the sacred lotus. The purpose of purchasing was to use the 
flower for making merit and paying respect to the Buddha. Consumer attitude towards the use of the sacred lotus 
for decoration was positive. The consumer acceptance of the use of this flower for decoration was moderate.  
In addition, it was found that the attitudes that significantly related with consumer intention to purchase sacred lotus 
flowers for decoration were to do with the colorful nature of the flowers and their suitability for use as decorations in 
various places and on various occasions, their suitability for use in the wedding ceremony which they felt expressed 
the Thai identity, their ability to create new and exciting sensations, and their ability to capture and express  
an overall sense of ‘Thai- ness’. Furthermore, it was found that consumer intention to purchase sacred lotus flowers 
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for decoration correlated with their use as decorations for coffin casket fronts, wreaths, water-pouring trays, 
backgrounds, and houses and offices. 

Keywords: lotus flowers, purchase intention, attitude, acceptance  

 
ค าน า 

บวัหลวง เป็นไมน้ า้ที่ส  าคญัและเป็นพืชเขตรอ้นท่ีนิยมตดัดอกเพื่อน ามาใชป้ระโยชนโ์ดยเฉพาะพทุธศาสนิกชนนยิมใช้
ดอกบวัในการกราบไหวบ้ชูาพระรตันตรยัและส่ิงศกัดิ์สิทธ์ิ (สปุราณี วนิชชานนท,์ 2541) บวัหลวงสามารถเจรญิเติบโตไดด้ใีนทกุ
พืน้ท่ีของประเทศไทย เกษตรกรท าการปลกูบวัในแปลงที่มีการขงัน า้เหมือนท านาขา้ว การท านาบวัดแูลรกัษาง่ายและมีโรคและ
แมลงรบกวนนอ้ย สามารถเก็บเก่ียวผลผลิตและใชป้ระโยชนไ์ดห้ลากหลายรูปแบบซึ่งเป็นท่ีตอ้งการของผูบ้ริโภคทัง้ในประเทศ
และต่างประเทศ พืน้ที่ปลกูบวัหลวงกระจายอยู่ทั่วทุกภูมิภาคในประเทศไทยรวมทัง้สิน้ประมาณ 2,399 ไร่ (ศูนยเ์ทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร, 2559) พืน้ท่ีปลกูในภาคกลางที่ส  าคญั ไดแ้ก่ กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล เกษตรกรท านาบวั
เนน้การผลิตเพื่อการตดัดอก ส่วนในจงัหวดันครสวรรค ์ พระนครศรีอยธุยา และอ่างทอง เนน้การผลิตเพื่อเก็บเมล็ด ตดัดอก  
และเกสรตากแหง้ ขณะที่จงัหวดัปราจีนบรุีปลกูเพื่อเก็บเก่ียวไหล (อรวรรณ วิชยัลกัษณ ์ และภรูพินัธุ ์ สวุรรณเมฆ, ม.ป.ป.)  
และพืน้ท่ีปลกูในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือที่ส  าคญั ไดแ้ก่ จงัหวดัขอนแก่น อบุลราชธานี อดุรธาน ี ชยัภมูิ สกลนคร หนองคาย 
และนครพนม มีพืน้ท่ีปลกูบวัหลวงรวมประมาณ 266 ไร ่ ส่วนใหญ่นิยมปลกูเพื่อตดัดอกจ าหน่ายในช่วงเทศกาลและวนัส าคญั
ทางพระพุทธศาสนา ส าหรบัพนัธุบ์วัหลวงที่นิยมปลกู คือ พนัธุฉ์ัตรขาวและพนัธุฉ์ัตรแดง (ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและ 
การส่ือสาร, 2559) 

เนื่องจากประเทศไทยมีพืน้ท่ีชุ่มน า้และมกัเกิดวิกฤตน า้ทว่มซ า้ซากในบรเิวณที่เป็นพืน้ท่ีวา่งเปล่า พืน้ท่ีสาธารณะ และ
บางพืน้ท่ีในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เช่น ในจงัหวดัขอนแก่น นาขา้วหลายแหง่เป็นพืน้ท่ีลุ่ม มกัจะประสบปัญหาถกูน า้ทว่ม 
ท าใหไ้ดร้บัความเสียหายอยูเ่สมอ หากมีการพฒันาการจดัการผลิตพืชใหเ้กิดประโยชนแ์ละเหมาะสมกบัพืน้ท่ี เช่น การท านาบวั 
จะสามารถเพิม่มลูคา่เชิงเศรษฐกจิได ้ และเป็นช่องทางพลิกวิกฤตเป็นโอกาส ซึ่งช่วยสนบัสนนุแนวคิดที่วา่ บวัหลวงมีศกัยภาพ
ในการพฒันาเป็นพืชเกษตรเศรษฐกิจไทยเพื่อการส่งออก ขอ้มลูขา้งตน้พอที่จะทราบไดว้่าบวัหลวงสามารถที่จะพฒันาเป็น 
พืชเศรษฐกิจ ทัง้เพื่อสรา้งงานใหเ้กิดรายไดข้ึน้ภายในประเทศ และส่งออกไปยงัต่างประเทศเพื่อสรา้งรายได ้ (จินตนก์านต์   
งามสทุธา, 2555) 

ในปัจจุบนัดอกบวัหลวงไดร้บัความนิยมมากขึน้ มีการน าดอกบวัหลวงมาใชป้ระโยชนท์ี่หลากหลาย เช่น ใชง้าน
ส าหรบับชูาพระสกัการะส่ิงศกัดิสิ์ทธ์ิ น ามาแปรรูปเป็นอาหาร เป็นผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางตามท่ีตลาดตอ้งการ ทัง้น ามาประดบั
ตกแต่งเพื่อความสวยงาม ปัจจุบนัความนิยมในการส่งดอกไมเ้พื่อเป็นตวัแทนในการแสดงความยินดีหรือแสดงความเสียใจ  
ในโอกาสตา่ง ๆ เพิ่มมากขึน้ ส าหรบัประเทศไทยดอกบวัหลวงเป็นดอกไมท้ี่ตลาดมีความตอ้งการ ทัง้ยงัเป็นพืชที่มีความส าคญั
ทางดา้นเศรษฐกิจ และสามารถพฒันาดา้นการน าดอกบวัหลวงไปใชป้ระโยชนท์ี่หลากหลายมากขึน้ นอกเหนือจากการน าไปใช้
บูชาสกัการะส่ิงศกัดิ์สิทธ์ิ ยงัสามารถเพ่ิมมลูค่าใหก้ับดอกบวัหลวงดว้ยการน าไปใชป้ระดบัตกแต่งตามสถานที่ต่าง ๆ เช่น 
ใชป้ระดบัตกแตง่ฉากถ่ายรูปในงานมงคลสมรส หรืองานมงคลอื่น ๆ รวมถึงการน าดอกบวัหลวงไปจดัช่อรวมกบัดอกไมช้นดิอื่น 
เพื่อใชม้อบในโอกาสต่าง ๆ 

จากการศึกษางานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกับบวัหลวงที่ผ่านมาพบว่า ยงัไม่มีผูท้ี่ท  าการศึกษาทางดา้นการใชป้ระโยชนจ์าก
ดอกบวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแต่ง ดงันัน้ผูว้จิยัจงึมีความสนใจ ศกึษาถงึพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไม ้รวมถึงทศันคต ิ
การยอมรบัของผูบ้รโิภคที่มีตอ่ดอกบวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่ และศกึษาปัจจยัที่มีความสมัพนัธต์่อความตัง้ใจซือ้ดอกบวัหลวง
เพื่อใช้ประดับตกแต่งของผูบ้ริโภคในจังหวัดขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นถือว่าเป็นแหล่งผลิตดอกบัวหลวงตัดดอกที่ส าคัญ 
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และมีตลาดที่เป็นแหล่งรวบรวมดอกบวัหลวงเพื่อจ าหน่ายและกระจายต่อไปยงัตลาดในจงัหวดัอื่น  
ซึ่งการศกึษาในครัง้นีเ้ป็นประโยชนต์่อธุรกิจบวัหลวงในปัจจบุนัและในอนาคต ทัง้การเพิ่มมลูค่าใหก้บัดอกบวัหลวง และเป็น
จุดเริ่มตน้ของการศึกษาดา้นการน าดอกบวัหลวงไปใชป้ระดบัตกแต่ง ซึ่งเป็นส่ิงแปลกใหม่โดยสามารถพัฒนาไปสู่การเป็น 
พืชเศรษฐกิจที่ส  าคญัอีกชนิดหนึง่ต่อไป 
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วิธีการศึกษา 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรที่ใชใ้นการศกึษาครัง้นีค้ือผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไมท้ัง้เพศชายและเพศหญิง ในอ าเภอเมอืง จงัหวดัขอนแก่น 
ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน ดงันัน้จึงใชห้ลกัการค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างไดจ้ากสตูรไม่ทราบขนาดตวัอย่างของ 
Cochran (2007) ดงันี ้ n = (P(1-P)z2)/E2 โดย P คือสดัสว่นของประชากรท่ีก าลงัสุ่มเทา่กบั 0.5 Z คือระดบัคา่ความเชื่อมั่น 
รอ้ยละ 95 และระดบัคา่ความคลาดเคลื่อนรอ้ยละ 5 (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2549) ซึง่ไดก้ลุ่มตวัอยา่งจ านวน 384.16 คน  
จากการเก็บรวบรวมขอ้มลูกบัผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไม ้ ในอ าเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น ในระหว่างวนัท่ี 25 มกราคม 2559 ถงึ  
3 กมุภาพนัธ ์2559 ดว้ยวิธีการสุม่กลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (purposive sampling) ณ รา้นจ าหน่ายดอกไมใ้นตลาดอ าเภอเมือง 
จงัหวดัขอนแก่น ไดแ้ก่ ตลาดค าไฮ ตลาดมอ ตลาดบางล าพ ู ตลาดจอมพล ตลาดส าราญ และหา้งสรรพสินคา้ในอ าเภอเมือง 
จงัหวดัขอนแก่น ไดแ้ก่ เซ็นทรลัพลาซ่าขอนแก่น หา้งแฟรรี่ บิก๊ซีซูเปอรเ์ซ็นเตอร ์ และโลตสัเอก็ซต์รา้ ไดจ้ านวนทัง้สิน้ 395 
ตวัอยา่ง แต่เนื่องจากมี 14 ตวัอย่างที่ขอ้มลูในส่วนของความตัง้ใจซือ้ดอกบวัเพื่อประดบัตกแต่งไม่สมบรูณ ์ ส่งผลใหม้ีจ านวน
ขอ้มลูที่ใชใ้นการวิเคราะหส์ถติิเชงิพรรณนา (descriptive statistics) ทัง้สิน้ 381 ตวัอย่าง  
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการเกบ็ข้อมูล 

เครื่องมือที่ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มลูจากกลุม่ตวัอยา่งคือแบบสอบถาม (questionnaire) โดยมีการสรา้งแบบสอบถาม 
ตรวจสอบคณุภาพ และเสนอต่อผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นเศรษฐศาสตรแ์ละสาขาไมด้อกไมป้ระดบัเพื่อตรวจสอบความครบถว้นและ
ถูกตอ้ง และท าการทดสอบแบบสอบถามโดยการเก็บขอ้มูลจ านวน 30 ชุด ก่อนท าการใชเ้ก็บขอ้มูลจากกลุ่มตัวอย่าง  
ผลการทดสอบค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (reliability analysis) โดยการวดัความสอดคลอ้งภายในดว้ยสมัประสิทธ์ิ 
Cronbach’s Alpha โดยความเชื่อมั่นของปัจจยัดา้นจิตวิทยา ซึง่ประกอบดว้ย ทศันคติ และการยอมรบัการใชบ้วัหลวงส าหรบั
การประดบัตกแตง่ของผูบ้รโิภค มีค่าเท่ากบั 0.729 และ 0.798 ตามล าดบั ซึ่งมากกวา่ 0.7 ถือว่าเครื่องมือที่ใชว้ดัยอมรบัได ้

แบบสอบถามที่สรา้งขึน้เพื่อเก็บขอ้มลูจากกลุม่ตวัอยา่งประกอบดว้ย 4 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนท่ี 1 ขอ้มลูดา้นประชากรศาสตร์
ของผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศกึษา สถานภาพสมรส สถานภาพในครวัเรือน อาชีพ ศาสนา ที่อยู่อาศยั รายไดบ้คุคล
เฉล่ียต่อเดือน และรายไดค้รวัเรอืนเฉล่ียต่อเดือน ส่วนท่ี 2 ขอ้มลูเก่ียวกบัพฤตกิรรมการซือ้ดอกไมข้องผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ ดอกไม ้
ที่ผูบ้รโิภคซือ้เป็นส่วนใหญ่ เหตผุลในการซือ้ ผูม้ีสว่นในการตดัสินใจซือ้ เวลาและสถานท่ีซือ้ และความถ่ีในการซือ้ ส่วนท่ี 3 
ขอ้มลูเก่ียวกับปัจจยัดา้นจิตวิทยา ซึ่งประกอบดว้ย ทศันคติ และการยอมรบัการใชบ้วัหลวงส าหรบัการประดบัตกแต่งของ
ผูบ้รโิภค ซึ่งใชค้  าถามแบบอนัตรภาค (interval scale) มมีาตรวดั 5 ระดบั ส าหรบัการวดัทศันคติ คือ เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง เห็นดว้ย 
ไม่แน่ใจ ไมเ่ห็นดว้ย และไมเ่ห็นดว้ยอย่างยิ่ง ส่วนการวดัการยอมรบั แบ่งมาตรวดัเป็น มากที่สดุ มาก ปานกลาง นอ้ย และ 
นอ้ยที่สดุ และส่วนท่ี 4 ขอ้มลูความตัง้ใจซือ้บวัหลวงที่ใชส้  าหรบัการประดบัตกแต่ง 
การวิเคราะหข์้อมูล 

ส าหรบัการวเิคราะหข์อ้มลู ใชส้ถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย ความถ่ี (frequency) และรอ้ยละ (percentage)  
ในการวิเคราะหข์อ้มลูในแบบสอบถามส่วนที่ 1 ดา้นประชากรศาสตร ์ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมการซือ้ดอกไม ้และส่วนท่ี 4 ดา้นความ
ตัง้ใจซือ้ดอกบวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่ (ศิรวิรรณ เสรีรตัน ์ และคณะ, 2552) ส าหรบัส่วนท่ี 3 ปัจจยัดา้นจติวิทยา
ประกอบดว้ยทศันคตแิละการยอมรบันัน้ ใชก้ารวิเคราะหค์า่เฉล่ีย (mean) โดยการแปลผลการวดัทศันคติ แบ่งออกเป็น 3 ระดบั 
ไดแ้ก่ เชงิบวก (คา่เฉล่ีย 3.67-5.00) ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.34-3.66) และเชงิลบ (คา่เฉล่ีย 1.00-2.33) ส่วนการวดัการยอมรบั 
แบ่งการแปลผลออกเป็น 5 ระดบั ไดแ้ก่ มากที่สดุ (ค่าเฉล่ีย 4.21-5.00) มาก (ค่าเฉล่ีย 3.41-4.20) ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย  
2.61-3.40) นอ้ย (คา่เฉล่ีย 1.81-2.60) และนอ้ยที่สดุ (ค่าเฉล่ีย 1.00-1.80) (เตมิศกัดิ์ สขุวิบลูย,์ 2552; กณฑลี รื่นรมย,์ 2558) 
ส าหรบัสถิติเชงิอนมุานใชก้ารทดสอบค่าไค-สแควร ์(chi-square test: 𝑥2 - test) ในการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยัทาง
ประชากรศาสตรก์บัความตัง้ใจซือ้ดอกบวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแต่งของผูบ้รโิภค โดยจดัขอ้มลูประเภทนามบญัญัติ (nominal 
scale) ส าหรบัขอ้มลูที่อยูใ่นรูปแบบของความถ่ี สดัส่วน รอ้ยละ และตวัแปรแต่ละตวั แบง่กลุ่มย่อย ๆ ตัง้แต่ 2 กลุ่มขึน้ไป  
(นราศรี ไววนิชกลุ และชศูกัดิ์ อดุมศรี, 2538) 
  



King Mongkut’s Agr. J. 2021 : 39 (3) : 224 - 230  227 

ผลการศึกษาและวิจารณ ์
ลักษณะทางประชากรศาสตรแ์ละพฤติกรรมของผู้บริโภคทีเ่คยซือ้ดอกไม้ในจังหวดัขอนแก่น 

จากผูบ้ริโภคที่เคยซือ้ดอกไมใ้นจงัหวดัขอนแก่น พบว่า ส่วนใหญ่คือเพศหญิง (รอ้ยละ 69.3) อายุเฉล่ีย 33 ปี  
จบการศกึษาระดบันอ้ยกว่าปรญิญาตรี (รอ้ยละ 50.9) มีสถานะโสด (รอ้ยละ 57.0) รายไดข้องผูบ้ริโภคที่เคยซือ้ดอกไม ้
ในจงัหวดัของแก่นส่วนใหญ่อยู่ประมาณ 8,001-18,000 บาทต่อเดือน (รอ้ยละ 40.9) หรือเฉล่ียเทา่กบั 15,359.68 บาท/เดือน 
และมีรายไดค้รวัเรือน ตัง้แต่ 40,001 บาทต่อเดือนขึน้ไป คิดเป็นรอ้ยละ 34.4 (เฉล่ีย 43,270.37 บาท/เดือน) ส าหรบัขอ้มลู
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคที่เคยซือ้ดอกไมใ้นจงัหวดัขอนแก่น พบว่า ดอกบวัคือชนิดดอกไมท้ี่ผูบ้ริโภคเคยซือ้มากที่สดุ (รอ้ยละ 
19.8) รองลงมาคือดอกดาวเรืองและดอกมะลิ ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มีค่าใชจ้่ายในการซือ้ดอกไมค้รัง้ละนอ้ยกวา่ 100 บาท และ
มกัจะซือ้ดอกไมป้ระมาณ 1 ครัง้ต่อสปัดาห ์ วตัถปุระสงคใ์นการซือ้ดอกไม้ของผูบ้ริโภคส่วนใหญ่คือเพื่อการท าบุญไหวพ้ระ  
(รอ้ยละ 50.1) รองลงมาคือเพื่อมอบใหก้บับคุคลเนื่องในโอกาสตา่ง ๆ (รอ้ยละ 28.23) 
ทัศนคติและการยอมรับของผู้บริโภคทีเ่คยซือ้ดอกไม้ทีมี่ต่อดอกบัวหลวงเพื่อใช้ประดับตกแต่ง 

ผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไมไ้ดใ้หท้ศันคติต่อการใชด้อกบวัหลวงส าหรบัการประดบัตกแต่งโดยภาพรวมอยู่ในระดบัเชิงบวก 
(ค่าเฉล่ีย 3.84) เมื่อพิจารณารายละเอยีดตามประเด็นที่มีคา่เฉล่ียมากที่สดุ 3 ล าดบัแรก พบว่า ผูบ้รโิภคที่เคยซือ้ดอกไม ้
มีทศันคติในเชิงบวกหรือเห็นดว้ยในประเด็นที่ว่า ดอกบวัหลวงเป็นดอกไมท่ี้แสดงถึงความบรสิทุธ์ิจึงมีความศกัดิ์สิทธ์ิมาตัง้แต่
สมยัพทุธกาล เหมาะส าหรบัใชไ้หวบ้ชูาพระ (คา่เฉล่ีย 4.32) ซึง่ผลการศกึษาของ Phonpho (2014) กล่าวว่า ดอกบวัเป็น 
ดอกไมท่ี้เป็นตวัแทนของความบรสิทุธ์ิและความศกัดิ์สิทธ์ิในวฒันธรรมไทย นอกจากนัน้ผูบ้รโิภคเห็นว่ารูปทรงของดอกบวัหลวง
ใหค้วามรูส้กึสงบ อ่อนนอ้มถ่อมตน คลา้ยการประนมมือไหว ้ นุ่มนวล อบอุ่น (ค่าเฉล่ีย 4.05) และดอกบวัหลวงมีสีสนั 
ที่ไม่หลากหลาย (ค่าเฉล่ีย 3.98) ตามล าดบั 

ส าหรบัในดา้นการยอมรบัการใชด้อกบวัในการประดบัตกแต่งนัน้ โดยภาพรวมการยอมรบัอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.35) เมื่อพจิารณารายละเอียดตามประเด็นที่มคี่าเฉล่ียมากที่สดุ 3 ล าดบัแรก พบวา่ ผูบ้รโิภคยอมรบัการใชด้อกบวัประกอบ
เครื่องงานบรรพชาอปุสมบทมากที่สดุ (คา่เฉล่ีย 4.43) รองลงมาคอืการใชด้อกบวัหลวงท าพานพุ่ม/แจกนัดอกบวั (คา่เฉล่ีย 4.21) 
และยอมรบัการใชด้อกบวัหลวงท าช่อดอกไมถ้วายพระในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.84) ตามล าดบั แนวคิดของ Assael (1995)  
ไดอ้ธิบายว่า ทศันคติเป็นองคป์ระกอบทางความคดิ ความเชื่อ ความเขา้ใจ ความรูส้กึ อารมณท์ี่มีต่อส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งเป็น
แนวโนม้ในการกระท าหรือการแสดงออก ความโนม้เอยีงที่จะซือ้ผลิตภณัฑน์ัน้ ๆ ผลการวิจยัแสดงใหเ้ห็นวา่ผูบ้รโิภคมีทศันคติ 
ที่ดีต่อการใชด้อกบวัในการประดบัตกแตง่ซึง่ส่งผลใหม้ีแนวโนม้ของการซือ้ดอกบวัเพิม่ขึน้ 
ปัจจัยทีมี่ความสัมพนัธก์ับความตั้งใจซือ้ดอกบัวหลวงเพือ่ใช้ประดับตกแต่งของผู้บริโภคในจังหวดัขอนแกน่ 

ส าหรบัการวิเคราะหค์วามสมัพันธร์ะหว่างปัจจยัทางประชากรศาสตรก์ับความตัง้ใจซือ้ของผูบ้ริโภค พบว่า ปัจจยั 
ส่วนบุคคล ประกอบดว้ยเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพการสมรส อาชีพ รายไดบุ้คคล และรายไดค้รวัเรือน  
ไม่มีความสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้บวัหลวงส าหรบัการประดบัตกแต่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (P>0.05) (Table 1) 

 
Table 1 Relationship between purchase intention towards sacred lotus flowers for decoration and personal factors. 

Personal Factors 𝑥2 P-value 
Gender 2.368 0.124ns 
Age 2.483 0.289ns 
Graduation 1.321 0.517ns 
Marital status 5.004 0.082ns 
Occupation 2.969 0.813ns 
Personal income 0.087 0.957ns 
Household income 1.885 0.390ns 

Note: ns denote statistically non-significant. 
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ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่กบัปัจจยัทศันคต ิ พบว่า ปัจจยัดา้น
ทศันคติที่มคีวามสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้ประกอบดว้ย ดอกบวัหลวงมีสีสนัท่ีเหมาะสมส าหรบัน ามาใชป้ระดบัตกแต่งสถานท่ี
ไดห้ลายโอกาส การน าดอกบวัหลวงมาใชใ้นงานมงคลสมรสแสดงความเป็นไทย ใหค้วามรูส้กึแปลกใหม่ และการใชด้อกบวัหลวง
ประดบัตกแต่งช่วยเสรมิรูปแบบงานที่เนน้ความเป็นไทยใหส้มบูรณย์ิ่งขึน้ มีความสมัพนัธก์นัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
อีกทัง้ดอกบวัหลวงสามารถน ามาจดัช่อ/จดักระเชา้ รวมถึงการใชเ้พื่อมอบใหก้ับบุคคลเพื่อแสดงความยินดีในโอกาสต่าง  ๆ  
ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Tzavaras et al. (2010) พบว่าผูบ้รโิภคชาวกรีกที่ซือ้ไมต้ดัดอกมวีตัถุประสงคเ์พื่อมอบใหบ้คุคลอื่น
เนื่องในโอกาสทางศาสนาและทางสงัคมไม่ว่าจะเป็นการไปโบสถห์รือในวนัแม่ และเพื่อเป็นส่วนที่สรา้งบรรยากาศในบา้นเพื่อ
คณุภาพชวีิตตนเองใหเ้พิ่มขึน้ (Table 2) 
 
Table 2 Relationship between purchase intention towards sacred lotus flowers for decoration and attitude factors. 

Attitude 𝑥2 P-value 
Sacred lotus flowers indicate purity and sanctity since Buddha era. 
Therefore, the sacred lotus flowers are most suitable for worship. 

4.241 0.374 ns 

Sacred lotus flowers are Buddhist symbols. Thus, it is not suitable 
for decorating at parties/celebrations. 

5.611 0.230ns 

Sacred lotus flowers are a symbol of joyfulness. 5.000 0.287ns 
The shape of sacred lotus flowers gives peaceful, humble,  
paying respect, gentle and warm feelings. 

3.685 0.450ns 

Sacred lotus flowers have a unique smell of a cool and  
fresh fragrance. 

3.989 0.407ns 

Sacred lotus flowers do not have a variety of colors. 6.593 0.159ns 
Sacred lotus flowers are withered and bruised easily. 3.210 0.523ns 
Sacred lotus flowers have the color that is suitable for  
decorating on many occasions. 

13.511 0.009*** 

The use of sacred lotus flowers for decorating in wedding 
ceremonies represents Thai culture, but gives a novel feeling. 

9.796 0.044** 

Using sacred lotus flowers in decorating enhances the work to be 
more Thai. 

10.430 0.034** 

Sacred lotus flowers can be applied to make a bouquet/flower 
basket to congratulate people on various occasions. 

9.424 0.051* 

Sacred lotus flowers are relatively cheap compared to others that 
being used in decoration. 

4.279 0.370ns 

Sacred lotus flowers have a big shape and, thus, it helps to  
save cost as it is being used in small amount. 

4.386 0.356ns 

Sacred lotus flowers are easy to find and buy locally. 5.637 0.228ns 
Sacred lotus flowers are worthwhile to be used in decoration. 4.193 0.380ns 

Note: ns, *, ** and *** denote statistically non-significant, statistically significant at the 0.1, 0.05, and 0.01 level, respectively. 
 

ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่กบัปัจจยัการยอมรบั พบว่า ปัจจยั
ดา้นการยอมรบัท่ีมคีวามสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่ ประกอบดว้ย การใชด้อกบวัหลวงในงานศพ 
ไม่ว่าจะเป็นการใชป้ระดบัตกแตง่หนา้หีบศพ และการใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแตง่พวงหรีด นอกจากนัน้ยงัพบว่า ผูบ้รโิภค 
มีความตัง้ใจในการใชด้อกบวัส าหรบังานท่ีเป็นมงคล เช่น การใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่งพานรบัน า้สงัข ์ ใชด้อกบวัหลวง
ประดบัตกแต่งฉากหลงั/ฉากถ่ายรูป และการใชต้กแต่งภายในบา้น/ที่ท  างาน มีความสมัพนัธก์นัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 
0.05 (Table 3) ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคิดเรื่องการยอมรบัของ Rogers (2003) ไดก้ล่าวไวว้า่ การยอมรบัเป็นการตดัสินใจที่
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ประเมินจากคณุลกัษณะของส่ิงใหม่ เช่น ความสวยงามเหมาะสม ความเขา้กนัได ้ เป็นตน้ ดงันัน้จึงกล่าวไดว้่าการน าดอกบวั 
มาใชส้ าหรบัประดบัตกแต่งไดร้บัการยอมรบั เนื่องจากมีความสวยงาม ความเหมาะสม และสามารถเขา้กับรูปแบบการใช้
ประโยชนใ์นดา้นตา่ง ๆ ได ้

 
Table 3 Relationship between purchases intention towards sacred lotus flowers for decoration and acceptance 

factors. 

Acceptance 𝑥2 P-value 
Using sacred lotus flowers to make a flower pedestal tray/vase. 8.015 0.091ns 
Using sacred lotus flowers to make a bouquet to pay respect for monks. 8.668 0.070ns 
Using sacred lotus flowers as one of the holy complements in  
Ordination ceremony. 

4.269 0.371ns 

Using sacred lotus flowers to decorate a casket. 10.295 0.036** 
Using sacred lotus flowers to decorate a wreath. 10.973 0.027** 
Using sacred lotus flowers to decorate a holy water pouring pedestal tray. 10.681 0.030** 
Using sacred lotus flowers to decorate a backdrop. 19.058 0.001*** 
Using sacred lotus flowers to decorate places. 7.133 0.129ns 
Using sacred lotus flowers to decorate a house/workplace. 15.045 0.005*** 
Using sacred lotus flowers to make a bouquet/flower basket to 
congratulate people on various occasions. 

5.581 0.233ns 

Note: ns, ** and *** denote statistically non-significant, statistically significant at the 0.05 and 0.01 level, respectively. 
 

สรุปผลการศึกษา 
ผูบ้ริโภคจงัหวดัขอนแก่นที่เคยซือ้ดอกไมส่้วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉล่ีย 33 ปี จบการศึกษาระดับนอ้ยกว่า 

ปรญิญาตรี ดอกบวัคือชนดิดอกไมท้ี่ผูบ้รโิภคเคยซือ้มากที่สดุ วตัถปุระสงคใ์นการซือ้ดอกไมค้ือเพื่อการท าบญุไหวพ้ระ 
ผลจากการศกึษา พบว่า ปัจจยัทางจิตวิทยาประกอบดว้ยทศันคติและการยอมรบัมีความสมัพนัธก์ับความตัง้ใจซือ้ 

บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่ของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่น โดยกลุ่มผูบ้รโิภคที่มีความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแตง่
เป็นกลุ่มผูบ้รโิภคที่มีทศันคติเชิงบวกในดา้นดอกบวัหลวงมีสีสนัที่เหมาะสมส าหรบัน ามาใชป้ระดบัตกแต่งสถานที่ไดห้ลายโอกาส 
การน าดอกบวัหลวงมาใชใ้นงานมงคลสมรสแสดงความเป็นไทยใหค้วามรูส้ึกแปลกใหม่ การใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่ง 
ช่วยเสรมิรูปแบบงานท่ีเนน้ความเป็นไทยใหส้มบรูณย์ิง่ขึน้ และดอกบวัหลวงสามารถน ามาจดัช่อ/จดักระเชา้ใชม้อบในการแสดง
ความยินดใีนโอกาสต่าง ๆ ได ้ ส่วนปัจจยัดา้นการยอมรบัท่ีมีความสมัพนัธก์บัความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแต่งของ
ผูบ้รโิภคนัน้ พบว่า กลุ่มผูบ้รโิภคที่มีความตัง้ใจซือ้บวัหลวงเพื่อใชป้ระดบัตกแต่งมีการยอมรบัในการน าใชด้อกบวัหลวงประดบั
ตกแต่งหนา้หีบศพ ใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่งพวงหรีด ใชด้อกบวัหลวงประดบัตกแต่งพานรบัน า้สงัข ์ ใชด้อกบวัหลวง
ประดบัตกแตง่ฉากหลงั และใชต้กแต่งภายในบา้น/ที่ท  างาน 

จากผลการศกึษาพบว่า ความตอ้งการของผูบ้รโิภคในการน าบวัหลวงมาใชใ้นการประดบัตกแตง่นัน้มีแนวโนม้มากขึน้ 
ผูบ้ริโภคมีทศันคติและการยอมรบัการน าบวัหลวงมาใช้ประดบัตกแต่งสถานที่หรืองานที่มีรูปแบบความเป็นไทย ไม่ว่าจะเป็น
งานมงคลสมรส งานเทศกาล หรืองานประชมุเพื่อใหเ้กดิความรูส้กึแปลกใหม่ อีกทัง้ดอกบวัมีสีสนัสวยและราคาไม่แพงมากนกั 
ผูบ้รโิภคที่ซือ้บวัหลวงในจงัหวดัขอนแก่นเป็นกลุ่มวยัรุน่กลางคนเป็นส่วนใหญ่ ดงันัน้ หากตอ้งการขยายตลาดจงึควรออกแบบ
ผลิตภณัฑท์ี่เนน้ความเป็นไทย ทนัสมยั และตอบสนองต่อความตอ้งการท่ีตรงกลุ่มเป้าหมาย ผูม้ีสว่นเก่ียวขอ้งในธุรกิจบวัหลวง
ไม่ว่าจะเป็นเกษตรกรผูผ้ลิตบวัหลวง คนกลางทางการตลาด ผูจ้  าหน่ายดอกไม ้รา้นรบัจดัดอกไมห้รือตกแต่งสถานที่ ควรพิจารณา
น าดอกบวัไปใชป้ระดบัตกแต่งตามลักษณะที่ผูบ้ริโภคใหก้ารยอมรบั จะสามารถเพิ่มช่องทางในการใช้และจ าหน่ายดอกบวั 
ไดเ้พิ่มขึน้  
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