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บทคัดย่อ 

การวิจยัครัง้นีม้ีวตัถปุระสงคเ์พื่อศกึษาปัจจยัที่มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่  
กลุ่มตวัอย่างคือ เกษตรกรรุน่ใหม่ จ านวน 313 คน เก็บรวบรวมขอ้มลูในปี พ.ศ. 2563 โดยใชแ้บบสอบถาม วิเคราะหข์อ้มลูโดย
ใชส้ถิติค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าต ่าสดุ ค่าสงูสดุ และไคสแควร ์ผลการวิจยัพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่เป็น
เพศชาย อายุเฉล่ียเท่ากับ 37.31 ปี ได้รับการศึกษาในระดับปริญญาตรี รอ้ยละ  56.23 มีรายได้จากการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมเฉล่ียเท่ากับ 228,597.44 บาท/ปี และมีรายจ่ายในครวัเรือนเฉล่ียเท่ากับ 216,878.91 บาท/ปี ใชโ้ทรศัพทม์ือถือ
สมารต์โฟน เชื่อมต่อจากบา้น/ที่พกัอาศยั ใชเ้ฟซบุ๊กเป็นช่องทางในการใชง้านส่ือสงัคมออนไลนม์ากที่สดุ ในช่วงเวลา 08.00-12.00 น. 
เพื่อแสวงหาความรู ้และกิจกรรมหลกัคือ การส่งขอ้ความ โดยมีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนใ์นระดบัมาก และภาพรวมการ
รูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนใ์นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 1.51) ซึ่งแบ่งเป็นรายดา้น พบว่า 1) ดา้นการเปิดรบัและเขา้ถึงส่ือ (ค่าเฉล่ีย 
1.53) 2) ดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผล (ค่าเฉล่ีย 1.48) และ 3) ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อ (ค่าเฉล่ีย 1.53) ผลการ
ทดสอบสมมติฐานพบว่า เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพรอง ประเภทเกษตรกรรม รายได ้รายจ่าย มีความสมัพนัธก์ับการรู ้  
เท่าทันส่ือสังคมออนไลน์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และอาชีพหลัก และความรูเ้ก่ียวกับส่ือสังคมออนไลน์                      
มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน์อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 ทัง้นี ้เกษตรกรรุน่ใหม่ส่วนใหญ่ไม่เคย
ประสบปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์
ค าส าคัญ: เกษตรกรรุน่ใหม่ การรูเ้ท่าทนัส่ือ ส่ือสงัคมออนไลน ์ความรู ้การเปิดรบัส่ือ 
 

Abstract 
This research aimed to study factors relating to the social media literacy of Young “Smart Farmers” (YSF). 

The study sampled 313 people in 2020 by using questionnaires to collect data. The results of the study found that the 
typical YSF was a male who used a smartphone at their home/accommodation. Almost all use Facebook as a channel for 
social media, every day between 8am-midnight. Their objective in using social media was to search for information, 
although the main activity was sending messages. Expertise in using social media was at a high level. Moreover, the 
overall social media literacy of YSF was at a high level. Statistical analyses  revealed that gender, age, educational level, 
secondary occupation, agricultural type, income, and expense were generally associated with social media literacy 
(p<0.05)and primary occupation, social media knowledge were highly associated with social media literacy (p<0.01). Few 
YSF experienced social media usage problems.   
Keywords: Young Smart Farmer, media literacy, social media knowledge, behavior knowledge, media exposure 

 
ค าน า 

กระทรวงดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม เป็นหน่วยงานที่ด  าเนินการวางแผนส่งเสริม พฒันา และด าเนินกิจการเก่ียวกบั
ดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม ไดก้ าหนดแผนพฒันาดจิิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสงัคมในยทุธศาสตรท์ี่ 3 ที่ว่า สรา้งสงัคมคณุภาพ
ที่ทั่วถึง เทา่เทียม โดยเฉพาะในกลุ่มเกษตรกรใหม้ีความรูเ้ทา่ทนัขอ้มลูข่าวสาร มีทกัษะการรูเ้ท่าทนัส่ือและใชส่ื้อดิจิทลัไดอ้ยา่ง
เหมาะสม (กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร, 2559)  

ภาคการเกษตรไทยขาดแคลนแรงงาน มีแต่แรงงานสงูวยั และยงัคงพึ่งพงิภาครฐั ซึ่งเกษตรกรรุน่ใหม่ (Young Smart 
Farmer: YSF) เป็นผูท้ี่อายรุะหวา่ง 17-45 ปี ไดร้บัการพฒันาจากกรมส่งเสรมิการเกษตร และผลกัดนัใหเ้ป็นเกษตรกรตน้แบบที่
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มีความเชี่ยวชาญทัง้ดา้นการเกษตร และผูป้ระกอบการท่ีมีความรู ้ และทกัษะรอบดา้น ทัง้ดา้นการผลิต การบรหิารจดัการ 
การตลาด การประชาสมัพนัธ ์การส่ือสาร ดงันัน้การรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน ์ (social media literacy) จงึเป็นทกัษะที่ทกุคน
ควรจะรูแ้ละใชง้านใหเ้ป็น เพราะส่ือสงัคมออนไลนเ์ป็นเครื่องมือส าคญัต่อการเผยแพรข่อ้มลู และสืบคน้ขอ้มลู ซึง่ในปัจจบุนัเป็น
ยคุที่ความตอ้งการการส่ือสารเป็นไปอย่างรวดเรว็ตลอดเวลา ในทกุพืน้ท่ีอย่างไรข้ีดจ ากดั เพื่อใหก้ารเผยแพรข่อ้มลู การสืบคน้
ขอ้มลูเป็นไปอย่างถกูตอ้ง การรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพสงูสดุ ซึ่งเกษตรกรรุน่ใหม่ (Young Smart 
Farmer) จงึจ าเป็นตอ้งมคีวามสามารถในการอ่านส่ืออย่างเขา้ใจ รูว้่าใครคือตน้ทางของแหล่งขอ้มลู เมื่อพบปัญหาที่ไม่เหมาะสม
จะไดร้อ้งเรยีนถกูตอ้ง หรือสามารถแยกแยะไดว้า่เรื่องใดเป็นเรื่องที่น่ารบัชม เรื่องใดเป็นเรื่องที่ไมเ่หมาะสม (ส านกัการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน ์ และส านกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กจิการโทรทศัน ์ และ
กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ, 2558) เพื่อเป็นตวัแทนภาคการเกษตรในการสอดส่องและเป็นผูน้  าในภาคการเกษตรไดต้่อไป จึง
จ าเป็นตอ้งมีความสามารถในการรบัข่าวสารอยา่งเขา้ใจ วิเคราะหแ์ละแยกแยะไดว้่าขอ้มลูข่าวสารประเภทใดมคีณุค่า มีความ
เหมาะสมต่อการศกึษา และส่งตอ่ขอ้มลูใหก้บับคุคลอื่น 

ยทุธศาสตรก์ารรูเ้ทา่ทนัส่ือไดต้ัง้เป้าหมายไวว้า่ ในปี พ.ศ. 2560 สงัคมไทยจะมีระบบ และกลไกในการพฒันาการรู ้
เท่าทนัส่ือ โดยมชี่องทางวิธีการกลไกในการสรา้งความเขา้ใจและตระหนกัต่อสาธารณะในการรูเ้ท่าทนัส่ือ มีการเสรมิสรา้ง
ศกัยภาพและความตระหนกัในการรูเ้ท่าทนัส่ือใหก้บัประชาชนทกุกลุ่มเป้าหมาย มีระบบส่งเสรมิการวิจยัเพื่อพฒันาองคค์วามรู ้
การจดัการความรู ้ ที่เก่ียวขอ้งกบัการรูเ้ทา่ทนัส่ือ มีเครือข่ายที่หลากหลายในการขบัเคลื่อนยทุธศาสตรก์ารรูเ้ท่าทนัส่ือและ
สารสนเทศ (ส านกัการคุม้ครองผูบ้รโิภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน ์ และส านกังานคณะกรรมการกจิการ
กระจายเสียง กิจการโทรทศัน ์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ, 2558) เนื่องจากส่ือสงัคมออนไลน ์ เป็นส่ือที่มีความเรว็ของทัง้
ขอ้มลู และช่องทางการเผยแพร ่ ซึ่งเนือ้หาที่เผยแพรสู่่ส่ือสงัคมออนไลนส์ามารถกระจายไปสู่วงกวา้งไดอ้ยา่งรวดเรว็ ดงันัน้การ
พฒันาความรู ้และการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรจงึควรไดร้บัการพฒันาอยู่อย่างสม ่าเสมอ โดยการรูเ้ทา่ทนัส่ือใน
ดา้นการเปิดรบัส่ือ การเขา้ถึง การวิเคราะห ์ ประเมินและการสรา้งสรรคส่ื์อ จะแสดงถึงความสามารถในการอาศยัขอ้มลู 
ขอ้เท็จจรงิอยา่งรอบดา้น เพื่อสรุปหรือตดัสินใจตามขอ้เทจ็จรงิ ชว่ยใหเ้กิดการพฒันาระดบับคุคลเพิม่พนูปัญญาใหรู้ค้ิดและรูเ้ทา่ทนั
สถานการณแ์ละบรบิทของสงัคมที่มีการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเรว็ตลอดเวลา  

ดงันัน้ การวิจยันีจ้ะช่วยใหท้ราบถึงสถานการณแ์ละทกัษะการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนอ์นัจะเป็นแนวทางใหก้บัหน่วยงาน
ที่เก่ียวขอ้งและเกษตรกรรุน่ใหม่ใหส้ามารถวางแผนพฒันาบคุคลและพฒันาตนเอง เพื่อยกระดบัทกัษะและการรูเ้ท่าทนัการใชง้าน
ส่ือสงัคมออนไลนไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลต่อการพฒันาอาชพีการเกษตรโดยรวมต่อไป 
 

วิธีการศึกษา 
การวิจยัครัง้นี ้เป็นการวิจยัเชิงส ารวจ ประชากรที่ใชใ้นการศึกษา คือ เกษตรกรรุ่นใหม่ของกรมส่งเสริมการเกษตร

ทั่วประเทศ มีจ านวนทัง้สิน้ 7,598 คน (ภาณี บณุยเกือ้กลู, 2561) ซึ่งการวิจยัครัง้นีใ้ชก้ารก าหนดขนาดตวัอยา่งตามตารางสถิติ
การสุ่มตวัอยา่ง กรณีที่ทราบจ านวนประชากรของ Arkin and Colton (1963) อา้งใน วรานนัต ์ตนัติเวทย ์(2554) โดยก าหนด
ระดบัความเชื่อมั่นท่ีรอ้ยละ 95 หรือท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 ดงันัน้ ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง คือ 313 ราย เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยั
คือ แบบสอบถาม โดยผูว้ิจยัไดท้ดสอบความตรง (validity) และค่าความเชื่อมั่น (reliability) กบักลุ่มตวัอย่าง จ านวน 30 ราย 
และไดน้ าไปค านวณค่า KR-20 ไดค้่าความเชื่อมั่น 0.940 จากนัน้จึงเก็บขอ้มลูในปี พ.ศ. 2563 โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบ
บงัเอิญ (accidental sampling) จากนัน้ไดเ้ก็บขอ้มลูโดยการสอบถามกบักลุ่มตวัอย่างในพืน้ท่ีและส่งแบบสอบถามออนไลน์
ผ่านทางเจา้หนา้ที่กรมส่งเสรมิการเกษตรทั่วประเทศ จนครบตามจ านวนที่ก าหนด โดยแบ่งออกเป็น 5 ตอน ดงันี ้

ตอนที่ 1 ขอ้มลูปัจจยัพืน้ฐานส่วนบคุคลของเกษตรกรรุน่ใหม่  
ตอนที่ 2 ขอ้มลูพฤติกรรมการเปิดรบัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่ 
ตอนที่ 3 ความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ 

คะแนนระดบัความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ลกัษณะค าถามเป็นแบบเลือกตอบคือ ใช่, 
ไม่ใช่ จ านวน 11 ขอ้ โดยมเีกณฑก์ารใหค้ะแนน ดงันี ้

ในขอ้ค าถามบวก ตอบใช่  = 1 คะแนน ตอบไม่ใช่          = 0 คะแนน   
ในขอ้ค าถามลบ ตอบใช ่ = 0 คะแนน  ตอบไม่ใช่      = 1 คะแนน 
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อนัตรภาคชัน้ = (คะแนนสงูสดุ-คะแนนต ่าสดุ)/จ านวนชัน้ 
   = (11-0)/3 
   = 3.66 

ดงันัน้ เกณฑก์ารสรุประดบัความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ที่เป็นกลุ่มตวัอยา่ง คือ 
คะแนนเฉล่ียระดบัความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ 
0.00-3.66 มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนน์อ้ย 
3.67-7.33  มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนป์านกลาง 
7.34-11.00  มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนม์าก 

ตอนที่ 4 การรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่  
ในขอ้ค าถามบวก ตอบปฏิบตัิทกุครัง้ = 2 คะแนน ปฏิบตัิบางครัง้ = 1 คะแนน ไม่เคยปฏิบตัิ = 0 คะแนน  
ในขอ้ค าถามลบ ตอบปฏิบตัิทกุครัง้ = 0 คะแนน ปฏิบตัิบางครัง้ = 1 คะแนน ไม่เคยปฏิบตัิ = 2 คะแนน  
อนัตรภาคชัน้ = (คะแนนสงูสดุ-คะแนนต ่าสดุ)/จ านวนชัน้ 

   = (66 - 0)/3 
   = 22 

ดงันัน้ เกณฑก์ารสรุประดบัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ที่เป็นกลุ่มตวัอยา่ง คือ 
คะแนนเฉล่ียระดบัการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ 
0.00-22.00 มีการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนน์อ้ย 
22.01-44.00  มีการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนป์านกลาง 
44.01-66.00  มีการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนม์าก 

ตอนที่ 5 ปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่
สถิติที่ใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี (frequency) ค่ารอ้ยละ (percentage) 

ค่าเฉล่ีย (mean) ค่าสงูสดุ (maximum) และค่าต ่าสดุ (minimum) ทดสอบความสมัพนัธโ์ดยใช ้Chi-square ที่ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 และ 0.01 

 
ผลการศึกษาและวิจารณ ์

ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคลของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
เกษตรกรรุ่นใหม่เป็นเพศชาย รอ้ยละ 53.04 และเพศหญิง รอ้ยละ 46.96 อายุเฉล่ียเท่ากับ 37.31 ปี ไดร้บัการศกึษา

ในระดบัปรญิญาตรี รอ้ยละ 56.23 ประกอบอาชีพหลกัเป็นเกษตรกร รอ้ยละ 73.16 และประกอบธุรกิจส่วนตวัเป็นอาชีพรอง 
รอ้ยละ 27.80 ท าเกษตรกรรมประเภทเกษตรผสมผสาน รอ้ยละ 40.58 มีรายไดจ้ากการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเฉล่ียเท่ากบั 
228,597.44 บาท/ปี และมีรายจ่ายในครวัเรือนเฉล่ียเท่ากับ 216,878.91 บาท/ปี สอดคลอ้งกับ วิทเอก สว่างจิตร (2564) 
เรื่องการพฒันาสมรรถนะเกษตรกรสู่การเป็นผูน้  าเกษตรกรรุน่ใหม่ พบว่า ผูเ้ขา้รบัการอบรมผูน้  าเกษตรกรรุน่ใหม่ รุน่ท่ี 14 
ประกอบดว้ยเพศชายและเพศหญิง ในสดัส่วนที่ใกลเ้คยีงกนัคือ เพศชาย รอ้ยละ 51.50 และเพศหญิง รอ้ยละ 48.50 ไดร้บั
การศกึษาในระดบัปรญิญาตรี รอ้ยละ 53.03 
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อสังคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่  

เกษตรกรรุน่ใหมใ่ชโ้ทรศพัทม์ือถือสมารต์โฟนเป็นอปุกรณส่ื์อสารเพื่อเชื่อมต่อการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์ รอ้ยละ 55.81 
เชื่อมต่อสื่อสงัคมออนไลนท์ี่บา้น/ที่พกัอาศยั รอ้ยละ 87.22 ทัง้นี ้มกีารใชส่ื้อสงัคมออนไลนด์ว้ยวตัถปุระสงคเ์พื่อแสวงหาความรู ้
รอ้ยละ 14.78 และกจิกรรมหลกัในการใชง้านส่ือสงัคมออนไลนค์อื การส่งขอ้ความ รอ้ยละ 13.70 เกษตรกรรุน่ใหม่สื่อสารผ่าน
ช่องทางส่ือสงัคมออนไลนท์กุวนั โดยในชว่งเวลา 08.01-12.00 น. มีการใชง้านเฟซบุ๊ก (Facebook) ไลน ์ (Line) เฉล่ีย 1-3 
ชั่วโมง/วนั เฟซบุ๊ก เมสเซนเจอร ์ (Facebook Messenger) ทวติเตอร ์ (Twitter) อินสตาแกรม (Instagram) เฉล่ียนอ้ยกว่า 1 
ชั่วโมง/วนั ยทูบู (YouTube) มีการใชง้านในชว่งเวลา 12.01-16.00 น. เท่ากบัช่วงเวลา 16.01-20.00 น. เฉล่ีย 1-3 ชั่วโมง/วนั 
สอดคลอ้งกบั ส านกังานพฒันาธรุกรรมทางอเิล็กทรอนิกส ์(องคก์ารมหาชน) (2562) พบวา่ ผูใ้ชง้านอินเทอรเ์น็ตในประเทศไทย
ใชง้านส่ือสงัคมออนไลนท์ี่บา้น/ที่พกัอาศยัเป็นอนัดบัแรก ผ่านช่องทางยทููบ (YouTube) ไลน ์(Line) และเฟซบุ๊ก (Facebook) ใน
ทุกช่วง Generation โดย Gen X และ Baby Boomer ใชไ้ลน ์ (Line) มากที่สดุ เพื่อส่งขอ้ความ (chat) ส่วน Gen Y และ                
Gen Z ใชย้ทูบู (YouTube) มากที่สดุ เพื่อดคูลิป และดหูนงั 
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ความรู้เกี่ยวกับสือ่สังคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ 
เกษตรกรรุน่ใหม่สว่นใหญ่มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์และเกษตรกรรุน่ใหม่มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน์

อยู่ในระดบัมาก (X̅ = 0.78, S.D. = 0.29) โดยมีคะแนนเต็มที่ 11 คะแนน เกษตรกรรุน่ใหม่ จ านวน 313 คน คะแนนความรูข้อง
เกษตรกรรุน่ใหม่สงูสดุ คือ 11 คะแนน จ านวน 54 คน (รอ้ยละ 17.25) คะแนนความรูข้องเกษตรกรรุน่ใหม่ตอบไดค้ะแนนต ่าสดุ
คือ 0 คะแนน จ านวน 1 คน (รอ้ยละ 0.32) มีคะแนนเฉล่ีย 8.57 คะแนน เนื่องจากกระบวนการพฒันาเกษตรกรรุน่ใหม ่
ประกอบดว้ย 3 กระบวนการหลกั โดย 1 ในกระบวนการหลกันัน้คือ กระบวนการแลกเปล่ียนเรยีนรู ้โดยแบ่งเป็น การเรียนรูจ้าก
การศกึษาดงูาน การลงมือฝึกปฏิบตัิจรงิ การเรยีนรูผ่้านส่ือสารสนเทศและส่ือออนไลน ์ การเชื่อมโยงเครือขา่ยเป็นการเนน้หนกั
ในกระบวนการมีส่วนรว่ม การแลกเปล่ียนเรียนรู ้และการสรา้งเครือข่ายเชื่อมโยงองคค์วามรู ้เทคโนโลยี และกิจกรรมการเกษตร
ตัง้แตก่ระบวนการผลิตไปจนถึงการตลาด (กรมสง่เสรมิการเกษตร, 2560) ซึง่อาจส่งผลใหเ้กษตรกรรุน่ใหม่อาจไดร้บัความรู ้            
ต่อยอดจากภมูิปัญญาเดิมที่มีอยู ่(Table 1)  
 
Table 1 Frequency and percentage of knowledge of using social media of Young Smart Farmer. 

Knowledge of using social media Frequency Percentage 
Low level (0.00 - 3.66) 1 0.32 
Moderate level (3.67 - 7.33) 102 32.59 
High level (7.34 - 11.00) 210 67.09 

 
การรู้เท่าทนัสือ่สังคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ 

เกษตรกรรุน่ใหมม่ีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนอ์ยู่ในระดบัมาก (X̅ = 1.51, S.D. = 0.57) โดยมีคะแนนเต็มที่ 66 
คะแนน มีคะแนนเฉล่ีย 50.29 คะแนน ซึ่งแบ่งเป็นรายดา้น พบวา่ ดา้นการเปิดรบัและเขา้ถงึส่ืออยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 1.53) 
ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์ออยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 1.53) และดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 1.48) 
ซึ่งนอ้ยกวา่ดา้นอื่น ๆ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวิจยัของอธิชา วฒุิรงัษี (2564) พบวา่ การรูเ้ท่าทนัส่ือดิจิทลัของผูส้งูอาย ุ พบวา่ 
ผูส้งูอายยุงัขาดทกัษะการวิเคราะหแ์ละการประเมินส่ือดิจิทลั (Table 2) 
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Table 2 Level of social media literacy of Young Smart Farmer. 
Level of social media literacy Frequency Percentage X̅ S.D. Level 

1. An open mind to learn and understand social 
media 

  1.53 0.53 High 

Low level (0.00-3.33) 1 0.32    
Moderate level (3.34-6.66) 102 32.59    
High level (6.67-10.00) 210 67.09    

2. Analyzing data and evaluating data from social 
media before applying 

  1.48 0.54 High 

Low level (0.00-2.66) 1 0.32    
Moderate level (2.67-5.33) 105 33.55    
High level (5.34-8.00) 207 66.13    

3. Using social media as a selected 
communication channel and improving 
communication messages via an online platform 

  1.53 0.64 High 

Low level (0.00-16.00) 22 7.03    
Moderate level (16.01-32.00) 43 13.74    
High level (32.01-48.00) 248 79.23    

The overall social media literacy   1.51 0.57 High 
Low level (0.00-22.00) 20 6.39    
Moderate level (22.01-44.00) 39 12.46    
High level (44.01-66.00) 254 81.15    

 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ความสัมพนัธด์้านการวิเคราะหแ์ละประเมินผล 
เพศของเกษตรกรรุน่ใหม่ มคีวามสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่ดา้นการวเิคราะหแ์ละ

ประเมินผล ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (Table 3) พบว่า เพศหญิง มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่
ดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 71.43 และเพศชาย มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่
ดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 60.84  

อาชีพหลกัของเกษตรกรรุน่ใหม่ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการวิเคราะห์
และประเมินผล ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 (Table 3) พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ที่ประกอบอาชีพเกษตรกรเป็นอาชีพหลกั 
มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 65.94 เกษตรกร
รุ่นใหม่ที่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวัเป็นอาชีพหลกั มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการวิเคราะหแ์ละ
ประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 68.18 เกษตรกรรุ่นใหม่ที่ประกอบอาชีพรบัราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกิจเป็นอาชีพหลกั มี
การรูเ้ท่าทันส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 83.33 และเกษตรกร
รุน่ใหม่ที่ประกอบอาชีพอื่น ๆ (รบัจา้งทั่วไป และพนกังานเอกชน) เป็นอาชีพหลัก มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกร
รุน่ใหม่ ดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัปานกลาง รอ้ยละ 68.75  

ความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการวิเคราะห์
และประเมินผล ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (Table 3) พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีความรูเ้ก่ียวกับส่ือสงัคมออนไลนร์ะดับ
ปานกลาง มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 73.79 
และเกษตรกรรุน่ใหม่มีความรูเ้ก่ียวกับส่ือสงัคมออนไลนร์ะดบัมาก มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้น
การวิเคราะหแ์ละประเมินผลในระดบัมาก รอ้ยละ 85.24 
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ความสัมพนัธด์้านการใช้สื่อและสร้างสรรคส์ื่อ 
อายุของเกษตรกรรุ่นใหม่ มีความสมัพนัธก์ับการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและ

สรา้งสรรคส่ื์อ ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 (Table 3) พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ช่วงอายุ 24-35 ปี มีการรูเ้ท่าทันส่ือสังคม
ออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 71.17 เกษตรกรรุ่นใหม่ช่วงอายุ 36-40 ปี  
มีการรูเ้ท่าทนัสื่อสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการใชสื้่อและสรา้งสรรคสื์่อในระดบัมาก รอ้ยละ 81.25 เกษตรกร
รุ่นใหม่ช่วงอายุ 41-57 ปี มีการรูเ้ท่าทนัสื่อสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก 
รอ้ยละ 85.56 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของอธิชา วฒุิรงัษี (2564) พบว่า การรูเ้ท่าทนัส่ือดิจิทลัของผูส้งูอาย ุดา้นปัจจยัดา้นบคุคล 
พบว่า อาย ุเพศ และระดบัการศกึษาที่แตกต่างกนัจะส่งผลใหรู้เ้ท่าทนัส่ือดิจิทลัไดแ้ตกต่างกนั  

อาชีพหลกัของเกษตรกรรุน่ใหม่ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อ
และสรา้งสรรคส่ื์อ ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (Table 3) พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ที่ประกอบอาชีพเกษตรกรเป็นอาชีพหลกั 
มีการรูเ้ท่าทันส่ือสังคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 82.10 เกษตรกร
รุน่ใหม่ที่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวัเป็นอาชีพหลกั มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและ
สรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 77.27 เกษตรกรรุน่ใหม่ที่ประกอบอาชีพรบัราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกจิเป็นอาชีพหลกั มีการ
รูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 66.67 และเกษตรกรรุน่
ใหม่ที่ประกอบอาชีพอื่น ๆ (รบัจา้งทั่วไป และพนกังานเอกชน) เป็นอาชีพหลกั มกีารรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่
ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 56.25  

ความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน์ของเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใช้
ส่ือและสรา้งสรรคส่ื์อ ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 (Table 3) พบว่า เกษตรกรรุน่ใหม่มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน์
ระดบัปานกลาง มกีารรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 
69.90 และเกษตรกรรุน่ใหม่มีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนร์ะดบัมาก มีการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ ดา้น
การใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อในระดบัมาก รอ้ยละ 92.38 
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Table 3 Relationships of factors with social media literacy. 

Factors 

Social Media Literacy 

An open mind to 
learn and 

understand social 
media 

Analyzing data and 
evaluating data from 
social media before 

applying 

Using social media 
as a selected 

communication 
channel and improving 

communication 
messages via an 
online platform 

The overall social 
media literacy 

X̅ p-value X̅ p-value X̅ p-value X̅ p-value 
1. Sex 0.035 0.851 3.883 0.049* 0.692 0.405 0.115 0.734 
2. Age 0.695 0.707 0.614 0.736 6.752 0.034* 4.079 0.130 
3. Education 6.205 0.267 1.270 0.866 6.921 0.140 5.419 0.247 
4. Main 
Occupation 

1.958 0.581 11.881 0.008** 8.567 0.036* 5.748 0.125 

5. Secondary 
Occupation 

2.883 0.578 1.954 0.744 4.488 0.344 2.136 0.711 

6. Agricultural 
Type 

3.059 0.548 4.831 0.305 8.196 0.085 2.438 0.656 

7. Income 1.608 0.447 2.281 0.320 1.915 0.384 0.475 0.789 
8. Household 
expense 

1.008 0.604 0.068 0.966 2.447 0.294 0.815 0.665 

9. Knowledge of 
using social media 

0.815 0.367 6.003 0.014* 27.361 0.000** 36.803 0.000** 

*Significant at the level 0.05, **Significant at the level 0.01. 
 

แมว้่าเกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่มีระดบัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ทัง้ 3 ดา้น คือ ดา้นการเปิดรบั
และเขา้ถึงส่ือ ดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผล และดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อ และในภาพรวมของทัง้ 3 ดา้น อยู่ในระดบัมาก 
แต่ทัง้นี ้ เกษตรกรรุน่ใหม่ที่อยู่ในกลุ่มผูม้ีความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลนร์ะดบัปานกลาง ควรไดร้บัการพฒันาความรูเ้ก่ียวกบั
ส่ือสงัคมออนไลนเ์พิ่มขึน้ เพื่อใหเ้ป็นผูม้ีทกัษะทัง้ทางดา้นความรูแ้ละการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน์ 
ปัญหาในการใช้สื่อสังคมออนไลนข์องเกษตรกรรุ่นใหม่ 

เกษตรกรรุน่ใหม่สว่นใหญ่ไมเ่คยประสบปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์รอ้ยละ 62.62 ส าหรบัผูท้ี่เคยประสบปัญหา
ในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์ รอ้ยละ 37.38 ซึ่งปัญหาเกดิจากความเสถียรของระบบสญัญาณเครือข่ายอินเทอรเ์น็ต การมีขอ้มลู
อนัเป็นเท็จ หลอกลวง ไม่ตรงกบัความเป็นจรงิบนส่ือสงัคมออนไลน ์รวมไปถึงการไหลของข่าวสารที่มีปรมิาณมาก รวดเรว็ และ
จากประสบการณร์ว่มของผูส่้งสารและผูร้บัสารรว่มกนั เพราะผูส่ื้อสารไม่ไดเ้ห็นอวจันภาษาระหวา่งการส่ือสาร จึงก่อใหเ้กิดการ
เขา้ใจที่ผิดหรือเกิดความคลาดเคล่ือนได ้ อาจเป็นเพราะเกษตรกรรุน่ใหม่บางคนยงัไม่ค่อยเขา้ใจ เกิดความสบัสน หรือไดร้บั
ขอ้มลูการใชง้าน หรือคดิไตรต่รองการใชส่ื้อสงัคมออนไลนย์งัไม่ครอบคลมุในทกุดา้น จงึก่อใหเ้กิดความเขา้ใจผิด และเกิดการรู ้
ไม่เท่าทันส่ือสังคมออนไลนใ์นบางประเด็นได ้ จึงควรไดร้บัการพฒันาใหเ้กิดการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนใ์นทั้ง  2 ดา้น คือ 
ดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผล และดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อใหม้ากยิง่ขึน้ เพื่อป้องกนัการถกูหลอกลวง หรือน าขอ้มลู
จากสื่อสงัคมออนไลนไ์ปใชใ้นทางที่ผิดในอนาคตได ้ ทัง้นี ้ ส่ือสงัคมออนไลนเ์ป็นพืน้ท่ีสาธารณะ ไม่มีความเป็นส่วนตวัอยา่ง
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แทจ้รงิ จึงอาจก่อใหเ้กิดพฤติกรรมของผูใ้ชง้านท่ีไม่เหมาะสม เช่น การหลอกลวง และการกลั่นแกลง้ (cyber bully) บนส่ือสงัคม
ออนไลน ์เป็นตน้ 
 

สรุปผลการศึกษา 
เกษตรกรรุน่ใหมเ่ป็นเพศชาย อายเุฉล่ียเทา่กบั 37.31 ปี จบการศกึษาในระดบัปรญิญาตรี ประกอบอาชีพหลกัเป็น

เกษตรกร ท าการเกษตรแบบผสมสาน รอ้ยละ 40.58 มีรายไดจ้ากการประกอบอาชีพเกษตรกรรมไม่มากนกั อีกทัง้มคี่าใชจ้่าย
ใกลเ้คยีงกบัรายได ้ใชโ้ทรศพัทม์อืถือสมารต์โฟนเป็นอปุกรณส่ื์อสารเพื่อเชื่อมต่อการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์วตัถปุระสงคใ์นการใช้
เพื่อแสวงหาความรู ้ กิจกรรมหลกัในการใชง้านส่ือสงัคมออนไลนค์ือ การส่งขอ้ความ เป็นประจ าทกุวนั ในชว่งเวลา 08.01- 
12.00 น. ใชง้านเฟซบุก๊ (Facebook) เป็นหลกัเฉล่ีย 1-3 ชั่วโมง/วนั เกษตรกรรุน่ใหม่มคีวามรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์อยู่ใน
ระดบัมาก และการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่อยู่ในระดบัมากเช่นกนั นอกจากนี ้ อาชีพ ของเกษตรกรรุน่
ใหม่ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการวิเคราะหแ์ละประเมินผล อาชีพหลกัของ
เกษตรกรรุน่ใหม่ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรคส่ื์อ ความรู ้
เก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม ่ ดา้นการใชส่ื้อและสรา้งสรรค์
ส่ือ ความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์ มีความสมัพนัธก์บัการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกรรุน่ใหม่ เกษตรกรรุน่ใหม่
ส่วนใหญ่ไม่เคยประสบปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์ ส าหรบัผูท้ี่เคยประสบปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์ เกิดจาก ความ
เสถียรของระบบสญัญาณเครือขา่ยอินเทอรเ์น็ต การมขีอ้มลูอนัเป็นเท็จ หลอกลวง ไม่ตรงกบัความเป็นจรงิบนส่ือสงัคมออนไลน ์
รวมไปถึงการไหลของขา่วสารท่ีมปีรมิาณมาก รวดเรว็ ดงันัน้ ในการวางแผนพฒันาเกษตรกรรุน่ใหม ่เพื่อยกระดบัทกัษะและการ
รูเ้ท่าทนัในการใชง้านส่ือสงัคมออนไลนไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ควรค านงึถงึอาย ุ อาชีพหลกั และความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคม
ออนไลน ์ซึ่งจะส่งผลต่อการรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลนข์องเกษตรกร 

การวจิยัครัง้นีม้ีขอ้เสนอแนะต่อเกษตรกรรุน่ใหม่และหน่วยงานภาครฐัที่เก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นแนวทางส าหรบัการพฒันา
เกษตรกรรุน่ใหมใ่หม้กีารรูเ้ทา่ทนัส่ือสงัคมออนไลน ์ดงันี ้

1. ในดา้นการวเิคราะหแ์ละประเมินผลมีค่าเฉล่ียนอ้ยกวา่ดา้นอื่น ๆ ดงันัน้ หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรเสรมิสรา้งและ
พฒันาเกษตรกรรุน่ใหมใ่หม้คีวามสามารถในการวเิคราะหแ์ละประเมินผลส่ือสงัคมออนไลนเ์พิ่มมากขึน้ 

2. กิจกรรมหลกัในการใชง้านส่ือสงัคมออนไลนค์ือ การส่งขอ้ความ หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรส่งเสรมิและผลิตสื่อท่ี
น าเสนอความรูท้ี่เป็นประโยชนใ์นช่องทางส่ือสงัคมออนไลนใ์หม้ากขึน้ เพื่อใหเ้กษตรกรสามารถน าความรูไ้ปใช้ประโยชน ์ และ
ต่อยอดในการพฒันาการเกษตร 

3. เกษตรกรรุน่ใหม่ที่เคยประสบปัญหาในการใชส่ื้อสงัคมออนไลน ์ คิดเป็นรอ้ยละ 37.38 ซึ่งปัญหาเกดิจากระบบ
สัญญาณเครือข่ายอินเทอรเ์น็ต ขอ้มูลอนัเป็นเท็จ หลอกลวง ไม่ตรงกับความเป็นจริงบนส่ือสงัคมออนไลน ์ เป็นตน้ ดงันัน้ 
กรมส่งเสริมการเกษตร และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ควรเพิ่มเนือ้หาการเรียนรูใ้นดา้นความรูเ้ก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน ์ และการ
รูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน ์ เพื่อใหเ้กษตรกรรุน่ใหม่มคีวามรูแ้ละรูเ้ท่าทนัส่ือสงัคมออนไลน ์ และเท่าทนักบัการเปล่ียนแปลงไป
อย่างรวดเรว็ของส่ือสงัคมออนไลนม์ากขึน้ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
ขอขอบคณุเกษตรกรรุน่ใหม่ (Young Smart Farmer) ที่ช่วยเหลือในการใหข้อ้มลูเป็นอย่างดี อาจารยภ์าควชิาส่งเสรมิ

และนิเทศศาสตรเ์กษตร คณะเกษตร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์ เจา้หนา้ที่กลุ่มพฒันาเกษตรกร และเจา้หนา้ที่กลุ่มเผยแพร่
และประชาสมัพนัธ ์กรมส่งเสรมิการเกษตรทกุท่านท่ีสนบัสนนุเพื่อใหก้ารศกึษาในครัง้นีส้  าเรจ็ลลุ่วงตามวตัถปุระสงค ์
 

เอกสารอ้างอิง 
กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ.์ 2560. Young Smart Farmer อนาคต และทศิทางภาคเกษตรไทย เล่ม 2.  

กรุงเทพฯ: ชุมนมุสหกรณก์ารเกษตรแห่งประเทศไทย จ ากดั. 
กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร. 2559. แผนพฒันาดจิิทลัเพือ่เศรษฐกิจและสงัคม. พิมพค์รัง้ที่ 1. กรุงเทพฯ: กระทรวงเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร. 
ภาณี บณุยเกือ้กลู. 2561. การขบัเคลือ่นการพฒันา Smart Farmer และ Young Smart Farmer ในปีงบประมาณ 2562. 
 https://shorturl.asia/hY1p9 (8 มีนาคม 2563). 
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