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บทคัดย?อ 

การศึกษาครั้งนี ้มีวัตถุประสงค6เพื่อศึกษาพฤติกรรม ความต>องการป?จจัยทางการตลาด และป?จจัยที่สFงผลตFอความถี่ในการ
เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง โดยเก็บข>อมูลแบบสอบถามจากกลุFมตัวอยFาง จำนวน 400 คน ด>วยวิธีการ
สุFมตัวอยFางแบบตามความสะดวก (convenience sampling) และวิเคราะห6ข>อมูลใช>สถิติพรรณนา ได>แกF คFาความถี่ คFาเฉลี่ย  
คFาร>อยละ สFวนเบี่ยงแบนมาตรฐาน และการวิเคราะห6ถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน (multiple regression analysis) ผลการวิจัย 
พบวFา ผู>บริโภคเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองเปlนเพศหญิง อายุเฉลี่ย 41.40 ปp ระดับการศึกษาต่ำกวFามัธยมศึกษาตอนต>น อาชีพ
เกษตรกร และมีรายได> 15,620.38 บาท ผู>บริโภคมีการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6ไกFบ>าน ความถี่เดือนละครั้ง โดยเปlนไกFเพศเมีย ทั้งตัว  
สีเหลือง น้ำหนัก 2 กิโลกรัม ซื้อในตลาดสดและนำมาประกอบอาหารเมนู แกงไกFบ>าน ต>มขFาไกFบ>าน โดยความต>องการป?จจัยทาง
การตลาดในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากที่สุด คือ ด>านผลิตภัณฑ6 การสFงเสริมการตลาด ชFองทางการจัดจำหนFาย ด>านราคา 
อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.95, 3.83, 3.79 และ3.67) ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวFา เพศ และระดับการศึกษา มีผลเชิงบวกกับ
ความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 และรายได>มีผลเชิงลบกับความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกF
พันธุ6พื้นเมือง ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 ดังนั้นเกษตรกรผู>ผลิตและผู>ที่เกี่ยวข>องทางการตลาด ควรให>ความสำคัญกับการผลิต
สินค>าให>ตรงกับความต>องการของผู>บริโภค รวมไปถึงการวางแผนการสFงเสริมการตลาดไกFพันธุ6พื้นเมืองให>เปlนที่รู>จัก และเข>าถึงกลุFม
ผู>บริโภคมากขึ้น 
คำสำคัญ: พฤติกรรมการซื้อ ความต>องการ สFวนประสมการตลาด ผู>บริโภค ไกFพื้นเมือง 
 

Abstract 
The primary objective of this study is to investigate consumer behavior related to the demand for 

marketing factors and their influence on the frequency of purchasing native chicken meat among consumers in 
Phatthalung Province. The questionnaire data was collected from a sample of 400 people using convenience 
sampling and the data were analyzed using descriptive statistics such as frequency, mean, and percentage, 
standard deviation and multiple regression analysis. The research findings indicate that consumers who preferred 
to purchase native chicken meat tended to be female, with an average age of 41.40 years. They typically had 
an education level lower than middle school, were engaged in farming occupations, and had an income of 
15,620.38 baht. Consumers opted to purchase domestic chicken breeds, typically about once  
a month. These chickens are predominantly female, whole, yellow in color, and weigh approximately 2 kg. 
Consumers commonly acquired them from local fresh markets and prepared homemade dishes like chicken 
curry and chicken Tom Kha. The most desired market factor in purchasing local chicken meat is the product 
factor while marketing promotion, distribution channels, and price factors are in high level (average values 3.95, 
3.83, 3.79, and 3.67, respectively). The results of the hypothesis testing reveal that gender and educational level 
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positively impact the frequency of purchasing native chicken meat, with a statistically significant level of 0.05. 
However, income was found to negatively affect the frequency of purchasing native chicken meat, with a higher 
statistical significance level of 0.01. Therefore, farmers, producers, and marketing professionals must focus on 
aligning their product offerings with consumer preferences. This should entail developing strategies to promote 
local chicken breeds, enhancing their visibility, and extending their reach to a wider consumer base. 
Keywords: purchasing behavior, demand, marketing mix, consumer, native chicken meat 

 

คำนำ 
ในประเทศไทยมีการบริโภคเนื้อไกFมาเปlนเวลานาน ไกFพื้นเมืองเปlนสัตว6ที่ครอบครัวของเกษตรกรในชนบทเลี้ยงมาเปlน

เวลาช>านาน ซึ่งการเลี้ยงไกFพื้นเมืองนิยมเลี้ยงแบบปลFอย (free-range chicken) กลายเปlนอาชีพทางเลือกของเกษตรกรรายยFอย 
เพราะใช>ต>นทุนน>อย ดูแลจัดการงFาย ทนทานตFอการเปลี่ยนเปลี่ยนของสภาพภูมิอากาศ และทนตFอการเปlนโรคได>ดี (Detthamrong  
et al., 2023) ซึ่งตอบสนองตFอความต>องการบริโภคไกFพื้นเมืองในตลาดภายในและตลาดตFางประเทศ มีปริมาณเพิ่มสูงขึ้นอยFาง
ตFอเนื่อง เนื่องจากมีลักษณะของเนื้อที่มีเอกลักษณ6 คือ ไขมันน>อย เนื้อแนFน คอเลสเตอรอลต่ำ มีรสชาติอรFอยถูกปาก ปลอดภัยจาก
ฮอร6โมน และสารปฏิชีวนะ จึงทำให>เกษตรกรนิยมเลี้ยงไกFพื้นเมืองเพื่อทางการค>าเพิ่มมากขึ้น (Sunanta et al., 2023)  
 ป?จจุบันกระแสรักสุขภาพและใสFใจสิ่งแวดล>อมมีเพิ่มมากขึ้น ผู>บริโภคตFางตื่นตัวและหันมาใสFใจกับสุขภาพมากขึ้น ทำให>
แนวโน>มการผลิตและการบริโภคผลิตภัณฑ6ที่ดีตFอสุขภาพเพิ่มขึ้น สFงผลให>เกษตรกรหรือผู>ผลิตใสFใจและเน>นเรื่องความปลอดภัยใน
การผลิตเพิ่มมากขึ้น เพื่อตอบสนองความต>องการของผู>บริโภค โดยเกษตรกรที่ผลิตอาหารปลอดภัยให>ความสำคัญในคุณคFาของ
เกษตรอินทรีย6ด>านคุณคFาทางนิเวศน6และสิ่งแวดล>อม คุณคFาของเกษตรอินทรีย6ตFอความปลอดภัยทางอาหารและสุขภาพ แตFใน
ป?จจุบันมีผู>บริโภคบางกลุFมไมFนิยมบริโภคเนื้อไกF เปlนเพราะผู>บริโภคมีความเชื่อวFาการบริโภคเนื้อไกFอาจจะเปlนสาเหตุทำให>เกิด
อาการปวดข>อ ปวดกระดูก รวมถึงการเกิดโรคเกาต6 หรืออาจจะมีโฮนโมนและสารเคมีตกค>างที่มีผลตFอสุขภาพของผู>บริโภคได>  
จึงสFงผลตFอพฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไกFเพื่อการบริโภค (Chankong et al., 2021) อีกทั้งผู>บริโภคบางกลุFมจะมีความอFอนไหวตFอ
รายได>และสFงผลตFอปริมาณการบริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง ถึงแม>วFาเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองจะมีคุณคFาทางโภชนาการสูง 

ดังนั้นเพื่อกระตุ>นการบริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคให>เพิ่มสูงขึ้น จึงควรศึกษาพฤติกรรม ความต>องการป?จจัย
ทางการตลาดในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื ้นเมืองของผู>บริโภค โดยศึกษาในพื้นที่จังหวัดพัทลุง เพื่อประโยชน6ในการวางแผน  
การพัฒนาระบบการเลี้ยงให>ได>มาตรฐานฟาร6มปลอดภัย ได>รับการรับรองจากหนFวยงานภาครัฐเพื่อสร>างความเชื่อมั่น และการ
วางแผนการตลาดเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองให>สอดคล>องกับความต>องการของผู>บริโภค และเปlนการกระตุ>นให>ผู>บริโภคหันมาบริโภคเนื้อ
ไกFพันธุ6พื้นเมืองเพิ่มขึ้น และขยายตลาดไกFพันธุ6พืน้เมืองในอนาคตได>อยFางเหมาะสม 

 

วิธีการศึกษา 
ในการศึกษาครั้งนี้ประชากรในการศึกษา คือ ผู>บริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองในพื้นที่จังหวัดพัทลุง เนื่องจากไมFทราบจำนวน

ประชากรที่แนFนอน จึงได>ทำการกำหนดขนาดกลุFมตัวอยFางจากประชากรตามสูตรของ Cochran (1963) โดยกำหนดคFาความคาด
เคลื่อนที่ยอมรับได>ที่ระดับ 0.05 ได>ขนาดกลุFมตัวอยFาง 385 คน แตFผู>ศึกษาจะทำการเก็บข>อมูลจำนวน 400 คน เพื่อความสะดวกใน
การวิเคราะห6ผล จึงทำการการสุFมตัวอยFางแบบตามสะดวก (convenience sampling) คือ การสอบถามเฉพาะผู>บริโภคที่เคย
บริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื ้นเมือง และมีอายุ 18 ปpขึ ้นไป ณ ตลาดสด ตลาดนัดชุมชน และซุปเปอร6มาร6เก็ต ในพื้นที่จังหวัดพัทลุง  
เก็บรวบรวมข>อมูลโดยใช>แบบสอบถาม (interview questionnaire) ซึ่งประกอบด>วยทั้งหมด 3 สFวน ได>แกF ข>อมูลสFวนบุคคลของ
ผู>บริโภค พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภค ความต>องการป?จจัยทางการตลาดในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6
พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง โดยสFวนที่หนึ่ง และสองเปlนแบบสอบถามปลายป�ด มีตัวเลือกให>เลือกตอบ และในสFวนที่สาม
นั้นเปlนคำถามเปlนมาตรวัดแบบลิเคิร6ท (likert rating scale) แบFงออกเปlน 5 ระดับ คือ ความต>องการมากที่สุด มีคะแนนเทFากับ  
5 ความต>องการมาก มีคะแนนเทFากับ 4 ความต>องการปานกลาง มีคะแนนเทFากับ 3 ความต>องการน>อย มีคะแนนเทFากับ 2 และ
ความต>องการน>อยที่สุด มีคะแนนเทFากับ 1 และนำไปวิเคราะห6ข>อมูลโดยใช>โปรแกรมสถิติสำเร็จรูป SPSS ได>แกF การแจงแจงความถี่ 
(frequency) คFาร>อยละ (percentage) คFาเฉลี่ย (mean) และคFาเบี่ยงแบนมาตรฐาน (standard deviation) สFวนข>อมูลความ
ต>องการป?จจัยทางการตลาด วิเคราะห6ข>อมูลโดยการคำนวณคFาเฉลี่ยแล>วแปลความหมาย ได>แกF คFาเฉลี่ย 4.21-5.00 หมายถึง  
ความต>องการในระดับมากที ่ส ุด คFาเฉลี ่ย 3.41-4.20 หมายถึง ความต>องการในระดับมาก คFาเฉลี ่ย 2.61-3.40 หมายถึง  
ความต>องการในระดับปานกลาง และคFาเฉลี่ย 1.81-2.60 หมายถึง ความต>องการในระดับน>อย และการวิเคราะห6หาป?จจัยที่สFงผล
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ตFอความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง โดยการวิเคราะห6ถดถอยพหุแบบขั้นตอน (multiple 
regression analysis) กำหนดให>ระดับความมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังสมการถดถอย ดังนี้ 

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4  
กำหนดให> 
Y: ความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง ในรูปคะแนนดิบหรือคFาจริง (ครั้ง/เดือน) 
a: คFาคงที่ของสมการพยากรณ6 
b1…bn: คFาสัมประสิทธิ์ถดถอยของตัวพยากรณ6ในรูปของคะแนนดิบหรือคFาจริง 
X1…Xn: ป?จจัยที่สFงผลตFอความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง โดยที ่

X1: เพศ; หญิง = 1 ชาย = 0 
X2: อาย;ุ (ปp) 
X3: ระดับการศึกษา (จำนวนปpที่ศึกษา) 
X4: รายได> (บาท) 
 

ผลการศึกษาและวิจารณB 
ข1อมูลพื้นฐานส<วนบุคคลของผู1บริโภค 

กลุFมตัวอยFางของผู>บริโภค จำนวน 400 คน พบวFา ผู>บริโภคที่เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองสFวนใหญFเพศหญิง ร>อยละ 
64.25 นับถือศาสนาพุทธ ร>อยละ 96.50 อายุเฉลี่ย 41.40 ปp จบการศึกษาต่ำกวFาระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนต>นมากที่สุด  
ร>อยละ 49.75 รองลงมา คือ มัธยมศึกษาตอนปลาย ร>อยละ 27.00 และปริญญาตรีขึ้นไปน>อยที่สุด ร>อยละ 23.25 มีจำนวนสมาชิก
ในครัวเรือนเฉลี่ย 3.99 คน ผู>บริโภคประกอบอาชีพเกษตรกรมากที่สุด ร>อยละ 40.50 รองลงมา คือ พนักงานราชการ ร>อยละ 
17.50 และค>าขาย ร>อยละ 11.50 โดยมีรายได>เฉลี่ย 15,620.38 บาท 
พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไก<พันธุMพื้นเมืองของผู1บริโภคในจังหวัดพัทลุง 
 พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง พบวFา ผู>บริโภคมีการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6ไกFบ>าน
มากที่สุด ร>อยละ 42.25 รองลงมา คือ ไกFคอลFอน ร>อยละ 20.00 และไกFประดูFหางดำ น>อยที่สุด ร>อยละ 2.50 สFวนใหญFความถี่ของ
ผู>บริโภคในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองเดือนละครั้งมากที่สุด ร>อยละ 59.00 ซึ่งสอดคล>องการการศึกษาของ Meeprom & 
Pungprasert (2021) ทำการศึกษาการรับรู>จากประสบการณ6การบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพที่สFงผลตFอความพึงพอใจและการสร>าง
ความผูกพันในมุมมองทางด>านพฤติกรรมของผู>บริโภค พบวFา ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ6เนื้อไกFสุขภาพมากที่สุด คือ 1-2 ครั้ง 
ตFอเดือน ร>อยละ 66.70 ผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุงมีความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง รองลงมา คือ สัปดาห6ละครั้ง ร>อยละ 
26.75 และซื้อเนื้อไกFพื้นเมืองทุกวันน>อยที่สุด ร>อยละ 0.75 ผู>บริโภคสFวนใหญFมีการเลือกซื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองเพศเมีย ร>อยละ 76.25 
และเพศผู> ร>อยละ 23.75 เหตุผลสFวนใหญFที่ผู>บริโภคเลือกซื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง คือ เนื้อแนFน รสชาติดี และมีเกณฑ6ในการเลือกซื้อเนื้อ
ไกFพันธุ6พื้นเมือง สFวนใหญFพิจารณาจากขนาดตัว สีของหนังไกF และไมFมีกลิ่นเปlนหลัก ลักษณะชิ้นสFวนไกFพันธุ6พื้นเมืองผู>บริโภคเลือก
ซื้อทั้งตัวมากที่สุด ร>อยละ 61.25 รองลงมา คือ ครึ่งตัว ร>อยละ 38. 75 และสFวนใหญFเลือกสีของหนังไกFพันธุ6พื้นเมืองสีเหลือง  
ร>อยละ 79.50 รองลงมา คือ สีขาว ร>อยละ 20.50 ซึ่งสอดคล>องกับการศึกษา Nualhnuplong et al. (2019) กลFาววFา เกษตรกร
บางรายมีการนำข>าวโพดบดมาผสมในชFวงท>ายของการเลี้ยง ชFวงอายุ 16 - 24 สัปดาห6 ในสัดสFวน 1:0.5 - 1:0.5-1 เพื่อต>องการให>
ผิวหนังของไกFมีสีเหลืองเพิ่มขึ้น ผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุงจะเลือกซื้อขนาดน้ำหนักไกFพันธุ6พื้นเมือง น้ำหนัก 2 กิโลกรัมมากที่สุด  
ร>อยละ 36.25 รองลงมา คือ น้ำหนัก 1.5 กิโลกรัม ร>อยละ 35.25 และน>อยกวFา 1 กิโลกรัมน>อยที่สุด ร>อยละ 4.50 สถานที่ในการ
เลือกซื้อเนื้อไกFพื้นเมืองในตลาดสดมากที่สุด ร>อยละ 52.50 รองลงมา คือ ร>านค>าทั่วไปในชุมชน ร>อยละ 20.50 และซุปเปอร6 
มาร6เก็ตน>อยที่สุด ร>อยละ 2.75 ซึ่งสอดคล>องกับการศึกษา Chankong et al. (2021) ที่ทำการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไกF
ของผู >บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวFา สถานที่ในการเลือกซื ้อเนื ้อไกFพื ้นเมืองในตลาดสดมากที่สุด ร>อยละ 59.50 
ห>างสรรพสินค>า ร>อยละ 22.50 ร>านแฟรนไชส6 ร>อยละ 12.00 และฟาร6มเลี้ยงไกF ร>อยละ 5.70 ตามลำดับ อาจเนื่องมาจากอยูFใกล>
บ>าน เปlนแหลFงผลิตที่นFาเชื่อถือ สะดวกรวดเร็ว ผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุงสFวนใหญFเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองนำไปปรุงรสเมนู 
แกงไกFบ>าน ร>อยละ 60.50 รองลงมา คือ ต>มขFาไกFบ>าน ร>อยละ 16.75 และไกFอบโอFงน>อยที ่ส ุด ร>อยละ 1.00 ตามลำดับ  
ซึ่งแตกตFางกับการศึกษาของ Rueangsri et al. (2018) พบวFา เมนูอาหารที่อาสาสมัครเลือกมากที่สุด คือ ต>มขFาไกF และความ 
พึงพอใจทางประสาทสัมผัสของเมนูต>มขFาไกFไมFมีความแตกตFางกันอยFางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ระหวFางสูตรควบคุมและ
สูตรดัดแปลง (Table 1) 
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Table 1 Behavior consumers’ purchase of native chicken meat in Phatthalung province 

Items Frequency Percentage 
Type of native chicken meat that consumer regularly buy 
   - Native chicken 
   - Kolon chicken  
   - Cross bred native chicken 
   - Black chicken 
   - Red chicken 
   - Chee chicken 
   - White Tail-yellow Cock 
   - Betong Chicken 
   - Pradu Hang Dam chicken 

 
169 
88 
50 
22 
17 
15 
15 
14 
10 

 
42.25 
22.00 
12.50 
5.50 
4.25 
3.75 
3.75 
3.50 
2.50 

Purchase frequency of native chicken meat 
   - Once a month 
   - Once a week 
   - 2-3 times/week 

 
236 
107 
45 

 
59.00 
26.75 
11.25 

Purchase frequency of native chicken meat 
   - Once a month 
   - Once a week 
   - 2-3 times/week 
   - 4-5 times/week 
   - Every day 

 
236 
107 
45 
9 
3 

 
59.00 
26.75 
11.25 
2.25 
0.75 

Gender 
   - Female 
   - Male 

 
305 
95 

 
76.25 
23.8 

Chicken type 
   - Whole body 
   - One half of body 

 
245 
155 

 
61.25 
38.75 

Chicken skin color   
   - Yellow color 
   - White color 

 
318 
82 

 
79.50 
20.50 

Weight 
   - 2 kg. 
   - 1.5 kg. 
   - 1 kg. 
   - Less than 1 kg. 

 
145 
141 
96 
18 

 
36.25 
35.25 
24.00 
4.50 

Place to purchase 
   - Market 
   - Community shop 
   - Farm 
   - Wholesaler 
   - Supermarket 

 
210 
82 
58 
39 
11 

 
52.50 
20.50 
14.50 
9.75 
2.75 
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Table 1 (continued) 
Items Frequency Percentage 

Frequently prepared food menu 
   - Chicken curry soup (Tom Gai Baan) 
   - Chicken coconut soup (Tom Kha Gai Baan)  
   - Chicken rice 
   - Fried stir chicken with ginger 
   - Grilled chicken 
   - Turmeric chicken wings 
   - Basil chicken 
   - Chicken stew with turmeric (Kai Tom Ka-min) 
   - Clay pot roasted chicken (Kai Op Ong) 

 
242 
67 
27 
14 
13 
12 
10 
11 
4 

 
60.50 
16.75 
6.75 
3.50 
3.25 
3.00 
2.50 
2.75 
1.00 

 
ความต1องการปlจจัยทางการตลาดในการเลือกซื้อเนื้อไก<พันธุMพื้นเมืองของผู1บริโภคในจังหวัดพัทลุง 
 จากการศึกษาความต>องการป?จจัยทางการตลาดในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง โดยมี
สFวนประสมทางการตลาด (marketing mix) ได>แกF ด>านผลิตภัณฑ6 ด>านราคา ด>านชFองทางการจัดจำหนFาย และด>านการสFงเสริม
การตลาดของการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองในจังหวัดพัทลุง พบวFา  
 ป?จจัยด>านผลิตภัณฑ6 ผู>บริโภคที่เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมีความต>องการภาพรวม อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.95)  
ให>คFาเฉลี ่ยความต>องการ 3 ประเด็นแรกมากที่สุด คือ ไกFพื ้นเมืองมีคุณคFาทางสารอาหาร อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี ่ย 4.15)  
ไกFพื้นเมืองมีความสดใหมFเปlนเอกลักษณ6 อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 4.04) และความสะอาดของไกFพื้นเมือง อยูFในระดับมาก 
(คFาเฉลี่ย 4.02) ซึ่งสอดคล>องกับการศึกษาของ Orahuntgulbodee & Suriya (2020) ทำการศึกษาพฤติกรรมในการเลือกซื้อเนื้อ
ไกFของผู>บริโภคในจังหวัดขอนแกFน พบวFา ผู>บริโภคเนื้อไกFพันธุ6เนื้อให>ระดับความสำคัญกับป?จจัยการตลาด ด>านผลิตภัณฑ6มากที่สุด 
สFวนด>านชFองทางการจัดจำหนFาย ราคา และการสFงเสริมการตลาดอยูFในระดับมาก สFวนผู>บริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองให>ความสำคัญ
ด>านผลิตภัณฑ6 ชFองทางการจำหนFาย ราคา อยูFในระดับมาก และด>านการสFงเสริมการตลาดอยูFในระดับปานกลาง และสอดคล>องกับ
การศึกษาของ Sukcham & Kessuvan (2023) ทำการศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6จากไกFที่ใช>
บรรจุภัณฑ6แบบยั่งยืน พบวFา ผู>บริโภคทั่วไปคาดหวังผลิตภัณฑ6ที่สด สะอาด และปลอดภัยเปlนหลัก แตFกลุFมผู>บริโภคที่มีภูมิหลัง 
ด>านบรรจุภัณฑ6มีป?จจัยกระตุ>นการตัดสินใจเรื่องของบรรจุภัณฑ6ที่ยั่งยืน 
 ป?จจัยด>านราคา ผู>บริโภคที่เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื ้นเมืองมีความต>องการภาพรวม อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.67)  
ให>คFาเฉลี่ยความต>องการ 3 ประเด็นแรกมากที่สุด คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของไกFพื้นเมืองแตFละชนิด และมีการตั้งราคาตาม
ราคาตลาด/ราคาเทFากับคูFแขFง อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.69) การตั้งราคาตามต>นทุนของไกFพื้นเมืองในการเลี้ยง อยูFในระดับมาก 
(คFาเฉลี่ย 3.67) และมีการให>สFวนลดการค>าแกFผู>ค>าสFง/ปลีก อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.66) 
 ป?จจัยด>านชFองทางการจัดจำหนFาย ผู>บริโภคที่เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมีความต>องการภาพรวมอยูFในระดับมาก 
(คFาเฉลี่ย 3.79) ให>คFาเฉลี่ยความต>องการ 3 ประเด็นแรกมากที่สุด คือ ความสะดวกอยูFใกล>บ>านอยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 4.00)  
การเพิ่มสถานที่การจัดจำหนFายไกFพื้นเมือง อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.88) และเปlนสถานที่มีไกFพื้นเมืองที่ต>องการครบถ>วน  
การเพิ่มชFองทางการจัดจำหนFายไปยังตFางอำเภอ อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.80) 
 ป?จจัยด>านการสFงเสริมการตลาด ผู>บริโภคที่เลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ 6พื ้นเมืองมีความต>องการภาพรวม อยูFในระดับมาก 
(คFาเฉลี่ย 3.83) ให>คFาเฉลี่ยความต>องการ 3 ประเด็นแรกมากที่สุด คือ การจัดรณรงค6การบริโภคไกFพื้นเมืองตามสถานที่ชุมชนตFาง ๆ 
อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 4.00) ต>องการให>มีการสFงเสริมการขาย อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.97) และผู>ขายมีมนุษยสัมพันธ6ดี  
อยูFในระดับมาก (คFาเฉลี่ย 3.93) สอดคล>องกับการศึกษาของ Sonsawat (2021) พบวFา แนวทางการพัฒนากลยุทธสFวนประสม
การตลาดเพื่อสร>างความภักดีในตราสินค>าของธุรกิจจำหนFายชิ้นสFวนไกFในภูมิภาคตะวันตก คือ เน>นการใช>สFงเสริมการขายมาชFวย 
ทั้งการให>ชิมผลิตภัณฑ6ใหมF การลดราคาสินค>าชนิดใหมFเพื่อกระตุ>นให>เกิดการซื้อ การให>สFวนลดเมื่อซื้อครั้งตFอไป (Table 2) 
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Table 2 Demand of marketing factors consumers’ purchasing of native chicken meat in Phatthalung province 
Demand for marketing factors Mean SD Demand level 

Product 3.95 0.71 High 
1. Diversity of local chicken  3.72 0.77 High 
2. Taste  4.01 0.63 High 
3. The smell  3.75 0.79 High 
4. Cleanliness  4.02 0.74 High 
5. Nutritious 4.15 0.63 High 
6. Quality according to nutrition principles 4.01 0.69 High 
7. The rearing was standardized 3.84 0.72 High 
8. Freshness is unique 4.04 0.73 High 
9. Easy to buy 4.01 0.69 High 
Price 3.67 0.58 High 
1. The price is suitable for the quality  3.69 0.70 High 
2. On sale 3.65 0.84 High 
3. Market price setting 3.69 0.77 High 
4. Trade discounts for wholesalers/retailers 3.66 0.79 High 
5. Pricing based on the cost of local chicken for raising 3.67 0.73 High 
Promotion 3.79 0.65 High 
1. Adding a distribution location 3.88 0.81 High 
2. Increasing distribution channels to different districts 3.80 0.88 High 
3. Adding distribution channels to other provinces 3.81 0.90 High 
4. Placement beautiful storefront 3.57 0.90 High 
5. Distribution in convenience stores 3.67 0.86 High 
6. It's a place that has all the local chickens that you want 3.80 0.81 High 
7. Convenience close to home or workplace 4.00 0.78 High 
Promotion 3.83 0.53 High 
1. Known from word of mouth 3.59 0.82 High 
2. Public relations 3.64 0.85 High 
3. Want to have a promotion 3.97 0.74 High 
4. The seller has good human relations 3.93 0.72 High 
5. Organizing campaigns for the consumption of native 
chicken in various community places 

4.00 0.79 High 

 
ปlจจัยที่ส<งผลต<อความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไก<พันธุMพื้นเมืองของผู1บริโภคในจังหวัดพัทลุง 
 ผลการวิเคราะห6ความสัมพันธ6การถดถอยพหุคูณ (multiple regression analysis) พบวFามี 3 ตัวแปรที่สFงผลตFอความถี่
ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง ได>แกF เพศ (X1) ระดับการศึกษา (X3) มีผลเชิงบวกกับตัวแปรตาม 
และรายได> (X4) มีผลเชิงลบกับตัวแปรตาม คือ ความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง เมื่อพิจารณา
คFาสัมประสิทธิ์เชิงพหุแบบขั้นตอน (multiple coefficient of determination, R2) พบวFาสามารถพยากรณ6ความถี่ในการซื้อเนื้อ
ไกFพันธุ6พื้นเมือง (R2) ได>ร>อยละ 23.30 (Table 3) 
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Table 3 Factors Affecting the frequency of consumers’ purchasing of native chicken meat in Phatthalung 
province 

Variables Coefficient (b) Beta t p-value 
(Constant) 2.079  6.001  
Gender (X1) 0.266 0.27 2.392 0.02* 
Age (X2) 0.026 0.02 0.288 0.84 
Education (X3) 0.099 0.16 2.655 0.02* 
Income (X4) -0.301 -0.29 -2.733 0.01** 

SEest=0.966, Durbin-Watson= 1.697, R=0.054, R2=0.233, F= 6.413 
Source: from questionnaires and calculations; *significant (p<0.05), **significant (p<0.01) 

 
สามารถอธิบายความสัมพันธ6ของตัวแปรตFาง ๆ ดังนี้  
1) เพศ (X1) มีผลเชิงบวกกับความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง (Y1) อยFางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ซึ่งสามารถอธิบายได>วFา ผู>บริโภคเพศหญิงจะมีความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากกวFาเพศชาย เนื่องจากเพศหญิงเปlน
เพศที่ทำหน>าที่เปlนแมFศรีเรือนในการประกอบอาหาร และมีความละเอียดละออในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากกวFาเพศชาย  

2) ระดับการศึกษา (X3) มีผลเชิงบวกกับความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง (Y1) อยFางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 ซึ่งสามารถอธิบายได>วFา ผู>บริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงจะมีความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากกวFาผู>บริโภคที่มี
ระดับการศึกษาน>อย เนื่องจากผู>บริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงมีความรู>ความต>องการในเรื่องคุณคFาโภชนาการ และความปลอดภัย
ของการเลี้ยงไกFพันธุ6พื้นเมือง และเลือกบริโภคเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง ความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากกวFาแม>จะมีราคา
คFอนข>างสูง ซึ่งสอดคล>องกับการศึกษาของ Kongsuban et al. (2021) ที่ทำการศึกษาเรื่องการตัดสินใจซื้อเนื้อไกFประดูFหางดำที่
ปลอดภัยของผู>บริโภคในจังหวัดแพรF พบวFา ระดับการศึกษามีอิทธิพลตFอโอกาสในการตัดสินใจซื้อเนื้อไกFประดูFหางดำที่ปลอดภัยของ
ผู >บร ิโภคในจังหว ัดแพรF ม ีระด ับนัยสำคัญทางสถิต ิ 0.05 การมีระด ับการศึกษาที ่ส ูงข ึ ้นช Fวยทำให>ม ีความตระหนักมี 
การเห็นคุณคFาของไกFประดูFหางดำที่มีการผลิตที่ปลอดภัย เนื่องจากการศึกษาทำให>เกิดการรับรู>เรื่องการผลิตเนื้อไกFที่ปลอดภัยของ
เกษตรกรที่สFงผลตFอคุณภาพของเนื้อไกFปลอดภัยที่ผู>บริโภคจะได>รับในการนำไปประกอบอาหาร ทำให>มีความยินดีจFายสูงกวFาเนื้อไกF
ท ั ่วไปท ี ่ เล ี ้ยงด>วยอาหารท ั ่วไป แต Fแตกต Fางก ับการศ ึกษาของ Chankong et.al. (2023) พบว Fา ระด ับการศ ึกษาม ีผล 
เชิงลบตFอความถี่ในการซื้อไกFพื้นเมืองของผู>บริโภคจังหวัดนครศรีธรรมราช 

3) รายได> (X4) มีผลเชิงลบกับความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง (Y1) อยFางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
ซึ่งสามารถอธิบายได>วFา ผู>บริโภคที่มีรายได>สูงจะมีความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากกวFาผู>บริโภคที่มีรายได>น>อย 
เนื่องจากผู>บริโภคที่มีรายได>น>อยมีกำลังในเลือกการซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองแตFละครั้งน>อย มีจำนวนสมาชิกในครัวเรือนมาก และ 
มีการนำเนื้อไกFไปปรุงอาหารบFอยและหลากหลายเมนู จึงทำให>มีความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองบFอย 

 
สรุปผลการศึกษา 

พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองของผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุง พบวFา ผู>บริโภคมีการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6ไกFบ>าน
มากที่สุด ความถี่เดือนละครั้ง มีการเลือกซื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองเพศเมีย เหตุผลสFวนใหญFที่ผู >บริโภคเลือกซื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง คือ  
เนื้อแนFน รสชาติดี ลักษณะชิ้นสFวนไกFพันธุ6พื้นเมือง ผู>บริโภคจะเลือกซื้อทั้งตัว สีเหลือง ขนาดน้ำหนัก 2 กิโลกรัม สถานที่การเลือก
ซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองในตลาดสด เพื่อนำไปปรุงรสเมนูแกงไกFบ>าน และต>มขFาไกFบ>าน โดยความต>องการป?จจัยทางการตลาดใน 
การเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมืองมากที่สุด คือ ด>านผลิตภัณฑ6 ด>านการสFงเสริมการตลาด ด>านชFองทางการจัดจำหนFาย และด>านราคา 
ดังนั้นหากต>องการขยายโอกาสของตลาดไกFพันธุ6พื้นเมืองในจังหวัดพัทลุง ควรสFงเสริมให>ผู>บริโภคในจังหวัดพัทลุงมีความรู>เกี่ยวกับ
คุณลักษณะของไกFพันธุ6พื้นเมือง โดยเฉพาะอยFางยิ่งประโยชน6ทางด>านโภชนาการที่ได>รับจากการบริโภคไกFพันธุ6พื้นเมืองที่ปลอดภัย 
ซึ่งสFงผลให>ผู>บริโภคเต็มใจที่จะจFายในราคาที่สูงกวFาเนื้อไกFทั่วไป อีกทั้งป?จจัยที่มีผลเชิงบวกตFอความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6
พื้นเมือง คือ เพศ ระดับการศึกษา สFวนรายได>มีผลเชิงลบตFอความถี่ในการเลือกซื้อเนื้อไกFพันธุ6พื้นเมือง ดังนั้นผู>ผลิตควรมีการวาง
แผนการผลิตไกFพันธุ6พื้นเมืองเพื่อตอบสนองความต>องการของผู>บริโภค และขยายตลาดไกFพันธุ6พื้นเมืองในอนาคตได>อยFางเหมาะสม 
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 ข>อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งตFอไป ควรมีการปรับปรุงสายพันธุ6ให>ตรงกับความต>องการของผู>บริโภค โดยมีสายพันธุ6ที่
ผู >บริโภคนิยมมากที่สุด ดังนั้นภาครัฐควรสนับสนุนการผลิตสายพันธุ6พื้นเมืองมีสีหนังไกFสีเหลือง เพื่อตรงกับความต>องการของ
ผู>บริโภค และเหมาะสมกับที่ผู>บริโภคนำไปบริโภคเปlนเมนูแกงไกFบ>าน 
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