
King Mongkut’s Agr. J. 2025 : 43 (2) : 262 – 271  วารสารเกษตรพระจอมเกลา 2568 : 43 (2) : 262 – 271 

 

1 สำนักเทคโนโลยีการศึกษา มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช จ.นนทบุรี 11120  
1 Office of Educational Technology, Sukhothai Thammathirat Open University, Nonthaburi Province 11120 
* Corresponding author: email: thanathnuth.cha@stou.ac.th 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    
การศึกษาความต,องการและความสัมพันธ7ในการเรียนรู,แบบไร,รอยต?อ 

เพ่ือส?งเสริมทักษะการสร,างสรรค7และนวัตกรรมโดยใช,ภูมิปIญญาเปKนฐานของผู,ประกอบการท,องถ่ิน 
The Needs and Factors Relating to Using Seamless Learning  

to Enhance Creativity and Innovation Skills by Using Wisdom Knowledge based  
of Local Entrepreneurs 

 

พัทธนันท' บุตรฉุย1 และธนัทณัฏฐ' ฉัตรภัครัตน'1* 
Patthanan Bootchuy1 and Thanathnuth Chatpakkarattana1* 

Received date: 17 พ.ย. 66 Revised date: 24 มิ.ย. 67 Accepted date: 13 ก.ค. 67 
DOI: https://doi.org/10.55003/kmaj.2025.05.28.013 

 

บทคัดย?อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค5เพื่อศึกษาความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการ

สร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น กลุFมตัวอยFาง ได>แกF   ผู>ผลิต ผู>ประกอบการ
ท>องถิ่นของประเทศไทย จำนวน 422 คน ที่ได>มาจากการเลือกกลุFมตัวอยFางตามความสมัครใจ (Volunteer sampling) ในการตอบ
แบบสอบถาม เครื่องมือที่ใช>ในการวิจัย คือ แบบสอบถามความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริม
ทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น  สถิติที่ใช>ในการวิเคราะห5ข>อมูล
ประกอบด>วย คFาร>อยละ คFาเฉลี่ย สFวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคFาที การวิเคราะห5ความแปรปรวนทางเดียว และการ
วิเคราะห5คFาสหสัมพันธ5เพียร5สัน ผลการวิจัย  พบวFา 1) ผู>ประกอบการท>องถิ่นสFวนมากเปNนเพศหญิง ร>อยละ 71.3 มีอายุอยูFในชFวง
ผู>ใหญFตอนปลาย 50-64 ปp ร>อยละ 40.3 มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี 2) ภูมิปLญญาเพื่อนำมาใช>เปNนฐานสำหรับการตFอ
ยอดเพื่อสร>างคุณคFาหรือมูลคFาทางเศรษฐกิจในด>านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม มากที่สุด ร>อยละ 50.0 3) ความต>องการในการ
เรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาของผู>ประกอบการท>องถิ่น อยูFในระดับมาก 
(คFาเฉลี่ย 4.30) 4) การศึกษาความสัมพันธ5 พบวFา ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นที่มีการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอมากขึ้น จะมี
ความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานมากขึ้น และคFา
ความสัมพันธ5ที่พบอยูFในระดับสูง  
คำสำคัญ: การเรียนรู>แบบไร>รอยตFอ ทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม ผู>ประกอบการท>องถิ่น  
 

Abstract 
The purposes of this research were to study the needs and factors relating to using seamless learning 

to enhance creativity and innovation skills by using local wisdom as a basis for entrepreneurs. The sample group 
consisted of 422 local entrepreneurs in Thailand from volunteer sampling. The research instrument was a 
questionnaire of the needs and factors relating to using seamless learning to enhance creativity and innovation 
skills by using local wisdom as a basis for entrepreneurs. The data were analyzed by percentages, means, S.D., 
T-test, one-way ANOVA and Pearson Correlation. The results showed that 1) most of the local entrepreneurs 
were female (71.3%), aged between 50-64 years old, of which 44.4% held undergraduate degree level; 2) the 
need to apply local wisdom to create value or economic value for their industrial and handicraft business was 
50.0%; 3) the need for seamless learning to enhance the creative and innovative skills of the local entrepreneurs 
was at a high level (mean = 4.30);  and 4) the study of the correlations between seamless learning access and 
need for the seamless learning of the local entrepreneurs indicated that the seamless learning accessibility 
level of the local entrepreneurs correlated with their need for seamless learning to enhance their creative and 
innovative skills.  
Keywords: seamless learning, creative and innovative skills, local entrepreneurs 
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คำนำ 
 ในปLจจุบันประเทศไทยยังคงมีประเด็นความท>าทายการพัฒนาในหลายมิติ หนึ่งในมิติที่สำคัญ คือ มิติเศรษฐกิจที่โครงสร>าง
เศรษฐกิจยังไมFสามารถขับเคลื่อนด>วยนวัตกรรมอยFางเต็มที่ (Office of the National Economic and Social Development 
Council, 2018) โดยข>อมูลจากรายงานการจัดอันดับความสามารถทางด>านนวัตกรรมปp 2566 โดยองค5การทรัพย5สินทางปLญญาโลก 
(WIPO) พบวFาประเทศไทยถูกจัดให>อยูFอันดับที่ 43 จากประเทศเศรษฐกิจทั่วโลก 132 ประเทศ อันดับยังคงเดิมติดตFอกัน 3 ปpซ>อน 
ปLจจัยชี้วัดความสามารถด>านนวัตกรรมที่มีการปรับอันดับลดลง ได>แกF กลุFมปLจจัยด>านสถาบัน และกลุFมปLจจัยด>านทุนมนุษย5และการ
วิจัย (National Innovation Agency, 2023) ซึ่งปฏิเสธไมFได>วFา “ทุนมนุษย5” เปNนกลไกขับเคลื่อนสำคัญตFอการพัฒนาประเทศใน
ทุกมิติ ดังนั้นความจำเปNนเรFงดFวนของประเทศ คือ การพัฒนาและเสริมสร>างทรัพยากรมนุษย5ให>สามารถประดิษฐ5คิดค>นและ
สร>างสรรค5นวัตกรรมเพื่อเปNนกลไกในการขับเคลื่อนประเทศไทยไปสูFประเทศที่มีรายได>ระดับสูง ตามแผนยุทธศาสตร5ชาติ 20 ปp 
(พ.ศ. 2561-2580) โดยหากกลFาวถึงโครงการ หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ5 หรือโอทอป (One Tambon One Product : OTOP) 
นับเปNนโครงการที่สFงเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให>มีความมั่นคง และมีสFวนชFวยในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยมาตั้งแตF
ปp 2544 โดยมีผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น จำนวน  87,468  กลุFม/ราย (Office of the Promotion of Local Wisdom and 
Community Enterprises, 2019) ซึ่งในปp 2561 สินค>าโอทอปเคยมียอดจำหนFายสูงถึง 1.9 แสนล>านบาท แตFเมื่อพิจารณาข>อมูล
เชิงลึกจะพบวFา ยอดจำหนFายสินค>าโอทอปกับผลิตภัณฑ5มวลรวมของประเทศ (จีดีพี) คิดเปNนเพียงร>อยละ 1.2 เทFานั้น ยิ่งไปกวFานี้ยัง
พบวFาสินค>าโอทอปของผู>ประกอบการท>องถิ่นมีจุดอFอนที่สำคัญ 3 ด>านหลัก ได>แกF 1) การตลาด พบวFาสินค>ามีลักษณะใกล>เคียงกัน 
ไมFมีความแตกตFาง บรรจุภัณฑ5หรือหีบหFอไมFสวยงามและทันสมัย หรือสินค>ายังไมFมีเอกลักษณ5ที่โดดเดFน 2) การตั้งราคาไมFสอดคล>อง
กับต>นทุนของสินค>า และ 3) ขาดชFองทางการจำหนFาย ทำให>ผู>บริโภคไมFสามารถเข>าถึงสินค>า ไมFรู>จักแบรนด5และสินค>า รวมถึงขาด
การประชาสัมพันธ5ที่เหมาะสม (Marketingoops, 2019) 
 ดังนั้นในการที่จะพัฒนาศักยภาพของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นให>สามารถสร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5เพื่อตอบโจทย5กับความ
ต>องการของลูกค>าและแขFงขันในระดับสากลได> การสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม จึงเปNนหนึ่งในทักษะแหFงอนาคต ที่
ผู >ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นต>องได>รับการพัฒนา (Panich, 2012; Division of Research Administration and Educational 
Quality Assurance, 2016) ซึ่งทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม หมายถึง ความสามารถในการสร>างสรรค5และการคิดเพื่อให>เกิด
สิ่งใหมFที่ออกมาในรูปแบบผลงานนวัตกรรมที่มีความสัมพันธ5ระหวFางบุคคล ประกอบไปด>วยการสื่อสารและการทำงานรFวมกัน 
(Tatiana and Solange, 2018) ซึ่งองค5ประกอบของทักษะนี้ประกอบด>วย 3 ประการ ได>แกF (1) การคิดอยFางสร>างสรรค5 (2) การ
ทำงานรFวมกับบุคคลอื่นอยFางสร>างสรรค5 และ (3) การสร>างนวัตกรรมให>เกิดผลสำเร็จ ความจำเปNนเรFงดFวน คือ การพัฒนาศักยภาพ
ของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น ให>สามารถประดิษฐ5คิดค>นและสร>างสรรค5นวัตกรรมเพื่อเปNนกลไกในการขับเคลื่อนประเทศ และ
เพื่อให>สอดคล>องกับแผนยุทธศาสตร5ชาติด>านการพัฒนาและเสริมสร>างศักยภาพทรัพยากรมนุษย5 ที่มุFงเน>นการขับเคลื่อนและเพิ่มขีด
ความสามารถในการแขFงขันของประเทศไทย โดยการประยุกต5ใช>ภูมิปLญญาเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ5ใหมFที่มีนวัตกรรมและมีมูลคFาเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจนั้น การออกแบบรูปแบบการเรียนรู>เพื่อให>สอดคล>องกับความต>องการของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นจึงมีความสิ่ง
สำคัญ โดยการศึกษาข>อมูลพื้นฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น รวมทั้งภูมิปLญญาท>องถิ่นที่จะนำมาประยุกต5ใช>เพื่อสร>างจุดเดFน
ให>กับผลิตภัณฑ5 การศึกษาความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอ (Seamless Learning) รวมถึงปLจจัยที่มีความสัมพันธ5กับการ
เรียนรู>แบบไร>รอยตFอ ซึ่งการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเปNนแนวคิดการออกแบบกระบวนการเรียนรู>ที่เป�ดโอกาสให>ผู>ประกอบการนำสภาพ
ปLญหาหรือประสบการณ5ความรู>ที่ผู>ประกอบการประสบพบเจอกับลูกค>าในมิติกายภาพมาจัดเก็บและแลกเปลี่ยนเรียนรู>กับเครือขFาย
ผู>ประกอบการและที่ปรึกษาบนระบบดิจิทัลเพื่อนำมาสูFการคิดเพื่อแก>ไขปLญหา โดยข>ามข>อจำกัดในเรื่องของเวลาและสถานที่ 
(Bacon et al., 2021) เพื่อนำไปสูFการพัฒนาแนวคิด หรือผลิตภัณฑ5ใหมF ๆ บนพื้นฐานที่ยึดความต>องการของกลุFมเป�าหมายหรือ
ลูกค>าเปNนหลัก ซึ่งสอดคล>องกับแนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) ที่ประกอบด>วยกระบวนการ 5 ขั้นตอน ได>แกF 1) การทำ
ความเข>าใจกับปLญหา 2) การกำหนดปLญหาให>ชัดเจน 3) ระดมความคิด 4) สร>างต>นแบบ และ 5) ทดสอบต>นแบบ (Brown, 2008; 
Decharin, 2014) ซึ่งข>อค>นพบจากงานวิจัยนี้จะเปNนข>อมูลพื้นฐานที่จะนำไปใช>ในการออกแบบรูปแบบการเรียนรู>เพื่อสFงเสริมทักษะ
การสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานให>กับผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นในประเทศไทยตFอไป 
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วิธีการศึกษา 
ประชากรและกลุ9มตัวอย9าง 

ประชากรที่ใช>การวิจัย ได>แกF ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น (OTOP) จำนวน  87,468  กลุFม/ราย (สำนักสFงเสริมภูมิ
ปLญญาท>องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน, 2563) ตัวอยFางที่ใช>การวิจัย คือ ผู>ผลิต ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น (OTOP) จำนวน 422 คน 
จาก 6 ภูมิภาค ได>แกF ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ ภาคใต> ภาคตะวันออก และภาคตะวันตก ที่ได>มาจากการ
เลือกกลุFมตัวอยFางตามความสมัครใจ (Volunteer sampling) ในการตอบแบบสอบถาม โดยการประสานขอความรFวมมือจาก
กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ในการแจกแบบสอบถาม ตามพื้นที่ดำเนินงานในแตFละภูมิภาค ซึ่งกำหนดตัวอยFางการ
วิจัยโดยใช>โปรแกรม G*Power เนื่องจากไมFทราบคFาประมาณการพารามิเตอร5ในอดีต จึงได>เลือกใช>การกำหนดคFาขนาดอิทธิพล
สำเร็จรูป โดยเลือกกำหนดคFาขนาดอิทธิพลขนาดเล็ก (effect size = 0.02) เนื่องจากกลุFมตัวอยFางมีขนาดใหญF โดย N > 10,000 
(Faul et al., 2007) และกำหนดให>มีคFาความเชื่อมั่นของการทดสอบเทFากับ 0.95 โดยยอมรับคFาความคลาดเคลื่อนไมFเกิน 0.05  
เครื่องมือที่ใชFในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช>ในการวิจัย ได>แกF แบบสอบถามความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริม
ทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น ประกอบไปด>วย 4 ตอน ได>แกF        
1) ข>อมูลพื้นฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น 2) ภูมิปLญญาเพื่อนำมาใช>เปNนฐานสำหรับการตFอยอดเพื่อสร>างคุณคFาหรือมูลคFา
ทางเศรษฐกิจ 3) ความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน 
และ 4) การศึกษาความสัมพันธ5ระหวFางการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอฯ กับความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อ
สFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน โดยลักษณะของข>อคำถามตอนที่ 1 และ 2 เปNนแบบเลือกตอบ 
ตอนที่ 3 และ 4 เปNนแบบจัดอันดับคุณภาพแบบมาตราสFวนประมาณคFา (Rating Scale) 5 ระดับ ด>วยวิธี Likert Scale และ
แบบสอบถามได>ผFานกระบวนการทดสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) โดยผู>เชี ่ยวชาญจำนวน 3 คน ได>แกF 
ผู>เชี่ยวชาญด>านเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา ผู>เชี่ยวชาญด>านนวัตกรรม และผู>เชี่ยวชาญด>านการวัดและประเมินผลการศึกษา ได>
ประเมินคFาดัชนีความสอดคล>อง (Index of Item Objective Congruency: IOC) โดยแบบสอบถามอยูFในเกณฑ5ที่เหมาะสมในการ
นำไปใช>กับกลุFมเป�าหมาย (IOC = 0.95) แล>วนำไปทดลองใช> (Tryout) กับกลุFมเป�าหมายที่มีลักษณะคล>ายกับกลุFมตัวอยFาง จำนวน 
30 ชุด เพื่อทดสอบความเชื่อมั่น (reliability) ได>คFา Cronbach’s Alpha เทFากับ 0.848  
การเก็บรวบรวมขFอมูล  

เก็บรวบรวมข>อมูลการวิจัย โดยการประสานขอความรFวมมือจากกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ในการแจก
แบบสอบถาม ซึ่งตัวอยFางที่ใช>การวิจัย คือ ผู>ผลิต ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น (OTOP) จำนวน 422 คน จาก 6 ภูมิภาค ที่ได>มา
จากการเลือกกลุFมตัวอยFางตามความสมัครใจ (Volunteer sampling) ในการตอบแบบสอบถาม ซึ่งเริ ่มจากการจัดทำหนังสือ
ราชการขอความอนุเคราะห5จากอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ในการกระจายแบบสอบถามผFานทางนักวิชาการ
พัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ในแตFละภูมิภาคเพื่อสFงตFอไปยังจังหวัดทั้งในรูปแบบของออนไลน5 และแบบกระดาษ โดยใช>
ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข>อมูลประมาณ 1 เดือน 
การวิเคราะหOขFอมูล 

วิเคราะห5ข>อมูลโดยใช>คFาร>อยละ คFาเฉลี่ย สFวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคFาที การวิเคราะห5ความแปรปรวนทาง 
เดียว และการวิเคราะห5คFาสหสัมพันธ5เพียร5สัน 
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ผลการศึกษาและวิจารณ7 
 การศึกษาความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อการสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม
โดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น 
ตอนที่ 1 ขFอมูลพื้นฐานของผูFผลิต ผูFประกอบการทFองถิ่น 
1.1 ขFอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูFผลิต ผูFประกอบการ OTOP 

 
Table 1 Number and percentage of personal information of local entrepreneurs 

Personal information of local entrepreneurs Quantity (n=422) Percentage (100.0) 

1. Sex   
  Female 301 71.3 
 Male 121 28.7 
2. Age    
 Under 35 years 65 15.4 
 Between 35 - 49 years 168 39.8 
 Between 50 - 64 years 170 40.3 
 Over 64 years old 19 4.5 
3. Highest level of education   
  Primary education 22 5.3 
 Junior high school 31 7.4 
 high school 79 18.9 
 Vocational Certificate / Vocational Certificate 63 15.0 
 Bachelor's degree 186 44.4 
 Postgraduate 38 9.1 
4. Duty of local entrepreneurs   
  Manufacturer / Entrepreneur / Owner 385 91.7 
 Member / Team Member 35 8.3 

 
จาก Table 1 แสดงข>อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น พบวFาผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นสFวนใหญFเปNน

เพศหญิง ร>อยละ 71.3 มีอายุอยูFในชFวงผู>ใหญFตอนปลาย 50-64 ปp ร>อยละ 40.3 รองลงมาคือ ระหวFาง 35 -49 ปp คิดเปNนร>อยละ 
39.8 และน>อยกวFา 35 ปp คิดเปNนร>อยละ 15.4 ตามลำดับ ระดับการศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี คิดเปNนร>อยละ 44.4 รองลงมา 
คือ มัธยมศึกษาตอนปลาย คิดเปNนร>อยละ 18.9 และปวช. / ปวส. คิดเปNนร>อยละ 15.0 ตามลำดับ บทบาท หน>าที่ในการเปNนผู>ผลิต 
ผู>ประกอบการ OTOP เปNนผู>ผลิต / ผู>ประกอบการ / เจ>าของมากกวFา คิดเปNนร>อยละ 91.3 และเปNนสมาชิก / ทีมงาน คิดเปNนร>อย
ละ 8.3 
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1.2 ขFอมูลเกี่ยวกับประเภทผูFผลิต ผูFประกอบการทFองถิ่น พื้นที่ และระยะเวลาดำเนินการ 
 
Table 2 Number and percentage of types of local entrepreneurs, operation area, and processing time 
Types of local entrepreneurs, operation area, and processing 
time 

Quantity (n=422) Percentage (100.0) 

1. Type of local entrepreneurs   
  Manufacturer of Owner 212 50.2 
 Manufacturer of community 147 34.8 
 Manufacturer of small and medium enterprises 63 14.9 
2. Operation area   
  Central region  136 32.2 
 Northeast 82 19.4 
 The North  74 17.5 
 South  58 13.7 
 Eastern region  52 12.3 
 Western Region  20 4.7 
3. Processing time   
  Less than 5 years 93 22.0 
 Between 5 – 10 years 142 33.6 
 More than 10 years 187 44.3 

 
จาก Table 2 แสดงข>อมูลเกี่ยวกับประเภทของผู>ผลิต ผู>ประกอกการ OTOP พื้นที่ และระยะเวลาดำเนินการ พบวFา

ประเภทผู>ผลิต ผู>ประกอบการ OTOP สFวนใหญFเปNนผู>ผลิตชุมชนที่เปNนเจ>าของรายเดียว คิดเปNนร>อยละ 50.2 รองลงมา คือ กลุFม
ผู>ผลิตชุมชน คิดเปNนร>อยละ 34.8 และผู>ผลิตที่เปNนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยFอม คิดเปNนร>อยละ 14.9 ตามลำดับ พื้นที่
ดำเนินงาน สFวนใหญFมีพื้นที่ดำเนินงานในภาคกลาง คิดเปNนร>อยละ 32.2 รองลงมา คือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเปNนร>อยละ 
19.4 และภาคเหนือ คิดเปNนร>อยละ 17.5 ตามลำดับ ระยะเวลาดำเนินการ สFวนใหญFดำเนินการผลิตผลิตภัณฑ5มาแล>วมากกวFา 10 ปp 
คิดเปNนร>อยละ 44.3 รองลงมา คือ ระหวFาง 5 – 10 ปp คิดเปNนร>อยละ 33.6 และน>อยกวFา 5 ปp คิดเปNนร>อยละ 22.0 ตามลำดับ 
 
ตอนที่ 2  ภูมิปqญญาเพื่อนำมาใชFเปrนฐานสำหรับการต9อยอดเพื่อสรFางคุณค9าหรือมูลค9าทางเศรษฐกิจ 

 
Table 3 Number and percentage of wisdom and knowledge to be used to create value or economic value 
Wisdom and knowledge are to be used to create value or economic 
value (More than 1 answer can be given) 

Quantity 
(n=422) 

Percentage 
(100.0) 

 Industry and handicrafts 211 50.0 
 Agriculture 193 45.7 
 Natural resource and environmental management 107 25.4 
 Fine arts 78 18.5 
 Funds and community businesses 74 17.5 
 Religion and traditions 63 14.9 
 Organization management 60 14.2 
  Thai traditional medicine 41 9.7 
 Welfare benefit 34 8.1 
 Language and literature 21 0.5 
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จาก Table 3 แสดงภูมิปLญญาที่จะนำมาใช>เปNนฐานสำหรับการตFอยอดเพื่อสร>างคุณคFาหรือมูลคFาทางเศรษฐกิจพบวFา 
ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นสFวนใหญFมีข>อมูลเกี่ยวกับภูมิปLญญาเพื่อนำมาใช>ตFอยอดเพื่อสร>างคุณคFาหรือมูลคFาทางเศรษฐกิจในด>าน
อ ุตสาหกรรมและหัตถกรรม ค ิดเป Nนร >อยละ 50.0 รองลงมา ค ือ เกษตรกรรม ค ิดเป Nนร >อยละ 45.7 และการจ ัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล>อม คิดเปNนร>อยละ 25.4 ตามลำดับ 

 
ตอนท ี ่  3 ความต Fองการในการเร ียนร ู Fแบบไร Fรอยต 9อเพ ื ่อส 9งเสร ิมท ักษะการสร Fางสรรค Oและนว ัตกรรมโดยใชF 
ภูมิปqญญาเปrนฐาน  

 
Table 4 Mean and standard deviation of the needs of seamless learning to enhance creativity and innovation 
skills by using wisdom knowledge 
The needs of seamless learning Mean SD Opinion level 

1. 1. Developing the ability to create new products or services. 4.41 0.71 High 
2. 2 .  Learning to use programs or applications to develop new 

products or services. 
4.36 0.72 High 

3. 3. A source of knowledge to support the creation of new things in 
product or service development. 

4.36 0.73 High 

4. 4 .  Applying information from the real environment with online 
systems to develop new products or services. 

4.33 0.75 High 

5. 5. An online learning space for developing new products or services 
that can be accessed anywhere, anytime. 

4.33 0.72 High 

6. 6 .  Person who recommends or gives advice in developing new 
products or services 

4.33 0.74 High 

7. 7 .  Creating a network of local entrepreneurs to develop new 
products and services. 

4.32 0.74 High 

8. 8. Assistance system for using the online learning space. 4.27 0.75 High 
9 .  Online learning space to support the creation of new things in 
product or service development. 

4.26 0.76 High 

9. 1 0 .  An online learning space that allows everyone to talk, 
exchange, and do activities together. 

4.26 0.75 High 

11. Regular news notifications via the online system. 4.26 0.77 High 
1 2 .  A space for talking, exchanging time via synchronized and 
asynchronous. 

4.13 0.80 High 

Overall 4.30 0.64 High 
 
จาก Table 4 แสดงความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิ

ปLญญาเปNนฐานสำหรับผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น พบวFา ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นมีความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอ
เพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานสำหรับผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นโดยภาพรวมในระดับ
มาก (Mean = 4.30) และเมื่อพิจารณาเปNนรายข>อ พบวFา ผู>ประกอบการท>องถิ่นมีความต>องการในระดับมากทุกข>อ โดยมากที่สุด 
ได>แกF ความต>องการการพัฒนาความสามารถในสร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ (Mean = 4.41) รองลงมา คือ มีความ
ต>องการการเรียนรู>การใช>งานโปรแกรมหรือแอปพลิเคชันเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ และความต>องการแหลFงความรู>
เพื่อสนับสนุนการสร>างสรรค5สิ่งใหมFในการพัฒนาสินค>าหรือบริการ (Mean = 4.36) รองลงมา ได>แกF ความต>องการการนำข>อมูลตFาง 
ๆ จากสภาพแวดล>อมที่เปNนของจริงมาประยุกต5ใช>รFวมกับระบบออนไลน5เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ ความต>องการ
พื้นที่การเรียนรู>ออนไลน5เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ ที่สามารถเข>าใช>งานได>ทุกที่ทุกเวลา และความต>องการผู>แนะนำ
หรือให>คำปรึกษาในการพัฒนาผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ (Mean = 4.33) ตามลำดับ 
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ตอนที่ 4 การศึกษาความสัมพันธOระหว9างการเขFาถึงการเรียนรูFแบบไรFรอยต9อฯ กับความตFองการในการเรียนรูFแบบไรFรอยต9อ
เพื่อส9งเสริมทักษะการสรFางสรรคOและนวัตกรรมโดยใชFภูมิปqญญาเปrนฐาน 
 
Table 5 The correlations between seamless learning access and the needs of the seamless learning of the local 
entrepreneurs  
Seamless learning access and the needs of seamless learning Results 
Ability to learn from various media on your own. 
(For example, study video clips from YouTube. 
Read information from the website or social media. 

Pearson Correlation .391** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to talk, exchange knowledge, and 
experience via synchronized and asynchronous. 

Pearson Correlation .487** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to use the internet anytime, anywhere. Pearson Correlation .470** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to search for information or access various 
knowledge sources from the Internet as desired. 

Pearson Correlation .504** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to take information from the real 
environment and apply it online. (For example, 
take photos or record video clips and post on 
social media.) 

Pearson Correlation .507** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to use a variety of different devices. (such 
as computers, tablets, smartphones) 

Pearson Correlation .462** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to work in many roles. (For example, selling 
products, accounting, coordinating, designing 
logos, making advertising, and public relations 
media.) 

Pearson Correlation .449** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

The ability to use previous knowledge to create 
new things. 

Pearson Correlation .554** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to independently create new products, 
new services, and new operating processes. 

Pearson Correlation .533** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

Ability to independently create new products, 
new services, and new operating processes. 

Pearson Correlation .596** 
Sig. (2-tailed) .000 
N 422 

* Statistically significant at the 0.05 level. 
 

 จาก Table 5 แสดงการศึกษาความสัมพันธ5ระหวFางการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอฯ กับความต>องการในการเรียนรู>
แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานสำหรับผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น พบวFา 
ความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน มีความสัมพันธ5
กับการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน ทั้งในด>าน
ความสามารถในการเรียนรู >จากสื ่อตFาง ๆ ได>ด>วยตนเอง (เชFน ดูคลิปจากยูทูป อFานข>อมูลจากเว็บไซต5 หรือโซเชียลมีเดีย) 
ความสามารถในการพูดคุยแลกเปลี่ยนเพื่อแบFงปLนความรู>และประสบการณ5รFวมกันทั้งแบบประสานเวลา (นัดหมายวันและเวลา) 
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และไมFประสานเวลา (ตามอัธยาศัย) ความสามารถในการใช>งานอินเทอร5เน็ตได>ทุกที่ ทุกเวลา ความสามารถในการค>นหาข>อมูลหรือ
เข>าถึงแหลFงความรู>ตFาง ๆ จากอินเทอร5เน็ตตามที่ต>องการได> ความสามารถในการนำข>อมูลตFาง ๆ จากสภาพแวดล>อมที่เปNนของจริง
มาประยุกต5ใช>รFวมกับระบบออนไลน5ได> (เชFน ถFายภาพหรือบันทึกคลิปวิดีโอตFาง ๆ แล>วโพสต5ไนโซเชียลมีเดีย) ความสามารถในการ
ใช>อุปกรณ5ตFาง ๆ ได>อยFางหลากหลาย (เชFน คอมพิวเตอร5 แท็บเล็ต สมาร5ตโฟน) ทักษะการทำงานได>หลายหลายหน>าที่ (เชFน ขาย
สินค>า ทำบัญชี ประสานงาน ออกแบบโลโก> ทำสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ5) ความสามารถในการนำความรู>เดิมที่มีมาใช>สร>างสิ่ง
ใหมFได> ความสามารถในการสร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5ใหมF บริการใหมF และกระบวนการดำเนินงานใหมFได>ด>วยตนเอง และโดยภาพรวม
อยFางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นั่นคือ ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นที่มีการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอมากขึ้น จะมคีวาม
ต>องการในการเรียนรู >แบบไร>รอยตFอเพื ่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานมากขึ้น และ
ความสัมพันธ5ที่พบมีคFาระดับสูง 
 จากการศึกษาความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม
โดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น สามารถอภิปรายผลในแตFละประเด็นได> ดังนี ้
 1) ผลการศึกษาข>อมูลพื้นฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น ที่แสดงให>เห็นวFาผู>ประกอบการสFวนใหญFมีอายุอยูFในชFวง
ผู>ใหญFตอนปลาย (45-64 ปp) สะท>อนให>เห็นถึงโครงสร>างทางประชากรของประเทศไทยวFาเข>าสูFสังคมผู>สูงอายุ (Aged Society) 
เพราะมีจำนวนประชากรอายุ 60 ปpขึ้นไป คิดเปNนร>อยละ 17.1 โดยคาดวFาในอีก 20 ปpข>างหน>าประเทศไทยจะมีสัดสFวนของผู>สูงอายุ
ประมาณ 1 ใน 3 ของประชากรทั้งประเทศ นั่นคือการเข>าสูFสังคมสูงอายุระดับสุดยอด (Super-Aged Society) (Office of the 
National Economic and Social Development Council, 2018) ดังนั้นเปNนประเด็นที่ท>าท>ายยิ่งที่ต>องเตรียมพร>อมคนไทยให>มี
ความพร>อมเปNนผู>สูงอายุที่มีศักยภาพ (Active Aging) เพราะเชื่อวFา “ผู>สูงอายุ” เปNนทรัพยากรที่มีคุณคFาและสามารถสร>างประโยชน5
ให>กับคนรุFนหลัง ได>อีกมาก (Department of Older Persons, 2019) โดยเฉพาะอยFางยิ่งการพัฒนาศักยภาพผู>ผลิต ผู>ประกอบการ
ท>องถิ่น ที่อยูFในชFวงวัยดังกลFาว ให>มีความสามารถและมีทักษะในการจำหนFายสินค>าในตลาดออนไลน5 เปNนหนึ่งวัตถุประสงค5การ
ขับเคลื่อนการดำเนินงานหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ5 จังหวัดนนทบุรี ประจำปpงบประมาณ พ.ศ. 2566  
 2) ผลการศึกษาภูมิปLญญาเพื่อนำมาใช>เปNนฐานสำหรับการตFอยอดเพื่อสร>างคุณคFาหรือมูลคFาทางที่ผู>ผลิต ผู>ประกอบการ
ท>องถิ่นสนใจ คือ ภูมิปLญญาด>านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม เกษตรกรรม และการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล>อม อัน
เนื่องมาจากลักษณะของผลิตภัณฑ5ที่ของผู>ประกอบการสFวนใหญFเปNนอาหาร ซึ่งมีความสนใจในการประยุกต5ใช>ภูมิปLญญาในการแปร
รูปผลิตผลเพื่อชะลอการนำเข>าตลาด เพื่อแก>ปLญหาด>านการบริโภคอยFางปลอดภัย ประหยัดและเปNนธรรม สอดคล>องกับวิศิษฐ5 ลิ้ม
ลือชา (Mcot, 2020) ที ่กลFาววFาประเทศไทยมีการสFงออกอาหารเปNนอันดับต>น ๆ ของโลก และสFวนใหญFเปNนผลิตภัณฑ5ทาง
การเกษตร ทั้งนี้อุตสาหกรรมอาหาร ถือวFาเปNนอุตสาหกรรมหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศ ทำให>ประเทศไทยมีความ
ได>เปรียบในด>านการผลิตผลิตภัณฑ5อาหารและเครื่องดื่มอยFางมาก สอดคล>องกับวิรุฬห5 นิลโมจน5 (Nilmoj, 2015) ที่ได>กลFาววFาการ
ตFอยอดภูมิปLญญาท>องถิ่น เปNนการพัฒนาที่เกิดจากการผสมผสานองค5ความรู>สากลบนฐานภูมิปLญญาท>องถิ่น ซึ่งเปNนภูมิปLญญาเดิม 
เพื่อเกิดเปNนภูมิปLญญาใหมFที่เหมาะสมกับยุคสมัย เกิดผลิตภัณฑ5ใหมF ๆ หรือการสร>างสรรค5งานใหมF ๆ เพื่อให>เกิดประโยชน5ในวง
กว>างอีกด>วย 
 3) ผลการศึกษาความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญา
เปNนฐาน พบวFาผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นมีความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และ
นวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน ในภาพรวมในระดับมาก โดยมีความต>องการในการพัฒนาความสามารถในสร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5
หรือบริการใหมF ๆ ในระดับมากที่สุด ซึ่งในปLจจุบันการการแขFงขันทำการตลาดออนไลน5กำลังรุนแรง และมีคูFแขFงเกิดขี้นใหมF
ตลอดเวลา สFงผลทำให>ผู>ประกอบการจำเปNนต>องรับมือการเปลี่ยนแปลงนี้ ไมFวFาจะเปNนพัฒนาผลิตภัณฑ5ให>มีความสร>างสรรค5 โดด
เดFน แตกตFาง สอดคล>องกับความต>องการของตลาดหรือลูกค>า งานวิจัยของ อาชิรญาณ5 เผFาต°ะใจ (Paotajai, 2020) กลFาววFาการ
สร>างมูลคFาเพิ่มสามารถสร>างได>หลายทาง เชFน การสร>างมูลคFาเพิ่มจากการออกแบบบรรจุภัณฑ5 การประชาสัมพันธ5 และการเพิ่ม
เรื่องเลFาให>กับสินค>านั้น ๆ เชFน แหลFงวัตถุดิบ กระบวนการผลิต ผู>ผลิตหรือผู>ออกแบบ ความเชื่อ และการอ>างอิงประวัติศาสตร5 
สFงผลทำให>ผลิตภัณฑ5ธรรมดามีคุณคFาหรือมูลคFาเพิ่มขึ้น เพียงแคFเพิ่มความคิดสร>างสรรค5ใสFไปผลิตภัณฑ5นั้น ๆ นับเปNนเหตุจูงใจให>
ลูกค>าสนใจในสินค>า และตัดสินใจซื้อ ดังนั้นทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม จึงเปNนทักษะสำคัญยิ่งสำหรับผู>ผลิต ผู>ประกอบการ
ท>องถิ่นที่จำเปNนต>องได>รับการพัฒนาเพื่อให>มีความสามารถในการสร>างสรรค5และคิดเพื่อให>เกิดสิ่งใหมFที่ออกมาในรูปแบบผลงาน
นวัตกรรม (Tatiana and Solange, 2018)  
 4) ผลการศึกษาความสัมพันธ5ระหวFางการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอฯ กับความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอ
เพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน พบวFาผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นที่มีการเข>าถึงการ
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เรียนรู>แบบไร>รอยตFอมากขึ้น จะมีความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>
ภูมิปLญญาเปNนฐานมากขึ้น และความสัมพันธ5ที่พบมีคFาระดับสูง สะท>อนให>เห็นถึงการสFงเสริมศักยภาพผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น 
ในยุค Thailand 4.0 มีความจำเปNนต>องประยุกต5ใช>เทคโนโลยีดิจิทัลเปNนตัวขับเคลื่อน ถึงแม>วFากลุFมผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น
สFวนใหญFจะอยูFในชFวงผู>ใหญFตอนปลาย แตFก็มีประสบการณ5ในการใช>อุปกรณ5ในการติดตFอสื่อสาร ค>นหาข>อมูล และซื้อสินค>า/บริการ 
สอดคล>องกับรายงานผลการสำรวจพฤติกรรมผู>ใช>อินเทอร5เน็ตในประเทศไทย ปp 2565 (Ministry of Digital Economy and 
Society, 2023) พบวFากิจกรรมการติดตFอสื่อสารยังพุFงสูงอยFางตFอเนื่อง รวมถึงจำนวนชั่วโมงการใช>อินเทอร5เน็ตในชFวงวัยดังกลFาว
เฉลี่ยอยูFที่ 8 ชั่วโมง 24 นาที สอดคล>องกับการสอบถามข>อมูลพื้นฐานของผู>ประกอบการท>องถิ่นที่พบวFาระยะเวลาในการเข>าใช>งาน
อินเทอร5เน็ตอยูFระหวFาง 6-8 ชั่วโมงตFอวัน โดยโทรศัพท5เคลื่อนที่นับเปNนอุปกรณ5ที่ใช>ในการเข>าถึงอินเทอร5เน็ตของ Gen X (ร>อยละ 
97.32) และ Gen Baby Boomer (ร>อยละ 97.30)  
  

สรุปผลการศึกษา 
ผลการศึกษาความต>องการและความสัมพันธ5ในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรม

โดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น สามารถสรุปผลการศึกษาแบFงเปNน 4 ประเด็น ดังนี้  
ประเด็นที่ 1 ข>อมูลพื้นฐานของผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น พบวFาผู>ผลิต ผู>ประกอบการผู>ประกอบการท>องถิ่น เปNนเพศ

หญิงมากกวFาเพศชาย สFวนใหญFมีอายุอยูFในชFวงผู>ใหญFตอนปลาย (45-64 ปp) จบการศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี และสFวนใหญF
เปNนผู>ดำเนินกิจการหรือผู>ผลิตชุมชนที่เปNนเจ>าของรายเดียว พื้นที่ดำเนินงานของผู>ประกอบการฯ 3 อันดับแรกอยูFที่ภาคกลาง ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือตามลำดับ สFวนใหญFประกอบกิจการมาแล>ว มากกวFา 10 ปp ขึ้นไป  
 ประเด็นที่ 2 ภูมิปLญญาที่ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นมีความต>องการเรียนรู>เพื่อนำมาใช>ตFอยอดหรือสร>างคุณคFาหรือ
มูลคFาเพิ ่มทางเศรษฐกิจ สามอันดับแรก ได>แกF ภูมิปLญญาด>านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม เกษตรกรรม และการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล>อม ตามลำดับ  
 ประเด็นที่ 3 ผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่นมีความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อพัฒนาความสามารถในการ
สร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ มากที่สุด รองลงมา คือ ต>องการเรียนรู>การใช>งานโปรแกรมหรือแอปพลิเคชัน เชFน การใช>สื่อ
สังคมออนไลน5 หรือการใช>เทคโนโลยีเว็บแอปพลิเคชัน เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ5หรือบริการใหมF ๆ และต>องการแหลFงความรู>เพื่อ
สนับสนุนการสร>างสรรรค5สิ่งใหมFในการพัฒนาสินค>าหรือบริการ ตามลำดับ  
 ประเด็นที่ 4 ความสัมพันธ5ระหวFางการเข>าถึงการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอฯ กับความต>องการในการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อ
สFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดยใช>ภูมิปLญญาเปNนฐาน พบวFา มีความสัมพันธ5ระหวFางกันอยูFในระดับสูง ทั้งด>าน
ความสามารถในการเรียนรู>จากสื่อตFาง ๆ ได>ด>วยตนเอง ความสามารถในการพูดคุยแลกเปลี่ยนเพื่อแบFงปLนความรู>และประสบการณ5
รFวมกันทั้งแบบประสานเวลา และไมFประสานเวลา ความสามารถในการใช>งานอินเทอร5เน็ตได>ทุกที่ ทุกเวลา ความสามารถในการ
ค>นหาข>อมูลหรือเข>าถึงแหลFงความรู >ตFาง ๆ จากอินเทอร5เน็ตตามที ่ต>องการได> ความสามารถในการนำข>อมูล ตFาง ๆ จาก
สภาพแวดล>อมที่เปNนของจริงมาประยุกต5ใช>รFวมกับระบบออนไลน5ได> ความสามารถในการใช>อุปกรณ5ตFาง ๆ ได>อยFางหลากหลาย 
ทักษะการทำงานได>หลายหลายหน>าที่ รวมถึงความสามารถในการนำความรู>เดิมที่มีมาใช>สร>างสิ่งใหมFได> ความสามารถในการ
สร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5ใหมF บริการใหมF และกระบวนการดำเนินงานใหมFได>ด>วยตนเอง 
 ฉะนั้นองค5ความรู>เพื่อนำมาใช>พัฒนารูปแบบการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอเพื่อสFงเสริมทักษะการสร>างสรรค5และนวัตกรรมโดย
ใช>ภูมิปLญญาเปNนฐานให>กับกลุFมผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น ซึ่งสFวนใหญFเปNนวัยผู>ใหญFตอนปลาย จำเปNนต>องอาศัยทฤษฎีการเรียนรู>
ผู>ใหญF มาเปNนพื้นฐานในการออกแบบกิจกรรมการเรียนรู> โดยกำหนดความรู>ที่เกิดจากความต>องการเรียนรู>ของผู>เรียนวัยผู>ใหญFที่
สามารถนำไปประยุกต5ใช>ในชีวิตได>ทันที เน>นปLญหาเปNนศูนย5กลางเพื่อให>ผู>เรียนวัยผู>ใหญFสามารถดึงประสบการณ5ชีวิตมาชFวยในการ
เรียนรู> โดยใช>เทคโนโลยีเว็บแอปพลิเคชันที่สามารถเชื่อมตFอการเรียนรู>แบบไร>รอยตFอทั้งทางกายภาพและดิจิทัล ที่จะชFวยให>ผู>เรียน
วัยผู>ใหญFสามารถนำข>อมูลหรือปLญหาตFาง ๆ ที่ประสบ/พบเจอในประสบการณ5จริงมาจัดเก็บและนำไปสูFกระบวนการคิดเชิงออก
แบบอยFางเปNนระบบ รวมถึงการออกแบบกิจกรรมที่อยูFในรูปแบบที่หลากหลาย ทั้งการศึกษาด>วยตนเอง การพูดคุยแลกเปลี่ยน
เรียนรู>ระหวFางกลุFมผู>เรียนกับผู>เชี่ยวชาญ และระหวFางผู>เรียนด>วยกัน ทำให>ผู>เรียนวัยผู>ใหญFได>เป�ดใจและแบFงปLนประสบการณ5ได>
อยFางเต็มที่ เน>นการสFงเสริมการสร>างสรรค5ผลิตภัณฑ5ใหมFหรือตFอยอดจากของเดิมตามแนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking 
Concept) เพื่อตอบโจทย5ความต>องการของลูกค>า ดังนั้นการนำภูมิปLญญาที่เปNนเอกลักษณ5ของแตFละชุมชนมาใช>เปNนจุดขาย จึงเปNน
แนวทางหนึ่งที่จะสร>างความแตกตFางและโดดเดFน สFงผลทำให>ผลิตภัณฑ5มีคุณคFาหรือมูลคFาเพิ่มสูงขึ้นตFอไป 
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ผลประโยชน7ทับซ,อน 

ผู>เขียนขอประกาศวFาบทความนี้ไมFมีผลประโยชน5ทับซ>อน 
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ขอขอบพระคุณสำนักงานคณะกรรมการว ิจ ัยแหFงชาติ (วช.) ท ี ่สน ับสนุนงบประมาณการว ิจ ัย ขอบพระคุณ
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ผู>อำนวยการกรมการพัฒนาชุมชน นักวิชาการ
พัฒนาชุมชน และผู>ผลิต ผู>ประกอบการท>องถิ่น (OTOP) ที่รFวมในการวิจัยครั้งนี้ 

 

การส?วนร?วมในการเขียนบทความของผู,เขียน 

ความคิดริเริ่ม และสมมุติฐาน: พัทธนันท5 บุตรฉุย, ธนัทณัฏฐ5 ฉัตรภัครัตน5. การปฏิบัติการวิจัย การมีสFวนรFวมในการ
ออกแบบ การทดลอง การทดสอบ เครื่องมือวัด วิธีการเก็บข>อมูล และ criteria: พัทธนันท5 บุตรฉุย, ธนัทณัฏฐ5 ฉัตรภัครัตน5.       
การจัดเก็บข>อมูล การวิเคราะห5ข>อมูล การแปรผล: พัทธนันท5 บุตรฉุย, ธนัทณัฏฐ5 ฉัตรภัครัตน5. การวิพากษ5วิจารณ5ผล การแสดง 
การเปรียบเทียบกับข>อสรุปหรือองค5ความรู> หรือทฤษฎีเดิม: พัทธนันท5 บุตรฉุย, ธนัทณัฏฐ5 ฉัตรภัครัตน5.  การมีสFวนรFวมในการเขียน
ต>นฉบับบทความ (manuscript) ผลงานสร>างสรรค5 นวัตกรรม สิ่งประดิษฐ5: พัทธนันท5 บุตรฉุย, ธนัทณัฏฐ5 ฉัตรภัครัตน5.  
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