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บทคัดย9อ 
การท&องเที่ยวเชิงเกษตรเป3นกลไกสำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยเฉพาะในยุคที่สื่อออนไลนHมีบทบาทต&อการ

ตัดสินใจเดินทางของกลุ&ม Gen Z อย&างไรก็ตาม ยังขาดขQอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความตQองการสื่อของกลุ&มเปTาหมายดังกล&าว งานวิจัยนี้
จึงมุ&งศึกษาลักษณะทั่วไป พฤติกรรมการใชQสื่อ และความตQองการดQานแพลตฟอรHม ประเภท รูปแบบ และเนื้อหาของสื่อออนไลนH
ดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของนักศึกษา Gen Z พรQอมทั้งเปรียบเทียบความแตกต&างของความตQองการตามเพศ อายุ รายไดQ และ
ประสบการณHการท&องเที่ยวเชิงเกษตร กลุ&มตัวอย&างคือ นักศึกษา Gen Z ของมหาวิทยาลัยขอนแก&น ประเทศไทย จำนวน 381 คน 
ที่ตอบแบบสอบถามออนไลนHดQวยความสมัครใจ โดยใชQเครื่องมือแบบมาตรวัดสามระดับ (ค&าความเชื่อมั่น 0.96) วิเคราะหHขQอมูลดQวย
สถิติเชิงพรรณนา t-test และ ANOVA พรQอมทดสอบ LSD post hoc  

ผลการวิจัยพบว&า กลุ&มตัวอย&างส&วนใหญ&เป3นเพศหญิง อายุเฉลี่ย 20 ปv เคยเห็นสื่อดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรทาง
ออนไลนH (รQอยละ 76) แต&รQอยละ 60 ยังไม&เคยเดินทางจริง แพลตฟอรHมที่ตQองการสูงสุดคือ Facebook, TikTok, YouTube และ 
Instagram โดยเนQนวิดีโอสั้นที่สรQางแรงบันดาลใจ ใหQความบันเทิง และใหQขQอมูล พบความแตกต&างของความตQองการตามเพศ รายไดQ  
และประสบการณHการเดินทางอย&างมีนัยสำคัญทางสถิติ (p < .05) ผลการศึกษาชี้ใหQเห็นว&า สื่อออนไลนHที่ใชQสื่อสารกับกลุ&มเปTาหมาย
ควรนำเสนอในรูปแบบวิดีโอสั้นและอินโฟกราฟ�ก โดยเนQนเนื้อหาที่กระชับ เขQาใจง&าย และสอดคลQองกับความสนใจของนักศึกษา
กลุ&ม Gen Z เช&น ขQอมูลสถานที่ท&องเที่ยว รQานอาหาร ความปลอดภัย และโปรโมชั่น ทั้งนี้ หน&วยงานดQานการท&องเที่ยวและ
ผูQประกอบการสามารถนำขQอคQนพบไปใชQในการออกแบบกลยุทธHสื่อสารเพื่อส&งเสริมการท&องเที่ยวเชิงเกษตรไดQอย&างมีประสิทธิภาพ 
คำสำคัญ: ความตQองการขQอมูลข&าวสาร สื่อออนไลนH การท&องเที่ยวเชิงเกษตร Gen Z ขอนแก&น 
 

Abstract  
Agritourism serves as a key mechanism for developing local economies, particularly in an era where 

online media plays a crucial role in shaping the travel decisions of Generation Z. However, there is still a lack 
of in-depth understanding regarding their media preferences. This study aimed to examine the general 
characteristics, media usage behaviors, and needs for platforms, media types, formats, and content related to 
agritourism online media among Gen Z students. It also aimed to compare differences in media needs based 
on gender, age, income and prior experience with agritourism. The sample consisted of 381 Gen Z students of 
Khon Kaen University, Thailand, who voluntarily responded to an online questionnaire. The research instrument 
was a three-level rating scale (reliability = 0.96). Data were analyzed using descriptive statistics, t-test, and ANOVA 
with LSD post hoc analysis. 

The findings revealed that most participants were female, with an average age of 20.  While 76%  had 
previously seen agritourism- related media online, 60%  had never engaged in agritourism travel.  The most 
preferred platforms were Facebook, TikTok, YouTube, and Instagram, with a strong preference for short- form 
videos that inspire, entertain, and inform.  The analysis revealed statistically significant differences in media 
needs across gender, income, and travel experience (p < .05).  The study suggests that online media for 
communicating with Generation Z should focus on short-form videos and infographics, with concise and engaging 
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content that aligns with their interests such as tourist attractions, food, safety, and promotions.  These insights 
can guide tourism authorities and entrepreneurs in designing effective communication strategies to promote 
agritourism. 
Keywords: information needs, online media, agritourism, Gen Z, Khon Kaen 

 

คำนำ 
ประเทศไทยเป3นประเทศเกษตรกรรมที่มีศักยภาพดQานทรัพยากร และภูมิป�ญญาทQองถิ่นสูง ส&งผลใหQกิจกรรมทางการ

เกษตรสามารถต&อยอดเป3นแหล&งท&องเที่ยวเชิงเกษตร (Agritourism) ไดQหลากหลาย ทั้งในรูปแบบการเรียนรูQวิถีชีวิตเกษตรกร การ
เขQาร&วมกิจกรรมเก็บเกี่ยวผลผลิต หรือการชิมผลิตภัณฑHจากฟารHมโดยตรง ซึ่งมีส&วนสำคัญต&อการกระจายรายไดQสู&ทQองถิ่น และ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร (Chenchitsin and Euajarusphan, 2023; Pitisan, 2018) โดยรายงานของ Department of 
Agricultural Extension (2025) ระบุว&า ระหว&างปv 2563–2567 มีแหล&งท&องเที่ยวเชิงเกษตรที่ไดQรับการพัฒนาเพิ่มขึ้น 343 แห&ง 
และสรQางรายไดQเพิ่มขึ้นเฉลี่ยปvละ 12% แก&ครัวเรือนเกษตรกร นอกจากนี้ บริษัทยักษHใหญ&ดQานการวิเคราะหHตลาดอย&าง Technavio 
(2025) ยังคาดการณHว&า ตลาด Agritourism ทั่วโลกจะเติบโตอย&างต&อเนื่องจนมีมูลค&ากว&า 7.5 พันลQานดอลลารHสหรัฐภายในปv 
2572 ดQวยอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) รQอยละ 3.7 ต&อปv 

การเติบโตของการท&องเที่ยวเชิงเกษตรในศตวรรษที่ 21 ไม&อาจแยกออกจากบทบาทของเทคโนโลยี โดยเฉพาะสื่อดิจิทัลที่
กลายเป3นช&องทางหลักในการสื่อสาร ประชาสัมพันธH และสรQางแรงจูงใจดQานการท&องเที่ยว งานวิจัยในประเทศ พบว&า พฤติกรรมการ
รับรูQขQอมูลจากสื่อออนไลนHมีความสัมพันธHกับการตัดสินใจเลือกแหล&งท&องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท&องเที่ยวชาวไทยในแง&ของความถี่
ในการเดินทาง การตัดสินใจซื ้อสินคQา และการกลับมาเยี ่ยมชมซ้ำ (Chaimoolwong et al., 2019) อีกทั้งผลการศึกษาของ 
Mokanan and Sabaijai (2023) ยังชี้ว&า การสื่อสารการตลาดออนไลนHบน Facebook และ Instagram สามารถกระตุQนพฤติกรรม
การซื้อซ้ำไดQ ขณะที่ Yodkaew and Sabaijai (2025) ระบุว&า กลยุทธHนำเสนอขQอมูลผ&านวิดีโอสั้นมีอิทธิพลอย&างมากต&อการสรQาง
ภาพลักษณHเชิงบวก และจูงใจกลุ&มนักท&องเที่ยวใหQเดินทางสู&ชุมชน 

หนึ่งในกลุ&มเปTาหมายสำคัญที่มีศักยภาพในการพัฒนาการท&องเที่ยวเชิงเกษตร คือ กลุ&ม Gen Z (ผูQที่เกิดระหว&างปv 1997–
2012) ซึ่งในปv 2568 จะมีอายุระหว&าง 13–28 ปv Gen Z เติบโตมากับเทคโนโลยีดิจิทัล และมีพฤติกรรมบริโภคขQอมูลที่เนQนสื่อภาพ 
และวิดีโอ ผ&านแพลตฟอรHมสังคมออนไลนH เช&น TikTok, YouTube และ Instagram (Johnston, 2023; De Jong, 2024) โดยมัก
ใชQสื่อออนไลนHเพื่อคQนหาแรงบันดาลใจในการท&องเที่ยว วางแผนเสQนทาง และเลือกบริการที่มีความยั่งยืน (Wongwicht et al., 
2 0 2 2 ; Tourism Authority of Thailand Academy, 2 0 2 3 )  จ า ก ร า ย ง า น ข อ ง  Shearer and Mitchell ( 2 0 2 0 )  แ ล ะ 
Booking.com. (2019) ยังพบว&า Gen Z ใหQความสำคัญกับการเดินทางเชิงเรียนรูQและแหล&งที่มาของอาหาร โดยนิยมเลือกที่พักที่
เป3นมิตรกับสิ่งแวดลQอม หรือฟารHมที่มีการดำเนินการอย&างยั่งยืน 

อย&างไรก็ดี แมQงานวิจัยหลายชิ ้นจะกล&าวถึงบทบาทของสื ่อออนไลนHต&อการตัดสินใจดQานการท&องเที ่ยวโดยรวม 
(Nuchanong and Jones, 2020; Dewi et al., 2021) แต&ยังขาดงานศึกษาที่มุ &งสำรวจความตQองการเฉพาะดQานแพลตฟอรHม 
ประเภท รูปแบบ และเนื้อหาสื่อออนไลนHเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร โดยเฉพาะในกลุ&ม Gen Z ซึ่งมีพฤติกรรมผูQบริโภค
แตกต&างจากรุ&นอื่นอย&างมีนัยสำคัญ ทั้งในดQานความคาดหวังต&อรูปแบบการนำเสนอ ประสบการณHผูQใชQงาน และคุณค&าที่ไดQรับจาก
สื่อ 

ทั้งนี้ หากพิจารณาจากทฤษฎีการใชQและความพึงพอใจ (Uses and Gratifications Theory)  ซึ่งเสนอโดย Katz et al. 
(1973) จะอธิบายไดQว&าผูQใชQสื่อเลือกแพลตฟอรHมและเนื้อหาตามแรงจูงใจและความตQองการเฉพาะ เช&น ความบันเทิง การไดQรับ
ขQอมูลข&าวสารใหม& และการมีส&วนร&วมทางสังคม ซึ่งสอดคลQองกับพฤติกรรมของกลุ&ม Gen Z ที่มักเลือกใชQสื่อที่ตอบสนองความ
รวดเร็วและการสื่อสารแบบโตQตอบไดQ นอกจากนี้ แนวคิดการแพร&กระจายนวัตกรรม (Rogers, 2003) ยังอธิบายความแตกต&างของ
การเลือกใชQสื ่อระหว&างกลุ&มประชากรที่มีเพศ อายุ รายไดQ และประสบการณHที ่หลากหลาย ดังนั ้น การศึกษาความตQองการ
แพลตฟอรHม รูปแบบ และเนื้อหาสื่อออนไลนHของนักศึกษากลุ&ม Gen Z จึงมีรากฐานจากทั้งประเด็นป�ญหาที่เกิดขึ้นจริง และ
หลักการเชิงทฤษฎีที่สนับสนุนอย&างชัดเจน 

จากช&องว&างองคHความรูQดังกล&าว งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคHเพื่อศึกษาลักษณะทั่วไป การเป�ดรับขQอมูลข&าวสารผ&านสื่อ
ออนไลนH และความตQองการดQานแพลตฟอรHม ประเภท รูปแบบ และเนื้อหาของสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของ
นักศึกษากลุ&ม Gen Z พรQอมทั้งเปรียบเทียบความแตกต&างของความตQองการตามเพศ อายุ รายไดQ และประสบการณHการท&องเที่ยว
เชิงเกษตร โดยมุ&งตอบคำถามว&าแพลตฟอรHมใด รูปแบบสื่อใด และเนื้อหาแบบใดที่สอดคลQองกับพฤติกรรมและความคาดหวังของ
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กลุ&มดังกล&าว เพื่อเป3นขQอมูลเชิงประจักษHสำหรับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธHที่มีประสิทธิภาพ และส&งเสริมการพัฒนาแหล&ง
ท&องเที่ยวเชิงเกษตรอย&างยั่งยืนในอนาคต 

 
วิธีการศึกษา 

การวิจัยนี้เป3นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีพื้นที่ศึกษาอยู&ที ่มหาวิทยาลัยขอนแก&น ซึ่งเป3น
มหาวิทยาลัยขนาดใหญ&ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย กลุ&มประชากรเปTาหมาย ไดQแก& นักศึกษาระดับปริญญาตรี
และระดับบัณฑิตศึกษาทุกคณะ ณ ปvการศึกษา 2567 รวมทั้งสิ้น 39,851 คน กลุ&มประชากรนี้ไดQรับการเลือกเนื่องจากนักศึกษา
ส&วนใหญ&อยู&ในช&วงอายุ 18–27 ปv ซึ่งตรงกับกลุ&ม Gen Z ตามนิยามของ Parker and Igielnik (2019) อีกทั้งมหาวิทยาลัยขอนแก&น
ยังเป3นสถาบันการศึกษาขนาดใหญ&ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่มีความเชื่อมโยงกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตรในพื้นที่โดยตรง 
ภายในมหาวิทยาลัยมีนักศึกษาจากหลากหลายคณะและสาขา จึงสามารถสะทQอนถึงความหลากหลายทางเศรษฐกิจและสังคมของ
กลุ&ม Gen Z ไดQเป3นอย&างดี อีกทั้งยังเอื้อต&อความสะดวกในการเขQาถึงกลุ&มตัวอย&างเพื่อการเก็บขQอมูลอย&างมีประสิทธิภาพ 

ผูQวิจัยกำหนดขนาดกลุ&มตัวอย&างโดยใชQสูตรของ Cochran (1977) สำหรับประชากรที่ทราบจำนวน โดยกำหนดระดับ
ความเชื่อมั่นทางสถิติที่ 95% (Confidence Level) และกำหนดค&าความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับไดQ (Margin of Error) ไม&เกิน ±5% 
ส&งผลใหQไดQขนาดกลุ&มตัวอย&างที ่เหมาะสมจำนวน 381 คน อย&างไรก็ตาม เนื ่องจากขQอจำกัดดQานเวลาและบริบทการเขQาถึง
กลุ&มเปTาหมาย ผูQวิจัยจึงใชQวิธีการเลือกกลุ&มตัวอย&างแบบไม&ใช&ความน&าจะเป3น (Non-probability Sampling) ประเภทการสรรหา
โดยสมัครใจ (Volunteer Sampling) โดยเผยแพร&แบบสอบถามออนไลนHผ&านกลุ&ม KKU GROUP บน Facebook ซึ่งเป3นชุมชน
เสมือนของนักศึกษามหาวิทยาลัยขอนแก&น 
เครื่องมือที่ใช;ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใชQในการรวบรวมขQอมูล คือ แบบสอบถามแบบมีโครงสรQาง (Structured Questionnaire) ประกอบดQวย 4 
ตอน ไดQแก& ตอนที่ 1 ขQอมูลทั่วไปดQานเศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมการใชQสื่อออนไลนHบางประการ (คำถามปลายป�ดและเป�ด) 
ตอนที่ 2 ประสบการณHในการไดQรับขQอมูลเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตรผ&านสื่อออนไลนH (คำถามปลายป�ดและเป�ด) ตอนที่ 3 
ความตQองการรับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร จำแนกตามแพลตฟอรHม ประเภทสื่อ รูปแบบการนำเสนอ และเนื้อหา 
(มาตรวัด 3 ระดับ ตามแนวคิดของ Srisurat (2002) เรียงลำดับจาก ตQองการนQอย = 1 ถึง ตQองการมาก = 3) และตอนที่ 4 
ขQอเสนอแนะเพิ่มเติม (คำถามปลายเป�ด) 

แบบสอบถามฉบับนี้ไดQผ&านการตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) โดยผูQทรงคุณวุฒิ 3 ท&าน และนำไป
ทดลองใชQกับกลุ&มตัวอย&างนำร&องจำนวน 50 คน จากนั้นจึงวิเคราะหHหาค&าความเชื่อมั่น (Reliability) ดQวยวิธีค&าสัมประสิทธิ์แอลฟา
ของครอนบาค (Cronbach’s Alpha) ไดQค&าเท&ากับ 0.96 
การวิเคราะหEข;อมูล 

การวิเคราะหHขQอมูลดำเนินการโดยใชQโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ ประกอบดQวยสถิติเชิงพรรณนา ไดQแก& ค&าความถี่ 
(Frequency) รQอยละ (Percentage) ค&าเฉลี่ย (Mean) และส&วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) รวมทั้งสถิติเชิงอนุมาน 
ไดQแก& การทดสอบ Independent-samples t-test สำหรับการเปรียบเทียบกลุ&มที่มีสองกลุ&ม และการวิเคราะหHความแปรปรวน
ทางเดียว (One-way ANOVA) สำหรับการเปรียบเทียบกลุ&มที่มีมากกว&าสองกลุ&มขึ้นไป หากผลการวิเคราะหHพบความแตกต&างอย&าง
มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จะทำการวิเคราะหHเปรียบเทียบรายคู&เพิ่มเติมดQวยวิธี Least Significant Difference (LSD) post 
hoc test 
 

ผลการศึกษาและวิจารณ5 
จากการศึกษาความตQองการการรับสื่อสังคมออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z มหาวิทยาลัยขอนแก&น 

สามารถ นำเสนอผลการวิจัยออกเป3น 4 ส&วนดังนี้ 
ข;อมูลพื้นฐานทางด;านเศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมการเปSดรับข;อมูลขUาวสารผUานสื่อออนไลนEบางประการของกลุUม Gen Z 

ผลการศึกษา พบว&า นักศึกษากลุ&ม Gen Z ที่ตอบแบบสอบถามส&วนใหญ&เป3นเพศหญิง (รQอยละ 63.3) รองลงมาคือเพศ
ชาย (รQอยละ 31.2) และไม&ระบุเพศ (รQอยละ 5.5) กลุ&มอายุส&วนใหญ&อยู&ที่ 20 ปv (รQอยละ 52.5) รองลงมาคืออายุต่ำกว&า 19 ปv (รQอย
ละ 26.2) และอายุมากกว&า 20 ปv (รQอยละ 21.3) นักศึกษาเกือบทั้งหมดอยู&ในระดับปริญญาตรี (รQอยละ 98.4) ในดQานภูมิลำเนา 
พบว&านักศึกษาส&วนใหญ&อาศัยอยู&ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเป3น (รQอยละ 90.55) ส&วนใหญ&มีรายไดQส&วนบุคคลมากกว&า 5,000 
บาทต&อเดือน คิดเป3น (รQอยละ 65.1) ขณะที่รQอยละ 34.9 มีรายไดQไม&เกิน 5,000 บาทต&อเดือน สำหรับรายไดQครัวเรือน พบว&าอยู&
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ในช&วง 25,001–30,000 บาทต&อเดือนสูงสุด (รQอยละ 37.5) รองลงมาคือช&วง 30,001–35,000 บาทต&อเดือน (รQอยละ 31.0) และไม&
เกิน 25,000 บาทต&อเดือน (รQอยละ 22.0) โดยส&วนใหญ&ยังไม&มีงานทำ (รQอยละ 81.1)  

สำหรับประสบการณHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร ผลการศึกษาพบว&า กลุ&มตัวอย&างส&วนใหญ&ไม&เคยมีประสบการณH
เดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตรมาก&อน (รQอยละ 60.1) ขณะที่รQอยละ 39.9 เคยมีประสบการณHดังกล&าว  

ดQานพฤติกรรมการเป�ดรับขQอมูลข&าวสารผ&านสื่อออนไลนH ผลการศึกษาพบว&า รQอยละ 90.3 ของกลุ&ม Gen Z ใชQสื่อ
ออนไลนHเป3นประจำทุกวัน โดยรQอยละ 50.7 ใชQเวลาเฉลี่ยประมาณ 3–4 ชั่วโมงต&อวัน ช&วงเวลาที่ใชQงานมากที่สุดคือช&วงค่ำ (เวลา 
21:00–23:59 น.) คิดเป3นรQอยละ 80.8 ส&วนแพลตฟอรHมที่ไดQรับความนิยมสูงสุด ไดQแก& Facebook (รQอยละ 99.5) รองลงมาคือ 
Instagram (รQอยละ 99.0) และ YouTube (รQอยละ 96.9) สำหรับประเภทเนื้อหาที่ไดQรับความสนใจมากที่สุด คือข&าวสาร (รQอยละ 
80.1) รองลงมาคือความบันเทิง (รQอยละ 72.2) และเนื้อหาท&องเที่ยว (รQอยละ 44.6) สอดคลQองกับ Sidoti et al. (2025) ที่ระบุถึง
ลักษณะเฉพาะของกลุ&ม Gen Z ว&าเติบโตมาพรQอมกับเทคโนโลยีดิจิทัล ส&งผลใหQมีพฤติกรรมการเป�ดรับขQอมูลแบบภาพ และวิดีโอ 
การเขQาถึงขQอมูลแบบทันทีทันใด และความตQองการสื่อที่มีความบันเทิง ซึ่งการใชQงานแพลตฟอรHมเหล&านี้ช&วยตอบสนองต&อความ
สนใจส&วนบุคคล และสามารถเชื่อมต&อกับเพื่อนและชุมชนออนไลนHไดQ จึงเป3นเหตุผลที่กลุ&ม Gen Z มักเลือกเป�ดรับขQอมูลข&าวสาร
ผ&านแพลตฟอรHมเหล&านี้เป3นหลัก  

จากขQอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของกลุ&มตัวอย&างสะทQอนว&า นักศึกษา Gen Z ส&วนใหญ&ยังอยู&ในวัยพึ่งพิง และไม&มี
รายไดQประจำ โดยมีฐานะครัวเรือนระดับปานกลาง และส&วนใหญ&อาศัยอยู&ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ ่งสอดคลQองกับผล
การศึกษาของ Wongwicht et al. (2022) ที่พบว&า Gen Z ในประเทศไทยมีความสนใจดQานการท&องเที่ยวเชิงอนุรักษH อย&างไรก็ตาม 
เนื่องจากการเก็บขQอมูลดำเนินการเฉพาะที่มหาวิทยาลัยขอนแก&น ซึ่งตั้งอยู&ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จึงทำใหQผลการศึกษา
ออกมาเช&นนี้ ทั้งนี้การกระจุกตัวของกลุ&มตัวอย&างในภูมิภาคเดียวกันนี้ อาจจำกัดการตีความผลลัพธHในระดับประเทศ ซึ่งสอดคลQอง
กับหลักการของ Sampling Theory และ External Validity ในการวิจัยเชิงปริมาณที่ระบุว&าการเลือกกลุ&มตัวอย&างที่ไม&เป3นตัวแทน
ของประชากรทั้งหมดอาจทำใหQผลการศึกษาสะทQอนลักษณะเฉพาะของกลุ&มตัวอย&างเท&านั้น (Creswell, 2014; Fraenkel, Wallen 
and Hyun, 2012) จึงควรใชQผลการศึกษานี้อย&างระมัดระวัง และเสนอใหQมีการขยายพื้นที่ศึกษาในอนาคตเพื่อใหQไดQขQอมูลที่
ครอบคลุมยิ่งขึ้น 

นอกจากนี้ยังพบว&า กลุ&ม Gen Z ส&วนใหญ&ยังไม&มีประสบการณHท&องเที่ยวเชิงเกษตร แต&มีการเขQาถึงและเป�ดรับขQอมูล
ข&าวสารผ&านสื่อออนไลนHเป3นประจำ ซึ่งขQอคQนพบนี้อาจเป3นไดQว&าถือเป3นโอกาสในการส&งเสริมใหQกลุ&มนี้เป�ดรับประสบการณHใหม& 
โดยเฉพาะหากมีการสื่อสารผ&านช&องทาง และรูปแบบที่ตรงกับความตQองการ ซึ่งสอดคลQองกับขQอเสนอของ Tourism Authority of 
Thailand Academy (2023) ที่ระบุว&าการวางแผนกลยุทธHการสื่อสารสามารถจูงใจใหQกลุ&มเยาวชนเขQามามีส&วนร&วมในกิจกรรม
ท&องเที่ยวรูปแบบใหม& ๆ ไดQ 

ยิ่งไปกว&านั้น ผลการศึกษายังพบว&า แพลตฟอรHมออนไลนHที่เป3นที่นิยมในกลุ&ม Gen Z ไดQแก& Facebook, Instagram และ 
Youtube ซึ่งสอดคลQองกับผลวิจัยของ Sampattawanich et al. (2022) ที่รายงานว&าคนรุ&นใหม&ในประเทศไทยนิยมสื่อที่เนQนการ
สื่อสารผ&านภาพและวิดีโอเป3นหลัก นอกจากนี้ เนื้อหาที่ Gen Z สนใจคือข&าวสาร ความบันเทิง และขQอมูลท&องเที่ยว โดยเฉพาะ
ในช&วงเวลาว&างยามค่ำคืนซึ่งสะทQอนพฤติกรรมการใชQงานเชิงสันทนาการ ลักษณะดังกล&าวสามารถอธิบายไดQดQวยแนวคิด Uses and 
Gratifications Theory (Katz et al., 1973) ที่ชี้ว&าผูQใชQสื่อจะเลือกบริโภคเนื้อหาตามแรงจูงใจส&วนบุคคล เช&น การแสวงหาขQอมูล 
ความบันเทิง หรือการยืนยันอัตลักษณHตนเอง จึงอาจกล&าวไดQว&ากลุ&ม Gen Z มีแนวโนQมเป�ดรับสื่อออนไลนHที่ตรงกับความสนใจ
เฉพาะบุคคล ทำใหQเวลาใชQงานที่สอดคลQองกับจังหวะชีวิตของตนเอง ซึ่งสอดคลQองกับผลการวิจัยก&อนหนQาที่ระบุว&า Gen Z มี
รูปแบบการบริโภคสื่อแบบ On-demand และมุ&งเลือกแพลตฟอรHมที่ตอบสนองต&อความตQองการเฉพาะดQานอย&างรวดเร็ว จึงอาจ
กล&าวไดQว&ากลุ&ม Gen Z มีแนวโนQมเป�ดรับสื่อออนไลนHที่สอดคลQองกับความสนใจและจังหวะชีวิตของตนเอง ส&งผลใหQแพลตฟอรHมที่มี
ความยืดหยุ&นและเนQนการสื่อสารแบบโตQตอบไดQรับความนิยมอย&างต&อเนื่อง Sidoti et al. (2025) 
การได;รับข;อมูลขUาวสารผUานสื่อออนไลนEด;านการทUองเที่ยวเชิงเกษตรของกลุUม Gen Z 

ผลการวิจัยพบว&า กลุ&มตัวอย&างนักศึกษา Gen Z ส&วนใหญ& (รQอยละ 76.4) เคยไดQรับขQอมูลข&าวสารเกี่ยวกับการท&องเที่ยว
เชิงเกษตรผ&านสื่อออนไลนH ขณะที่รQอยละ 23.6 ไม&เคยไดQรับขQอมูลดังกล&าว สำหรับแพลตฟอรHมที่กลุ&มตัวอย&างเคยไดQรับขQอมูลมาก
ที่สุด คือ Facebook (รQอยละ 98.8) รองลงมาคือ Instagram (รQอยละ 65.5) และ TikTok (รQอยละ 44.3) 

ขQอคQนพบนี้สะทQอนใหQเห็นถึงบทบาทของสื่อออนไลนHในฐานะแหล&งขQอมูลหลักของคนรุ&นใหม& โดยเฉพาะในกลุ&ม Gen Z ที่
มีพฤติกรรมการใชQงานดิจิทัลเป3นประจำ และเป�ดรับเนื้อหาผ&านแพลตฟอรHมออนไลนHมากกว&าสื่อดั้งเดิม ซึ่งสอดคลQองกับรายงานของ 
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Tourism Authority of Thailand Academy (2023) ที่ระบุว&า Gen Z เป3นกลุ&มประชากรที่เติบโตมาพรQอมกับเทคโนโลยีดิจิทัล 
และมีแนวโนQมเป�ดรับขQอมูลข&าวสารผ&านแพลตฟอรHมออนไลนHในสัดส&วนสูง 

นอกจากนี้ การที่แพลตฟอรHมที่ไดQรับความนิยมในการเขQาถึงขQอมูลคือ Facebook, Instagram และ TikTok บ&งชี้ว&า
เนื้อหาที่ปรากฏในรูปแบบภาพ และวิดีโอสั้น เป3นที่นิยมสำหรับการนำเสนอเนื้อหาดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรในกลุ&ม Gen Z ซึ่ง
สอดคลQองกับลักษณะของสื่อสมัยใหม&ที่เนQนความรวดเร็วในการสื่อสาร และการดึงดูดความสนใจผ&านการเล&าเรื่องในรูปแบบกระชับ 
อย&างไรก็ตาม ความนิยมของ Gen Z ต&อสื่อสั้นและกระชับสามารถอธิบายไดQดQวย Cognitive Load Theory (Sweller, 1988; 
Mayer, 2009) ที่ชี้ว&ามนุษยHมีขQอจำกัดดQานหน&วยความจำระยะสั้น การนำเสนอขQอมูลอย&างกระชับและใชQสื่อภาพช&วยลดภาระทาง
ป�ญญา (Cognitive load) และเอื้อต&อการจดจำและทำความเขQาใจอย&างรวดเร็ว ซึ่งสอดคลQองกับลักษณะการเสพสื่อของ Gen Z ที่
คุQนชินกับการทำงานหลายอย&างไปพรQอมกัน (Multitasking) และการรับขQอมูลหลายช&องทางพรQอมกัน นอกจากนี้ รายงานของ 
Microsoft (2015) และ Shearer and Mitchell (2020) ยังพบว&า Gen Z มีช&วงความสนใจ (Attention Span) เฉลี่ยสั้นลงเมื่อ
เทียบกับเจเนอเรชันก&อน ทำใหQเนื้อหาที่สั้น กระชับ และดึงดูดสายตาผ&านวิดีโอสั้นหรืออินโฟกราฟ�กตอบสนองต&อพฤติกรรมการ
รับรูQขQอมูลไดQดีกว&า ดังนั้น การที่แพลตฟอรHมอย&าง TikTok, Reels หรือ Shorts ไดQรับความนิยม จึงไม&เพียงสะทQอนแรงจูงใจเชิง
ความบันเทิงและขQอมูลเท&านั้น แต&ยังสอดคลQองกับขีดจำกัดทางการรับรูQและลักษณะการใชQสื่อเฉพาะของ Gen Z อีกดQวย 

อย&างไรก็ตาม การที่ยังมีผูQตอบแบบสอบถามบางส&วน (รQอยละ 23.6) ไม&เคยไดQรับขQอมูลดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร อาจมี
สาเหตุจากความสนใจเฉพาะบุคคล หรือขQอจำกัดของระบบอัลกอริทึมของแพลตฟอรHมสื่อออนไลนH ซึ่งเลือกแสดงเนื้อหาตาม
พฤติกรรมของผูQใชQ เช&น การกดไลกH การแชรH หรือการคQนหาเฉพาะดQาน หากผูQใชQไม&เคยแสดงความสนใจหรือปฏิสัมพันธHกับเนื้อหา
การท&องเที่ยวเชิงเกษตรมาก&อน ระบบอาจมองว&าเนื้อหาดังกล&าวไม&เกี่ยวขQองกับผูQใชQ และไม&แสดงผลใหQเห็นบ&อยครั้ง ประเด็นนี้
สอดคลQองกับแนวคิด Filter Bubble ของ Pariser (2011) ซึ่งชี้ใหQเห็นว&าอัลกอริทึมของสื่อสังคมออนไลนHมีแนวโนQมคัดกรองขQอมูล
ใหQผูQใชQเห็นเฉพาะสิ่งที่สอดคลQองกับความสนใจเดิม ทำใหQขาดโอกาสในการรับรูQขQอมูลใหม& หรือขQอมูลที่หลากหลาย ส&งผลใหQผูQใชQบาง
คนแมQจะใชQงานแพลตฟอรHมออนไลนHอยู&ทุกวัน ก็อาจไม&ไดQรับขQอมูลเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตรเลย 
ความต;องการรับข;อมูลขUาวสารผUานสื่อออนไลนEด;านการทUองเที่ยวเชิงเกษตรของกลุUม Gen Z 

จากผลการวิจัย พบว&า กลุ&มนักศึกษา Gen Z มีความตQองการรับขQอมูลข&าวสารผ&านแพลตฟอรHมออนไลนHในระดับตQองการ
มาก โดยเรียงลำดับจากมากไปนQอย ไดQแก& Facebook (M = 2.98) Instagram (M = 2.89) YouTube (M = 2.86) TikTok (M = 
2.75) และ X (M = 2.50) สำหรับรูปแบบของสื่อออนไลนHที่ไดQรับความตQองการในระดับตQองการมาก ไดQแก& วิดีโอสั้น เช&น TikTok 
และ Reels (M = 2.95) บทความและภาพถ&ายประกอบ (M = 2.94) Infographic (M = 2.67) และ วิดีโอยาว เช&น YouTube (M 
= 2.43) 

ในดQานเนื้อหาสื่อที่เกี่ยวขQองกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร พบว&ากลุ&มตัวอย&างตQองการเนื้อหาเกี่ยวกับรQานอาหาร (M = 
2.94), ขQอมูลสถานที่ท&องเที่ยว (M = 2.92) และ ขQอเสนอหรือโปรโมชั่น (M = 2.91) ขณะที่รูปแบบการนำเสนอขQอมูลที่ไดQรับความ
ตQองการในระดับตQองการมาก ไดQแก& การมุ&งสรQางแรงบันดาลใจ (M = 2.97) ความบันเทิง (M = 2.96) และ แผนที่นำทาง (M = 
2.76) 

ขQอคQนพบนี้สะทQอนว&า กลุ&ม Gen Z ไม&ไดQคาดหวังเพียงสาระขQอมูล แต&ยังแสวงหาคุณค&าทางอารมณHและประสบการณH
ร&วมจากสื่อดQวย ผลลัพธHนี้สามารถอธิบายไดQดQวย Expectancy-Value Theory (Eccles and Wigfield, 2002) ซึ่งชี้ว&าพฤติกรรม
การเลือกสื่อสัมพันธHกับการคาดหวังว&าจะไดQรับประโยชนH เช&น ขQอมูลโปรโมชั่น และคุณค&าที่มอบใหQ เช&น ความเพลิดเพลินหรือแรง
บันดาลใจ นอกจากนี้ แนวคิด Elaboration Likelihood Model (Petty and Cacioppo, 1986) ยังช&วยอธิบายไดQว&า เนื้อหาที่
นำเสนอในรูปแบบดึงดูดสายตา เช&น วิดีโอสั้นและอินโฟกราฟ�ก มักถูกประมวลผลผ&านเสQนทางการโนQมนQาวการตัดสินใจในเสQนทาง
ริม (Peripheral Route) ซึ่งอาศัยป�จจัยดQานอารมณHและแรงจูงใจในการตัดสินใจรับสารมากกว&าการวิเคราะหHเชิงลึก ผลลัพธH
ดังกล&าวสอดคลQองกับการศึกษาของ Pongwatcharanon and Sridee (2025) ที่เสนอว&าการสื่อสารการท&องเที่ยวเชิงเกษตร
สำหรับ Gen Z ควรแทรกองคHประกอบดQานแรงบันดาลใจ ความบันเทิง และความรูQสึกเชื่อมโยงกับชุมชน เพื่อเพิ่มการมีส&วนร&วม
และกระตุQนการตัดสินใจเดินทางไดQจริง ดังนั้น หากผูQผลิตสื่อสามารถออกแบบเนื้อหาที่ผสมผสานทั้งคุณค&าดQานสาระและอารมณH 
จะช&วยเพิ่มศักยภาพของการสื่อสารใหQกQาวไกลกว&าการเป�ดรับขQอมูล ไปสู&การมีส&วนร&วมและการตัดสินใจเชิงพฤติกรรมในที่สุด 

ผลการศึกษานี้สามารถเชื่อมโยงกับแนวคิดของ Hunt and Ruben (1993, อQางใน Satawethin, 2003) ซึ่งชี้ว&า มนุษยHมี
ความตQองการในการเป�ดรับสารที่แตกต&างกัน และมักเลือกเป�ดรับเฉพาะสารที่สอดคลQองกับความสนใจ หรือความตQองการของตน 
ขณะที่หลีกเลี่ยงสารที่ไม&เกี่ยวขQอง หรือไม&ตอบสนองตนเอง ซึ่งสามารถชี้ใหQเห็นถึงแนวโนQมว&าการเป�ดรับสื่อออนไลนHบางประเภท
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อาจมีบทบาทต&อการสรQางแรงบันดาลใจหรือความสนใจในการเดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z แมQว&างานวิจัยนี้จะไม&ไดQ
วัดการตัดสินใจเดินทางโดยตรง แต&ก็สะทQอนใหQเห็นศักยภาพของสื่อออนไลนHในการโนQมนQาวพฤติกรรมดังกล&าว 

 ดังนั้น หากผูQผลิตสื่อดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรสามารถออกแบบเนื้อหา และกลยุทธHการสื่อสารใหQตรงกับความ
ตQองการของกลุ&ม Gen Z ดังที่ปรากฏในผลการศึกษานี้ จะช&วยเพิ่มโอกาสในการเป�ดรับสาร ส&งผลใหQการสื่อสารมีประสิทธิภาพ
ยิ่งขึ้น โดยเฉพาะในเชิงพฤติกรรม ผลลัพธHอาจไม&เพียงหยุดอยู&ที่การเป�ดรับขQอมูลเท&านั้น แต&ยังอาจนำไปสู&การมีส&วนร&วมต&อเนื่อง 
เช&น การกดแชรH การคQนหาขQอมูลเพิ่มเติม การวางแผนการเดินทาง หรือการตัดสินใจเดินทางท&องเที่ยวในแหล&งท&องเที่ยวเชิงเกษตร
ที่ไดQรับการประชาสัมพันธHผ&านสื่อออนไลนHไดQอย&างแทQจริง 

 
การเปรียบเทียบความต;องการเกี่ยวกับสื่อออนไลนEด;านการทUองเที่ยวเชิงเกษตรของกลุUม Gen Z จำแนกตามตัวแปร 

เพศ 
ผลการเปรียบเทียบความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z จำแนกตาม เพศ 

แสดงดัง Table 1 พบว&า เพศมีผลต&อความตQองการรับขQอมูลข&าวสารดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร โดย เพศหญิงตQองการรับขQอมูล
ผ&าน Instagram (t = 2.368, p = .05) และ TikTok (t = 2.480, p = .05) มากกว&าเพศชาย รวมถึงตQองการรูปแบบสื่อประเภท
บทความ และภาพถ&ายมากกว&าเพศชาย (t = 1.874, p = .05) อีกทั้งเพศหญิงตQองการเนื้อหาสื่อเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร 
ดQานสถานที่ท&องเที่ยว (t = 2.010, p = .05), รQานอาหาร (t = 2.307, p = .05) และความปลอดภัย (t = 1.993, p = .05) มากกว&า
เพศชาย ในทางกลับกัน เพศชายตQองการรูปแบบการนำเสนอที่เนQนการแชรHประสบการณHการเดินทางมากกว&าเพศหญิง (t = 1.956, 
p = .05)  

ขQอคQนพบนี้สามารถอธิบายไดQดQวยทฤษฎีความแตกต&างดQานเพศในการเลือกใชQสื่อ (Gendered Media Preferences) 
ของ Meyers-Levy and Loken (2015) ที่เสนอว&า เพศหญิงมักใหQความสำคัญกับสื่อที่ใหQความรูQสึกเชิงอารมณH และการเชื่อมโยง
ทางสังคม เช&น ความปลอดภัย บรรยากาศ หรือความสวยงามของสถานที่ ขณะที่เพศชายมักสนใจการแบ&งป�นประสบการณHหรือ
การใชQสื ่อในลักษณะที่สื ่อสารตัวตน นอกจากนี้ยังสอดคลQองกับ ทฤษฎีการใชQและความพึงพอใจ (Uses and Gratifications 
Theory) ของ Katz et al. (1973) ที่อธิบายว&า ผูQบริโภคสื่อเลือกเป�ดรับเนื้อหาเพื่อตอบสนองความตQองการส&วนบุคคล เช&น ความ
บันเทิง การแสดงตัวตน หรือการแสวงหาขQอมูล ซึ่งในบริบทนี้ เพศหญิงอาจใชQสื่อเพื่อตอบโจทยHดQานอารมณH และความมั่นใจในการ
เดินทาง ในขณะที่เพศชายเนQนการใชQสื่อเพื่อการสื่อสารตนเองหรือการแบ&งป�นประสบการณH  
 
Table 1 Comparison of online media needs regarding agritourism among Gen Z, classified by Gender 

(n=381) 

Item 
Mean 

Male (1) 
(n = 119) 

Mean 
Female (2) 
(n = 242) 

t-value P-Value 

Platform         
Instagram 2.82 2.93 2.368 0.019* 
TikTok 2.65 2.80 2.480 0.001* 
Media Format     
Articles and Photographs 2.91 2.96 1.874 0.031* 
Media content related to agritourism     
Tourist attraction information 2.88 2.95 2.010 0.0023* 
Restaurant information 2.90 2.97 2.307 0.011* 
Safety information 2.71 2.80 1.993 0.024* 
Presentation Style     
Travel experience sharing 2.46 2.35 1.956 0.026* 

* = significant at the .05 level 
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อาย ุ
ผลการเปรียบเทียบความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z จำแนกตาม อายุ

แสดงดัง Table 2  พบว&า อายุที่แตกต&างกันมีผลต&อความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรแตกต&างกัน โดย 
กลุ&มที่มีอายุต่ำกว&าหรือเท&ากับ 19 ปv ตQองการรับขQอมูลข&าวสารผ&าน X (F = 4.451, p = .05) Treads (F = 7.416, p = .01)  และ 
Google Map (F = 5.159, p = .01) มากกว&ากลุ&มที่มีอายุมากกว&า 20 ปv ในขณะเดียวกัน กลุ&มที่มีอายุ 20 ปv ตQองการรับขQอมูล
ข&าวสารผ&าน Treads มากกว&า กลุ&มที่มีอายุมากกว&า 20 ปv (F = 7.416, p = .01) ดQานรูปแบบสื่อ พบว&า กลุ&มที่มีอายุต่ำกว&าหรือ
เท&ากับ 19 ปv และกลุ&มที่มีอายุ 20 ปv ตQองการรูปแบบ Infographic มากกว&า กลุ&มที่มีอายมุากกว&า 20 ปv (F = 7.014, p = .01) ใน
ส&วนดQานเนื้อหาสื่อเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร พบว&า กลุ&มที่มีอายุต่ำกว&าหรือเท&ากับ 19 ปv ตQองการขQอมูลดQานความปลอดภัย 
(F = 3.118, p = .05) และขQอมูลที่พัก (F = 9.838, p = .05) นQอยกว&ากลุ&มที่มีอายุ 20 ปv และอายุมากกว&า 20 ปv ในขณะที่กลุ&มที่
มีอายุมากกว&า 20 ปv มีความตQองการขQอมูลดQานแผนที่นำทาง นQอยกว&า กลุ&มที่มีอายุต่ำกว&าหรือเท&ากับ 19 ปv และกลุ&มที่มีอายุ 20 ปv 
(F = 9.917, p = .05) ดQานรูปแบบการนำเสนอขQอมูล พบว&า กลุ&มที่มีอายุต่ำกว&าหรือเท&ากับ 19 ปv มีความตQองการรูปแบบการ
นำเสนอ โปรโมชั่น (F = 3.181, p = .05)  และ AI และเทคโนลียี VR/AR (F = 5.798, p = .05) นQอยกว&ากลุ&มอายมุากกว&า 20 ปv  

ขQอคQนพบนี้สอดคลQองกับ Junpensuk (2017) ที่ระบุว&าอายุเป3นป�จจัยสำคัญที่กำหนดความตQองการรับสื่อและรูปแบบ
การนำเสนอ แมQกลุ&มเปTาหมายจะอยู&ในเจเนอเรชันเดียวกัน แต&แต&ละช&วงวัยก็ยังสะทQอนแรงจูงใจและพฤติกรรมการใชQสื่อที่ต&างกัน 
การอธิบายผลลัพธHนี้สามารถเชื่อมโยงกับ Uses and Gratifications Theory (Blumler and Katz, 1974) ซึ่งชี้ว&าผูQใชQสื่อแมQอยู&ใน
กลุ&มเดียวกันก็มีแรงจูงใจเฉพาะที่แตกต&าง และยังสัมพันธHกับแนวคิดเรื่อง Age Cohort Theory (Strauss and Howe, 1991) ที่
มองว&าแต&ละช&วงวัยมีประสบการณHและความคาดหวังไม&เหมือนกัน จึงสะทQอนใหQเห็นถึงความจำเป3นที่ผูQผลิตสื่อควรออกแบบเนื้อหา
และเลือกแพลตฟอรHมใหQเหมาะสมกับแต&ละกลุ&มอายุ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของการสื่อสารและสรQางแรงดึงดูดที่ตรงกับความ
ตQองการของผูQรับสารมากที่สุด 

 
Table 2 Comparison of online media needs regarding agritourism among Gen Z, classified by Age 

(n=381) 

Item 
≤ 19 years  
(n = 100) 

20 years  
(n = 200) 

> 20 years  
(n = 81) 

F P-Value 

Platform 
   

  

X 2.63a 2.50ab 2.34b 4.451 .012* 
Treads 2.36a 2.25ab 2.01b 7.416 .001** 
Google Maps 2.33a 2.16ab 2.02b 5.159 .006** 
Media Format      

Infographic 2.74a 2.71a 2.46b 7.014 .001** 
Agritourism Content      

Safety information 2.68b 2.81a 2.81a 3.118 .045* 
Accommodation information 2.44a 2.61ab 2.78b 9.838 .000** 
Route & map guidance 2.74a 2.79a 2.73a 9.917 .000** 
Presentation Style      

Promotions 2.29a 2.40ab 2.48b 3.181 .043* 
AI / VR-AR 2.20a 2.31ab 2.46b 5.798 .003** 

Values are means; superscripts a, b indicate significant differences between age groups based on LSD post hoc comparisons ( p < 

.05). Groups sharing the same superscript do not differ significantly. 

* = significant at the .05 level, ** = significant at the .01 level 
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รายได;บุคคล (บาท/เดือน) 
ผลการเปรียบเทียบความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z จำแนกตาม รายไดQ

บุคคล บาท/เดือน แสดงดัง Table 3 พบว&า รายไดQบุคคลที่แตกต&างกันมีผลต&อความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยว
เชิงเกษตรแตกต&างกัน โดย กลุ&มที่มีรายไดQต่ำกว&าหรือเท&ากับ 5,000 บาท ตQองการรับขQอมูล ผ&าน TikTok (t = 4.739, p = .001) 
และ Instagram (t = 2.628, p = .001) นQอยกว&า กลุ&มที่มีรายไดQมากกว&า 5,000 บาท ในทางกลับกัน กลุ&มที่มีรายไดQต่ำกว&าหรือ
เท&ากับ 5,000 บาท ตQองการรับขQอมูลผ&าน LINE มากกว&า กลุ&มที่มีรายไดQมากกว&า 5,000 บาท (t = 1.681, p = .001) ดQานรูปแบบ
สื่อ พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQต่ำกว&าหรือเท&ากับ 5,000 บาท มีความตQองการสื่อในรูปแบบ ไลฟ²สด (t = 2.843, p = .001) และพอด
แคสตH/เสียง (t = 2.777, p = .001) มากกว&า กลุ&มที่มีรายไดQ มากกว&า 5,000 บาท ดQานเนื้อหาสื่อเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร 
พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQ ต่ำกว&าหรือเท&ากับ 5,000 บาท ตQองการขQอมูล ที่พัก (t = 7.341, p = .001) และแผนที่การเดินทาง (t = 
6.575, p = .001) มากกว&า กลุ&มที่มีรายไดQมากกว&า 5,000 ดQานรูปแบบการนำเสนอขQอมูล พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQต่ำกว&าหรือเท&ากับ 
5,000 บาท ตQองการรูปแบบการนำเสนอ ชุมชนออนไลนH/ฟอรั่ม (t = 5.040, p = .001) และ AI และ เทคโนโลยี VR/AR (t = 
5.168, p = .001) มากกว&า กลุ&มที่มีรายไดQมากกว&า 5,000 บาท/เดือน  
 
Table 3 Comparison of online media needs regarding agritourism among Gen Z, classified by personal income 
(Bath/Month) 

(n=381) 

Item 
Mean 

≤5,000 Bath/Month 
(n = 133) 

Mean 
>5,000 Bath/Month 

(n = 248) 
t-value P-Value 

Platform      
TikTok 2.57 2.85 4.739 0.000*** 
Instagram 2.82 2.93 2.628 0.000*** 
LINE 2.19 2.09 1.681 0.000*** 
Media Format     
Live streaming 2.32 2.17 2.843 0.000*** 
Podcast/audio 2.28 2.13 2.777 0.000*** 
Media content related 
to agritourism 

    

Route and map guidance 2.86 2.52 6.575 0.000*** 
Accommodation 
information  

2.85 2.46 7.341 0.000*** 

Presentation Style     
Online 
Communities/Forums 

2.43 2.17 5.040 0.000*** 

AI and VR/AR  2.49 2.21 5.168 0.000*** 
*** = Statistically significant at the .001 level 

 
ความแตกต&างดQานรายไดQของกลุ&ม Gen Z มีผลอย&างชัดเจนต&อแพลตฟอรHม รูปแบบสื่อ เนื้อหา และรูปแบบการนำเสนอ 

ขQอมูลดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร โดยกลุ&มที่มีรายไดQต่ำกว&าหรือเท&ากับ 5,000 บาท มีแนวโนQมตQองการสื่อที่เขQาถึงง&ายหรือใชQงาน
ไดQฟรี เช&น LINE ไลฟ²สด พอดแคสตH/เสียง ชุมชนออนไลนH/ฟอรั่ม และขQอมูลเกี่ยวกับที่พักหรือแผนที่เดินทาง ในขณะที่กลุ&มที่มี
รายไดQสูงกว&ามีความตQองการสื่อผ&านแพลตฟอรHมเช&น TikTok และ Instagram มากกว&า และมีความสนใจเนื้อหาเชิงประสบการณH
หรอืเทคโนโลยเีชงิสรQางสรรคHมากกว&า ผลลัพธHนี้สะทQอนใหQเห็นว&าป�จจัยทางเศรษฐกิจมีบทบาทสำคัญต&อการเลือกใชQสื่อและเนื้อหาที่
ตQองการ ซึ่งสามารถอธิบายไดQดQวยแนวคิด Digital Divide (Norris, 2001) ที่ชี้ใหQเห็นว&าความแตกต&างดQานรายไดQและฐานะทาง
เศรษฐกิจเป3นตัวกำหนดโอกาสในการเขQาถึงเทคโนโลยีและการใชQประโยชนHจากสื่อดิจิทัล ดังนั้น กลุ&มที่มีรายไดQต่ำมักเลือกใชQสื่อที่
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ตQนทุนต่ำกว&าและเขQาถึงไดQสะดวก ขณะที่กลุ&มรายไดQสูงมีแนวโนQมเป�ดรับสื่อที่เนQนประสบการณHใหม&และเทคโนโลยีขั้นสูงมากกว&า
สอดคลQองกับการศึกษาของ Junpensuk (2017) ที่พบว&า รายไดQของนักท&องเที่ยวที่แตกต&างกันมีความตQองการเนื้อหา การนำเสนอ 
การเป�ดรับขQอมูลจากสื่อแตกต&างกัน ขQอคQนพบนี้ชี้ใหQเห็นว&า การออกแบบการสื่อสารเพื่อส&งเสริมการท&องเที่ยวเชิงเกษตรควร
พิจารณาความแตกต&างดQานรายไดQของผูQรับสาร โดยเฉพาะในกลุ&ม Gen Z ที่มีความแตกต&างทางเศรษฐกิจ เพื่อใหQการสื่อสารตรง
ตามความสนใจ และพฤติกรรมของผูQรับสารไดQอย&างเหมาะสม ซึ่งสอดคลQองกับ ทฤษฎีการเป�ดรับแบบเลือกสรร (Selective 
Exposure Theory) ที่ชี้ว&าผูQรับสารมักเลือกสื่อที่สอดคลQองกับสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจของตน (Klapper, 1960)   

รายได;ครอบครัว (บาท/เดือน) 
ผลการเปรียบเทียบความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ&ม Gen Z จำแนกตาม รายไดQ

ครอบครัว บาท/เดือน แสดงดัง Table 4  พบว&า รายไดQครอบครัวที่แตกต&างกันมีผลต&อความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการ
ท&องเที่ยวเชิงเกษตรแตกต&างกัน โดย กลุ&ม Gen Z ที่มีรายไดQครอบครัว 30,001-35,000 บาท ตQองการขQอมูลผ&าน TikTok (F = 
6.466, p = .001), X (F = 6.554, p = .001) และ Treads (F = 6.111, p = .001)  มากกว&ากลุ&มที่มีรายไดQครอบครัวนQอยกว&า
หรือเท&ากับ 25,000 บาท, 25,001-30,000 บาท และ มากกว&า 35,000 บาท ดQานรูปแบบสื่อ พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQครอบครัวนQอย
กว&าหรือเท&ากับ 25,000 บาท ตQองการรูปแบบสื่อประเภท ไลฟ²สด (F = 2.980, p = .05) และพอดแคสตH/เสียง (F = 3.886, p = 
.05)  มากกว&ากลุ&มที่มีรายไดQสูงกว&า ดQานเนื้อหาสื่อเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQครอบครัวนQอยกว&าหรือ
เท&ากับ 25,000 บาท ตQองการเนื้อหาเกี่ยวกับ ขQอมูลที่พัก (F = 16.893, p = .001) และแผนที่นำทาง (F = 14.153, p = .001)  
มากกว&ากลุ&มที่มีรายไดQสูงกว&า ดQานรูปแบบการนำเสนอ พบว&า กลุ&มที่มีรายไดQครอบครัวนQอยกว&าหรือเท&ากับ 25,000 บาท ตQองการ
รูปแบบ ชุมชนออนไลนH/ฟอรั่ม (F = 7.182, p = .001) และ AI และเทคโนโลยี VR/AR (F = 7.528, p = .001) มากกว&ากลุ&มที่มี
รายไดQสูงกว&า  

ความแตกต&าง รายไดQครอบครัวของกลุ&ม Gen Z มีผลต&อ แพลตฟอรHม รูปแบบสื่อ เนื้อหา และรูปแบบการนำเสนอ เช&น 
กลุ&มที่มีรายไดQครอบครัว 30,001–35,000 บาท/เดือน มีความตQองการรับขQอมูลผ&าน TikTok, X และ Threads มากกว&ากลุ&มรายไดQ
ครอบครัวอื่น ๆ และกลุ&มที่มีรายไดQครอบครัว นQอยกว&าหรือเท&ากับ 25,000 บาท/เดือน ตQองการรูปแบบสื่อประเภท ไลฟ²สดและ
พอดแคสตH/เสียง เนื้อหาเกี่ยวกับ ที่พักและแผนที่นำทาง รวมถึงรูปแบบการนำเสนอแบบ ชุมชนออนไลนH/ฟอรั่ม และ AI/VR/AR 
มากกว&ากลุ&มรายไดQสูง จึงอาจสันนิษฐานไดQว&า รายไดQครอบครัวเป3นป�จจัยสำคัญที่กำหนดพฤติกรรมการบริโภคสื่อออนไลนHดQานการ
ท&องเที่ยวเชิงเกษตรของ Gen Z ความแตกต&างนี้สะทQอนใหQเห็นว&าฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัวเป3นตัวกำหนดทั้งโอกาสในการ
เขQาถึงสื่อ และการเลือกรูปแบบสื่อที่ตอบสนองต&อความตQองการที่แทQจริงของผูQบริโภค แมQจะเป3นกลุ&ม Gen Z ที่คุQนเคยกับดิจิทัล 
แต&ขQอจำกัดดQานรายไดQครอบครัวยังคงมีอิทธิพลต&อพฤติกรรมการเลือกใชQสื่อและเนื้อหา ผลการศึกษานี้สอดคลQองกับงานของ 
Dipendra et al. (2025) ซึ่งพบว&า คุณภาพการเขQาถึงและความสามารถในการใชQดิจิทัลมีผลต&อพฤติกรรมการใชQสื่อมากกว&าการ
เขQาถึงพื้นฐานเพียงอย&างเดียว และไดQรับการสนับสนุนจากงานของ Livingstone (2017) ที่ชี้ว&าเยาวชนในประเทศที่มีรายไดQปาน
กลาง เช&น ไทย ยังคงเผชิญอุปสรรคในการเขQาถึงสื่อดิจิทัลเทียบเท&ากัน ซึ่งสนับสนุนมุมมอง Resources and Opportunities 
(Van Dijk, 2005) ซึ่งขยายจากแนวคิด Digital Divide โดยชี้ใหQเห็นว&าความแตกต&างทางเศรษฐกิจไม&เพียงส&งผลต&อการเขQาถึง
เทคโนโลยี แต&ยังส&งผลต&อคุณภาพการใชQและรูปแบบการบริโภคสื่อดQวย ดังนั้น การออกแบบสื่อส&งเสริมการท&องเที่ยวเชิงเกษตรควร
คำนึงถึงความแตกต&างทางเศรษฐกิจของครัวเรือน เพื่อใหQการสื่อสารตอบสนองความตQองการไดQตรงกลุ&มมากที่สุด   
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Table 4 Comparison of online media needs regarding agritourism among Gen Z, classified by Household 
income, (Bath/Month) 

(n=381) 

Item 
≤25,000 
(n = 84) 

25,001–30,000 
(n = 143) 

30,001–35,000 
(n = 118) 

>35,000 
(n = 36) 

F p 

Platform 
      

TikTok 2.58b 2.70ab 2.90a 2.86a 6.466 .000*** 
X 2.33b 2.47ab 2.70a 2.39ab 6.554 .000*** 
Treads 2.14ab 2.22ab 2.40a 1.94b 6.111 .000*** 
Media Format       

Live streaming 2.37a 2.18b 2.17b 2.19b 2.980 .031* 
Podcast / Audio 2.35a 2.12b 2.14b 2.14b 3.886 .010* 
Agritourism Content       

Accommodation 
information 

2.90a 2.58b 2.41c 2.58b 16.893 .000*** 

Route & Map 2.93a 2.59b 2.50c 2.58b 14.153 .000*** 
Presentation Style       

Online Communities 
/ Forums 

2.45a 2.27b 2.14c 2.19c 7.182 .000*** 

AI and VR/AR 2.52a 2.27b 2.19b 2.33ab 7.528 .000*** 
Values are means. Superscript letters (a, b, c) indicate significant differences between groups based on LSD post hoc 

comparisons (p < .05). Groups sharing the same letter do not differ significantly. 
* = significant at the .05 level, ** = significant at the .01 level and *** significant at the .001 level 

 

ประสบการณEการเดินทางทUองเที่ยวเชิงเกษตร 
ผลการเปรียบเทียบความตQองการเกี ่ยวกับสื ่อออนไลนHดQานการท&องเที ่ยวเชิงเกษตรของกลุ &ม Gen Z จำแนกตาม 

ประสบการณHการเดนิทางท&องเทีย่วเชงิเกษตร แสดงดัง Table 5 พบว&า ประสบการณHการเดนิทางท&องเทีย่วเชงิเกษตรแตกต&างกันมี
ผลต&อความตQองการเกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร โดย กลุ&มที่เคยมีประสบการณHเดินทางตQองการรับขQอมูลผ&าน 
YouTube (t = 2.097, p = .001) และเว็บไซตHหน&วยงานภาครัฐมากกว&ากลุ&มที่ไม&เคยมีประสบการณHเดินทาง (t = 3.660, p = 
.001)  ขณะที่กลุ&มที่ไม&เคยมีประสบการณHเดินทางตQองการรับขQอมูลผ&าน Google Map มากกว&า (t = 2.595, p = .001) ดQาน
รูปแบบสื่อ พบว&า กลุ&มที่เคยมีประสบการณHเดินทางตQองการเป�ดรับสื่อในรูปแบบ ไลฟ²สด (t = 2.776, p = .001) และพอดแคสตH/
เสียง (t = 2.869, p = .001) มากกว&ากลุ&มที่ไม&เคยมีประสบการณHเดินทาง รวมถึงดQานเนื้อหาสื่อเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตร 
พบว&า กลุ&มที่เคยมีประสบการณHเดินทางตQองการเป�ดรับเนื้อหาเกี่ยวกับ ขQอมูลที่พัก (t = 4.018, p = .001) มากกว&า กลุ&มที่ไม&เคยมี
ประสบการณHเดินทาง อีกทั้งพบว&า กลุ&มที่เคยมีประสบการณHเดินทางตQองการรูปแบบการนำเสนอขQอมูลที่ มุ&งเนQนความบันเทิง (t = 
1.403, p = .001), สรQางแรงบันดาลใจ (t = 1.976, p = .01) และใชQเทคโนโลยี AI และ VR/AR (t = 4.454, p = .001)  มากกว&า
กลุ&มที่ไม&เคยมีประสบการณHเดินทาง  

ขQอคQนพบนี้สะทQอนว&า กลุ&ม Gen Z ที่มีประสบการณHการเดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตรที่แตกต&างกันมีความตQองการ
เกี่ยวกับสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตรแตกต&างกัน ทั้งในดQานแพลตฟอรHม รูปแบบสื่อ เนื้อหาสื่อ และรูปแบบสื่อ จึงอาจ
สันนิษฐานไดQว&า ประสบการณHการเดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตร เป3นป�จจัยสำคัญที่กำหนดพฤติกรรมการบริโภคสื่อออนไลนHดQานการ
ท&องเที่ยวเชิงเกษตรของ Gen Z สอดคลQองกับแนวคิด Field of Experience ของ Schramm (1973) ที่ระบุว&าประสบการณHของ
ผูQรับสารมีผลต&อการตีความและการเลือกข&าวสาร โดยผูQรับสารที่มีประสบการณHเกี่ยวกับสิ่งต&าง ๆ แตกต&างกันจะแสวงหาข&าวสารที่
แตกต&างกัน ผลการศึกษานี้ยังสอดคลQองกับงานของ Popsa (2024) ที่ชี ้ว&า Gen Z ใหQคุณค&ากับประสบการณHที่เชื ่อมโยงกับ
วัฒนธรรมและความเป3นตัวตน ดังนั้น การออกแบบสื่อออนไลนHเพื่อการท&องเที่ยวเชิงเกษตรควรคำนึงถึงประสบการณHเดิมของผูQรับ
สาร โดยเนQนสรQางสรรคHเนื้อหาที่ตอบสนองทั้งผูQที่มีประสบการณH เช&น ขQอมูลเจาะลึกและกิจกรรมที่หลากหลาย และผูQที่ยังไม&มี
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ประสบการณH เช&น ขQอมูลนำทางหรือคำแนะนำเบื้องตQน เพื่อใหQการสื่อสารครอบคลุมและตรงกับความตQองการของทุกกลุ&มย&อยใน 
Gen Z 

 
Table 5 Comparison of Online Media Needs Regarding Agritourism Among Gen Z, Classified by Agritourism 
travel experience  

(n=381) 

Item 
Mean 

Experienced  
(n = 151) 

Mean 
Without experience 

 (n = 230) 
t-value P-Value 

Platform       
YouTube 2.92 2.83 2.097 0.000*** 
Google Map 2.07 2.25 2.595 0.000*** 
Official Government Website 1.81 1.61 3.660 0.000*** 
Media Format     
Live streaming 2.31 2.16 2.776 0.000*** 
Podcast/Audio 2.27 2.12 2.869 0.000*** 
Media content related to 
agritourism 

    

Accommodation information 2.73 2.51 4.018 0.000*** 
Presentation Style     
Focus on Entertainment 2.98 2.95 1.403 0.000*** 
To Inspire 2.98 2.95 1.976 0.005** 
AI and VR/AR  2.45 2.22 4.454 0.000*** 

** = significant at the .01 level and *** = significant at the .001 level 

 
สรุปผลการศึกษา 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคHเพื่อศึกษาลักษณะทั่วไป พฤติกรรมการรับสื่อ และความตQองการดQานแพลตฟอรHม รูปแบบ และ
เนื้อหาของสื่อออนไลนHเกี่ยวกับการท&องเที่ยวเชิงเกษตรในกลุ&ม Gen Z พรQอมทั้งเปรียบเทียบความแตกต&างของความตQองการตาม
เพศ อายุ รายไดQ และประสบการณHการเดินทาง โดยเก็บขQอมูลจากนักศึกษา Gen Z มหาวิทยาลัยขอนแก&น จำนวน 381 คน 

ผลการศึกษาพบว&า กลุ &มตัวอย&างส&วนใหญ&เป3นเพศหญิง กำลังศึกษาในระดับปริญญาตรี และอาศัยอยู &ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ แมQกว&ารQอยละ 76 จะเคยเห็นสื่อออนไลนHดQานการท&องเที่ยวเชิงเกษตร แต&กลับมีเพียงรQอยละ 40 ที่เคย
เดินทางจริง สะทQอนใหQเห็นถึงช&องว&างระหว&างการรับรูQผ&านสื่อออนไลนHกับการตัดสินใจท&องเที่ยวจริง ซึ่งถือเป3นโอกาสสำคัญในการ
พัฒนาเนื้อหาสื่อใหQสามารถเชื่อมโยงผูQชมกับแหล&งท&องเที่ยวไดQอย&างมีประสิทธิภาพ 

ในภาพรวม กลุ&ม Gen Z มีความตQองการรับขQอมูลผ&านแพลตฟอรHมยอดนิยม ไดQแก& Facebook, Instagram, YouTube 
และ TikTok โดยใหQความสำคัญกับเนื้อหาประเภทวิดีโอสั้น อินโฟกราฟ�ก และบทความประกอบภาพถ&าย ที่สามารถใหQขQอมูลไดQ
ภายในเวลาอันสั้น เนื้อหาที่ตQองการมากที่สุด ไดQแก& ขQอมูลเกี่ยวกับสถานที่ท&องเที่ยว รQานอาหารทQองถิ่น สินคQาชุมชน และสิทธิ
พิเศษต&าง ๆ โดยเนQนการนำเสนอในรูปแบบที่สรQางแรงบันดาลใจและมุ&งเนQนความบันเทิง ดQวยเหตุนี้ การออกแบบสื่อออนไลนH
สำหรับกลุ&ม Gen Z จึงควรผสมผสานความรวดเร็วในการรับขQอมูล เช&น คลิปสั้นแนะนำแหล&งท&องเที่ยว ผสมผสานความบันเทิง
และแรงบันดาลใจ ความเกี่ยวขQองกับผูQรับสาร และความน&าเชื่อถือของเนื้อหาเขQาดQวยกัน เพื่อใหQสามารถตอบสนองต&อความ
คาดหวังของผูQใชQไดQอย&างเต็มที ่

ผลการเปรียบเทียบชี้ใหQเห็นว&าความตQองการรับสื่อของกลุ&ม Gen Z แตกต&างกันอย&างมีนัยสำคัญตามเพศ อายุ รายไดQ 
และประสบการณHการเดินทาง เพศหญิงใหQความสนใจกับภาพถ&ายและวิดีโอที่ถ&ายทอดบรรยากาศสวยงาม ขณะที่เพศชายมักใหQ
ความสำคัญกับเนื้อหารีวิวหรือแชรHประสบการณH กลุ&มอายุต่ำกว&า 20 ปvนิยมแพลตฟอรHมและรูปแบบสื่อที่กระชับ เช&น Threads 
และอินโฟกราฟ�ก กลุ &มรายไดQต่ำมีแนวโนQมใชQ LINE และสื ่อเสียงหรือไลฟ²สด ขณะที ่กลุ &มรายไดQสูงนิยมแพลตฟอรHมที ่มี
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ภาพเคลื่อนไหว และกลุ&มที่มีประสบการณHท&องเที่ยวมาก&อนตQองการเนื้อหาเชิงลึก พรQอมเทคโนโลยี AI และ VR/AR ทั้งนี้ ความ
แตกต&างดังกล&าวสะทQอนใหQเห็นถึงป�จจัยทางประชากรศาสตรHและประสบการณHที่มีอิทธิพลต&อพฤติกรรมการเป�ดรับสื่ออย&างชัดเจน 
โดยแต&ละกลุ&มไม&เพียงเลือกใชQแพลตฟอรHมที่ถนัด แต&ยังมีความคาดหวังต&อรูปแบบและเนื้อหาที่ตอบโจทยHความสนใจและไลฟ²สไตลH
เฉพาะตัว ซึ่งเป3นประเด็นสำคัญที่ผูQผลิตสื่อควรคำนึงถึงในการออกแบบกลยุทธHการสื่อสาร 

ขQอคQนพบเหล&านี้สามารถนำไปใชQประโยชนHในการออกแบบสื่อออนไลนHเพื่อส&งเสริมการท&องเที่ยวเชิงเกษตรไดQอย&างมี
ประสิทธิภาพ โดยแนะนำใหQผู Qผลิตสื่อและหน&วยงานที่เกี ่ยวขQองวางแผนการสื่อสารตามลักษณะของกลุ&มเปTาหมายย&อย โดย
พิจารณาป�จจัยดQานเพศ อายุ รายไดQ และประสบการณHการเดินทาง รวมทั้งควรจัดทำสื่อในรูปแบบที่หลากหลายเพื่อรองรับความ
ตQองการที่แตกต&างกัน การออกแบบเนื้อหาใหQสอดคลQองกับความสนใจของกลุ&มเปTาหมายจะช&วยเพิ่มโอกาสในการเขQาถึง ดึงดูด
ความสนใจ และกระตุQนใหQเกิดพฤติกรรมการมีส&วนร&วม เช&น การคQนหาขQอมูล การแชรHเนื้อหา หรือการตัดสินใจเดินทางจริง ซึ่งจะ
นำไปสู&การพัฒนาการท&องเที่ยวเชิงเกษตรอย&างยั่งยืน และเกิดประโยชนHต&อเศรษฐกิจชุมชนในระยะยาว 

อย&างไรก็ตาม งานวิจัยนี้มีขQอจำกัดในดQานขอบเขตการศึกษา โดยมุ&งเนQนการสำรวจความตQองการสื่อออนไลนHในเชิง
พรรณนา มิไดQวัดความสัมพันธHโดยตรงระหว&างการเป�ดรับสื่อกับการตัดสินใจเดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตร ผลการวิจัยจึงสะทQอน
เฉพาะแนวโนQมความตQองการแพลตฟอรHม รูปแบบ และเนื ้อหาที ่กลุ &ม Gen Z ใหQความสำคัญ และอาจไม&สามารถอธิบาย
ความสัมพันธHเชิงสาเหตุระหว&างพฤติกรรมการเป�ดรับสื่อกับการตัดสินใจท&องเที่ยวไดQโดยสมบูรณH อีกทั้งกลุ&มตัวอย&างจำกัดเฉพาะ
นักศึกษากลุ&ม Gen Z ของมหาวิทยาลัยขอนแก&น ทำใหQผลการวิจัยอาจไม&สามารถสะทQอนความคิดเห็นของนักศึกษา Gen Z ใน
ภาพรวมของประเทศ สำหรับการวิจัยในอนาคต ควรขยายการศึกษาไปยังกลุ&ม Gen Z ที่อยู&นอกเหนือจากมหาวิทยาลัยขอนแก&น 
และอาจขยายไปสู&กลุ&มอื่น ๆ เช&น Gen X, Y และ Alpha เพื่อเปรียบเทียบกับพฤติกรรมของ Gen Z รวมทั้งควรใชQวิธีการเชิง
คุณภาพ เช&น การสัมภาษณHเชิงลึก เพื่อทำความเขQาใจแรงจูงใจและประสบการณHของนักท&องเที่ยวไดQอย&างรอบดQาน นอกจากนี้ ควร
มีการศึกษาความสัมพันธHระหว&างพฤติกรรมการเป�ดรับสื่อออนไลนHกับการตัดสินใจเดินทางท&องเที่ยวเชิงเกษตรอย&างเป3นระบบ ซึ่ง
จะช&วยเพิ่มความแม&นยำและคุณค&าเชิงปฏิบัติในการออกแบบกลยุทธHการสื่อสารใหQสอดคลQองกับพฤติกรรมและการตัดสินใจของ
กลุ&มเปTาหมายไดQอย&างแทQจริง 

 
ผลประโยชน5ทับซ&อน 

ผูQเขียนขอประกาศว&าบทความนี้ไม&มีผลประโยชนHทับซQอน 
 

การส9วนร9วมในการเขียนบทความของผู&เขียน 
ความคิดริเริ่ม (Idea) ป�ญหาการวิจัย กรอบการวิจัย ชื่อเรื่อง วัตถุประสงคH การมีส&วนร&วมในการออกแบบ ระเบียบวิธีวิจัย 

กำหนดประชากร กลุ&มตัวอย&าง สรQางแบบสอบถาม ทดสอบเครื่องมือ วิธีการเก็บขQอมูล วิเคราะหHขQอมูล แปรผลขQอมูล การ
วิพากษHวิจารณHผลการศึกษา สรุปผลการศึกษา และการเขียนเรียบเรียงตQนฉบับบทความ: รัชนีกร หัดรัดชัย และศศิพิมพH พุ&มพิมล. 
เก็บรวบรวมขQอมูล: รัชนีกร หัดรัดชัย. 
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