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บทคัดย่อ 

 บทความวิชาการนี้ ผู้เขียนได้ทบทวนวิทยานิพนธ์เรื่อง “ศิลปะและการออกแบบ 

กิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท” โดยศึกษาและส ารวจพื้นที่เป้าหมาย 

และทดลองสร้างกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับศิลปะหลายรูปแบบ เพื่อวิเคราะห์ผลของกิจกรรมที่สร้าง 

ความตระหนักให้ผู้มีส่วนได้เสียต่อยอดสู่กิจกรรมที่กระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน ได้แก่ กิจกรรม 

สตรีตอาร์ตสร้างจุดเช็กอิน กิจกรรมถ่ายภาพแฟช่ันคอสเพลย์กับรถโบราณ และสตรีตอาร์ต  

กิจกรรมสร้างสรรค์เมนูอาหารด้วยวัตถุดิบท้องถิ่น กิจกรรมเขียนภาพทิวทัศน์-วิถีชีวิตชุมชน 

โดยนักท่องเที่ยวจากการสังเกตและวิเคราะห์ผลการศึกษาพบว่า กิจกรรมศิลปะตกแต่ง 

สตรีตอาร์ตสร้างจุดเช็กอิน ในชุมชนริมน้ าเก่าแก่แห่งแรกของอ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท  

สามารถสร้างการมีส่วนร่วมได้มากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบกับกิจกรรมทางศิลปะอื่นที่ผู้ เขียน 

ด าเนินการ เพราะกิจกรรมสตรีตอาร์ตต้องได้รับความเห็นชอบและยินยอมให้ด าเนินการ 

โดยเจ้าบ้าน ทายาท หรือผู้มีอ านาจ ในอสังหาริมทรัพย์ที่ศิลปินสนใจสร้างสรรค์ในพื้นที่   

และด้วยผลของเทคโนโลยีสื่อสารในสังคมออนไลน์ท้องถิ่นสัมพันธ์ปัจจุบันท าให้ชุมชนในท้องถิ่น 

เกิดการตื่นตัว แบ่งปันและบอกต่อข้อมูลความแปลกใหม่จนกลายเป็นกระแสอย่างรวดเร็ว  

สร้างโอกาสให้ผู้เขียนสามารถขยายผลสู่การได้รับความร่วมมือทั้งในและนอกชุมชนร่วมกัน 

จัดตลาดนัดรองรับผู้สนใจแวะมาท่องเที่ยว กระทั่งสามารถได้รับการสนับสนุนสิ่งอ านวย 

ความสะดวกจากหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นได้ส าเร็จ โดยความร่วมมือนี้เป็นไปตาม 

กรอบแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐกิจ CSV (Creating Shared Value) ที่เป็นการแบ่งปันคุณค่าร่วมกัน 

ระหว่างชุมชนเจ้าของพื้นทีแ่ละภายนอก 
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Abstract 

 In this academic article, the author reviewed the thesis on " Art and Design of 

Participatory Activities for Rural Attractions". By studying and exploring the target area through 

experimenting with various art-related activities to analyze the effects of activities which could 

have raised awareness among stakeholders towards activities that stimulating the community 

economy. Cosplay fashion photo shoot with vintage cars and street art, creation of dishes with 

local ingredients, and landscape painting activity-community life painted by tourists. From the 

observation and analysis of the results, it was found that street art activity had been ranked 

as the first check- in point in the old waterfront community of Manorom District, Chai Nat 

province, and could be regarded as the activity which generated the most participation in 

comparison to other artistic activities conducted by the author.  The creation of street art 

required an approval and permission to be carried out by hosts, heirs, or real estate authority 

of the venue which artists were interested in creating the art on.  Based on the effect of 

communication technology in social media, local relations could have been found established 

and this could also raise awareness among local communities. This could also base on the fact 

that sharing the new information had quickly become a trend which helped create more 

opportunities for authors to expand and gain cooperation both inside and outside the community.  

This cooperation led to an organization of flea market events to accommodate those who were 

interested in visiting. In addition, this operation had also successfully been supported by local 

government agencies.  This collaboration was found to be based on the economic theory 

framework of CSV–Creating Shared Value. 

 Keywords: Decorative arts, collaboration for rural tourism, Centennial Market, Khung Samphao  

community 
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บทน า 

 จากการทัศนศึกษาแหล่งท่องเที่ยวชนบทหลายพื้นที่ในเอเชีย สหรัฐอเมริกา และยุโรป  

พบว่า ศิลปะตกแต่งในปัจจุบันมิได้ตอบสนองเฉพาะการใช้สอยและความงามกายภาพ แต่ต้อง 

สามารถตอบสนองรองรับความคาดหวังทางประสบการณ์หลากหลายเชิงบริบทต่าง ๆ ได้ด้วย  

ตัวอย่าง เช่น การท่องเที่ยวเนิบช้าเชิงอาหาร (Slow Food Tourism) ซึ่งการใช้ศิลปะตกแต่ง  

ถูกน ามาใช้ผ่านการก าหนดสัดส่วนองค์ประกอบของวัตถุดิบท้องถิ่นและวิธีปรุงแต่งให้เกิดเป็น 

รสชาติเฉพาะอย่างพิถีพิถันจากรุ่นสู่รุ่นกระทั่งกลายเป็นต้นแบบ ต้นต ารับ ที่สะท้อนภูมิปัญญา 

และความยั่งยืนในการจัดการความไม่แนน่อนด้านวัตถุดิบ ส่วนผสมจากผลผลิต และเงื่อนไขต่าง ๆ  

ในแต่ละฤดูกาลอย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น ตั้งแต่เทคนิคการจับสัตว์ การเพาะเลี้ยง การถนอม 

อาหาร การเพาะปลูกพืชผัก การเก็บเกี่ยวผลผลิต เทคนิคการท าใหเ้จริญเติบโตงอกงาม รวมไปถึง 

การใช้เวลาว่างในวิถีชีวิตเพื่อสร้างสรรค์วัฒนธรรมที่จับต้องได้ทางอาหาร เครื่องดื่ม ขนม  

และเพื่อสร้างสรรค์วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ เช่น ดนตรี การละเล่นพื้นบ้าน เพื่อตอบสนอง 

กิจกรรมทางสังคมและวัฒนธรรม ล้วนเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่มีความเป็นไปได้ ในการน ามา 

วิเคราะห์หาโอกาสในการเป็นอ านาจละมุน (Soft Powers) ซึ่งผลที่ได้จะเป็นโอกาส ในการสร้าง 

ความน่าสนใจให้กับวิถีชีวิตชนบทจนเกิดเป็นระบบนิเวศ และห่วงโซ่อุปทานของสินค้าและบริการ 

เชิงประสบการณ์ชนบทใหม่ ๆ ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนที่มีท าเล และมีศักยภาพ  

ต่อการกระจายรายได้ไปยังผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้องโดยร่วมกันสร้างสรรค์กิจกรรมเพื่อเชื่อมโยง 

กิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชน การปรับแต่งผลผลิตสินค้า และระบบบริการรองรับ เพื่อน าเสนอ 

ประสบการณ์ที่น่าสนใจ และสนับสนุนความยั่งยืนในการท่องเที่ยวชนบท ซึ่งจะเป็นการสร้าง  

นวัตกรรมทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนเพื่อรองรับการท่องเที่ยวเยี่ยมเยือนจากผู้สนใจทั้งภายใน 

และภายนอก นอกจากนี้แหล่งท่องเที่ยวชนบทยังเป็นจุดหมายปลายทางที่ส าคัญของปลายน้ า 

ในระบบห่วงโซ่คุณค่า ที่ต้องการระบบการจัดการที่ดีมีประสิทธิภาพ ตั้งแต่ต้นน้ าและกลางน้ า 

ที่ต้องพึ่งพาอาศัยและพัฒนาขึ้นร่วมกัน โดยประยุกต์แนวคิดธุรกิจการสร้างสรรค์เชิงแบ่งปัน 

คุณค่าธุรกิจคู่สังคม (Creating Shared Valued: CSV) เพื่อน าไปสู่การสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยว 

ชนบทให้เป็นไปตามผลลัพท์เป้าหมายที่กลับมาเยือนซ้ า 

 ในอดีตที่ ผ่ านมา ชนบท หมายถึ ง  ส่ วนที่ อยู่ นอกเขตเมืองหรือ เขตเทศบาล  

มีความหนาแน่นประชากรต่ ากว่าในเมือง ประชากรเป็นแบบเดียวกันในลักษณะเชื้อชาติ 

และความรู้สึก ความแตกต่างทางสังคมและการแบ่งช้ันทางสังคมน้อย แต่จากการศึกษาชนบท 

ปัจจุบันของ กนกวรา พวงประยงค์ และ สานิตย์ หนูนิล (2561) พบว่า เทคโนโลยีการเข้าถึงข้อมูล  

ความรู้และข่าวสารทางสังคม การแลกเปลี่ยนและแบ่งปันความรู้ท าให้ชนบทมีวิถีชีวิตสมัยใหม่  

เปลี่ยนไปจากสังคมชนบทดั้งเดิม ซึ่งมีหลายปัจจัยที่ใช้ก าหนดวิถีการด าเนินชีวิตของสังคมชนบท 
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สมัยใหม่  โดยปัจจัยที่ก าหนดวิถีด าเนินชีวิตสังคมชนบทสมัยใหม่มากที่สุด คือ ปัจจัย 

ด้านเศรษฐกิจ ดังนั้น อาจกล่าวได้ว่าหากระบบเศรษฐกิจชนบทสมัยใหม่ดี ระบบของวิถีชีวิต 

ในสังคมชนบทสมัยใหมก่็จะดไีปด้วย 

 จังหวัดชัยนาทถือเป็นจังหวัดภาคกลางตอนบน นับเป็นชนบทสมัยใหม่ ที่ถูกใช้ 

เป็นทางผ่านส าหรับเดินทางและขนส่งสู่ปลายทางภาคเหนือของประเทศโดยทางหลวงแผ่นดิน  

จังหวัดชัยนาทมีประชากรน้อยและเศรษฐกิจมีภาวะหดตัว ไม่มโีรงภาพยนตร์และห้างสรรพสินค้า  

รายได้หลักมาจากภาคการเกษตร ทั้งที่ส่วนใหญ่อาศัยในเขตเมืองหรือเทศบาล ปัจจุบันมีสะพาน 

และทางหลวงชนบทที่ได้มาตรฐานมากขึ้น สร้างโอกาสเข้าถึงพื้นที่ยังไม่ได้เป็นที่รู้จักคุ้นเคย 

ของผู้คน ซึ่งการพัฒนาองค์ประกอบส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจมาท่องเที่ยว คือ  

การสร้างสิ่งดึงดูดใจ (Attractions) ในพื้นที่และสิ่งอ านวยความสะดวกรองรับการเดินทาง  

ตลอดจนต่อยอดสู่ยุทธศาสตร์การพัฒนานโยบายและแผนที่มีอนาคตรองรับร่วมกับจังหวัดอื่น 

โดยรอบ จึงจ าเป็นต้องท าความเข้าใจผู้คนในท้องถิ่นเพื่อสร้างการยอมรับ และสร้างกิจกรรม 

ที่สอดคล้องเหมาะสมให้ประสบความส าเร็จโดยได้รับความรว่มมือจากผูค้น 

 จึงเป็นที่มาที่ท าให้ผู้เขียนบทความและคณะท างานได้ริเริ่มกิจกรรมที่อาศัยศิลปะ  

และการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมให้จังหวัดชัยนาทเป็นจุดสนใจให้กลายเป็นเมืองที่ต้องแวะ 

มากยิ่งขึน้ โดยเริ่มส ารวจพืน้ที่ ศกึษารูปแบบ และลักษณะของกิจกรรมทางสังคมที่ผูค้นในจังหวัด 

คาดหวัง ตลอดจนศึกษาลักษณะของศิลปะการออกแบบที่สามารถสร้างการมีส่วนร่วมที่เหมาะ 

กับบริบทของผู้คนตามกรอบแนวคิดชนบทสมัยใหม่ที่ทบทวน ด้วยการทดลองน าศิลปะ 

และการออกแบบเพื่อท าให้เมืองทางผ่านเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทเมืองที่ขับเคลื่อนสังคม 

ในจังหวัดโดยเริ่มต้นด าเนินการกับกลุ่มเขยชัยนาทและกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจในจังหวัดชัยนาท 

จติอาสาช่ือวา่ “สวัสดีชัยนาท” 
 

จากสวัสดีชัยนาท สู่สะพานมโนรมย์ สตรตีอาร์ตและตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภา 
 

 “สวัสดีชัยนาท” เป็นกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจในจังหวัดชัยนาทจิตอาสาผูร้่วมกันสร้างสรรค์ 

โดยใช้ทุนส่วนตัวจัดกิจกรรมตลาดนัดที่ในพื้นที่ธรรมชาติที่เฟ้นหาพื้นที่ที่มีบุคลิกน่าสนใจ เช่น  

ป่าไผ่ชุมชน ตลาดโบราณ ชุมชนเก่าแก่ ริเริ่มโดยคุณกิตติพล ค านวณวิทย์ บัณฑิตศิลปะ 

จากมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ที่ผันตัวเป็นพ่อค้าของสะสมที่ตลาดนัดรถไฟ จตุจักร มีภรรยาเป็น 

คนจังหวัดชัยนาท จึงตัดสินใจเปลี่ยนมาท างานที่ภูมิล าเนาของภรรยา ด้วยความที่ชื่นชอบรถเก่า  

และของสะสม จึงร่วมกับกลุ่มเพื่อนจัดงานขายของที่มีการตกแต่งภายในงานที่มีลักษณะ 

เฉพาะตัวต่างจากตลาดนัดทั่วไป โดยใช้ชื่อว่า “ชัยนาทแดนสวรรค์” คือ ชื่อเพลงที่คุณวิชา  

เทศดรุณ นักร้องน าคณะสุเทพการบันเทิง ได้แรงบันดาลใจจากมารดาของตนซึ่งเป็นชาวชัยนาท  
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โดยเพลงนี้คุณวิชาได้สะท้อนถึงความรักและถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกคิดถึงคนรักที่มีอยู่  

ในทุกอ าเภอของจังหวัดชัยนาทมาสร้างสรรคเ์ป็นเนือ้เพลงได้ในจังหวะที่สนุกสนาน 

 เทศกาลชัยนาทแดนสวรรค์ถูกน าเสนอเป็นการจัดเป็นอีเวนท์ในจังหวัดชัยนาท 

หลายอ าเภอ เชน่ อ าเภอวัดสิงห์ อ าเภอมโนรมย์ และอ าเภอเมือง เป็นต้น โดยประสบความส าเร็จ 

และเป็นที่รู้จักมากขึ้น ประกอบกับการรวมตัวของเครือข่ายธุรกิจสินค้าอาหารและธุรกิจ 

ของคนรุ่นใหมใ่นจังหวัดชัยนาทผ่านการติดต่อสื่อสารในสื่อสารสังคมออนไลน์มากขึน้ รวมถึงผู้เขียน 

บทความซึ่งเป็นเขยชัยนาทและอาจารย์มหาวิทยาลัยศิลปะได้เริ่มมีส่วนร่วมน าเสนอกิจกรรม 

ศิลปะภายในงานช่วงปลายปี พ.ศ. 2562 โดยมีการเปลี่ยนชื่อจากชัยนาทแดนสวรรค์ มาเป็น  

“สวัสดีชัยนาท” เพื่อน าเสนอให้จังหวัดชัยนาทเป็นที่รู้จักสู่ภายนอกมากขึ้นเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจ 

และสร้างการมีส่วนร่วมทั้งในและนอกพื้นที่ ผู้เขียนบทความจึงเกิดแนวคิดการจัดกิจกรรมศิลปะ 

ตกแต่งสตรตีอารต์ และกิจกรรมศลิปะตกแต่งประเภทอื่น ได้แก่ กิจกรรมถ่ายภาพแฟช่ันคอสเพลย์ 

กับรถโบราณและสตรีตอาร์ต กิจกรรมสร้างสรรค์เมนูอาหารด้วยวัตถุดิบท้องถิ่น และกิจกรรมเขียน 

ภาพทิวทัศน์-วิถีชีวิตชุมชนโดยนักท่องเที่ยว มาใช้ในการน าเสนอชุมชนที่มีศักยภาพการท่องเที่ยว  

เพื่อศึกษาการมีส่วนร่วมจัดกิจกรรมของผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก  โดยส ารวจ 

เปรียบเทียบศักยภาพของเส้นทางระหว่างถนนข้าวปลูก ต าบลนางลือ–ท่าชัย ซึ่งถือเป็นเส้นทาง 

เศรษฐกิจการเกษตรของจังหวัด กับเส้นทาง เชื่อมโยงสิ่งอ านวยความสะดวกสนับสนุน 

การท่องเที่ยวระหว่างจังหวัดผ่านสะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยา-สะแกกรัง ที่ต าบลคุ้งส าเภา  

อ าเภอมโนรมย์ ซึ่งเชื่อมสู่ต าบลท่าซุง อ าเภอเมือง จังหวัดอุทัยธานี ซึ่งเดิมถือเป็นจังหวัดชนบท 

ภาคกลางตอนบน 

 จากการศึกษาประวัติเบื้องต้น พบว่า สะพานใหม่ที่เชื่อมจังหวัดชัยนาท สู่จังหวัด 

อุทัยธานีนั้นเกิดขึ้นทดแทนการสัญจรข้ามโดยเรือข้ามฟากและแพขนานยนต์ที่ใช้สัญจรของผู้คน 

เพื่อข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาและแมน่้ าสะแกกรัง ระหว่างผู้คน 2 ลุ่มน้ า ในจังหวัดอุทัยธานี บ้านท่าซุง  

และบ้านคุ้งส าเภา มายาวนานกว่า 60 ปี ในยุคที่คนยังสัญจรทางน้ า และยังไม่มีเขื่อนเจ้าพระยา  

ในอดีตชุมชนคุ้งส าเภามีความร่ ารวยและเจริญรุ่งเรืองมากจากการขนถ่ายสินค้า เพราะใช้เป็น  

ที่ขึ้นคานเรือส าเภาส าหรับขนถ่ายสินค้าลงเรือเล็กเพื่อขึ้นไปยังแหล่งชุมชนอื่น ๆ โดยในชุมชนเอง  

มีตลาดคุ้งส าเภา มีโรงภาพยนตร์และโรงแรมเคียงสง่าที่เก่าแก่กว่า 90 ปี ในอดีตมีท่าส าหรับ 

ผูกแพอยู่อาศัยเป็นจ านวนมาก มีเรื่องเล่าว่าศิลปินแห่งชาติราชินีลูกทุ่งของไทย ผ่องศรี วรนุช  

สมัยเด็กก็อาศัยในเรือนแพที่ผูกอยู่หน้าศาลเจ้ากวนอูคุ้งส าเภานี้เอง ชุมชนแห่งนี้เชื่อมต่อ 

การสัญจรและความเจริญในทุก ๆ ด้าน เป็นท่ารถสองแถวไปสู่ชุมชนโดยรอบ ซึ่งประกอบไปด้วย  

สถานศึกษาแผนใหม่โดยโรงเรียนอุลิตไพบูลย์ชนูปถัมภ์ การรักษาพยาบาลแผนใหม่ที่ทันสมัย 

โดยโรงพยาบาลคริสเตียนมโนรมย์ที่รักษาโรคทั่วไปและที่สามารถรักษาโรคเรื้อนที่ทันสมัยที่สุด  
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ของภาคกลางตอนบนตั้งแต่ พ.ศ. 2468 (ปัจจุบันเปลี่ยนเป็นคลินิก และโรงเรียนนานาชาติ 

คริสเตียนมโนรมย์) และสถานีรถไฟที่อ าเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค์ ด้วยคุณค่าของชุมชนแห่งนี้  

สร้างความสนใจแก่ผู้เขียนบทความในการทดลองจัดกิจกรรมศิลปะตกแต่งสถานที่ ประกอบด้วย 

กิจกรรมศิลปะสตรีตอาร์ต กิจกรรมนิทรรศการแสดงผลงานศิลปะการออกแบบร้านค้าและโฮมสเตย ์

บ้านเก่าในชุมชนคุ้งส าเภา เพื่อสร้างจุดดึงดูดแก่นักท่องเที่ยว 
 

 
 

ภาพที่ 1 ภาพโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ตลาดและนิทรรศการศิลปะการออกแบบตกแต่ง ร้านค้ากิจกรรมศิลปะ 

ตกแตง่สตรีตอาร์ต และภาพผู้น าในชุมชนต าบลคุ้งส าเภา 
 

 โดยปัจจุบันกิจกรรมการน าศิลปะตกแต่ง หรือ Decorative Arts มาใช้สร้างภาพลักษณ์ 

ความดึงดูดใจในสถานที่ มักใช้สาธารณศิลป์ประเภทที่เรียกกันทั่วไปว่า สตรีตอาร์ต (Street Art)  

มาท าหนา้ที่ชุบชีวิตใหก้ับสถาปัตยกรรมในฐานะมรดกของเมอืง จากบทความในเว็บไซต์ (สมาคม 

สถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์, 2563) กล่าวไว้ว่าบ่อยครั้งที่ศิลปะสตรีตอาร์ตในชุมชน 

จะถูกน ามาใช้งานตกแต่งสถานที่ร่วมกับการใช้ศิลปะตกแต่งประเภทอื่นให้เกิดความสอดคล้อง 

กับบริบทหรือเนื้อหา ของสถานที่  ศิลปะสตรีตอาร์ตจะสร้างมาจากความตั้งใจของศิลปิน 

ที่ต้องการให้สาธารณชนได้พบ และเข้าถึงงานของศิลปินโดยเกิดความเข้าใจในสิ่งที่เห็นหรือรู้สึก 

ต่อช้ินงานนั้น 
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ภาพที่ 2 ศลิปะตกแต่งสตรีตอาร์ตบนผนังท่ีพักอาศัย ได้รับอนุญาตด าเนินการในชุมชนคุ้งส าเภา 
 

 ส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไปในปัจจุบันมักใช้สตรีตอาร์ตเป็นจุดส าหรับการถ่ายภาพตนเอง 

โดยมีสตรีตอาร์ตเป็นฉากหลังที่เรียกกันว่า Selfie เพื่อท าการโพสต์ภาพและเช็กอินสถานที่นั้น  

ในโซเชยีลมีเดีย และการมสี่วนร่วมในการบันทึกเป็นภาพถ่ายก็พัฒนากิจกรรมเชิงสังคม ซึ่งการมี 

ส่วนร่วมเกิดเป็นกิจกรรมการถ่ายภาพแฟช่ันการแต่งกายคอสเพลย์แฟนซี ในกิจกรรมศิลปะ 

ตกแต่งที่คุ้งส าเภานี้ เป็นแฟช่ันแนวย้อนยุค เพื่อทดลองตรวจสอบความสนใจและการมีส่วนร่วม 

ของผู้คนในสังคมชนบทสมัยใหม่ โดยพบว่าได้รับความสนใจจากกลุ่มคนที่สะสมและชื่นชอบ 

รถโบราณ กลุ่มถ่ายภาพและแต่งกาย นัดหมายร่วมกิจกรรมถ่ายภาพกับจุดเช็กอินสตรีตอาร์ต 

คุ้งส าเภาร่วมกบักิจกรรมที่จัดโดยผูเ้ขียนบทความดว้ย 
 

 
 

ภาพที่ 3 บรรยากาศกิจกรรมศิลปะถ่ายภาพแฟชั่นคอสเพลย์ เพื่อประชาสัมพันธ์ชุมชนคุ้งส าเภา 
 



 A8 
วารสารจันทรเกษมสาร ปีที่ 30 ฉบับที่ 1 มกราคม–มถิุนายน 2567 

Journal of Chandrakasemsarn Vol. 30, No. 1, January-June 2024 

 
 

ภาพที่ 4 กิจกรรมศลิปะตกแตง่สถานท่ีโดยรถโบราณให้เข้ากับบรรยากาศเพื่อกิจกรรมถ่ายภาพแฟช่ันคอสเพลย์ 

ประชาสัมพันธ์จังหวัดและตลาดโบราณรอ้ยปีคุ้งส าเภา 
 

 ศิลปะการวาดภาพสตรีตอาร์ตมักสร้างสรรค์โดยศิลปินที่ได้รับการฝึกฝนหรือมีความรู้ 

ในเชิงศิลปะการวาดภาพ วัสดุอุปกรณ์การสร้างงานมีหลายอย่างแตกต่างกัน ด้วยความที่ต้องใช้ 

ทั้งระยะเวลาและพื้นที่ในการท างานมากกว่าศิลปะกราฟิตี้ งานสตรีตอาร์ตในชุมชนจึงสร้างขึ้น 

ในพื้นที่ที่ได้รับการอนุญาต หรือได้รับการสนับสนุนให้สร้างงานขึ้นเป็นส่วนมาก เช่น กิจกรรม 

ศิลปะสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา ได้รับอนุญาตจากเจ้าของสถานที่ในชุมชนเป็นรายไป โดยการท า  

โครงการและประสานงานจากผู้เขียนบทความที่เป็นเขยชัยนาทโดยได้รับความไว้วางใจในชุมชน 

 งานสตรีตอาร์ตในประเทศไทยถูกน ามาใช้เป็นต้นทุนในการต่อยอดสู่ เศรษฐกิจ 

สร้างสรรค์หลายรูปแบบ ใช้เป็นเครื่องมือปรับภูมิทัศน์ชุมชน พลิกฟื้นจากภาพความทรุดโทรม 

สู่ชุมชนที่สวยงาม สร้างแรงดึงดูดด้านการท่องเที่ยว สื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน ปัจจุบันเรื่องราว 

ที่ถูกสร้างขึ้นโดยสตรีตอาร์ตมากที่สุดในประเทศไทย คือ เรื่องราวที่เกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิต  

ความเป็นอยู่ของชุมชน โดยสตรีตอาร์ตจะท าหน้าที่สื่อสารคุณค่าทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ 

ของชุมชนได้อย่างชัดเจนและเข้าใจได้ง่ายในหมู่นักท่องเที่ยวยุคใหม่ เนื่องจากสื่อในภาพสามารถ 

จับความสนใจผู้คนในฐานะประสบการณ์ศิลปะในชุมชน ที่สามารถเข้าใกล้ สัมผัส และเข้าถึง 

ง่ายกว่าศิลปะวัตถุในพิพิธภัณฑ์ที่มีข้อก าหนด ดังนั้น สตรีตอาร์ตที่ได้รับการปรับปรุงพื้นที่  

และภูมทิัศน์หลายแห่งจึงเกิดผลพลอยได้ด้านการท่องเที่ยว เช่น เดียวกับศิลปะตกแต่งสตรีตอาร์ต 

ในชุมชนคุ้งส าเภา อ าเภอสรรคบุรี และในตัวอ าเภอเมืองจังหวัดชัยนาท ที่ผู้เขียนบทความในนาม 

กลุ่มสวัสดีชัยนาทริเริ่มขึน้ 
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ภาพที่ 5 กิจกรรมสร้างจุดเช็กอินสตรีตอาร์ตอ าเภอสรรคบุรีท่ีประสานงานศิลปินกับสถานท่ีและชุมชน 

โดยผู้เขียนบทความในนามกลุ่มสวัสดชีัยนาท 
 

 
 

ภาพที่ 6 กิจกรรมสร้างจุดเช็กอินสตรีตอาร์ตตัวจังหวัด ประสานงานศิลปินกับสถานท่ีและชุมชนโดยผู้เขียน 

บทความในนามกลุ่มสวัสดชีัยนาท 
 

 ศิลปะตกแต่งสถานที่ประเภทสตรีตอาร์ต ถูกน ามาใช้ในการสื่อสารข้ามวัฒนธรรมได้ง่าย 

กว่าสื่อประเภทอื่น การสื่อสารผ่านภาพท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถงึและเข้าใจพืน้ที่การท่องเที่ยว 

ที่ตนเองไปเยือนได้ง่ายขึ้น ทั้งในแง่วัฒนธรรม ความเป็นอยู่  วิถี ชีวิต และประวัติศาสตร์ 

ความเป็นมา โดยไม่ต้องอาศัยความเข้าใจด้านภาษาหลาย ๆ พื้นที่ จึงอาศัยศิลปะแขนงนี้เข้ามา 

ช่วยในการเปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์ของเมือง เพื่อปรับให้พื้นที่เหล่านั้นกลายเป็นพื้นที่ท่องเที่ยว  

ถือเป็นการ ชุบชีวิตพืน้ที่แห้งแลง้ทรุดโทรมให้กลับมามีชวิีตและเป็นมรดกท้องถิ่นที่ส าคัญไดอ้กีครั้ง 

 การทดลองทางศิลปะที่ถูกน ามาใช้เพื่อสร้างจุดดึงดูดการท่องเที่ยวอีกอย่าง คือ  

การท าอาหารและเครื่องดื่ม เพื่อหาความเป็นไปได้ในการสร้างความน่าสนใจให้แหล่งท่องเที่ยว 
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ชนบทผ่านการท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomic/Food Tourism) ซึ่งอาหารเป็นองค์ประกอบ 

ส าคัญอย่างหนึ่งส าหรับการท่องเที่ยวในรูปแบบที่เน้นประสบการณ์ จากการทบทวนวรรณกรรม 

การท่องเที่ยวเชิงอาหาร โดย ญาณภา บุญประกอบ และคณะ (2560) พบว่า อาหารสามารถ 

เสริมสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวได้ โดยเป็นสิ่งดึงดูดใจได้อย่างดี แต่สิ่งส าคัญที่นักท่องเที่ยว 

ต้องเผชิญ คือ การลิ้มลองรับประทานอาหารท้องถิ่นในจุดหมายปลายทางที่ไม่คุ้นเคย แม้ว่า 

จะถูกดึงดูดใหส้นใจอาหารท้องถิ่นเพียงไรก็ตาม แตป่ัญหา คือ ช่องว่างในการสื่อสาร และความรู้ 

ที่จ ากัดของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับอาหารท้องถิ่นที่มีต่อข้อห่วงใยเกี่ยวกับมาตรฐานสุขอนามัย  

ในขณะที่มีค าถามถึงบทบาทในการเตรียมรับนักท่องเที่ยวของร้านอาหารในท้องถิ่นส าหรับ  

อาหารเพื่อนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่ไม่คุ้นเคย โดยเสนอให้มีค าอธิบายที่ร้านอาหาร 

เพื่อแสดงการใช้วัตถุดิบและวิธีปรุงเพื่อเป็นสื่อกลางระหว่างนักท่องเที่ยวกับอาหารท้องถิ่น  

และเพื่อใช้พิจารณาความถูกต้องของอาหารและประสบการณ์การท าอาหารที่หลากหลาย 

ของสถานประกอบการ (Cohen & Avieli, 2004) เป็นแรงบันดาลใจให้ผู้เขียนบทความคิดออกแบบ 

วิธีศึกษาศิลปะด้านอาหารนี้  โดยความร่วมมือระหว่างผู้ เ ช่ียวชาญด้านอาหาร 2 แขนง  

จากผูบ้ริหารเครือธุรกิจร้านอาหารไทยที่ประสบความส าเร็จ และจากเชฟชื่อดังจากสถาบันอาหาร 

ที่มีชื่อเสียง โดยใช้วัตถุดิบคุณภาพจากชนบทจังหวัดชัยนาทเพื่อสร้างสูตรอาหารที่โดดเด่น 

ที่น่าสนใจ และสูตรอาหารส าหรับนักท่องเที่ยวที่คุ้นเคย โดยผู้เขียนบทความมีส่วนร่วมกับทั้ง  

2 วิธีสร้างสรรค์อาหาร ตั้งแต่การวิเคราะห์ความคุ้นเคยของผู้บริโภคที่มีผลต่อวัตถุดิบ รสชาติ  

ประเภทอาหารและวิธีการน าเสนอในการจัดจาน ถือเป็นประสบการณ์ที่มคีุณค่ายิ่ง 
 

 
 

ภาพที่ 7 วัตถุดิบคุณภาพจากชนบท และกิจกรรมการทดลองสร้างสรรค์อาหารโดยความร่วมมือของเชฟและทีม

ผู้ช่วยร่วมกับคณะผู้เรียนในสถาบันการท าอาหารท่ีมีช่ือเสียง 



 

 

A11 
วารสารจันทรเกษมสาร ปีที่ 30 ฉบับที่ 1 มกราคม–มถิุนายน 2567 

Journal of Chandrakasemsarn Vol. 30, No. 1, January-June 2024 

 
 

ภาพที่ 8 การใช้วัตถุดิบหลักจากแหล่งท่องเท่ียวชนบทให้เป็นเมนูยอดนิยมของร้านและศิลปะตกแต่งบนจาน 

โดยผู้บริหารเครอืธุรกิจรา้นอาหารไทยท่ีมีช่ือเสียง สตีฟกรุป๊ครุยซีน 
 

 
 

ภาพที่ 9 สูตรอาหารจากเชฟผู้บริหารเครือธุรกิจร้านอาหารไทย สตีฟกรุ๊ปครุยซีน และภาพศิลปะการตกแตง่ 

จานอาหารโดยเชฟท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับระดับสากล 
 

 กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงปฏิบัติการวาดภาพบรรยากาศสถานที่ท่องเที่ยวโดยกลุ่มนักท่องเที่ยว 

รูปแบบเนิบช้า ที่ ชื่นชอบการท่องเที่ยวด้วยการวาดภาพเพื่อเรียนรู้ดูวิถีชีวิตและผู้คนเป็น 

การผ่อนคลาย โดยเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา โดยได้รับคัดเลือกให้เป็นกิจกรรมท่องเที่ยว 

ของสมาชิกในกลุ่มบางกอกสเก็ตเชอร์ ภายหลังการปิดประเทศจากภาวะโควิด-19 ไปเกือบ 2 ปี  

ระหว่างวันที่ 3-4 ธันวาคม พ.ศ. 2565 โดยร่วมจัดในช่วงเทศกาลกาแฟคราฟท์ชัยนาทโดยกลุ่ม 

สวัสดีชัยนาท 
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ภาพที่ 10 การประชาสัมพันธ์กิจกรรมวาดภาพมโนรมยช์ัยนาทโดยกลุม่บางกอกสเก็ตเชอร์  

หมายเหต:ุ จาก กลุ่มบางกอก สเกตชเ์ชอร์ส (Bangkok Sketchers Group), (2563) 
 

 
 

ภาพที่ 11 กิจกรรมท่องเท่ียววาดภาพมโนรมยช์ัยนาทโดยกลุม่บางกอกสเก็ตเชอร์ 
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ศิลปะตกแต่งสถานที่น าไปสู่ความร่วมมือสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้วยตนเอง 

 จากการสรุปผลการเปรียบเทียบกิจกรรมศิลปะตกแต่งกับการมีส่วนร่วม ผู้เขียน 

บทความพบว่า กิจกรรมศิลปะสตรีตอาร์ตตกแต่งสถานที่จ านวน 13 จุด ในชุมชนริมน้ าต าบล 

คุ้งส าเภา ประสบความส าเร็จมากที่สุดในการสร้างการมีส่วนรว่มและขยายผลสู่กิจกรรมตลาดนัด  

และมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวจุดเช็กอินและท่องเที่ยวตลาดกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน 

ได้มากที่สุด เพราะเป็นชุมชนแรกของจังหวัดชัยนาทที่มีกิจกรรมสตรีตอาร์ต ภาพการวาดระบายสี 

ด้วยสเปรย์ของศิลปิน ถูกจัดท าเป็นคลิปสั้น ๆ น าเสนอลงเพจของชุมชน การแบ่งปันและบอกต่อ 

บรรยากาศระหว่างท างานของศิลปินถูกเผยแพร่อย่างรวดเร็ว รายการโทรทัศน์ ส านักงาน 

ท่องเที่ยวจังหวัด และผู้สื่อข่าวท้องถิ่น ต่างเดินทางเข้ามาเยี่ยมชมระหว่างท างาน ชุมชนตื่นตัว 

และสร้างความคาดหวังการใช้ประโยชน์ต่อสาธารณศิลป์ที่เกิดขึ้น ชุมชนเกิดการรวมตัว 

โดยร้องขอเทศบาลเพื่อเดินไฟประดับชุมชนตลอดความยาวถนนจนถึงหน้าเทศบาล เจ้าของ 

สถานที่ส่วนใหญ่ในชุมชนสงวนความขัดแย้งเพื่อร่วมกันจัดกิจกรรมตกแต่งสถานที่ ชุมชนเก่าแก่ 

ให้ความร่วมมือกับกลุ่มธุรกิจภายนอกที่เช่าพื้นที่ร่วมกันตกแต่งจัดตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภา 

ช่วงสุดสัปดาห์ของปลายเดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 เพื่อแนะน าจุดเช็กอินสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา 

สู่สาธารณชนในฐานะแหล่งท่องเที่ยวใหม่ของจังหวัด ด้วยเสน่ห์ของศิลปะตกแต่งสถานที่ 

สตรีตอาร์ตของเมอืงกับบรรยากาศเนิบช้าของชุมชนบ้านริมน้ าชนบทที่เงยีบสงบ ร่วมกับกิจกรรม 

จากผู้คนในชุมชนและกลุ่มธุรกิจจิตอาสาจากสวัสดีชัยนาท เข้าร่วมกิจกรรมจัดตลาดนัดอาหาร  

ขนมและเครื่องดื่ม โดยผู้ขอเช่าแบ่งปันหน้าบ้านกันอย่างถ้อยทีถ้อยอาศัย ร่วมจัดกิจกรรม 

แสดงดนตรีเปิดหมวก การแสดงนกและสัตว์เลี้ยง สามารถดึงกิจกรรมศิลปะจากกลุ่มเด็ก 

ในชุมชนหางน้ าสาคร และกลุ่มคนรักจักรยาน มาเข้าร่วม เจ้าของสถานที่ในชุมชนเปิดการแบ่งปัน 

พื้นที่ใช้สอยบ้านเก่าโดยเปิดเป็นหน้าร้านช่ัวคราวส าหรับร่วมกิจกรรมตลาดแสดงสินค้า  

และนิทรรศการศิลปะและจ าหน่ายของที่ระลึก ซึ่งงานที่เกิดขึ้นมีลักษณะคล้ายกับการเอาแรง 

เอามื้อกันในวิถีสังคมชนบท ภายหลังจากกิจกรรมทางชุมชนได้จัดประชุมติดตามผลของกิจกรรม  

โดยได้ขอ้สรุปชุมชนให้จัดท าตลาดช่วงวันเสารอ์าทิตย์ทุกต้นเดอืนให้ตรงกับตลาดร้อยปีสรรพยา 

 นอกจากผลส าเร็จของกิจกรรมที่ขับเคลื่อนให้เกิดการมีส่วนร่วมจนสามารถสร้าง 

ตลาดโบราณร้อยปีคุง้ส าเภาแล้ว กิจกรรมศิลปะตกแต่งสตรีตอาร์ตชุมชนคุ้งส าเภา ยังเป็นจุดเช็กอิน 

ท่องเที่ยวในบรรยากาศผ่อนคลายจากภาวะโควิด-19 ในช่วงงดจัดเทศกาลสงกรานต์ ปี พ.ศ. 2563  

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบธุรกิจที่มีส่วนได้เสียในพื้นที่ ท าให้ทราบว่า คุณนพพร พูลแพ (กบ)  

ย้ายกลับภูมิล าเนาได้เกิดจุดประกายความคิดเชื่อมโยงการท่องเที่ยวชุมชนคุ้งส าเภากับวิสาหกิจ 

ชุมชนรเิชฟ่ารม์ขึน้ ซึ่งจากแรงบันดาลใจที่ได้รับจากศลิปะตกแต่งจุดเช็กอินสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภานี้  

น ามาสู่การพัฒนาแนวคิดเรื่องแหล่งผลิตอาหารปลอดภัยสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรขึ้น 
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เป็นแห่งแรก ณ หมู่ที่ 1 ต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท โดยเริ่มปลูกพืชผัก 

ปลอดสารพิษ บนพื้นที่ 30 ไร่ โดยแบ่งปลูกพชืเกษตรอนิทรีย ์12 ไร่ และสร้างโรงเรือน ขนาด 8 x 40  

เมตร 2 โรงเรือน ส าหรับปลูกเมล่อนระบบ GAP (Good Agricultural Practice) โดยเปิดฟาร์มให้เป็น 

ศูนย์การเรียนรู้การเกษตรเชิงอนุรักษ์และให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งดูแลโดยกลุ่มแม่บ้าน 

วิสาหกิจชุมชน ปรับแต่งบ้านในวิสาหกิจชุมชนให้เป็นเรือนพักแรม ขุดสระน้ าและลานขนาดใหญ่  

รองรับกีฬา กิจกรรมกลางแจ้งและสันทนาการทางน้ า และลานกางเต็นท์ลักษณะวิสาหกิจ 

การท่องเที่ยวชุมชน ท าให้ชุมชนมีระบบนิเวศน์เครือข่ายรองรับการท่องเที่ยวและสิ่งอ านวย 

ความสะดวกมากขึ้น นอกจากนี้ในตัวชุมชนคุ้งส าเภาเอง จากผลของศิลปะตกแต่งจุดเช็กอิน 

สตรีตอาร์ตในโลกสื่อสังคมออนไลน์ ท าให้คนในชุมชนเปิดใจมากขึ้นกับผู้มาเยือนจากภายนอก  

ท าให้เกิดการปรับตัวเปิดรับมากยิ่งขึ้น หลายบ้านมีสมาชิกในครอบครัวย้ายกลับเข้ามา  

หลายหลังปรับตัวโดยเปลี่ยนแปลงการใชเ้พื่อรองรับธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม และโฮมสเตย์มากขึ้น  

ตลอดจนชุมชนได้รับคัดเลือกให้เป็นพืน้ที่สร้างสรรคใ์นโครงการ “ลานมีสุข ณ คุ้งส าเภา” ต้นแบบ 

ลานสุขภาพใกล้บ้าน โดยการสนับสนุนของส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.)  

และมีส่วนร่วมระบายสีตกแต่งลานกิจกรรมด้วยตนเองบริเวณหน้าเขื่อนเรียงหิน หน้าศาลเจ้ากวนอู 

คุ้งส าเภา รองรับวิถชีีวิตผู้คนหลายช่วงวัยซึ่งอาจกลา่วได้ว่าจากการเริ่มต้นดว้ยการไดร้ับความร่วมมือ 

จากสมาชิกภายในชุมชนเพื่อสร้างสรรค์ สาธารณศิลป์เพื่อตกแต่งสถานที่ ได้น าพาไปสู่การเริ่มต้น 

พัฒนาความคิดและการปรับเปลี่ยนทัศนคติของผู้คนในชุมชน น าไปสู่การสร้างความร่วมมือ 

กับภายนอกที่ตามมาหลายโครงการ เป็นการพัฒนาความคิดชุมชนเพื่อผลทางเศรษฐกิจ 

ด้วยการเปิดรับผู้มาเยือนให้เป็นแหลง่ท่องเที่ยววิถีชีวติชุมชนชนบทสมัยใหมท่ี่นา่สนใจต่อไป 
 

บทสรุป 

 ศิลปะตกแต่งจากเดิมใช้เพิ่มมูลค่า ในกรณีศึกษาชุมชนคุ้งส าเภา ได้กลายมาเป็นกลยุทธ์ 

ส าคัญในการขับเคลื่อนการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับชุมชนโดยสร้างอัตลักษณ์ให้กับชุมชนในช่วงภาวะ 

ผ่อนคลายล็อคดาวน์ จนถึงช่วงเปิดประเทศหลังภาวะโควิด-19 กิจกรรมและผู้คนกระจายตัว 

ทางเศรษฐกิจหมุนเวียนในพื้นที่จากภายนอกที่เข้ามาทั้งแบบระยะสั้น แบบชั่วคราว (Excursion Trip)  

และทั้งแบบแวะพักผ่อนระยะหนึ่ง (Overnight Trip) โดยสร้างจุดดงึดูดด้วยสภาพแวดล้อม และกิจกรรม 

ต่าง ๆ ที่น่าสนใจ (Activities & Attractions) เพื่อท ากิจกรรมศิลปะต่าง ๆ เช่น ส ารวจ ถ่ายภาพ  

และเช็กอิน เป็นต้น บนสื่อสังคมออนไลน์โดยกลุ่มคนทั้งในและนอกพืน้ที่ร่วมกันจัดกิจกรรม ที่อาศัย 

ศิลปะตกแต่งเป็นพื้นฐานส าคัญในการขับเคลื่อนกิจกรรมศิลปะที่เกี่ยวข้องกับสถานที่ที่ตามมา 

ได้หลายโครงการ เช่น กิจกรรมการถ่ายภาพพรีเวดดิ้ง กิจกรรมถ่ายภาพแฟช่ันคอสเพลย์  

กับสตรีตอาร์ตมโนรมย์คุ้งส าเภา กิจกรรมตกแต่งชุมชนด้วยของเก่าของสะสม และรถยนต์โบราณ  
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กิจกรรมเดินเที่ยวชุมชน ปั่นจักรยาน วาดภาพในชุมชนกับเพจบางกอกเสก็ตเชอร์ กิจกรรมศิลปะ 

ด้านอาหารสร้างสรรค์ และกิจกรรมวาดภาพโดยนักท่องเที่ยวเนิบช้า แต่ไม่มีกิจกรรมใดเลย 

ที่สามารถสร้างการมีส่วนร่วมและสร้างความร่วมมือได้เท่ากับกิจกรรมศิลปะสตรีตอาร์ตตกแต่ง 

สถานที่ เพราะศิลปะตกแต่งสถานที่นี้ได้ช่วยสร้างโอกาสให้กับการเป็นที่รู้จักในฐานะแหล่งท่องเที่ยว 

ชุมชนใหม่ ท าให้เกิดระบบนิเวศน์และห่วงโซ่อุปทานใหม่ทางเศรษฐกิจจากสินค้า และบริการ 

เชิงประสบการณ์ร่วมในพื้นที่กับชุมชนและพื้นที่อื่นโดยรอบ เพื่อรับการมาเยือนจากนักท่องเที่ยว

ผูส้นใจทั้งในและนอกท้องถิ่นต่อไป 
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