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Abstract
This study was conducted to investigate: 1) socio-economic attributes of strawberry 

farmers in Samoeng district, Chiang Mai province; 2) preparation of strawberry marketing 
mix of farmers; 3) factors having relationships with the preparation of strawberry marketing 
mix of the farmers; and 4) problems encountered and suggestions about preparation of 
strawberry marketing mix of farmers. A set of questionnaires was used for data collection 
administered with a sample group of 261 strawberry farmers. Obtained data were analyzed 
by using descriptive statistics i.e. percentage, mean, and standard deviation. Chi-square 
testing was also employed.

Results of the study revealed that most of the respondents were female, 51-60 
years old, elementary school graduates, and married. They mostly had less than 5 
household members and 5 agricultural workforce. The respondents had 6-10 rai of 
agricultural land and earned an income form agriculture for 150,001-200,001 baht per 
year. Most of them not perceived news/information about strawberry but had never 
attended a training about strawberry. The respondents prepared strawberry marketing 
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mix on place, product, price, and sale promotion at a high level. There was a statistically 
significant relationship between the preparation of strawberry marketing mix and product 
based on age (Sig.=0.010), place based on income form agriculture (Sig.=0.043), and sale 
promotion based on an income earned form the agricultural sector (Sig.=0.012) and 
training (Sig.=0.011). In terms of price, there was no a statistically significant relationship 
found in this study.

The following were problems encountered in the preparation of strawberry marketing 
mix: 1) epidemic and pests; 2) lack of data about distribution channel about strawberry 
market; 3) lack of reliability of consumer about quality control; and 4) a low price of fresh 
strawberry. The following were suggestion for concerned government agencies, educational 
institutes, and private development agencies: 1) construction of knowledge about 
production process standards and safety for consumer; 2) extension or promotion of 
body of knowledge about packaging or brand which attracts consumers; 3) construction 
of knowledge about public relations or advertisement to access consumer; 4) construction 
of the market and feasible location for public access; and 5) extension of knowledge 
about yield quality keeping after harvest and during transportation.
Keywords: marketing mix, strawberry framers, Samoeng district, Chiang Mai province

บทคัดยอ
การวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเพือ่ 1) ศกึษาขอมลูพืน้ฐานสวนบคุคล เศรษฐกจิและสงัคมของเกษตรกร

ผูปลูกสตรอเบอรี่ 2) ศึกษาการสรางสวนประสมการตลาดสตรอเบอรี่ของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่ 
3) ศกึษาปจจยัทีม่คีวามสมัพนัธกบัการสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกรผูปลกูสตรอเบอรี ่4) ศกึษา
ปญหาและขอเสนอแนะในการสรางสวนประสมการตลาดสตรอเบอรี่ของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่
ในเขตอําเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม กลุมตัวอยางจํานวน 261 คน ในการวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถาม
เปนเคร่ืองมอืในการเกบ็รวบรวมขอมลู การวเิคราะหขอมลูโดยใชโปรแกรมสถติสิาํเรจ็รปูเพือ่การวจิยัทาง
สงัคมศาสตร สถิตทิีใ่ชไดแก สถิตเิชงิพรรณนา ประกอบดวย คารอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
และสถิติอนุมาน ไดแก การทดสอบไควสแควร

จากการศึกษาพบวา เกษตรกรผูปลกูสตรอเบอร่ีสวนใหญเปนเพศชาย มอีายุระหวาง 51-60 ป สาํเร็จ
การศึกษาในระดับชั้นประถมศึกษา อยูในสถานภาพสมรส สวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนต่ํากวา 
5 คน มจีาํนวนแรงงานดานการเกษตรตํา่กวา 5 คน มรีายไดภาคการเกษตรอยูระหวาง 150,001-200,000 
บาทตอป มีพื้นที่ในการทําการเกษตรอยูระหวาง 6-10 ไร สวนมากไมไดรับขาวสารเกี่ยวกับสตรอเบอรี่ 
และไมเคยเขารวมฝกอบรมเก่ียวกับสตรอเบอร่ีเลย และเกษตรกรมีการสรางสวนประสมการตลาดในดาน
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สถานที ่ดานผลผลติ และผลติภณัฑ ดานราคา และดานสงเสรมิการขายอยูในระดบัมาก สาํหรบัปจจัยท่ีมี
ความสัมพันธกับการสรางสวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติในดานผลผลิตและผลิตภัณฑ ไดแก อายุ (Sig.=0.010) ดานสถานที่จัดจําหนาย ไดแก รายได
ภาคการเกษตร (Sig.=0.043) และดานการสงเสริมการตลาด ไดแก รายไดภาคการเกษตร (Sig.=0.012) 
และการเขารวมฝกอบรมเก่ียวกับสตรอเบอร่ี (Sig.=0.011) สวนดานราคาไมพบปจจัยที่มีความสัมพันธ
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

สาํหรบัปญหาทีส่าํคญัในการสรางสวนประสมทางการตลาดคือ 1) การระบาดของโรคและแมลงศัตรพูชื 
2) การขาดขอมูลเก่ียวกับชองทางการจําหนายหรือตลาดในการรับซ้ือสตรอเบอร่ี 3) การขาดความเช่ือมัน่
ของผูบริโภคเกีย่วกบัการควบคมุปริมาณการควบคณุภาพผลผลิต 4) การลดลงของราคาผลสตรอเบอรีส่ด 
จงึมขีอเสนอแนะใหหนวยงานทีเ่กีย่วของทัง้ภาครฐั สถาบนัทางการศกึษา และหนวยงานพฒันาภาคเอกชน 
ไดแก 1) ควรมีการสรางความรูในกระบวนการผลิตที่ไดมาตรฐานและปลอดภัยแกผูบริโภค 2) ควรมีการ
สงเสริมองคความรูเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑหรือรูปทรงตรายี่หอท่ีสรางความสนใจและดึงดูด
ผูบริโภค 3) ควรสรางความรูในการประชาสัมพันธสินคาหรือการโฆษณาใหเขาถึงผูบริโภค 4) ควรมีการ
สรางจุดจําหนายสินคาของชุมชน หรือสถานที่จําหนายที่ผูบริโภคเขาถึงไดสะดวกและงาย และ 5) ควรมี
การใหความรูเกี่ยวกับการรักษาคุณภาพผลผลิตหลังการเก็บเก่ียวและระหวางการขนสง
คําสําคัญ: สวนประสมทางการตลาด เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่ อําเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม

คํานํา
การพัฒนาสายพันธุสตรอเบอร่ีจากเดิมเปน

พืชที่ปลูกไดเฉพาะในพื้นที่ที่มีสภาพอากาศหนาว
เย็นใหสามารถปลูกและเจริญเติบโตจนใหผลผลิต
ไดในเขตอบอบอุนหรือพื้นที่สูงของประเทศไทย 
ถือเปนพืชอีกชนิดหนึ่งที่จะสามารถชวยยกระดับ
การครองชีพของเกษตรกรบนพื้นที่สูงได ตลอดจน
เปนการสนบัสนนุการสงเสรมิการอนรุกัษทรพัยากร
ธรรมชาติและสิง่แวดลอมทีส่าํคญั เชน ดนิ แหลงนํา้ 
และปาไม รวมถึงการหยุดยั้งการปลูกพืชเสพติด
อนัจะบัน่ทอนการพัฒนาของประเทศ จนกระทัง่ใน
ปจจบุนัการปลกูสตรอเบอร่ีไดแพรหลายไปท่ัวพืน้ทีส่งู
ของประเทศไทยและกลายเปนพชืเศรษฐกจิทีส่าํคญั
ในการสรางรายไดใหกบัเกษตรกรทัง้จากการจาํหนาย
ภายในประเทศและตางประเทศ (มนตรี, 2559)

ถงึแมวาสตรอเบอรีจ่ะเปนพชืทีใ่หผลผลติเรว็
และมีราคาอยูในระดับที่คอนขางสูงมาโดยตลอด 
แตเมือ่มกีารเพ่ิมจาํนวนของเกษตรกรท่ีหนัมาปลูก
สตรอเบอรี่มากขึ้นจึงทําใหในชวงฤดูกาลเก็บเกี่ยว
ผลผลิตนั้นประสบกับปญหาผลผลิตมีจํานวนมาก
เกินความตองการของผูบริโภคหรืออยู ในภาวะ
ผลผลิตลนตลาด จนทําใหราคาผลผลิตสตรอเบอรี่
ตกตํ่าซึ่งมีความจําเปนที่จะตองลดราคาผลผลิต
เพือ่เรงจําหนายใหไดโดยเรว็กอนจะเกดิความเสยีหาย
ตอคุณภาพของผลผลิต นอกจากน้ันยังตองเผชิญ
กับผลกระทบที่มาจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพ
ภูมิอากาศ (หิรัณย, 2559) เชน การขาดนํ้าในการ
เพาะปลูก อุณหภูมิของพื้นที่ไมเหมาะสม และการ
ระบาดของโรคและแมลงศัตรูสตรอเบอร่ี เปนตน 
ที่สรางความเสียหายตอคุณภาพผลผลิตที่ไมได
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มาตรฐานตามความตองการของผูบรโิภคและตลาด
รบัซือ้ อกีทัง้ปริมาณการใชสารเคมใีนการดแูลรกัษา
ที่มีแนวโนมสูงขึ้นเพื่อใหผลผลิตไดคุณภาพนั้น
ยงัสรางความไมมัน่ใจถงึความปลอดภยัตอผูบรโิภค
และการรับซ้ือของตลาดและภาคอุตสาหกรรม
ทั้งในและนอกประเทศ สถานการณปญหาเหลานี้
ยงัเปนตัวการทีส่งผลใหเกดิความเสยีหายและความ
ยากลําบากของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีเชนกัน
ในการนําผลผลิตของตนเองไปจําหนายใหกับ
ผูบริโภคในทองตลาด

ในพ้ืนทีอ่าํเภอสะเมิง จงัหวดัเชยีงใหม ซึง่เปน
พื้นที่สูงอีกที่หนึ่งที่เกษตรกรไดรับการสงเสริมใหมี
การปลูกสตรอเบอร่ีเพือ่สรางรายไดหลกัเชนเดียวกัน
กับพื้นที่สูงอื่นๆ ในจังหวัดเชียงใหม และไดรับ
ผลกระทบจากสภาพปญหาขางตน โดยเฉพาะ
ปญหาการใชสารเคมีในการปองกันโรคและแมลง
ในปรมิาณมาก (นพวรรณ และคณะ, 2558) จนเกดิ
การขาดความเชือ่ม่ันจากผูบรโิภคตอความปลอดภยั
จากสารเคมีตกคางในผลสตรอเบอร่ีทีเ่ปนอนัตราย
ตอสขุภาพ ตลอดจนเริม่มผูีผลิตเพิม่จาํนวนมากขึน้
จนทําใหชวงฤดูกาลเก็บเกี่ยวประสบกับปญหา
ราคาตกตํา่และการขาดความสามารถในการเขาถงึ 
ขาดชองทางและแหลงตลาดในการจําหนาย
สตรอเบอร่ีที่มีความหลากหลาย ตลอดจนการ
ไมสามารถแสดงใหผูบริโภคไดเห็นหรือรับรูเก่ียวกับ
การนําผลผลิตจําหนายออกสูทองตลาดไดอยาง
ทัว่ถงึ ดงันัน้จงึมคีวามจาํเปนอยางยิง่ทีจ่ะตองมกีาร
ศกึษาขอมลูพืน้ฐานสวนบคุคล เศรษฐกิจ และสังคม 
รวมถึงการสรางสวนประสมทางการตลาดของ
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่ การวิเคราะหปจจัยที่มี
ความสัมพนัธกบัการสรางสวนประสมทางการตลาด 
ตลอดจนการศึกษาปญหาและขอเสนอแนะในการ

สรางสวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรผูปลูก
สตรอเบอรี ่ซึง่ขอมลูในการวจิยัครัง้นีจ้ะเปนประโยชน
ตอการจัดทาํนโยบายและการวางแผนของหนวยงาน
ภาคการเกษตรและการพัฒนาชุมชนท้ังจากภาครัฐ
และเอกชน รวมถึงสถาบนัการศกึษาในการดาํเนนิงาน
สงเสริมการสรางสวนประสมทางการตลาดใหแก
เกษตรกรผู ปลูกสตรอเบอรี่ได และยังเปนการ
ปฏิบัติตามยุทธศาสตรชาติในดานการสรางความ
สามารถในการแขงขันที่มุงเนนการสรางคุณภาพ
ของผลผลิตทางการเกษตร ตลอดจนเปนการ
ยกระดับการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาทางการ
เกษตร (ยทุธศาสตรชาต ิ(พ.ศ. 2561-2580), 2561) 
และยังเปนการสนับสนุนการดําเนินงานตามแผน
พัฒนาการเกษตรในยุทธศาสตร ที่  2 เพิ่ ม
ประสิทธภิาพการบริหารจัดการสินคาเกษตรตลอด
โซอปุทานท่ีมุงเนนการสรางโอกาสใหเกษตรกรไทย
สามารถแขงขนัในระบบตลาดไดอยางมปีระสทิธภิาพ 
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2559)

วิธีดําเนินการวิจัย
การวิจัยนี้ใชรูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อ

ศึกษาปจจัยที่มีผลตอการสรางสวนประสมการ
ตลาดของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีในเขตอําเภอ
สะเมิง จังหวัดเชียงใหม ซึ่งมีวิธีการดําเนินการวิจัย
ดังตอไปนี้

ประชากรและกลุมตัวอยาง
ประชากรท่ีใชในการศกึษาวจิยั คอื เกษตรกร

ผูปลกูสตรอเบอร่ีจาํนวนทัง้หมด 754 คน ซึง่ไดจาก
การสุมตวัอยางโดยใชวธิกีารสุมตวัอยางแบบหลาย
ขั้นตอน จากนั้นทําการกําหนดขนาดตัวอยางตาม
สูตรของ Yamane (1973) ที่ระดับความเชื่อมั่น
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ที่รอยละ 95 โดยยอมใหเกิดความคลาดเคล่ือน
ที่ระดับ 0.05 ไดกลุ มตัวอยางเกษตรกรผูปลูก
สตรอเบอรี่ทั้งหมด 261 คน

การเก็บรวบรวมขอมูลการวิจัย
แหลงขอมลูทีร่วบรวมเพือ่ใชเปนขอมลูในการ

วิจัยแบงออกเปน 2 ประเภท คือ 1) ขอมูลทุติยภูมิ 
ซึ่งเปนการรวบรวมขอมูลจากเอกสาร รายงานการ
วจิยั และขอมลูพืน้ฐานของสาํนกังานเกษตรอาํเภอ
สะเมิง และ 2) ขอมูลปฐมภูมิ โดยมีการใช
แบบสอบถามเปนเครือ่งมอืในการเกบ็รวบรวมขอมลู
การวจิยัจาํนวน 261 ชดุ โดยเกบ็จากเกษตรกรเปน
รายบุคคล

การวิเคราะหขอมูล
การวิเคราะหขอมูลการวิจัยในคร้ังนี้แบงการ

วิเคราะหออกเปน 3 สวน ดังนี้ 1) ขอมูลพื้นฐาน
สวนบคุคล เศรษฐกิจ และสงัคมของเกษตรกร และ
การสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกรผูปลกู
สตรอเบอร่ีในเขตอําเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม 
โดยสถิติที่นํามาใชในการวิเคราะหคือ สถิติเชิง
พรรณนา ไดแก คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และ
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 2) การวิเคราะหปจจัยที่มี
ความสัมพันธกับการสรางสวนประสมการตลาด
ของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีในเขตอาํเภอสะเมิง 
จังหวัดเชียงใหม โดยการใชสถิติอนุมาน ไดแก การ
ทดสอบไควสแควร (Chi-square test) (กัลยา, 
2561) และ 3) การวิเคราะหปญหาและขอเสนอ
แนะของเกษตรกรเกี่ยวกับการสรางการสรางสวน
ประสมการตลาดของสตรอเบอรี่โดยการใชวิธีการ

จัดประเภทและจัดกลุม (Categorize and Sort) 
(ภทัราพร, 2559) ทัง้นีก้ารวเิคราะหในสวนที ่1 และ 
2 จะใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพื่อการวิจัยทาง
สงัคมศาสตรชวยในการบนัทกึ จดัการ และวเิคราะห
ขอมูล

ผลการวิจัยและวิจารณผล
ขอมูลพ้ืนฐานสวนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม
ของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่

จากการศึกษาพบวา เกษตรกรผูปลกูสตรอเบอร่ี
สวนใหญเปนเพศชาย มีอายุระหวาง 51-60 ป 
สําเร็จการศึกษาในระดับชั้นประถมศึกษา อยูใน
สถานภาพสมรส มจีาํนวนสมาชิกในครัวเรือนต่ํากวา 
5 คน มจีาํนวนแรงงานดานการเกษตรตํา่กวา 5 คน 
มรีายไดภาคการเกษตรอยูระหวาง 150,001-200,000 
บาทตอป มีพื้นท่ีในการทําการเกษตรอยูระหวาง 
6-10 ไร สวนมากไมไดรบัขาวสารเก่ียวกับสตรอเบอร่ี 
และไมเคยเขารวมฝกอบรมเก่ียวกับสตรอเบอร่ีเลย

การสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกร
ผูปลูกสตรอเบอรี่

การศกึษาการสรางสวนประสมการตลาดของ
เกษตรกรผูปลกูสตรอเบอร่ี พบวา เกษตรกรมีคาเฉลีย่
การปฏิบัติในการสรางสวนประสมการตลาดดาน
สถานท่ีจัดจําหนายมากท่ีสุด (คาเฉลี่ย 4.27) 
รองลงมาไดแก ดานผลผลิตและผลิตภณัฑ (คาเฉล่ีย 
4.17) ดานราคา (คาเฉลี่ย 3.93) และดานที่มี
คาเฉล่ียการปฏิบัตินอยท่ีสุดคือ ดานการสงเสริม
การขาย (คาเฉลี่ย 3.91) ตามลําดับ (Table 1)
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Table 1  Level of the preparation marketing mix of strawberry farmers in Samoeng district 
Chiang Mai province.

(n=261)

Preparation marketing mix of 
strawberry farmers

X S.D. Description

Product
Price
Place
Promotion

4.17
3.93
4.27
3.91

0.83
0.78
0.84
0.78

High
High
High
High

High = 3.68-5.00, Moderate = 2.34-3.67, Low = 1.00-2.33

ปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการสรางสวนประสม
การตลาดของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่

การวิเคราะหเพ่ือหาปจจัยที่มีความสัมพันธ
กับการสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกร
ผูปลูกสตรอเบอรี่ จะใชการทดสอบไควสแควร 
(Chi-square test) ในการหาความสัมพนัธระหวาง
ตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระโดยการวิเคราะห ได
คัดเลือกตัวแปรอิสระจากการทบทวนวรรณกรรม
ทัง้หมด 10 ตวัแปร ไดแก เพศ อาย ุระดบัการศกึษา 
สถานภาพ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน จํานวน
แรงงานดานการเกษตร รายไดภาคการเกษตร 
จํานวนพ้ืนที่ในการทําการเกษตร การรับขาวสาร
เกี่ยวกับสตรอเบอรี่ และการรวมฝกอบรมเกี่ยวกับ
สตรอเบอร่ี เพ่ือหาวาตัวแปรอิสระใดท่ีมีความ
สัมพันธกับการสรางสวนประสมการตลาดของ
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ โดยผลการวิเคราะหพบวา ปจจัยที่มีความ
สมัพนัธกบัการสรางสวนประสมทางการตลาดของ
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติในดานผลผลิตและผลิตภัณฑ ไดแก อายุ 
(Sig.=0.010) ดานสถานทีจ่ดัจาํหนาย ไดแก รายได
ภาคการเกษตร (Sig.=0.043) และดานการสงเสรมิ

การตลาด ไดแก รายไดภาคการเกษตร (Sig.=0.012) 
และการเขารวมฝกอบรมเกี่ยวกับสตรอเบอรี่ 
(Sig.=0.011) สวนดานราคาไมพบปจจัยท่ีมีความ
สัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สามารถวิจารณ
ผลเปนรายดานไดดังนี้

1. การสร างส วนประสมการตลาดของ
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีในดานผลผลิตและ
ผลิตภัณฑพบวา ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก อายุ (Sig.=0.010) 
ซึ่งเกษตรกรที่มีอายุระหวาง 41-50 ป หรืออยูใน
วัยกลางคน จะมีแนวโนมในการสรางสวนประสม
การตลาดของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีในดาน
ผลผลิตและผลิตภัณฑมากกวาเกษตรกรในกลุม
อายุอื่นๆ ทั้งนี้อาจเปนผลมาจากในชวงอายุนี้
เกษตรกรมีความสามารถในการแสวงหาองคความรู
หรือมีการส่ังสมประสบการณมาจากการทํางาน
ในชวงวัยรุน จึงสามารถเปรียบเทียบหรือวิเคราะห
ความตองการของผูบริโภคสตรอเบอรี่ได ตลอดจน
เปนชวงอายุที่มีเงินออมหรือสะสมพอสมควร 
ประกอบกับการมียานพาหนะ โดยเฉพาะรถยนต
ซึ่งสามารถเดินทางไปศึกษาหาความรู เพิ่มเติม
เกี่ยวกับมาตรฐานของการผลิตสตรอเบอรี่จาก
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หนวยงานราชการ เชน การเขารวมฝกอบรม การ
ชมนิทรรศการ หรือการสอบถามจากผูเชี่ยวชาญ 
เปนตน ซึ่งสวนใหญจะอยูในเขตเมือง หางไกลจาก
แหลงผลติ อกีทัง้ยงัเปนชวงอายทุีม่กีารเรยีนรูการใช
สื่อทางอินเทอรเน็ตในการหาขอมูลเกี่ยวกับการ
จัดการคุณภาพของผลผลิตและผลิตภัณฑของ
สตรอเบอร่ีหรอืในเร่ืองอืน่ๆ ทีเ่กีย่วของไดด ีโดยผล
การวจิยัดงักลาวไดสะทอนจากการศกึษาของนํา้ฝน 

(2561) ที่ว าการจัดทําเว็บเพจเผยแพรขอมูล
ขาวสารทั้งภาษาไทยภาษาอังกฤษ การจัดอบรม
ภาษาองักฤษเบือ้งตน การจดัอบรมการประกอบธรุกจิ
บริการ และการทําบัญชีใหกับตัวแทนคนในชุมชน 
จะเปนแนวทางหนึง่ทีช่วยในการพฒันาสวนประสม
ทางการตลาดทองเทีย่วพาํนกัระยะยาวบานแมแมะ 
อําเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม (Table 2)

Table 2  Factors having relationships with the preparation of strawberry marketing mix on 
product of the strawberry farmers in Samoeng district, Chiang Mai province

Variable X2 d.f. Sig.

Sex
Age
Education attainment
Marital status
No. of household member
No. of agricultural workforce
Incomes earned form the agricultural sector
No. of agricultural area
Strawberry news/information perception
Training about strawberry

2.686
1.562
3.386
2.411
4.472
5.973
5.623
3.739
4.631
6.732

4
12
20
8
4
4
16
8
4
4

0.463
0.010*
0.472
0.211
0.381
0.780
0.351
0.143
0.411
0.357

* = Significant difference at probability level 0.05

2. การสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกร
ผูปลูกสตรอเบอร่ีในดานสถานท่ีจัดจําหนายพบวา 
ตวัแปรอสิระทีม่คีวามสมัพนัธอยางมนียัสาํคญัทาง
สถิติ ไดแก รายไดภาคการเกษตร (Sig.=0.043) 
ซึ่งเกษตรกรท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอปมากก็จะมีความ

สามารถในการจัดการสถานท่ีจาํหนายผลติมากกวา
เกษตรท่ีมีรายไดนอย ทั้งนี้อาจเปนผลมาจากการ
จดัจําหนายผลผลิตสตรอเบอร่ีนัน้ตองมีการจําหนาย

ในสถานท่ีที่ผูบริโภคเขาถึงไดงาย ซึ่งเกษตรกรที่มี
รายไดมากจะมีทุนทรัพยในการขนยายหรือนํา
ผลผลิตไปจําหนายยังสถานที่ที่เปนแหลงซื้อขาย
ของผูบริโภคสวนใหญได ตลอดจนมีกําลังท่ีจะเชา
หรือซื้อสถานที่จําหนายที่ผูบริโภคสามารถซื้อได
สะดวก ซึ่งสวนใหญจะมีราคาที่คอนขางสูง มากไป
กวานัน้การมีเงนิรายไดหรอืเงินกาํไรท่ีสงูก็สามารถ
ใชเปนทุนในการยกระดับการจัดสถานท่ีจําหนาย
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ที่เปนเอกลักษณหรือตรงตามความตองการของ
ผูบริโภคได เชน การจัดพ้ืนที่ปลูกสตรอเบอรี่เปน
แหลงทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวสามารถเก็บผลผลิต
ไดในแปลงปลูก และสรางสิ่งอํานวยความสะดวก
เพือ่บริการแกนกัทองเท่ียว หรอืการจัดแตงสถานท่ี
จัดจําหนายผลผลิตท่ีเปนเอกลักษณใหเปนท่ีดึงดูด
ของผูบริโภค ซึ่งสามารถอธิบายไดโดยการศึกษา

ของรัฐนันทพงศ และคณะ (2556) ที่พบวาการ
พฒันาสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว
เชิงเกษตรเพื่อความยั่งยืนในพื้นที่โครงการหลวง
หนองหอยนั้น ควรมุงเนนการออกแบบเพื่อสนอง
ความตองการของนกัทองเทีย่วโดยการสรางสิง่อาํนวย
ความสะดวกสบายและมีความเปนธรรมชาติของ
วิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน (Table 3)

Table 3  Factors having relationships with the preparation of strawberry marketing mix on 
place of the strawberry farmers in Samoeng district, Chiang Mai province

Variable X2 d.f. Sig.

Sex
Age
Education attainment
Marital status
No. of household member
No. of agricultural workforce
Incomes earned form the agricultural sector
No. of agricultural area
Strawberry news/information perception
Training about strawberry

2.684
3.255
3.687
7.864
4.361
4.462
9.422
1.462
3.275
1.475

4
12
20
8
4
4
16
8
4
4

0.452
0.563
0.919
0.452
0.265
0.896
0.043*
0.463
0.254
0.652

* = Significant difference at probability level 0.05

3. การสรางสวนประสมการตลาดของเกษตรกร
ผูปลกูสตรอเบอรีใ่นดานการสงเสริมการตลาดพบวา 
ตวัแปรอสิระทีม่คีวามสมัพนัธอยางมนียัสาํคญัทาง
สถิติ ไดแก รายไดภาคการเกษตร (Sig.=0.012) 
และการเขารวมฝกอบรมเกี่ยวกับสตรอเบอรี่ 
(Sig.=0.011) ซึ่งการท่ีเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ี
มีรายไดที่เพิ่มสูงขึ้นนั้นเปนสวนสําคัญที่ทําใหมี
กาํไร ซึง่จะนาํมาใชเปนทนุในการโฆษณาสนิคาหรอื

การประชาสัมพันธ โดยเฉพาะการลด แลก แจก 
และแถมสนิคาใหผูบรโิภคไดรบัรูรบัทราบมากทีส่ดุ 
และเปนการกระตุนยอดการจาํหนายสตรอเบอรีข่อง
ตนเอง โดยการโฆษณาสนิคาหรอืการประชาสมัพนัธ
ดังกลาวอาจอยูในรูปแบบของส่ือออนไลน หรือสื่อ
ในลักษณะอื่นๆ เชน ปายประชาสัมพันธ การทํา
แผนพบั การประกาศ เปนตน ทีเ่ปนการสรางจดุสนใจ
ใหแกผูบรโิภคและตองใชเงนิทนุในการจดัการเพิม่ข้ึน 
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ซึ่งผลการศึกษาน้ีไดแสดงถึงความสอดคลองกับ
ผลการวจิยัของวนสัพร และประพนัธ (2557) ทีพ่บวา 
สวนประสมทางการตลาดในดานการสงเสริมการ
จัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลไมสดของ
ผูคาปลีกจากตลาดคาสงเมืองใหม อําเภอเมือง 
จงัหวัดเชียงใหม มากท่ีสดุคอื การลดราคา รองลงมา
ไดแก การใหเครดติ การแถมผลไม และการโฆษณา
เชิญชวน ในสวนของการเขารวมอบรมเกี่ยวกับ
สตรอเบอร่ีนัน้สวนมากเปนการอบรมจากหนวยงาน
ภาครัฐ สถาบันการศึกษา หรือกลุมธุรกิจเอกชน 
ซึ่งสวนใหญจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับการผลิตและการ
จําหนายสตรอเบอรี่ โดยเนนการเขาถึงตลาดของ
เกษตรกรผูจําหนายผลผลิตและสรางคุณภาพของ
ผลสตรอเบอรีใ่หเปนทีย่อมรบัของผูบรโิภค ดงัสะทอน

ไดอยางเดนชดัจากการศึกษาของณฐิตากานต (2558) 
ทีว่าแนวโนมการปรบัเปลีย่นการผลติไปเปนเกษตร
อนิทรียหรอืการลดสารเคมีในกระบวนการผลิตของ
เกษตรกรผูปลกูผกัในอําเภอสะเมิง จงัหวัดเชียงใหม 
เปนผลจากความกงัวลของผูบรโิภคเกีย่วกับอนัตราย
จากสารเคมีตกคางในผลผลิต รวมถึงการรวมกลุม
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่ในพื้นที่ชุมชนเพื่อสราง
เอกลักษณหรอืความเขมแข็งในการจําหนายผลผลิต 
ดังนั้นการฝกอบรมใหแกเกษตรกรในแตละครั้งที่มี
เนื้อหาที่เกี่ยวของกับการจําหนายผลผลิตและการ
เขาถึงตลาดผู บริโภคจึงมีสวนชวยใหเกษตรกร
ผูปลูกสตรอเบอรี่มีการสรางรูปแบบการสงเสริม
การตลาดในการจําหนายสตรอเบอร่ีของตนเองมาก
ขึ้นตามไปดวย (Table 4)

Table 4  Factors having relationships with the preparation of strawberry marketing mix on 
promotion of the strawberry farmers in Samoeng district, Chiang Mai province

Variable X2 d.f. Sig.

Sex
Age
Education attainment
Marital status
No. of household member
No. of agricultural workforce
Incomes earned form the agricultural sector
No. of agricultural area
Strawberry news/information perception
Training about strawberry

3.573
5.386
8.576
5.562
2.488
4.472
6.452
2.733
7.874
6.354

4
12
20
8
4
4
16
8
4
4

0.433
0.578
0.237
0.244
0.766
0.119
0.012*
0.522
0.453
0.011*

* = Significant difference at probability level 0.05
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ปญหาและขอเสนอแนะในการสรางสวนประสม
การตลาดของเกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่

ปญหาในการสรางสวนประสมการตลาดของ
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอรี่คือ 1) การระบาดของ
โรคและแมลงศัตรูพืชทําใหผลสตรอเบอรี่ไมได
คุณภาพตามความตองการของตลาด 2) การขาด
ขอมูลเกี่ยวกับชองทางการจําหนายหรือตลาด
ในการรับซื้อสตรอเบอร่ี 3) การขาดความเช่ือมั่น
ของผูบริโภคเกี่ยวกับการควบคุมปริมาณการใช
สารเคมใีนกระบวนการผลติใหอยูในมาตรฐาน เชน 
มาตรฐานเกษตรอินทรียและมาตรฐานเกษตรท่ีดี
และเหมาะสม (Good Agricultural Practice: 
GAP) และ 4) ผลสตรอเบอรี่สดมีราคาตํ่าลง 
เกษตรกรผูปลูกสตรอเบอร่ีจึงมีขอเสนอแนะให
หนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐ สถาบันการศึกษา 
และหนวยงานพฒันาภาคเอกชน ดงันี ้1) ควรมกีาร
พัฒนาและถายทอดวิธีการปองกันและกําจัดโรค
และแมลงศตัรสูตรอเบอร่ีแบบผสมผสานลดการใช
สารเคมใีนการผลิต 2) ควรมกีารสงเสรมิองคความรู
เกีย่วกับการออกแบบบรรจุภณัฑหรอืรปูทรงตราย่ีหอ
เพื่อใหเปนที่สนใจและดึงดูดผูบริโภค 3) ควรสราง
ความรูในการประชาสัมพันธสนิคาหรือการโฆษณา
ใหเขาถึงผูบริโภค เชน การขายออนไลน การจดังาน
จําหนายผลผลิตและผลิตภัณฑสตรอเบอร่ีจาก
ชุมชน 4) ควรมีการสรางจุดจําหนายสินคาของ
ชุมชน หรือสถานที่จําหนายที่ผู บริโภคเขาถึงได
สะดวกและงายท่ีสุด และ 5) ควรมีการใหความรู
เกีย่วกบัการรกัษาคณุภาพผลผลติหลงัการเกบ็เกีย่ว
และระหวางการขนสง

สรุปผลการศึกษา
จากการศึกษาพบวา เกษตรกรผูปลกูสตรอเบอร่ี

สวนใหญเปนเพศชาย มีอายุระหวาง 51-60 ป 
สําเร็จการศึกษาในระดับชั้นประถมศึกษา อยูใน
สถานภาพสมรส มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนตํ่า
กวา 5 คน มีจํานวนแรงงานดานการเกษตรต่ํากวา 
5 คน มรีายไดภาคการเกษตรอยูระหวาง 150,001-
200,000 บาทตอป มีพื้นที่ในการทําการเกษตรอยู
ระหวาง 6-10 ไร สวนมากไมไดรบัขาวสารเก่ียวกบั
สตรอเบอรี่ และไมเคยเขารวมฝกอบรมเกี่ยวกับ
สตรอเบอรีเ่ลย และเกษตรกรมกีารสรางสวนประสม
การตลาดในดานสถานท่ี ดานผลผลิตและผลิตภณัฑ
ดานราคา และดานสงเสริมการขายอยูในระดับมาก 
ในสวนการวิเคราะหปจจัยทีม่คีวามสัมพันธกับการ
สรางสวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรผูปลูก
สตรอเบอรีอ่ยางมนียัสาํคญัทางสถติใินดานผลผลติ
และผลิตภณัฑ ไดแก อาย ุ(Sig.=0.010) ดานสถานท่ี
จดัจาํหนาย ไดแก รายไดภาคการเกษตร (Sig.=0.043) 
และดานการสงเสริมการตลาด ไดแก รายไดภาค
การเกษตร (Sig.=0.012) และการเขารวมฝกอบรม
เกีย่วกบัสตรอเบอร่ี (Sig.=0.011) และในสวนดานราคา
ไมพบปจจัยใดท่ีมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ

ปญหาในการสรางสวนประสมทางการตลาด
ของเกษตรกรผูปลกูสตรอเบอร่ีคอื 1) การระบาดของ
โรคและแมลงศัตรูพืช 2) การขาดขอมูลเกี่ยวกับ
ชองทางการจําหนายหรือตลาดในการรับซื้อ
สตรอเบอร่ี 3) การขาดความเช่ือมั่นของผูบริโภค
เกี่ยวกับการควบคุมปริมาณการควบคุมคุณภาพ
ผลผลิต 4) การลดลงของราคาผลสตรอเบอรี่สด 
จงึมขีอเสนอแนะใหหนวยงานทีเ่กีย่วของทัง้ภาครฐั 
สถาบันทางการศึกษา และหนวยงานพฒันาภาคเอกชน 
ไดแก 1) ควรมีการสรางความรูในกระบวนการผลิต
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ทีไ่ดมาตรฐานและปลอดภัยแกผูบรโิภค 2) ควรมกีาร
สงเสรมิองคความรูเกีย่วกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ
หรือรูปทรงตราย่ีหอที่นาสนใจและดึงดูดผูบริโภค 
3) ควรสรางความรูในการประชาสมัพนัธสนิคาหรอื
การโฆษณาใหเขาถึงผูบริโภค 4) ควรมีการสราง
จุดจําหนายสินคาของชุมชน หรือสถานที่จําหนาย
ที่ผูบริโภคเขาถึงไดสะดวกและงาย และ 5) ควรมี
การใหความรูเกี่ยวกับการรักษาคุณภาพผลผลิต
หลังการเก็บเกี่ยวและระหวางการขนสง

ขอเสนอแนะ
1. หนวยงานของรัฐ ไดแก กรมสงเสริม

การเกษตร กรมพัฒนาชุมชน สํานักงานเกษตร
อําเภอสะเมิง ควรมีการสงเสริมและถายทอด
องคความรู เกี่ยวกับการสรางความหลากหลาย
ใหแกผลผลติสตรอเบอรี ่โดยเฉพาะการแปรรปูเปน
ผลิตภัณฑตางๆ และการออกแบบบรรจุภัณฑและ
ชือ่ยีห่อทีเ่ปนเอกลกัษณ โดยการใชเทคโนโลยสีมยั
ใหมเพื่อสรางจุดสนใจแกผูบริโภค ซึ่งอาจเริ่มจาก
สงเสริมแกกลุมเกษตรกรที่มีอายุนอยกอน จากน้ัน
ขยายไปสูเกษตรกรผูสงูอาย ุนอกจากนัน้ควรมกีาร
จัดกิจกรรมถายทอดองคความรูเกี่ยวกับการผลิต
สตรอเบอร่ีใหไดคุณภาพและสรางความปลอดภัย
แกผูบริโภค เชน การผลิตในระบบอินทรีย ระบบ
เกษตรปลอดภัย และระบบเกษตรดีและเหมาะสม 
เปนตน โดยอาจเริม่จากกลุมเกษตรกรทีม่พีืน้ทีก่าร
ผลติและมีประสบการณในการปลูกสตรอเบอร่ีเพือ่
สามารถนําไปปฏิบัติไดทันที และควรมีการเตรียม
ความพรอมดานความรู และแนวทางการผลิต
สตรอเบอรีแ่บบคุณภาพตามมาตรฐานใหเกษตรกร
หรอืผูทีส่นใจในการผลิตและกําลงัจะผลิตสตรอเบอร่ี

2. จากผลการศึกษาแสดงใหเห็นวา รายได
ภาคการเกษตรมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญกับ

การสรางสวนประสมทางการตลาดดานสถานที่จัด
จาํหนาย โดยเกษตรกรผูปลกูสตรอเบอรีท่ีม่รีายไดมาก
จะมีแนวโนมการจัดการสถานที่จัดจําหนายไดดี 
ดังนั้น สํานักงานเกษตรอําเภอสะเมิง และสถาบัน
การศึกษาในจังหวัดเชียงใหมที่มีการเรียนการสอน
ในดานบริหารธุรกิจ ควรมีการสงเสริมใหเกษตรกร
ที่มีรายไดมาจากการจําหนายสตรอเบอรี่นํากําไร
สวนหนึ่งเปนทุนในการพัฒนาพื้นปลูกสตรอเบอรี่
ใหเปนแหลงทองเทีย่วและสถานทีจ่าํหนายไปในตวั 
หรอืมกีารจดัหาสถานทีเ่พือ่จําหนายสนิคาท่ีผูบรโิภค
สามารถเขาถงึไดงายและสะดวก และภาครฐัควรมี
การรวมกลุมหรือจัดสถานที่ที่เหมาะสมเพื่อสราง
เปนแหลงจําหนายสตรอเบอร่ีใหกับกลุมเกษตรกร
ที่เริ่มผลิตรายใหมหรือเกษตรกรที่มีทุนนอยในการ
จัดหาสถานที่จําหนายที่เขาถึงผูบริโภค

3. หนวยงานของรฐั เชน กรมสงเสรมิการเกษตร 
กรมพัฒนาชุมชน โดยเฉพาะฝายประชาสัมพันธ 
ควรมกีารจดักจิกรรมท่ีเปนการเสรมิสรางองคความรู
และมุงเนนการสรางความสามารถใหแกเกษตรกร
ในการประชาสัมพันธและการโฆษณาสินคาให
เขาถงึผูบรโิภคโดยตรง เชน การใชสือ่ออนไลน หรอื
การสรางความรวมมือกับหนวยงานของรัฐในการ
สนับสนุนใหมีการสรางตลาดในการจําหนาย
ผลผลิตท้ังในชุมชนของตนเองและในพ้ืนท่ีชุมชน
เมือง ตลอดจนการใหความรูถึงการวิเคราะหความ
ตองการบริโภคของลูกคาซึง่มคีวามหลากหลายและ
แตกตางกัน เชน ชวงอายุ เพศ และการดูแลสุขภาพ 
เพือ่ใชขอมลูใหเปนประโยชนในการสรางเอกลกัษณ
เพื่อเปนจุดขายของตัวเกษตรกรเอง

4. หนวยงานภาครัฐ อาทิ กรมสงเสริม
การเกษตร กรมวิชาการเกษตร และกรมพัฒนา
ชุมชน หรือสถาบันการศึกษา โดยเฉพาะภาค
วิชาการตลาดหรือภาควิชาสงเสริมการเกษตรของ
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มหาวิทยาลัยในเขตจังหวัดเชียงใหมหรือพื้นที่
ใกลเคียง ตลอดจนหนวยงานพัฒนาอื่นๆ เชน 
สถาบันวิจัยและพัฒนาพื้นที่สูง (องคการมหาชน) 
และมูลนิธิโครงการหลวง ควรเพิ่มการจัดโครงการ
หรือกิจกรรมการฝกอบรมเกี่ยวกับการใหความรู
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดใหครอบคลุม
ทุกดาน โดยในดานผลผลิตและผลิตภัณฑควรเนน
การถายทอดความรูในการสรางความหลากหลาย
ใหแกผลผลิตสตรอเบอรี่ การผลิตสตรอเบอรี่ใหได
คุณภาพภายใตมาตรฐานเกษตรอินทรีย เกษตร
ปลอดภัย และเกษตรดีที่เหมาะสม ตลอดจนการ
ถายทอดองคความรูในการออกแบบบรรจุภัณฑ
และตรายีห่อใหเปนทีส่นใจแกผูบรโิภค ในดานราคา
ควรมีการสงเสริมการรวมกลุ มเกษตรกรผู ปลูก
สตรอเบอร่ีของชมุชนในเขตอําเภอสะเมิงเพือ่สราง
ความเขมแข็งในการตอรองราคา ดานสถานที่จัด
จําหนายควรมีการสรางความรวมมือกับหนวยงาน
ของรัฐในการสนับสนุนใหมีการสรางตลาดในการ
จําหนายผลผลิตใหเปนของชุมชนและในพ้ืนที่เขต
เมืองท่ีสะดวกตอการเขาถึงของผูบริโภค และดาน
การสงเสริมการตลาดควรมีการสรางศักยภาพของ
เกษตรกรในการประชาสัมพันธและการโฆษณา
สินคาใหเขาถึงผูบริโภคโดยตรง เชน การใชสื่อ
ออนไลน การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค เปนตน

กิตติกรรมประกาศ
คณะผู วิจัยขอขอบคุณเกษตรกรในพื้นท่ี

อาํเภอสะเมงิ จงัหวดัเชยีงใหม ทีใ่หขอมลูในการวจิยั
จนสําเร็จลุลวงดวยดี และขอขอบคุณนักศึกษา 
คณาจารย และเจาหนาที่สาขาวิชาการพัฒนา
สงเสรมิและนิเทศศาสตรการเกษตร คณะผลติกรรม
การเกษตร มหาวิทยาลัยแมโจ ที่ใหขอเสนอแนะ 

แกไขปรับปรุง จนการศึกษาวิจัยสําเร็จตาม
วัตถุประสงคที่ตั้งไวทุกประการ

เอกสารอางอิง
กัลยา วานิชยบัญชา. 2561. สถิติสําหรับงานวิจัย. 

พิมพครั้งท่ี 12. สามลดา, กรุงเทพฯ.
ณฐิตากานต ปนทุกาศ. 2558. การปรับเปล่ียนไป

สูระบบการผลิตผักอินทรียของเกษตรกรรม
บนท่ีสงูอาํเภอสะเมงิ จงัหวดัเชียงใหม. วารสาร
การพฒันาชมุชนและคณุภาพชวีติ 3(3): 299-
307.

นํ้าฝน เจนสมบูรณ. 2561. การพัฒนาสวนประสม
ทางการตลาดทองเที่ยวพํานักระยะยาวบาน
แมแมะ อําเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม. 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน 
12(ฉบับพิเศษ): 179-190.

ภัทราพร เกษสังข. 2559. การวิจัยปฏิบัติการ. 
สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
กรุงเทพฯ.

มนตรี แสนสุข .  2559. สตรอเบอร รี่ พันธุ 
พระราชทาน 80 กําลังนิยมทั้งปลูกและ
บริโภค. นานาสํานักพิมพ, กรุงเทพฯ.

ยุทธศาสตรชาติ (พ.ศ. 2561-2580). (2561, 13 
ตุลาคม). ราชกิจจานุเบกษา. เลมที่ 135 
ตอนที่ 82 ก. หนา 1-72.

รัฐนันท พงศวิริทธิ์ธร เบญญาภา กันทะวงศวาร 
รุจิรา สุขมณี และชัชวิน วรปรีชา. 2556. 
แนวทางการพฒันาสวนประสมทางการตลาด
โครงการหลวงหนองหอย เพื่อการทองเที่ยว
เชิงเกษตรอยางยั่งยืน โดยประยุกตใชการ
วิเคราะหคาโนโมเดล. วารสารเทคโนโลยี
สุรนารี 7(1): 17-37.

ว. ผลิตกรรมการเกษตร 1(1):55-67
J. Agri. Prod.66



วนสัพร อยูเยน็ และประพันธ ธรรมไชย. 2557. การ
ศกึษาสวนประสมทางการตลาดและพฤตกิรรม
การซื้อผลไมสดของผูคาปลีกจากตลาดคาสง
เมืองใหม อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม. 
พิฆเนศวรสาร 10(2): 67-79.

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร. 2559. แผนพัฒนา
การเกษตรในชวงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สงัคมแหงชาติ ฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560–2564). 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ, กรุงเทพฯ.

หริณัย กลุเรอืงทรพัย. 2559. ฝาวกิฤตยิคุเศรษฐกจิ
ผันผวน: ดวยแนวทางการทําเกษตรแบบ
ทฤษฎีใหม มุงสูการเพิ่มศักยภาพเกษตรกร
ยุคใหม  .  วารสารเศรษฐกิจการเกษตร 
62(719): 5.

Yamane, T. 1973. Statistics: An Introductory 
Analysis. 3rd. Harper and Row Publication, 
New Y ork.

ว. ผลิตกรรมการเกษตร 1(1):55-67
J. Agri. Prod. 67




