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 to indicate the production and marketing situations of local fruit wine and
ral entrepreneurs. Data on business situation, production, technology and
d whisky from 50 purposively selected entrepreneurs in six provinces of the
yed.
y showed that most of the entrepreneurs were small business and operated

experience or no experience. There were many kinds of fruits and herbs used
ce various types of local wines and whiskies. Most of the entrepreneurs used
equipments and packaging material and form. These practices directly and
hygiene and safety. The marketing strategies were almost defensive in nature
ist attractive. The average production costs were 46.05 and 53.16 baht/bottle
spectively. On the other hand, the averaged production cost of local whisky
7 percent of these production costs were the variable costs. The computed
n 65 percent when the products were sold at the retail level.

uction and marketing of the local fruit wine and whisky grew slowly because
ge on good business operation, production techniques and marketing. At the
te operating credit was another problem faced by these entrepreneurs. To
the authors recommended the establishment of information center
 and marketing of local fruit wine and whisky. Provision of credit was also
eneurs should also intend to improve their product quality, product hygiene
rand names of the products in order to compete in the competitive market

ตรศาสตร มหาวทิยาลยัเชียงใหม จ. เชียงใหม 50200
mics, Faculty of Agriculture, Chiang Mai University, Chiang Mai 50200, Thailand.

 whisky, community entrepreneurs, production and marketing situations



ด
ส
พ
ส
แ
ภ
ใ
ห
ต
ส

บทคดัยอ: การศกึษานีมุ้งชีใ้หทราบถงึสถานภาพการผลติและการตลาดสรุาแชพืน้บานของผูประกอบการ โดยทาํการ
รวบรวมขอมูลจากผูประกอบการในพืน้ทีจ่งัหวดัภาคเหนอืตอนบนจาํนวน 50 รายเพือ่ประกอบการวเิคราะหสถานภาพ
ทางธรุกจิ การผลติ เทคโนโลยกีารผลติ และการตลาด ผลการศกึษาพบวา ผูประกอบการสวนใหญเปนผูประกอบการ
ขนาดเลก็และดาํเนนิธรุกจิในรปูหางหุนสวนจาํกดั โดยเปนทัง้ผูทีเ่คยมแีละไมเคยมปีระสบการณในการผลติสุราแชพืน้บาน
มากอน ผูประกอบการเหลานีท้าํการผลติสุราแชพืน้บานหลากหลายชนดิแตสวนใหญมุงเนนไปทีก่ารผลติไวนผลไมและ
ไวนสมุนไพร มีการใชเทคโนโลยกีารผลติไมสูงนกั เชน ถงัหมกัสวนใหญเปนถงัพลาสตกิ บางรายยงัใชโองหมกัสุรา
แชพืน้บาน  การผลติยงัขาดสขุอนามยัทีด่ ีและสวนใหญใชบรรจุภณัฑทีเ่ปนขวดใชแลว มีเพยีงผูประกอบการสวนนอยที่
มีการพฒันาบรรจภุณัฑทีด่ ี สวนการตลาดสรุาแชพืน้บานของผูประกอบการสวนใหญเปนการตลาดเชงิรบั โดยเนนที่
ตลาดในทองถิน่และการรองรบันกัทองเทีย่วทีเ่ขามาซือ้ในแหลงผลิตมากกวาการทาํตลาดเชงิรกุ สุราแชพืน้บานมตีนทนุ
การผลติทีแ่ตกตางกนั กลาวคอื ไวนผลไมมีตนทนุโดยเฉลีย่เทากบั 46.05 บาท/ขวด ไวนสมุนไพรมตีนทนุมากทีสุ่ดเทากบั
53.16 บาท/ขวด และสาโทมตีนทนุเพยีงขวดละ 16.77 บาท ซึง่ประมาณรอยละ 97 ของตนทนุทัง้หมดเปนตนทนุ
ผันแปร  ซึง่เมือ่ประเมินถงึผลตอบแทนสทุธ ิพบวา ผูประกอบการมอีตัรากาํไรจากการผลติสูงกวารอยละ 65 ของราคาขาย

การพัฒนาทางดานการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบานของผูประกอบการยังมีไมมากนัก ทั้งนี้เนื่องมาจาก
ผูประกอบการประสบปญหาการขาดความรูและขอมูลในดานการผลิตและการใชเทคโนโลยีการผลิตเพื่อปรับปรุง
ผลผลิตและประสทิธภิาพการผลติ และดานการตลาด ตลอดจนแหลงเงนิทนุหมนุเวยีน ดงันัน้การจดัตัง้ศนูยขอมูลการ
ผลิตและการตลาดทีค่รบวงจรและการสนบัสนนุดานเงนิทนุจงึเปนส่ิงจาํเปนตอการพฒันาการผลติและการตลาดสรุา
แชพืน้บาน นอกจากนี ้ ผูประกอบการควรตองมกีารปรบัปรุงดานคณุภาพและความสะอาดปลอดภยัของผลติภณัฑ
ตลอดจนการพฒันาเอกลกัษณของผลติภณัฑเพือ่เปนจดุขายภายใตภาวะทีต่ลาดมกีารแขงขนัสูง

วารสารเกษตร 21(2) : 173 – 183 (2548)
คาํสําคญั :  สุราแชพื้นบาน   วิสาหกิจชุมชน   สถานภาพการผลิตและการตลาด
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คํานาํ

คนในทุกชาติทุกสังคมมีประวัติการผลิตเครื่อง
ืม่ทีมี่แอลกอฮอลกนัมายาวนาน เชนเดยีวกบัคนไทยที่
ามารถผลติสุราเพือ่ดืม่กนัในโอกาสตาง ๆ โดยเฉพาะสรุา
ื้นบานอันประกอบดวยสุราแชและสุรากลั่นที่มีดีกรีแรง
าํหรบัสุราแชรูจกักนัในนามสาโท กระแช น้าํขาว อุ     
ละน้าํตาลเมา เปนผลิตภณัฑทีจ่ดัไดวาเปนผลผลิตจาก
มิูปญญาไทย แตเนือ่งจากขอจาํกดัทางดานกฎหมาย ทาํ
หการผลิตสุราพื้นบานเหลานี้ไมเปนที่เปดเผยและแพร
ลาย (สุพฒัน และกาํพล, 2545) แตจากกระแสความตืน่
วัในการบรโิภคไวนองุนทีน่าํเขาจากตางประเทศและการ 
นบัสนนุของหนวยงานภาครฐัและเอกชน   ทาํใหมีความ

ตองการการสงเสรมิการผลติสุราแชจากผลไม (ไวนผลไม) 
จากวัตถุดิบที่หาไดงายในทองถิ่น เชน ลําไย ล้ินจี่           
สตรอเบอรี ่ และผลไมอืน่ ๆ มากขึน้ (สํานกังานสหกรณ
จงัหวดัลําพนู, 2546)

อยางไรกต็าม การพฒันาการผลติสุราแชพืน้บาน
ยงัคงถกูจาํกดัดวยขอกาํหนดทางกฎหมาย จนกระทัง่เมือ่
คณะรัฐมนตรีไดมีมติเห็นชอบนโยบายการสนับสนุน
เศรษฐกจิชมุชน ดวยการสงเสรมิการผลติสุราแชพืน้บาน
และสุราแชผลไมจากผลิตผลทางการเกษตรที่ มี
แอลกอฮอลไมเกนิ 15 ดกีร ีเพือ่เปนการพฒันาผลผลติจาก
ภูมิปญญาทองถิ่น ฟนฟูเศรษฐกิจและสรางรายไดใหแก
ชมุชน ตลอดจนสนบัสนนุสิทธขิัน้พืน้ฐานและเสรภีาพใน
การประกอบอาชพีของประชาชนในทองถิน่
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ปจจุบันสุราแชพื้นบานไดเติบโตขึ้นอยางตอ
เนื่องทั้งการผลิตและการบริโภค ในดานการผลิตมี           
ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานจาํนวนทัง้ส้ินกวา 837 รายที่
ไดจดทะเบียนเปนผูประกอบการสุราแชพื้นบาน (สํานัก
งานสรรรพสามติ, 2545) และในดานการบรโิภคมคีวาม
นยิมขยายกลุมผูบรโิภคออกไปจากกลุมผูบริโภคทองถิน่ที่
มีอยูเดิม ไปสูกลุมผูบริโภคใหมนอกทองถิน่ โดยเฉพาะ
อยางยิง่ชมุชนเมอืงทีต่องการทดลองดืม่ผลิตภณัฑจากภมิู
ปญญาของไทย ภายใตการสนับสนุนและสงเสริมการ
บริโภคอยางจรงิจงัจากหนวยงานของภาครฐับาลและเอกชน

อยางไรกต็ามดวยการพฒันาและการเจรญิเตบิโต
ของธุรกิจสุราแชพื้นบานอยางรวดเร็วไดนําไปสูปญหา      
ทัง้ดานการผลติและการตลาด กลาวคอื ในดานการผลติ
ไดมีการขยายการผลิตกันอยางกวางขวาง แตขาดความ
ระมดัระวงัในเรือ่งคณุภาพของผลผลติ   การเกบ็รักษาและ
อันตรายที่อาจเกิดแกผูบริโภคจากผลิตภัณฑที่ขาด    
มาตรฐานสขุอนามยั สวนดานการตลาด ผูผลิตกเ็ริม่เผชญิ
ปญหาดานการจําหนายผลผลิต เนื่องจากมีผลิตภัณฑที่
หลากหลายจนเกนิไปและปรมิาณทีเ่พิม่มากขึน้ (สํานกั
งานสหกรณจงัหวดัลําพนู, 2546) จงึทาํใหเกดิแนวคดิใน
การศกึษาสถานภาพการผลติและการตลาดสรุาแชพืน้บานขึน้
เพื่อใหขอเสนอแนวทางในการพัฒนาและแกปญหาการ
ผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบานที่มีประสิทธิภาพและ
เกิดประโยชนอยางแทจริงในอันที่จะเปนการสรางเสริม   
ภูมิปญญาทองถิ่นควบคูไปกับการพัฒนาธุรกิจชุมชน
ระดบัรากหญาใหเตบิโตตอไปไดอยางมัน่คง

วัตถุประสงคของการศึกษา

การศกึษามวีตัถปุระสงคดงันี้
1. เพือ่ทราบสถานภาพทางธรุกจิ เทคโนโลยกีารผลติ 

และปญหาการผลติสุราแชพืน้บานของผูประกอบการ
2. เพือ่ทราบสถานภาพการตลาดและปญหาดานการ

ตลาดสรุาแชพืน้บานของผูประกอบการ
3.เพื่อใหขอเสนอแนวทางการพัฒนาการผลิตและ

การตลาดสุราแชพื้นบานของผูประกอบการ

การรวบร

ทตุยิภมิู 
ระเบยีบ/ก
แชพื้นบา
ภาคเหนอื
ภาคสนา
การตลาด
เชยีงใหม 
จาํนวน  
ประกอบด

- กา
- กา
- กา
- นโ

การเลือก

บานในเข
ผูประกอ
การในเข
การที่แบง
การในรู
ผูประกอบ

วิธีคัดเลือ
ไดตัวอยา
และความ
อยางผูป
หมด 50
เกษตรกร
อยาง แ
จํานวน 2
สถานภาพการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบาน
ในภาคเหนือตอนบน
วิธีการศึกษา

วมขอมูล
การศกึษาไดทาํการเกบ็รวบรวมและทบทวนขอมูล
จากรายงานการศกึษาวจิยั สถติขิอมูล เอกสาร 
ฎหมาย และอืน่ ๆ ทีเ่กีย่วของกบัการผลติสุรา  
นทั้งในระดับภาพรวมทั้งประเทศและจังหวัด  
ตอนบนควบคูไปกบัการเกบ็รวบรวมขอมูลปฐมภมิู
มในสวนที่เกี่ยวของกับสถานภาพการผลิตและ
สรุาแชพืน้บานจากผูประกอบการในพืน้ทีจ่งัหวดั 
เชยีงราย พะเยา ลําพนู ลําปาง และแพร รวม
50 ราย โดยใชแบบสอบถาม  ขอมูลทีร่วบรวม
วย
รประกอบการและการจดัการธรุกจิ
รผลติและเทคโนโลยกีารผลติ
รตลาดและความเชือ่มโยงทางธรุกจิ
ยบายและมาตรการตาง ๆ ทีเ่กีย่วของ

ตวัอยางศึกษา
การเลือกตัวอยางผูประกอบการสุราแชพื้น
ตภาคเหนือตอนบนมีหลักเกณฑที่สําคัญ คือ            
บการตัวอยางตองเปนตัวแทนของผูประกอบ
ตภาคเหนือตอนบนตามสัดสวนของผูประกอบ
ตามลักษณะการจัดตั้ง แตไมรวมถึงผูประกอบ
ปบริษัท  เนื่องจากการศึกษาตองการเนน          
การในรูปแบบวิสาหกิจชุมชน
สําหรับการคัดเลือกตัวอยางเพื่อการศึกษานี้ใช
กแบบเจาะจง (Purposive Selection) เพื่อให
งกระจายตามรูปแบบของการประกอบธุรกิจ
หลากหลายในตัวผลิตภัณฑ สวนจํานวนตัว
ระกอบการสุราแชพื้นบานที่ทําการศึกษาทั้ง
 ตัวอยาง เปนผูประกอบการในนามของกลุม
จํานวน 14 ตัวอยาง สหกรณจํานวน 9 ตัว
ละผูประกอบการอิสระในรูปหางหุนสวนจํากัด
7 ตัวอยาง (ตารางที่ 1)
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Table 1   Number of local fruit wine and whisky’s entrepreneurs in the upper North classified by business type.
ProvinceBusiness

type Chiang Mai Lamphun Lampang Chiang Rai Phrae Payao Total

Rice farmers’
  association

3 - 1 - 2 1 7
(14.0)

Fruit growers’
  association

3 - - - 4 - 7
(14.0)

Cooperative 3   3 - 2 - 1 9
(18.0)

Partnership 9 10 6 2 - - 27
(54.0)

Total 18
(36.0)

  13
(26.0)

 7
(14.0)

 4
(8.0)

 6
(12.0)

  2
(4.0)

50
(100.0)

Note: Figures in parentheses are the percentage
Source: Survey
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การวิเคราะหขอมูล
ขอมูลที่รวบรวมไดจากการตรวจสอบเอกสาร

และการสาํรวจโดยใชแบบสอบถามไดนาํมาจัดหมวดหมู 
และวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา เชน คาความถี่   
รอยละ และอตัราสวนตาง ๆ ซึง่เปนผลจากการดาํเนนิธรุกจิ 
รวมทั้งการวิเคราะหขอมูลในเชิงคุณภาพเพื่ออธิบายถึง
สาเหต ุ ผลกระทบ แนวโนมสถานภาพการผลติและการ
ตลาดสุราแชพื้นบานในภาคเหนือตอนบน และนาํเสนอ 
ขอมูลเชงิปรมิาณในรปูตาราง

ผลการศกึษา

การประกอบการโดยทัว่ไป
ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานในภาคเหนอืตอนบน

สวนใหญกระจายตัวอยูในจังหวัดเชียงใหม รองลงมา
เปนจังหวัดลําพูนและลําปาง ทั้งนี้โดยสวนใหญเปน         
ผูประกอบการอสิระ ในรปูหางหุนสวนจาํกดั ทัง้นีเ้นือ่งจาก
ความสะดวกและรวดเรว็ในการจดทะเบยีน ประกอบกบั 
ขั้นตอนหรือเงื่อนไขที่ไมยุงยาก และมีความอิสระในการ
ดาํเนนิการ

ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานเหลานีร้อยละ 56 
ไมมีประสบการณในการผลิตสุราแชพื้นบานมากอน  ใน

ขณะทีร่อยละ  44   มีประสบการณการผลติสุราแชมากอน
ซึง่ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานทีมี่ประสบการณสวนใหญ
จะมปีระสบการณในการผลติมาประมาณ 3-4 ป สําหรบั 
ผูที่ไมมีประสบการณมากอนจะอาศัยการเรียนรูจากการ
เขารับการฝกอบรมตามโครงการที่ทางสถาบันการศึกษา
และหนวยงานตาง ๆ ของรฐัจดัขึน้ เปนทีน่าสังเกตวาใน
สวนของผูประกอบการสุราแชพื้นบานที่ประกอบการใน  
รูปกลุมทั้งหมดไมมีประสบการณการผลิตสุราแชมากอน
และอาศัยทักษะการผลิตโดยการเรียนรูจากการฝกอบรม
ในสถานศกึษาและหนวยงานตาง ๆ ของรฐั

สําหรับขนาดการผลิตสุราแชพื้นบาน ผลจาก
ศึกษาพบวา ผูประกอบการสุราแชพื้นบานในภาคเหนือ
ตอนบนสวนใหญเปนผูผลิตขนาดเลก็ คดิเปนรอยละ 42 
เปนผูผลิตขนาดกลาง คดิเปนรอยละ 38 และเปนผูผลิต
ขนาดใหญคิดเปนรอยละ 20 (ตารางที่ 2) ในจังหวดั
เชยีงใหมผูประกอบการสวนใหญเปนผูผลิตขนาดเลก็ ใน
ขณะที่จังหวัดลําพูนผูประกอบการเปนผูผลิตขนาดกลาง 
สวนจังหวัดลําปางผูประกอบการสวนใหญเปนผูผลิต
ขนาดเลก็และขนาดกลาง จงัหวดัเชยีงรายเปนผูประกอบ
การทั้งหมดเปนขนาดใหญ สําหรับผูประกอบการใน
จังหวัดแพรและพะเยาสวนใหญเปนผูประกอบการที่มี
ขนาดการผลติขนาดเลก็



Table 2  Number of local fruit wine and whiskey’s entrepreneurs classified by size and location.
Operation size*

      Province
Large Medium Small Total

Chiang Mai 1 5 12       18(36.0)
Lamphun 4 7 2  13(26.0)
Lampang 1 3 3    7(14.0)
Chiang Rai 3 - 1   4(8.0)
Phrae 1 3 2    6(12.0)
Payao - 1 1  2(4.0)

Total 10
(20.0)

19
(38.0)

21
(42.0)

50
(100.0)

Note:  * Classified by actual production capacity:
- Large size is operating at more than 8,000 liters/year.
 - Medium size is operating at 2,500-8,000 liters/year.
 - Small size is operating at lower than 2,500 liters/year.
   Figures in parentheses are the percentage

Source: Survey
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เมื่อจําแนกผลิตภัณฑที่ผูประกอบการทําการ
ผลิต พบวา ผูประกอบการสวนใหญ (รอยละ 60) ผลิตสุรา
แชพืน้บานเพยีงอยางเดยีว ในขณะทีผู่ประกอบการอกีรอยละ
40 ผลิตสุราแชพืน้บานและผลติภณัฑอืน่ ๆ ดวยโดยเฉพาะ
ผลิตภณัฑอาหารพืน้บานชนดิตาง  ๆ(ตารางที ่3) นอกจากนี้
ยงัพบวา บางรายทาํการผลติสุรากลัน่ดวย เนือ่งจากเหน็วา
การผลิตสุรากลั่นเปนธุรกิจที่สามารถดําเนินการไดงาย 
และปกตใินทองถิน่กมี็การผลติและปกตใินทองถิน่กมี็การ
ผลิตกนัอยูแลว ประกอบกบัปจจบุนัรฐับาลไดสงเสรมิและ
เปดโอกาสใหผลิตสุรากลั่นไดอยางถูกตองตามกฎหมาย
จงึมผูีสนใจผลติกนัมากขึน้

ในดานผลติภณัฑทีท่าํการผลติ ผูประกอบการ
สุราแชพื้นบานนิยมผลิตไวนผลไมรวมกับไวนสมุนไพร 
มากทีสุ่ดคดิเปนรอยละ 40 และมผูีประกอบการทีผ่ลิตไวน
ผลไมเพยีงอยางเดยีวคดิเปนรอยละ 26 ของผูประกอบการ
ทัง้หมดทีศ่กึษา (ตารางที ่ 4) ซึง่ชนดิผลิตภณัฑสุราแชพืน้
บานทีสํ่าคญั ๆ   ตามความนยิมผลิตจากมากไปนอยไดแก

ไวนลําไย
ไวนลําไย
ประเภทอ

การผลิต

ทัง้ประเภ
จะมคีวาม
เวลาในกา
ระหวาง 2
1-1.5 เดอ
และปองก
นอ็กเชือ้โด
ตมในน้าํเ
ภาพรวม 
วธิกีารใชส
สุราแชพื้น
สถานภาพการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบาน
ในภาคเหนือตอนบน
อบแหง ไวนกระชายดํา ไวนล้ินจี่ ไวนกระเจี๊ยบ
สด สาโท และไวนมะขามปอม และไวนผลไม
ื่น ๆ

และเทคโนโลยีการผลิต
สําหรับขั้นตอนหลักในการผลิตสุราแชพื้นบาน
ทไวนและสาโทของผูประกอบการผลติสวนใหญ
คลายคลงึกนั แตจะมคีวามแตกตางกนัทีร่ะยะ
รหมกั  โดยผูผลิตใชระยะเวลาในการหมกัไวน
-6 เดอืน ในขณะทีส่าโทใชระยะเวลาในการหมกั
ื น สําหรบัการใสสารเพือ่นอ็คเชือ้ใหหยดุทาํงาน
นัการะเบดิของขวดนัน้ ผูประกอบการบางราย   
ยใชสาร KMS แตบางรายนอ็คเชือ้โดยใชการ
ดือดหลังจากบรรจขุวดแลว อยางไรกต็าม ใน
พบวา ผูประกอบการถงึรอยละ 62 นอ็กเชือ้ดวย
าร KMS สําหรบัภาชนะทีใ่ชในการหมกัหรอืบม
บาน  พบวา  นิยมใชถังหมักที่เปนถังพลาสติก



Table 3  Number of local fruit wine and whiskey’s entrepreneurs classified by product group.
                Product group Number Percent
Only local whiskey 30 60.0
Local whiskey and other products 20 40.0
                  Total 50 100.0

Source: Survey

วารสารเกษตร 21(2) : 173 – 183 (2548)
Table 4   Number of local fruit wine and whiskey’s entrepreneurs classified by type of products.
             Type of product Number Percent
Fruit and herbal wines 20  40.0
Fruit wines 13  26.0
Fruit and herbal wines + Sato   8  16.0
Only Sato   7  14.0
Only herbal wine   2    4.0
              Total 50 100.0

Note: Sato is a local rice wine.
Source: Survey
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มากทีสุ่ด โดยถงัพลาสตกิทีใ่ชเปนถงัขนาด 20 ลิตร ซึง่โดย
ทั่วไปใชบรรจุน้าํเพื่ออุปโภคบริโภค ในขณะที่ผูประกอบ
การบางรายใชถังพลาสติกและถังสเตนเลสรวมกนั นอก
จากนีย้งัพบวา ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานประเภทสรุา
แชสมุนไพรและสาโทยงัใชโองในการหมกั

นอกเหนือจากอุปกรณหลักโดยทั่ว  ๆ ไปที่
ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานจะตองม ี เชน หมอ ถงักาซ
ฯลฯ แลวผูประกอบการบางรายยงัมอีปุกรณและเครือ่งมอื
จาํเพาะเพือ่ชวยเพิม่ประสิทธภิาพการทาํงานใหสูงขึน้ดวย 
โดยอุปกรณและเครื่องมือจาํเพาะที่ใชในการผลิตสุราแช
พืน้บาน คอื เครือ่งวดัแอลกอฮอลซึง่มผูีประกอบการใช
มากที่สุด รองลงมาเปน เครื่องอัดจุกคอรก เครื่อง
วดัน้าํตาล เครือ่งอดัฝาจบี  เครือ่งกรอง เครือ่งเปาลมรอน
เครือ่งปนหรอืเครือ่งบด

สวนบรรจภุณัฑของผลติภณัฑขัน้สุดทาย พบวา 
ผูประกอบการทั้งหมดใชบรรจุภัณฑที่มีลักษณะเปนขวด

และเครือ่งบรรจขุวด ตามลาํดบั  โดยผูประกอบการสรุาแช
พื้นบานทุกขนาดตางนิยมใชขวดบรรจุภัณฑที่มีลักษณะ
เปนขวดเกาใชแลวมากที่สุดถึง รอยละ 70 เนื่องจาก
ตองการประหยัดตนทุนการผลิต ซึ่งขวดเกาที่ใชแลวมี
ราคาเพยีง 6-8 บาท/ขวด ในขณะทีข่วดใหมมีราคาสงูถงึ 
12-14 บาท/ขวด

ผลิตภัณฑเมื่อบรรจุขวดแลวจะถูกนําไปเก็บ
รักษาไวโดย ผูประกอบการสวนใหญรอยละ 88 จะเก็บ
รักษาผลิตภัณฑไวในโรงเก็บตามสภาพปกติไมมีหอง
เย็นหรือมีเครื่องปรับอากาศ และสวนใหญมีฝุนละออง/
หยากไย มีเพียงผูประกอบการรอยละ 8 ที่เก็บไวใน      
หองเย็นหรือหองที่มีเครื่องปรับอากาศ สวนผูประกอบ
การอีกรอยละ 4 ซึ่งมักเปนผูผลิตขนาดเล็กที่ผลิตสุราแช
พื้นบานในปริมาณไมมากนักจะเก็บผลิตภัณฑสุราแชที่
ผลิตไดไวตามสะดวกไมมีโรงเก็บที่เปนสัดสวน โดยนิยม
ใสในกลองเบียรขนาดหนึ่งโหลและเรียงซอนกันไว
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มาตรฐานการผลติ
การศึกษาในดานมาตรฐานการผลติของสรุาแช

พืน้บาน  ผูวจิยัไดทาํการประเมนิผูผลิตสุราแชพืน้บานโดย
อาศัยหลักเกณฑมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.) ที่
กาํหนดโดยสาํนกังานมาตรฐานผลติภณัฑ อตุสาหกรรม 
(www.tisi.go.th/index_t.html) มาประเมนิมาตรฐานการ
ผลิตสุราแชพื้นบานของผูประกอบการโดยใชขอมูลและ
การสังเกตการณจากการสํารวจในภาคสนามของผูวิจัย
พบวา ทัง้ผูประกอบการผลติขนาดเลก็ ขนาดกลาง และ
ขนาดใหญ ลวนแลวแตไดรับคะแนนจากการประเมิน 
มผช. สูงกวามาตรฐานทัง้ส้ิน (ตารางที ่5) จะมเีพยีงผูผลิต
ขนาดเล็กเพียง 5 รายที่ยังไมผานเกณฑประเมินตาม
มาตรฐาน มผช.  โดยเฉพาะมาตรฐานดานสขุลักษณะของ
สถานทีผ่ลิต ซึง่บรเิวณผลติตองไมมีน้าํขงั ไมสกปรก และ
ควรอยูหางจากที่มีฝุนมากผิดปกติ และในดานกระบวน
การผลิต การเก็บรักษาและการขนยาย ซึ่งตองมีการ     
ปองกนัการปนเปอนเปนอยางด ี แตจากการสาํรวจ พบวา 
ผูผลิตบางรายยังไมใหความสนใจในดานเก็บรักษาใน
สถานที่ที่เหมาะสมเทาที่ควร ยังมีการเก็บไวในหอง       
เกบ็ของทัว่ไป ซึง่สถานทีย่งัไมมีความสะอาดพอ รวมทัง้
สถานทีผ่ลิตของผูผลิตทีเ่ปนกลุมฯ บางรายยงัผลิตกนัในที่
โลงนอกตวัอาคาร ซึง่เสีย่งตอการปนเปอน และเปนสถานที่
ทีมี่ฝุนละอองเปนจาํนวนมาก

การตลาด

พบวา ผ
ปลีกควบค
เปนการข
ตนและหม
ขายปลกีแ
รอยละ 8
จําหนาย
ลูกคามา
ผูประกอบ
28 ผูประ
ตามสถาน
ณ แหล
จาํหนาย 
และลูกคา
ผูประกอบ
รับเอาผล
ขายสินค
ทางสัญจ
ผูประกอบ
ไปจาํหนา
ทัง้ในระด
นาํไปจาํห

Table 5    Average evaluated score based on community’s produc
whiskey’s entrepreneurs.

Category Large Med
1. Packaging         3.40         2.
2. Trade mark and labeling       10.77         9.
3. Production layout         8.34         6.
4. Production’s equipments         3.50         2.
5. Production control process       13.20         9.

Total (average)*       39.21       30.0
Note:  * Total score is 46 points; 5 points each for packaging and equipmen

each for trade mark and labeling and production control.
สถานภาพการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบาน
ในภาคเหนือตอนบน
ผลติภณัฑ
ในดานของการตลาดผลิตภัณฑสุราแชพื้นบาน 
ูประกอบการใชวิธีจาํหนายในลักษณะการขาย
ูกบัการขายสงมากทีสุ่ดถงึรอยละ 44 รองลงมา
ายฝากกบัรานขายของชาํตาง ๆ ในหมูบานของ
ูบานใกลเคยีง คดิเปนรอยละ 36 สําหรบัการ
ละขายสงเพยีงอยางเดยีวมเีพยีงรอยละ 12 และ
 ตามลาํดบั (ตารางที ่ 6) สําหรบัลักษณะการ
จําแนกตามภาระการขนสงผลิตภัณฑ พบวา    
รับซื้อที่แหลงผลิตเองคิดเปนรอยละ  22              
การบรกิารสงใหลูกคารอยละ 50 และอกีรอยละ 
กอบการจะนาํผลิตภณัฑของตนไปจาํหนายเอง
ทีต่าง ๆ (ตารางที ่6) ซึง่ในกรณทีีลู่กคามารบัซือ้ 
งผลิตนั้นสวนใหญจะเปนลูกคาที่มารับซื้อไป
ลูกคาประเภทนกัทองเทีย่วทีซ่ือ้ไปเปนของฝาก
ในทองถิน่ทีม่าซือ้เพือ่นาํไปบรโิภคเอง สําหรบั   
การในรปูกลุมหรอื สหกรณ อาจมสีมาชกิบางคน
ิตภัณฑไปจําหนายหรือนําไปวางขายตามราน
าทั่วไปและรานขายของฝากริมถนนใหญที่เปน
รสูสถานที่ทองเที่ยวที่สําคัญ ๆ สวนกรณีที่          
การนาํผลิตภัณฑไปจาํหนายเองมกัเปนการนาํ
ยในชวงเทศกาลตาง ๆ ทีจ่ดัโดยหนวยราชการ
บัอาํเภอ จงัหวดั และระดบัประเทศ หรอืบางราย
นายตามตลาดในหมูบานตาง ๆ

t standard of the local fruit wine and

Operating size
ium Small Total
64        1.9      2.65
05        9.32      9.71
02        4.85      6.40
77        2.38      2.88
55        7.95    10.23
3      26.40    31.88
ts, 10 points for production layout, and 15 points 

http://www.tisi.go.th/
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จากการสาํรวจถงึชองทางการจาํหนายผลติภณัฑ
สุราแชพืน้บาน พบวา ผูประกอบการสรุาแชพืน้บานใชชอง
ทางการจําหนายผานพอคาปลีกในทองถิ่นเปนสัดสวนที่
มากทีสุ่ด คดิเปนรอยละ 32 รองลงมาเปนการจาํหนาย
โดยตรงใหกบัผูบริโภค คดิเปนรอยละ 26 การจาํหนายผาน
พอคาขายปลกีในตวัจงัหวดั คดิเปนรอยละ 18 สวนการ
จาํหนายในตางจังหวัด การใหสมาชกิรบัไปจําหนายและ
การจําหนายผานการออกราน/บทู คดิเปนรอยละ 10 รอยละ
8 และรอยละ 6 ตามลําดบั

สําหรบัการสงเสรมิการขาย ผูประกอบการสรุา
แชพืน้บานรอยละ 32 ไมมีการสงเสรมิการขายโดยวธิใีด 
สวนผูประกอบการอกีรอยละ 68 ใชการสงเสรมิการขาย
กับผลิตภัณฑของตนในหลายรูปแบบ เชน การใชปาย
โฆษณาวามสิีนคาหนึง่ตาํบลหนึง่ผลิตภณัฑจาํหนาย การ
ใหสวนลด การใหเครดิต การใหการบริการสงถึงที่และ   
การออกราน ซึง่วธิกีารสงเสรมิการขายทีผู่ประกอบการใช
มากทีสุ่ด คอื การใหสวนลด คดิเปนรอยละ 28 รองลงมา
เปนการสงเสริมการขายโดยการใหบริการสงถึงที่และ   
การออกราน การโฆษณา และการใหเครดติ คดิเปนรอยละ

24 20 และ 14 ตามลาํดบั
 การสงเสริมการขายโดยการสรางบรรจภุณัฑให
มีลักษณะนาสนใจก็ถือวามีความสําคัญในการดึงดูดใจ   
ผูบริโภคใหหนัมาซือ้ไดเชนเดยีวกนั จากการสาํรวจ พบวา 
หีบหอ สําหรับบรร จุผลิตภัณฑ สุ ราแชพื้ นบานนั้น               
ผูประกอบการจะใชกลองทั่วไปที่ไมมีตราของผลิตภัณฑ
มากทีสุ่ดถงึรอยละ 54 รองลงมาเปนการใชกลองทีส่ั่งจดั
ทาํขึน้เฉพาะโดยมตีราของผลติภณัฑรอยละ 30 สวนอกี
รอยละ 16 ใชกลองทีต่ดิมากบัขวดเปลาทีซ่ือ้มา ในจาํนวน
นี้มีผูประกอบการบางรายออกแบบหีบหอสุราแชพื้นบาน
เปนตะกราหวายหรอืแทนตัง้ขวดทีอ่อกแบบพเิศษเพือ่การ
ตัง้โชวผลิตภณัฑอกีดวย

สําหรับหีบหอหลักของผลิตภัณฑสุราแชพื้นบาน    
พบวา ผูผลิตมกีารใชกลองแพค็คูมากทีสุ่ด ถงึรอยละ 34 
รองลงมาเปนการใชกลอง 12 ขวดคดิเปนรอยละ 18 ใช
ตะกราหวายเดีย่ว ตะกราหวายคู และกลอง 24 ขวด คดิ
เปนรอยละ 10, 8 และ 8 ตามลาํดบั ในขณะทีอ่กีรอยละ 
16 ไมมีการใชหบีหอเฉพาะ เมือ่จาํหนายกใ็สถงุพลาสตกิ
ใหผูซือ้

Table 6   Number of local fruit wine and whiskey’s entrepreneurs classified by type of sale and transportation
responsibility.

Item Number Percent
Type of sale
 - Retailing                 6 12.0
 - Wholesaling                 4   8.0
 - Both wholesaling and retailing 22 44.0
 - Consignment 18 36.0

Total 50 100.0
Transportation responsibility
 - Customer 11 22.0
 - Producer 25 50.0
- Producer brought the product to the
   point of sale

14 28.0

 Total 50 100.0
Source: Survey

วารสารเกษตร 21(2) : 173 – 183 (2548)
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ตนทนุและผลตอบแทนการผลติ
สําหรบัผลการศกึษาตนทนุและผลตอบแทนการ

ผลิตผลิตภัณฑสุราแชพื้นบานจําแนกตามชนิดของ     
ผลิตภัณฑที่สําคัญ ๆ ประกอบดวย สุราแชผลไม คอื 
มิลลิลิตร ไวนลําไยอบแหง ไวนล้ินจี ่ไวนกระเจีย๊บ และไวน
สมุนไพร คือ ไวนกระชายดาํ และสาโท พบวา โดย      
ภาพรวมแลวการผลิตสุราแชพื้นบาน แตละประเภท       
ทุกขนาดการผลิตเมื่อเทียบเปนขนาดขวดบรรจุที่ 750 
มิลลิลิตร มีตนทนุทีแ่ตกตางกนั กลาวคอื ไวนผลไมมีตนทนุ
โดยเฉลีย่เทากบั 46.05 บาท/ขวด ไวนสมุนไพรมตีนทนุที่
มาก ทีสุ่ดเทากบั 53.16 บาท/ขวด และสาโทมตีนทนุเพยีง   
ขวดละ 16.77 บาท โดยรอยละ 96-98 ของตนทนุทัง้หมดนี้
เปนตนทุนผันแปร สวนตนทุนคงที่มีสัดสวนเพียงรอยละ  
2-4 เทานัน้ (ตารางที ่ 7) และเปนทีน่าสังเกตวา รายการ 
ตนทนุคาบรรจภุณัฑ อนัไดแก คาขวด ฝาซลี/แคบ จกุคอรก
และสตกิเกอรจะมสัีดสวนสงูถงึรอยละ 49 ของตนทนุทัง้หมด

สวนรายก
เกบ็มีอตัร
มิลลิลิตร 
และ 5 บา
วา หากผ
ไดก็จะสา
พิจารณา
แทนสทุธ
สุราแชพืน้
ไวนผลไม
68 ในขณ
71 และ 6
ซึง่ผูประก
กันตามป
อัตรากําไ
ตามลาํดบั

Table 7    Production cost and returns on local fruit wine and whisk
by cost item.

Fruit wine HerItem Baht % Baht
Variable cost         44.79      97.27      51.92
  -Raw material         3.60       7.82     10.48
  -Other materials       22.17     48.14     22.42
  -Labor         2.56       5.55       2.56
  -Packaging         7.25     15.74       7.25
  -Tax         9.22     20.02       9.22
Fixed cost          1.26        2.73        1.25

Total cost       46.05   100.00     53.16
Retail price     144.90 -    182.20
Profit       98.94     68.24    129.10
Wholesale price       98.77 -    151.90
Profit       52.72     53.38     98.75

Source: Survey
สถานภาพการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบาน
ในภาคเหนือตอนบน
ารตนทุนคาแสตมปซึ่งเปนภาษีที่รัฐบาลเรียก
าสูงถงึขวดละ 3 บาทสาํหรบัขวดขนาด 330 
และ 4.67 บาทสําหรบัขวดขนาด 640 มิลลิลิตร
ท สําหรบัขวด ขนาด 750 มิลลิลิตร แสดงใหเหน็
ูประกอบการ สามารถลดตนทนุคาบรรจภุณัฑลง
มารถมี ผลตอบแทนสุทธิเพิ่มสูงขึ้น และเมื่อ
ถึงผลตอบแทนสุทธิหรือกาํไรและอัตราผลตอบ
จิากการผลติ พบวา ผลกาํไรจากการขายปลกี
บานประเภทตาง ๆ มีอตัราใกลเคยีงกนั กลาวคอื 
มีอตัราผลกาํไรจากการขายปลกี คดิเปนรอยละ  
ะทีไ่วนสมุนไพรและสาโทมอีตัราผลกาํไรทีร่อยละ
9 ตามลาํดบั แตหากเปนผล กาํไรจากการขายสง
อบการจะไดรับราคาถกูลง อตัรากาํไรจะแตกตาง
ระเภทของสุราแชพื้นบาน เชนเดียวกัน โดยมี
รอยูระหวางรอยละ 52-65 ของราคาขายสง   
 (ตารางที ่7)

ey production per bottle (750 ml) classified

bal wine Sato
% Baht %

97.65 16.08 95.86
19.72   1.87 11.16
42.14   6.23 37.11
  4.81   0.25   1.49
13.63   5.36 31.94
17.34   2.37 14.15
  2.35   0.69   4.14

   100.00 16.77 100.0
- 54.11 -

70.82 37.33 69.00
- 34.96 -

65.00 18.18 52.02
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ปญหาและอปุสรรค

การสุราแชพื้นบานมีทั้งปญหาในดานการผลิต 
ไดแก การขาดทกัษะความรู ความชาํนาญในการผลติ เชน 
การนอ็คเชือ้ การใชยสีต รวมถงึการควบคมุคณุภาพการ
ผลิตใหมีความสม่าํเสมอ ในขณะทีป่ญหาดานเทคโนโลยี
การผลตินัน้สวนใหญเปนปญหาเกีย่วกบัการขาดเครือ่งมอื 
เครือ่งจกัร และอปุกรณทีมี่ประสิทธภิาพ เนือ่งจากเครือ่งมอื
สวนใหญมีราคาคอนขางสงู

สวนปญหาดานการตลาดที่ผูประกอบการสุรา
แชพืน้บานประสบอยู ไดแก ปญหาสถานทีจ่าํหนายนอย
เนือ่งจากตลาดมอียูจาํกดั ประกอบกบัมีการแขงขนักนัสงู 
เนื่องจากมีผูประกอบการอยูเปนจาํนวนมาก ซึ่งถือเปน
ปญหาหลักของผูประกอบการสุราแชพื้นบาน ในขณะ
เดยีวกนัปญหาในดานเงนิทนุหมนุเวยีนกถ็อืวาเปนปญหา
ทีสํ่าคญั เนือ่งจากผลติภณัฑสุราแชพืน้บานเปนผลิตภณัฑ
ที่ตองใชระยะเวลานานในกระบวนการผลิต เพื่อใหได   
สุราแชพื้นบานที่ดี ผูประกอบการจึงประสบกับปญหา   
เงนิทนุหมนุเวยีนไมเพยีงพออยูบอยครัง้

สําหรบัความชวยเหลอืทีผู่ประกอบการสวนใหญ
ตองการจากภาครฐับาล ไดแก ความชวยเหลอืในดานการ
หาแหลงตลาดรองรับผลิตภัณฑสุราแชพื้นบาน การให   
คําปรึกษาแนะนําในดานการผลิตและการตลาด ความ
ชวยเหลอืในดานเงนิทนุหมนุเวยีน ความชวยเหลอืในดาน
เทคโนโลยแีละอปุกรณการผลติตาง ๆ รวมถงึการลดภาษี
แสตมป เพือ่ชวยเหลอืผูผลิตใหสามารถอยูรอดและดาํเนนิ
ธรุกจิตอไปไดอยางมัน่คง

ขอเสนอแนะ

จากผลการศึกษาขางตน ผูวิจัยมีขอเสนอแนะ
เพือ่การปรบัปรุงการผลติและการตลาดสรุาแชพืน้บานของ           
ผูประกอบการดงันี้

ขอเสนอแนะสาํหรบัผูประกอบการ
1. ผูประกอบการควรใหความสําคัญตอการ  

ปรับปรุงคณุภาพของผลติภณัฑดานความสะอาดปลอดภยั 
โดยปรับเปล่ียนกระบวนการผลิตที่จะทําใหเกิดการ       

ปนเปอนและนาํไปสูคณุภาพผลติภณัฑทีด่ขีึน้ เชน การ
แยกสวนการผลิตในแตละขั้นตอนใหถกูตองตามลกัษณะ
มาตรฐานผลติภณัฑชมุชน (มผช.) การจดัหาอปุกรณที่
เหมาะสมและจาํเปนเพิม่เตมิ

2. ผูประกอบการควรมีการรวมตัวกันในการ     
จัดหาบรรจุภัณฑเพื่อสรางอาํนาจตอรองและจัดซื้อบรรจุ
ภัณฑคราวละมาก ๆ อันจะมีผลทําใหผูประกอบการ
สามารถลดตนทุนคาบรรจุภัณฑลงได อยางไรก็ตาม 
สําหรบัผูประกอบการทีมี่ความสามารถในการแขงขนัและ
ตองการยกระดับผลิตภัณฑของตนเอง ก็อาจทําการ    
ออกแบบบรรจุภัณฑและฉลากของตนเองเปนการเฉพาะ
เพือ่สรางเอกลกัษณและมลูคาเพิม่ของผลติภณัฑได

3. ผูประกอบการควรดาํเนนินโยบายการตลาด
ในเชงิรกุมากขึน้ นัน่คอื การออกหาตลาดเพือ่การจาํหนาย
ประจาํมากขึน้ ซึง่อาจจะเริม่จากการออกรานเพือ่แนะนาํ
สินคาใหเปนทีรู่จกักบัผูบริโภคกอนแลวจงึสรางกลยทุธใน
การสงเสรมิการขาย เชน การเปดใหชมิฟร ี หรอืลองนาํไป
จาํหนายกอน เพือ่กระตุนใหลูกคาสนใจในตวัผลิตภณัฑ

4. ผูประกอบการควรนําผลิตภัณฑสุราแช      
พืน้บานไปเชือ่มโยงกบัการทองเทีย่วและเทศกาลหรอืงาน
ประเพณใีนทองถิน่ โดยสรางเครอืขายเพือ่เปนพนัธมติรกบั
ธรุกจิทีเ่กีย่วกบัการทองเทีย่ว เชน ตวัแทนการทองเทีย่วใน
ทองถิน่ ธรุกจิดานทีพ่กัอาศยัหรอืรีสอรท รานอาหาร ราน
จําหนายผลิตภัณฑของที่ระลึกจากทองถิ่น และเนน       
จุดขายของการเปนผลิตภัณฑพื้นบานที่มีเอกลักษณ
เฉพาะ โดยเฉพาะจดุเดนในเรือ่งของคณุคาทางวฒันธรรม/
ภมิูปญญาทองถิน่ ความหลากหลายของรสชาต ิ คณุคา
ทางดานสมนุไพร และราคายอมเยา เปนตน

ขอเสนอแนะสําหรับหนวยงานสนับสนุนภาครัฐ
1. รัฐควรสนับสนุนใหสถาบันการศึกษาที่มี      

ผลงานวิจัยและเทคโนโลยีการผลิตสุราพื้นบานไดจัด
โปรแกรมการฝกอบรมเพื่อเผยแพรผลงานการวิจัยและ
เทคโนโลยดีงักลาวไปสูผูประกอบการ

2. โปรแกรมการฝกอบรมขางตนควรเนนในดาน
การพฒันาคณุภาพ (เชน การทาํบรรจภุณัฑ และการหบีหอ
ตลอดจนการออกแบบฉลาก) ความสะอาดปลอดภยัของ
ผลิตภณัฑ และการตลาด (ตอยอดจากการผลติซึง่ดาํเนนิ
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การไปแลว)  การจดัโปรแกรมการฝกอบรมดงักลาวนีค้วร
ดาํเนินการอยางตอเนื่องและเนนความชัดเจนของเนื้อหา
ในการฝกอบรมที่ผูประกอบการสามารถนําไปใชใหเกิด
ประโยชนกบัการผลติและการตลาดไดอยางแทจริง

3. หนวยงานภาครฐัทีเ่กีย่วของควรดาํเนนิการใน
ลักษณะการเปนพี่ เ ล้ียงในจัดหาแหลงตลาดรองรับ      
ผลิตภัณฑในระยะแรกแกผูประกอบการขนาดเล็กและ
กลาง เพื่อใหผูประกอบการสามารถขยายตลาดไดกวาง
ขวางมากขึน้และนาํไปสูเกดิการพฒันาการผลติและตลาด
ผลิตภณัฑสุราแชพืน้บานอยางแทจริง

4. ควรจดัตัง้ศนูยขอมูลเพือ่การพฒันาศกัยภาพ
การผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบานสูมาตรฐาน โดย
ศูนยขอมูลนี้จะตองประกอบไปดวยขอมูลดานการผลิต
ตางๆ ทีจ่ะเปนประโยชนตอผูผลิต ไดแก ขอมูลผูผลิตสุรา
แชพืน้บาน ผลิตภณัฑทีผ่ลิต แหลงผลิต วธิกีารผลติเพือ่ให
มีคณุภาพและไดมาตรฐานสาํหรบัสุราแชพืน้บาน รวมถงึ
ขอมูลความรูดานการตลาดทัง้ในเรือ่งการปรบัปรุงรปูแบบ
บรรจภุณัฑ สถานทีจ่าํหนายบรรจภุณัฑทีมี่ราคาถกู หรอื
แหลงจาํหนายทีไ่ดรับการสนบัสนนุจากภาครฐั รวมทัง้แหลง
จาํหนายอืน่ ๆ เพือ่เปนทางเลอืกสําหรบัผูผลิต ในขณะ
เดยีวกนัภายในศนูยฯ ควรจะมกีารแนะนาํถงึแหลงเงนิทนุ
ทีใ่หการสนบัสนนุการผลติสุราแชพืน้บาน เพือ่เปนขอมูลที่
ครบวงจรสําหรับผูผลิตสามารถนาํไปใชใหเกิดประโยชน
และเกิดการพัฒนาอยางเต็มรูปแบบในการยกระดับการ
ผลิตสุราแชพืน้บานได

5. การจดัประกวดสดุยอดผลติภณัฑสุราแชพืน้
บานที่หนวยงานภาครัฐจัดขึ้นเปนนโยบายที่ดี   แตการ
ประกวดสรางความนาเชือ่ถอืใหแกผูบริโภค เพือ่ผลักดนัให

ผลิตภณัฑ
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ดอกเบีย้ต
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ปญ
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สุพฒัน ก
น้าํ
ธร
สถานภาพการผลิตและการตลาดสุราแชพื้นบาน
ในภาคเหนือตอนบน
ทีไ่ดรับรางวลัสามารถเปนทีย่อมรับของผูบริโภค
ระดับบนหรือตลาดสงออก ตลอดจนจูงใจ           
บการที่ไมไดรับรางวัลสามารถพัฒนาคุณภาพ
หสูงขึน้ตอไปได
6. รัฐควรพิจารณาใหการสนับสนุนเงินทุน    
และเงินลงทุนดานเครื่องจักรและอุปกรณแก     
บการที่ตองการความชวยเหลือในรูปเงินกูยืม
่าํ หรอืสรางเงือ่นไขเพือ่อาํนวยความสะดวกให  
การสุราแชพื้นบานสามารถเขาถึงแหลงเงินทุน

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