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บทความวิจัย 

ความเต็มใจท่ีจะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูงของผู้บริโภคในจังหวัดขอนแก่น 

อนันต์  ที่ดี, พัชรี  สุริยะ*และ เยาวรัตน์  ศรีวรานันท ์

ภาควิชาเศรษฐศาสตร์เกษตร คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น จ.ขอนแก่น 40002 

บทคัดย่อ 

การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์ คือ 1) หาค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง และ 2) ปัจจัยที่มีผลต่อความ
เต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง ได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภคที่ด่ืมนมและตัดสินใจซื้อนมพร้อมด่ืมด้วยตนเองใน
เขตเทศบาลนครขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น จ านวน 400 ตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามสัมภาษณ์แบบเผชิญหน้า (Face to face 
interview) ในการประมาณค่าความเต็มใจที่จะจ่ายใช้วิธีการสร้างสถานการณ์สมมติเหตุการณ์ให้ประเมินค่า ( Contingent 
valuation method: CVM) และวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูงด้วยแบบจ าลองสมการ
ถดถอยที่ถูกเซนเซอร์ (Censored regression model) 

ผู้บริโภคมีความเต็มใจที่จะจ่ายเฉลี่ยส าหรับนมคุณภาพสูงเท่ากับ 26.75 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร ซึ่งมีมูลค่าสูงกว่าราคา
ตลาดของนมคุณภาพสูงและปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง พบว่า ผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อเดือนสู ง  เป็น
เพศหญิง มีสถานภาพโสด การศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี และรู้จักตราเครื่องหมาย Q (Thailand’s quality mark) มีแนวโน้มความ
เต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูงเพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  ดังน้ันการก าหนดตลาดเป้าหมายของนมคุณภาพสูงจึงควร
มุ่งเน้นไปยังผู้บริโภคที่รักสุขภาพและค านึงถึงมาตรฐานสินค้า มีรายได้สูง เป็นเพศหญิงและโสด นอกจากน้ันกลุ่มผู้บริโภคที่มี
การศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรียังเป็นกลุ่มเป้าหมายที่น่าสนใจส าหรับตลาดนมคุณภาพสูง เน่ืองจากเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่ใช้เวลาน้อย
กว่าในการตัดสินใจและยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
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Abstract 

The objectives of this research were 1) to examine the mean of the willingness to pay for premium 
quality milk; and 2) to investigate the factors affecting willingness to pay for premium quality milk. A 
structured questionnaire was used to collect the data through face to face interviews among 400 milk-
drinking and self-purchasing consumers in the Municipality of Khon Kaen Province. Contingent valuation 
method (CVM) was used to estimate the mean of willingness to pay for premium quality milk and censored 
regression model was used to analyze the factors affecting willingness to pay for premium quality milk. 

The average of the willingness to pay for premium quality milk was 26.75 baht per 200 milliliter. The 
factors affecting willingness to pay for premium quality milk based on sex, marital status, education level, 
monthly income, and quality mark. These factors had significant impacts on the level of consumers’ 
willingness to pay a premium price for premium quality milk. Therefore, target marketing for premium quality 
milk should focus on consumers being health conscious, product standard awareness, high income, female 
and single. In addition, the consumers with education less than undergraduate degree are also a target group 
for the premium quality milk market because they spend less time in making decision and accepting new 
products. 
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นมคุณภาพสูง (Premium quality milk) หรือนม
พรีเมียม คือนมพร้อมด่ืมพาสเจอไรซ์ที่ถูกคัดสรรจากน้ านม
โคดิบที่มีคุณค่าทางโภชนาการและธาตุน้ านมสูงกว่าน้ านม
ดิบทั่วไป ซึ่งจัดเป็นผลิตภัณฑ์นมชนิดใหม่ของตลาดและยัง
ไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค โดยนมคุณภาพสูงมีคุณลักษณะ
และมาตรฐานซึ่งแตกต่างจากนมพร้อมด่ืมพาสเจอไรซ์ทั่วไป 
ตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง การแสดงข้อความ 
“พรีเมียม” บนฉลากน้ านมโคสดและน้ านมโคชนิดเต็มมัน
เนยที่ผ่านกรรมวิธีพาสเจอไรซ์ พ.ศ. 2556 ในราชกิจจา
นุเบกษา เล่ม 130 ตอนพิเศษ 167 ง (หน้า 31 - 32) ดังน้ี  

1) นมคุณภาพสูงต้องผลิตจากน้ านมโคดิบที่มีจ านวน
จุลินทรีย์ทั้งหมดไม่เกิน 200,000 โคโลนีต่อมิลลิลิตร และ
จ านวนเซลล์เม็ดเลือดขาวไม่เกิน 300,000 เซลล์ต่อมิลลิลิตร 
มีโปรตีนปริมาณไม่น้อยกว่าร้อยละ 3.10 โดยน้ าหนัก มี
ไขมันปริมาณไม่น้อยกว่าร้อยละ 4.00 โดยน้ าหนัก และมี
ปริมาณเน้ือนมไม่รวมมันเนยไม่น้อยกว่าร้อยละ 8.50 โดย
น้ าหนัก ขณะที่นมพร้อมด่ืมพาสเจอไรซ์ทั่วไปผลิตจากน้ านม
โคดิบมาตรฐานทั่วไปที่มีจ านวนจุลินทรีย์ทั้งหมดไม่เกิน 
400,000 โคโลนีต่อมิลลิลิตร และจ านวนเซลล์เม็ดเลือดขาว
ไม่เกิน 500,000 เซลล์ต่อมิลลิลิตร มีโปรตีนปริมาณไม่น้อย
กว่าร้อยละ 3.00 โดยน้ าหนัก มีไขมันปริมาณไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 3.35 โดยน้ าหนักและมีปริมาณเน้ือนมไม่รวมมันเนย
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 8.25 โดยน้ าหนัก  

2) มีระบบตรวจสอบย้อนกลับกระบวนการผลิต 
(Traceability) ตามหลักสากลหรือเทียบเท่าต้ังแต่วัตถุดิบ
จนถึงผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ขณะที่น้ านมมาตรฐานทั่วไปยังไม่
มีข้อก าหนดน้ี 

3) สถานที่ผลิตน้ านมโคดิบหรือฟาร์มโคนม ได้รับ
การรับรองตามมาตรฐานสินค้าเกษตรเก่ียวกับการปฏิบัติทาง
การเกษตรที่ดี (Good Agriculture Practice: GAP) หรือ
แนวปฏิบัติที่ว่าด้วยเรื่องการผลิตแปรรูป แสดงฉลาก และจัด
จ าหน่ายผลิตผลและผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์  

4) สถานที่รวบรวมน้ านมโคดิบ และสถานที่ผลิตหรือ
แปรรูปน้ านมโคดิบที่ผ่านกรรมวิธีพาสเจอไรซ์ต้องได้รับการ
รับรองตามหลักเกณฑ์ว่าด้วยสุขลักษณะที่ ดี หรือการ
วิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤตที่ ต้องควบคุม (Hazard 

Analysis and Critical Control Point: HACCP) ตาม
มาตรฐานโคเด็กซ์หรือระบบการจัดการความปลอดภัยของ
อาหาร ISO 22000 (ISO 22000 food safety 
management system) ซึ่งคุณลักษณะและมาตรฐานข้อ 3 
และ 4 มีเช่นเดียวกันในน้ านมมาตรฐานทั่วไป (Ministry of 
Public Health, 2013) 

นมคุณภาพสูงจัดเป็นอาหารคุณภาพชนิดหน่ึงซึ่งอยู่
ในประเภทสินค้าที่มีความน่าเชื่อถือ (Credence goods) 
หมายถึง สินค้าที่ผู้บริโภคเข้าใจคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ได้
ยาก แม้ภายหลังการบริโภคแล้วก็ไม่สามารถระบุหรือ
เปรียบเทียบคุณภาพที่แท้จริ งของสินค้าไ ด้ ข้ึนอยู่กับ
ความรู้สึก ความเชื่อถือ และการได้รับข้อมูลข่าวสารของ
ผู้บริโภคแต่ละคน (Cholpaisal, 2006; Serirat et al., 
2009) อย่างไรก็ตาม นมคุณภาพสูงน้ันยังเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่
ที่ยังไม่แพร่หลายในท้องตลาดและไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค
ซึ่งอาจเกิดจากข้อมูลข่าวสารนมคุณภาพสูงที่ส่งต่อให้
ผู้บริโภคยังไม่สมบูรณ์จึงอาจก่อให้เกิดความล้มเหลวของ
ตลาดนมคุณภาพสูงได้ และอาหารคุณภาพส่วนใหญ่มี
ผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม เช่น ผู้บริโภคที่มีรายได้สูงและได้รับ
การศึกษาสูง (Sangangamvong, 2012; Sriwaranun 
et al., 2015) ทั้งน้ีจังหวัดขอนแก่นเป็นจังหวัดที่ประชากร 
มีรายได้เฉลี่ยต่อหัวมากท่ีสุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่ง
เท่ากับ 106,982 บาทต่อคนต่อปี ใน พ.ศ. 2556 (National 
Statistical Office, 2015) และเป็นศูนย์กลางทางการศึกษา
ระดับอุดมศึกษาของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ดังน้ันจึง
เลือกจังหวัดขอนแก่นเป็นพ้ืนที่ใช้ในการศึกษากลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายครั้งน้ี 

ปัจจุบั นง านวิจัย ด้านการตลาดที่ เ กี่ ยวกับนม
คุณภาพสูงในประเทศไทยยังมีไม่มากนัก ดังน้ันควรหาความ
เต็มใจที่จะจ่ายและปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายของ
ผู้บริโภคส าหรับนมคุณภาพสูง เพ่ือผู้ผลิต นักการตลาดและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมนมพร้อมด่ืมและนม
คุณภาพสูงจะได้น าข้อมูลและผลการศึกษาไปใช้ในการ
วางแผนการตลาดผลิตภัณฑ์นมคุณภาพสูงเพ่ือส่งเสริมหรือ
จูงใจให้ผู้บริโภคหันมาบริโภคนมคุณภาพสูงมากข้ึน 
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 วิธีการวิจัยมี 3 ข้ันตอน คือ วิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูล การเตรียมแบบสอบถาม และการวิเคราะห์ข้อมูลและ
แบบจ าลองซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี 
1.วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 กลุ่มตัวอย่างที่ ใช้ในการศึกษามาจากประชากร
เป้าหมายซึ่งเป็นประชาชนในเทศบาลนครขอนแก่นโดยเป็น
ผู้บริโภคที่ด่ืมนมและซื้อนมพร้อมด่ืมด้วยตนเอง ใช้สูตรการ
ค านวณขนาดตัวอย่างที่ไม่ทราบจ านวนประชากร (Srisa-
Ard, 1995) ดังน้ี 
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  P คือสัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยจะสุ่มเน่ืองจาก
ไม่สามารถคาดคะเนสัดส่วนของประชากรได้จึงก าหนด P มี
ค่าเท่ากับ 0.50 (ร้อยละ 50) 
  Z คือค่าความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นร้อยละ 95 ซึ่งมีค่าเท่ากับ 1.96 
 ดังน้ัน ขนาดตัวอย่าง (n) เท่ากับ 384 ตัวอย่าง แต่
เพ่ือป้องกันความผิดพลาดจากการตอบค าถามที่ไม่สมบูรณ์
ของผู้บริโภคขนาดตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาจริงเท่ากับ 400 
ตัวอย่าง 
 ผู้บริโภคตัวอย่างถูกสุ่มแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) โดยท าการสัมภาษณ์ข้อมูลผู้บริโภคตามสถานที่
ที่จ าหน่ายนมพร้อมด่ืมและอาหารคุณภาพในเขตเทศบาล
นครขอนแก่น จ านวน 5 แหล่ง คือ ร้านจ าหน่ายอาหาร
คุณภาพ ซูเปอร์มาร์เก็ต ตลาดสด ไฮเปอร์มาร์เก็ต และ
สถาบันการศึกษา 
2. การเตรียมแบบสอบถาม 
 การศึกษาครั้ง น้ีใช้แบบสอบถามสัมภาษณ์กลุ่ม
ตัวอย่างโดยค าถามได้ต้ังตามข้ันตอนวิธีสมมติเหตุการณ์ให้
ประเมินค่า (Contingent valuation method: CVM) แบ่ง
ค าถามออกเป็น 4 ส่วน คือ  
 1) การรับรู้และทัศนคติ  
 2) พฤติกรรมผู้บริโภค  
 3) ความเต็มใจที่จะจ่ายเงินส าหรับนมคุณภาพสูง  

 4) สภาพเศรษฐกิจและสังคมของผู้บริโภค  
 ส าหรับค าถามด้านความเต็มใจที่จะจ่ายใช้ค าถาม
ปลายปิดเสนอราคาสองครั้ง (Double bounded close–
ended) มีมูลค่าเริ่มต้น (First bid) ได้แก่ 30 25 20 และ 
15  บาทต่อ 200  มิ ล ลิ ลิ ต ร  ซึ่ ง ไ ด้จ ากการทดสอบ
แบบสอบถาม (Pre-test) จากผู้บริโภคจ านวน 30 ราย ด้วย
ค าถามปลายเปิดให้ผู้บริโภคแสดงความเต็มใจที่จะจ่ายต่อนม
คุณภาพสูงปริมาณ 200 มิลลิลิตร จากราคานมพร้อมด่ืม
ธรรมดาทั่วไปประมาณ 12 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร (Table 1) 
 
Table 1  Dichotomous choice questionnaire for 
               eliciting a consumer’s willingness to pay 
 

First bids 
(Baht/200 ml) 

Second bid (Baht/200 ml) 

Lower 
amount 

Higher 
amount 

15  13.50 18.00 
20  16.00 28.00 
25  18.50 38.00 
30  21.00 48.00 

Source: First bid from pre-test survey and second 
bid by calculated 
 
3.การวิเคราะห์ข้อมูลและแบบจ าลอง 
 3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาค่าสถิติเชิง
พรรณนา เช่น สถิติค่าเฉลี่ย ความถ่ีและร้อยละใช้ส าหรับการ
วิเคราะห์ข้อมูลสภาพเศรษฐกิจและสังคม  และพฤติกรรมผู้
ของบริโภค 
 3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน 

1) การ วิเคราะห์องค์ประกอบ ( Factor 
analysis)ข้อมูลที่ได้จากส ารวจผู้บริโภคในด้านทัศนคติมี
จ านวน 13 ตัวแปร ได้แก่  

(1) การแยกขยะและทิ้งขยะลงถังขยะรีไซเคิ้ล 
(2) การหลีกเลี่ยงใช้กล่องโฟม  
(3) การซื้อสินค้าเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
(4) การอ่านฉลากและข้อมูลสินค้าก่อนซื้อ  
(5)  การ พิ ถีพิ ถัน ต่อการบริ โภคอาหารที่ มี

ประโยชน์ 

วิธีด าเนินการวิจัย 
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(6) การซื้ออาหารที่ได้รับตรารับรองคุณภาพหรือ
มาตรฐานต่างๆ 

(7) การออกก าลังกายอย่างสม่ าเสมอ 
(8) การซื้ออาหารที่ไม่มีส่วนผสมของพืชตัดแต่ง

พันธุกรรม 
(9) ผลิตภัณฑ์จากสัตว์ที่ถูกเลี้ยงด้วยอาหารที่มี

ส่วนผสมของพืชตัดแต่งพันธุกรรมไม่ปลอดภัยต่อมนุษย์ 
(10) การเลี้ยงและการฆ่าสัตว์แบบทารุณเป็น

เรื่องไม่ถูกต้อง 
(1 1 )  สั ต ว์ ที่ ถู ก เ ลี้ ย ง แ บ บ ป ล่ อ ย ทุ่ ง จ ะ มี

ความเครียดลดลงและความสุขเพ่ิมข้ึน 
(12) แบคทีเรียที่ตกค้างในน้ านมเป็นสาเหตุหน่ึง

ของการเกิดโรคทางเดินอาหาร 
 (13) การใช้ฮอร์โมนและยาปฏิชีวนะในการเลี้ยง

สัตว์เป็นอันตรายต่อมนุษย์ 
2) การวิเคราะห์ ด้านการรับรู้ เกี่ยวกับนม

คุณภาพสูงเมื่อเปรียบเทียบกับนมพร้อมด่ืมทั่วไปมีจ านวน 9 
ตัวแปร ได้แก่ 

(1) ขาดข้อมูลผลิตภัณฑ์  
(2) ไม่ค่อยพบในร้านขายของช า  
(3) มีชนิดไม่หลากหลาย  
(4) มีคุณค่าสารอาหารมากกว่า  
(5) รสชาติดีกว่า  
(6) มีคุณสมบัติคุ้มค่ากับราคามากกว่า  
(7) มีประโยชน์ต่อสุขภาพมากกว่า 
(8) มีกระบวนการผลิตที่มีมาตรฐานดีกว่า  
(9) มีแบคทีเรียและยาปฏิชีวนะตกค้างน้อยกว่า 

โดยใช้มาตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) 5  
ระดับ ในการวัด ซึ่งเป็นตัวแปรที่ถูกน าไปใช้วิเคราะห์ปัจจัยที่
มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง 

ในการป้องกันการเกิดปัญหา Multicollinearity จึง
ท าการจัดตัวแปรที่มีความสัมพันธ์กันให้อยู่ในองค์ประกอบ
เดียวกัน โดยใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบใช้การหมุนแกน
แบบมุมฉากด้วยวิธีเวอร์ริแมกซ์ (Orthogona–Varimax) 
วิเคราะห์ตามหลักการของ Principal component 
analysis อาศัยค่าไอเกน (Eigenvalues) ที่มากกว่า 1.00 
ข้ึนไป ซึ่งสามารถจัดกลุ่มองค์ประกอบด้านทัศนคติได้ 5 
องค์ประกอบ ได้แก่ ด้านความกังวลต่อสิ่งแวดล้อม  ด้านการ

รักสุขภาพ ด้านจริยธรรมในอาหารสัตว์ ด้านสวัสดิภาพของสัตว์ 
และด้านความกังวลอาหารปลอดภัย ส่วนตัวแปรด้านการ
รับรู้สามารถจัดองค์ประกอบได้ 3 องค์ประกอบ ได้แก่ การ
รับรู้ปัญหาของผลิตภัณฑ์ การรับรู้คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
และการ รับ รู้ ค ว ามปลอดภั ย  โ ดย ตั วแปร ในแ ต่ล ะ
องค์ประกอบมีค่าความเชื่อมั่นอัลฟ่าครอนบัค (Cronbach’s 
alpha coefficient) ต้ังแต่ 0.60 ข้ึนไปซึ่งสามารถยอมรับ
และน าไปวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมานได้ (Pallant, 2005) ซึ่ง
คะแนนเฉลี่ยของตัวแปรในแต่ละองค์ประกอบถูกน ามาใช้ใน
การวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนม
คุณภาพสูง 

2) การวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมคุณภาพสูง การหาค่าความเต็มใจที่จะจ่าย 
(Willingness to pay: WTP) จากค าถามปลายปิดเสนอ
ราคาสองครั้ง (Double bound model) ซึ่งก าหนดให้
แบบจ าลองมีค่าขอบเขตล่างสุดเท่ากับ 12 บาท (ราคาตลาด
ของนมพาสเจอไรซ์) และค่าขอบเขตบนสุดเท่ากับ 50 บาท 
(ค่าความเต็มใจที่จะจ่ายสูงสุดซึ่งได้มาจากการส ารวจ) ใน
การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่ายใช้วิธีภาวะความ
น่าจะเป็นสูงสุด (Maximum likelihood estimate: MLE)  

3) การวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะ
จ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง ซึ่งวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลอง
สมการถดถอยที่ ถูกเซนเซอร์ (Censored regression 
model) โดยผู้วิจัยได้ตรวจสอบปัญหา Multicollinearity 
ซึ่งไม่มีตัวแปรคู่ใดที่มีค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรเกิน 
0.8 สามารถน า ตัวแปรวิเคราะห์ ข้อมูล เชิ งอนุมานได้ 
(Pallant, 2004) และฟังก์ชันของแบบจ าลองปัจจัยที่มีผล
ต่อความเต็มใจที่จะจ่าย ดังน้ี 
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โดย  WTP  คื อ ค่ า ค ว า ม เ ต็ ม ใ จ ที่ จ ะ จ่ า ย น ม    
    คุณภ าพ สู ง ที่ ห า ไ ด้ จ าก แบบ จ า ล อ ง  
    Double bound model 

 i  คื อ ค่ า สั ม ป ร ะ สิ ท ธ์ิ ข อ ง ตั ว แป ร อิ ส ร ะ ใ น 
  แบบจ าลอง ได้แก่ 
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 ENVI คือทัศนคติด้านความกังวลต่อสิ่งแวดล้อม 
 HEALT  คือทัศนคติด้านการรักสุขภาพ 
 ETHICS คือทัศนคติด้านจริยธรรมในอาหารสัตว์ 
 AMW คือทัศนคติด้านสวัสดิภาพของสัตว์ 
 FDS คือทัศนคติด้านความกังวลอาหารปลอดภัย 
 BARRIER คือการรับรู้ปัญหาของผลิตภัณฑ์ 
 PTQB คือการรับรู้คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
 SAFTY คือการรับรู้ความปลอดภัย 
 GENDER คือ 1 เมื่อเป็นเพศหญิง และ 0 เมื่อเป็น
เพศชาย 
 SINGLE คือ 1 เมื่ อสถานภาพโสด และ 0 เมื่ อ
สถานภาพอื่น ๆ 
 EDUCAT คือ 1 เมื่อเท่ากับหรือสูงกว่าปริญญาตรีข้ึน
ไป และ 0 เมื่อต่ ากว่าปริญญาตรี 
 AGE คืออายุของผู้บริโภค 
 INCOME คือรายได้ต่อเดือนของผู้บริโภค 
 CHILD คือ 1 เมื่อมีเด็กวัยโตอายุ 6-11 ปี ใน
ครัวเรือน และ 0 เมื่อไม่ม ี
 FR  คือ ความถ่ีการซื้อนมพร้อมด่ืมทั่วไปต่อเดือน 
 KP  คือ 1 เมื่อมีความรู้เก่ียวกับนมคุณภาพสูง และ 0 
เมื่อไม่มีความรู้เก่ียวกับนมคุณภาพสูง 
 RP1 คือ 1 เมื่อรู้จักตรา อย. และ 0 เมื่อไม่รู้จัก 
 RP2 คือ 1 เมื่อรู้จักตรา Q และ 0 เมื่อไม่รู้จัก 
 LIKEPAZ  คือ 1 เมื่อนิยมซื้อนมพาสเจอไรซ์ และ 0 
เมื่อนิยมซื้อนมชนิดอื่นๆ 

  ,,  คือค่าพารามิเตอร์ที่ได้จากแบบจ าลอง 
     คือค่า Error term ของแบบจ าลอง 
 

 
 
1. ลักษณะพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคม และพฤติกรรมการ
ซื้อนมพร้อมด่ืมและนมคุณภาพสูงของผู้บริโภค 

ผู้บริโภคมีจ านวนทั้งสิ้น 400 ตัวอย่าง ส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิงจ านวน 262 ราย คิดเป็นร้อยละ 65.50 มี
สถานภาพสมรสและหย่าร้างจ านวน 215 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 53.75 มีการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไปจ านวน 224 
ราย คิดเป็นร้อยละ 66.00 อายุเฉลี่ย 38.53 ปี มีรายได้เฉลี่ย

ประมาณ 20,312.35 บาทต่อเดือน และมี 57 ครัวเรือนที่มี
เด็กวัยโตอายุ 6-11 ปี (Table 2) 

ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการซื้ อนมพร้อมด่ืมเฉลี่ ย
ประมาณ 7.93 ครั้งต่อเดือน ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 82.25) ไม่มี
ความรู้เกี่ยวกับนมคุณภาพสูง รู้จักตรา อย. จ านวน 379 
ราย คิดเป็นร้อยละ 94.75 ไม่รู้จักตราเครื่องหมาย Q 
จ านวน 255 ราย คิดเป็นร้อยละ 63.75 และมีความนิยม
น้อยต่อการซื้อนมพาสเจอไรซ์จ านวน 267 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 66.75 (Table 3) 

การซื้อนมคุณภาพสูงของผู้บริโภค พบว่า ร้อยละ 
87.00 ไม่เคยซื้อนมคุณภาพสูงและมีเพียงร้อยละ 13.00 เคย
ซื้อนมคุณภาพสูง เหตุผลของผู้บริ โภคที่ ไม่ เคยซื้ อนม
คุณภาพสูง  คือ ไม่ทราบว่ามีจ าหน่ายหรือไม่รู้ จักนม
คุณภาพสูง คิดเป็นร้อยละ 52.12 เน่ืองจากนมคุณภาพสูง
เป็นผลิตภัณฑ์นมชนิดใหม่ของตลาดและวางจ าหน่ายไม่
แพร่หลาย เหตุผลรองลงมา คือ ไม่มีจ าหน่ายในร้านที่ซื้อเป็น
ประจ า พึงพอใจกับนมพร้อมด่ืมทั่วไปอยู่แล้ว คิดว่าราคา
แพง และเหตุผลอื่นๆ เช่น ไม่เชื่อว่ามีประโยชน์สูง เป็นต้น
ส าหรับผู้บริโภคที่เคยซื้อนมคุณภาพสูงเน่ืองจากมีสารอาหาร
ที่มีประโยชน์ มีคุณภาพ มีรสชาติดี รสชาติอร่อย บรรจุภัณฑ์
สวยงาม ราคาเหมาะสมกับคุณภาพและมาตรฐาน และ
เหตุผลอื่นๆ เช่น ปลอดภัยจากยาปฏิชีวนะ เป็นต้น โดย
ผู้บริโภคที่เคยซื้อนมคุณภาพสูงพบปัญหาอุปสรรค คือแหล่ง
จ าหน่ายไม่เพียงพอ หาซื้อได้ยาก ราคาแพงเกินไป น้ านม
หมดอายุเร็วเก็บไว้ได้ไม่นาน และเหตุผลอื่น ๆ เช่น การ
เดินทางไปแหล่งจ าหน่ายไม่สะดวก ส่วนด้านความเต็มใจที่
จะจ่ายนมคุณภาพสูง พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความเต็มใจ
ที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง คิดเป็นร้อยละ 89.25 ของ
ผู้บริโภคตัวอย่างทั้งหมด (Table 3) 
2. ค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับนมคุณภาพสูง 

ผู้วิจัยเลือกค่า Log – normal เน่ืองจากเป็นฟังก์ชัน
การแจกแจงสะสมที่ดีแสดงถึงความกลมกลืนของข้อมูลที่ดี
ที่สุด (Bateman et al., 2002) ใช้ส าหรับประมาณค่าความ
เต็มใจที่จะจ่ายแบบไม่มีตัวแปรอิสระ (Restricted model) 

ผลการวิเคราะห์ได้ค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมคุณภาพสูงเท่ากับ 26.75 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร 
โดยระหว่างช่วงความเชื่อมั่นร้อยละ 95 ของค่าเฉลี่ยความ
เต็มใจที่จะจ่ายโดยมีค่าต่ าสุดเท่ากับ 25.37 บาทต่อ 200 

ผลและวิจารณ์ผลการวิจัย 
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มิลลิลิตร ถึงค่าสูงสุดเท่ากับ 28.27 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร 
(Table 4) 
3.ปัจ จัยที่ มีผล ต่อความเ ต็มใจที่ จะ จ่ายส าหรับนม
คุณภาพสูง 

การตรวจสอบความเหมาะสม (Model fit) ของ
สมการปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายโดยได้ตรวจสอบ
ค่าสถิติ Adjusted McFadden’s Pseudo R2 เท่ากับ 
0.035 หมายความว่า ความแปรปรวนของตัวแปรอิสระ
อธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามได้ร้อยละ 3.50 และ
ค่าสถิติ Likelihood ratio (LR) test ซึ่งมีค่ามากกว่าค่า 

ไคสแควร์ (Chi-Squre:
2 ) หมายความว่า ตัวแปรอิสระมี

ผลต่อการก าหนดค่าความเต็มใจจ่ายนมคุณภาพสูง อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (Table 5) 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมคุณภาพสูง พบว่ามีตัวแปรที่มีนัยส าคัญย่ิงทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 คือ ตัวแปรรายได้ต่อเดือนของผู้บริโภค 
(INCOME) ตัวแปรที่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือ 
ตัวแปรเพศ (หญิง) (GENDER) ตัวแปรการศึกษา (การศึกษา
สูงสุดต้ังแต่ระดับปริญญาตรีข้ึนไป) (EDUCAT) และตัวแปร
การรู้จักตรา Q (RP2) และตัวแปรที่มีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระ ดับ 0 .10 คือ  ตัวแปรสถานภาพโสด ( SINGLE) มี
รายละเอียดของแต่ละตัวแปรต่อไปน้ี 

3.1 ตัวแปรรายได้ต่อเดือน ( INCOME) มีค่ า
สัมประสิทธ์ิเป็นบวก (0.0001) หมายถึงผู้บริโภคที่มีรายได้
ต่อเดือนสูงมีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายสูงกว่าผู้บริโภคที่มี
รายได้ต่อเดือนต่ า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Cholpaisal 
(2006) และ Sangangamvong (2012) ที่พบว่ารายได้ต่อ
เดือนมีผลทางบวกต่อความเต็มใจที่จะจ่าย แต่ต่างจาก
งานวิจัยของ Yooyen et al. (2011) ที่พบว่าผู้บริโภคมี
รายได้ต่อเดือนน้อยจะมีความเต็มใจที่จะจ่ายมากกว่า
ผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อเดือนสูง 

3.2 ตัวแปรด้านการศึกษา (EDUCAT) มีค่า
สัมประสิทธ์ิเป็นลบ (-0.1159) หมายถึงผู้บริโภคที่ได้รับ
การศึกษาระดับสูงสุดต้ังแต่ปริญญาตรีข้ึนไปมีโอกาสความ
เต็มใจที่จะจ่ายต่ ากว่าผู้ที่ได้รับการศึกษาระดับประถม มัธยม
ต้นและ มั ธยมป ลายซึ่ ง ส อดค ล้ อ ง กั บ ง าน วิ จั ยขอ ง 
Panmanee and Kongtanajaruanun (2012) และเมื่อ
พิจารณาถึงผลวิจัยของ Sangangamvong (2012) มีความ

สอดคล้องกับเรื่องอาชีพที่ใช้ทักษะ (กลุ่มอาชีพที่มีการศึกษา
ต้ังแต่ระดับปริญญาตรีข้ึนไป) มีแนวโน้มความเต็มใจที่จะจ่าย
น้อยกว่าอาชีพที่ใช้ทักษะน้อย เน่ืองจากกลุ่มผู้บริโภคที่มี
การศึกษาสูงจะใช้เวลานานกว่าในการพิจารณาและยอมรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ และส่วนใหญ่ไม่เชื่อมั่นว่านมคุณภาพสูงมี
ความแตกต่างจากนมพร้อมด่ืมทั่วไป และไม่เชื่อมั่นว่านม
คุณภาพสูงจะผลิตได้จริงตามมาตรฐานก าหนด 

3.3 ตัวแปรเพศ (GENDER) มีค่าสัมประสิทธ์ิเป็น
บวก (0.0993) หมายถึง เมื่อผู้บริโภคเป็นเพศหญิงจะมี
โอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายสูงกว่าผู้บริโภคที่เป็นเพศชายซึ่ง
ผ ล ก าร วิ จั ย ดั ง ก ล่ า ว น้ี ส อดค ล้ อ ง กั บ ง าน วิ จั ย ข อ ง 
Sangangamvong (2012) ที่ศึกษาความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมอินทรีย์ของผู้บริโภคในจังหวัดเชียงใหม่ 

3.4 ตัวแปรสถานภาพโสด (SINGLE) มีค่า
สัมประสิทธ์ิเป็นบวก (0.1011) หมายถึง ผู้บริโภคที่มี
สถานภาพโสดมีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายสูงกว่ากลุ่มคนที่
มีสถานภาพสมรสและหย่าร้างแล้ว ซึ่งผลการวิจัยครั้งน้ี
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Puckdeetoo and Sutamuang 
(2013) เน่ืองจากผู้บริโภคที่มีสถานภาพโสดมักซื้อผลิตภัณฑ์
อาหารคุณภาพเพ่ือบ ารุงสุขภาพร่างกาย 

3.5ตัวแปรการรู้ จักตรา Q (RP2)  มีค่ า
สัมประสิทธ์ิเป็นบวก (0.1208) หมายถึง ผู้บริโภคที่รู้จักตรา 
Q จะมีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายสูงกว่าผู้บริโภคที่ไม่รู้จัก
ตรา Q ซึ่งผลการวิจัยครั้งน้ีสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Yooyen et al. (2011) และ Pungchoo (2014) ซึ่งการ
รู้จักตรามีผลทางบวกต่อการซื้อและความเต็มใจที่จะจ่ายเมื่อ
ผู้บริโภครู้จักและเชื่อมั่นต่อตรารับรองคุณภาพมาตรฐาน
สินค้าน้ัน ๆ แต่ผู้บริโภคจะขาดความเชื่อมั่นแม้รู้จักตรา
รับรองคุณภาพมาตรฐานสินค้าน้ันเน่ืองจากผู้บริโภคไม่มี
ความรู้ เกี่ยวกับตราและเชื่อว่าการรับรองตราคุณภาพ
มาตรฐานของต่างประเทศดีกว่าการรับรองตราคุณภาพ
มาตรฐานประเทศของตน (Colonna et al., 2011) 
 

 
 

ผู้บริโภคจ านวน 357 ราย มีความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมคุณภาพสูงโดยมีค่าเฉลี่ยความเต็มใจที่จะจ่าย
เท่ากับ 26.75 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร และที่ระดับช่วงความ

สรุปผลการวิจัย 
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เชื่อมั่นร้อยละ 95 พบว่าผู้บริโภคมีความเต็มใจที่จะจ่าย
ส าหรับนมคุณภาพสูงต่ าสุดเท่ากับ 25.37 บาทต่อ 200 
มิลลิลิตร ถึงสูงสุดเท่ากับ 28.27 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร โดย
ลักษณะของผู้บริโภคที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะจ่ายส าหรับ
นมคุณภาพสูงในทางบวก คือ ผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อเดือนสูง
มีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายสูงกว่าผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อ
เดือนต่ า ผู้บริโภคที่รู้จักตรา Q จะมีโอกาสความเต็มใจที่จะ
จ่ายมากกว่าผู้บริโภคที่ไม่รู้จักตรา Q เมื่อผู้บริโภคเป็นเพศ
หญิงจะมีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายมากกว่าผู้บริโภคที่เป็น
เพศชาย และผู้บริโภคที่มีสถานภาพโสดมีโอกาสความเต็มใจ
ที่จะจ่ายมากกว่ากลุ่มคนที่มีสถานภาพสมรสและหย่าร้างแล้ว 

ส่วนคุณลักษณะผู้บริโภคที่มีผลต่อความเต็มใจที่จะ
จ่ายทางลบ คือ ผู้บริโภคที่ได้รับการศึกษาสูงสุดต้ังแต่ระดับ
ปริญญาตรีข้ึนไปมีโอกาสความเต็มใจที่จะจ่ายน้อยกว่าผู้ที่
ได้รับการศึกษาระดับประถม มัธยมต้นและมัธยมปลาย 
เน่ืองจากผู้ได้รับการศึกษาสูงจะใช้เวลานานกว่าในการ
พิจารณาและยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยส่วนใหญ่ไม่เชื่อมั่น
ว่านมคุณภาพสูงมีความแตกต่างจากนมพร้อมด่ืมทั่วไปและ
ไม่เชื่อมั่นว่านมคุณภาพสูงจะผลิตได้จริงตามมาตรฐาน
ก าหนด 

 
Table 2  Socio-demographic characteristics of respondents 
 

Socio-demographic characteristics Number of respondent Percentage 
Gender   

Male 138 34.50 
Female 262 65.50 

Marital status   
Single 185 46.25 
Married and divorced/separated/widowed 215 53.75 

Education level   
Primary and secondary school 176 44.00 
Bachelor degree or higher 224 66.00 

Age (  = 38.53)   
Less than 40 years old 203 50.75 
Equal to or more than 40 years old 197 49.25 

Salary per month (  = 20,312.35 bath per month)    
Less than 20,000 bath per month 235 58.75 
Equal to or more than 20,000bath per month 165 41.25 

Having kids aging 6-11 years old in households 
No kids 343 85.75 
Have kids 57 14.25 
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Table 3  Purchasing behavior towards general milk and premium quality milk of respondents 
 

Statements Number of respondents Percentage 
Frequency of purchase of milk per month (  =7.93) 

Less than8 times per month 253 63.25 
Equal or more than 8 times per month 147 36.75 

Knowledge towards premium quality milk   
Do not have knowledge  329 82.25 
Low knowledge 38 9.50 
Moderate knowledge 27 6.75 
High knowledge 6 1.5 

Food and drug administration (FDA) brand awareness   
Do not know 21 5.25 
Know 379 94.75 

Thailand’s quality mark (Q) brand awareness   
Do not know 255 63.75 
Know 145 36.25 

Preference to purchase of pasteurized milk   
low preference 267 66.75 
high preference 133 33.25 

Purchase of premium quality milk   
Never 348 87.00 
Bought 52 13.00 

Reasons of respondents who never buy premium quality milk *   
Do not know whether it is sold or unknown 320 52.12 
Do not sell in a shop that buys regularly 98 15.96 
Satisfy with general milk 87 14.17 
High price 55 8.96 
Others 54 8.78 

Reasons of respondents who used to buy premium quality milk *   
Valuable nutrients 38 21.35 
High quality 34 19.10 
Good taste 33 18.54 
Beautiful packaging 23 12.92 
Reasonable price with standard quality 15 8.43 
Others 35 19.66 

Obstacles in purchasing premium quality milk *   
Inadequate supply sources and hard to find 33 35.49 
Too expensive 26 27.96 
Quickly perishable 13 13.98 
Others 21 22.58 

Willingness to pay for premium quality milk   
No 43 10.75 
Yes 357 89.25 

Note: * Percentage is compared with the total number of responses 
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Table 4  Statistical values of willingness to pay restricted model for premium quality milk 
 

Values of the maximum log-likelihood function (LLnull) 
Log – normal - 428.148 

Log – logistic - 435.817 
Weibull - 440.725 

Coefficients of the double-bounded dichotomous choice model for premium quality milk 
Log – normal  

Intercept (µ) 3.224 

Scale (σ) 0.354 

Median WTP1(Baht/200 ml) 25.13 
Mean WTP2(Baht/200 ml) 26.75 
95% CI of mean WTP3(Minimum) 25.37 
95% CI of mean WTP3(Maximum) 28.27 

Note: 1Median WTP = e  
  2Mean WTP = )5.0( 2e  
  395% Confidence interval of the WTP mean is calculated by using estimated parameters 
 

 
 

แนวทางส าหรับผู้ประกอบการหรือหน่วยธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกับนมคุณภาพสูงน าไปใช้ในการวางแผนหรือ
ก าหนดกิจกรรมการตลาดมีดังน้ี 

1. การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการหรือ
หน่วยธุรกิจควรมุ่งจ าหน่ายนมคุณภาพสูงให้กับผู้บริโภคที่
เป็นเพศหญิง สถานภาพโสด และมีรายได้ต่อเดือนสูง ทั้งน้ี
กลุ่มผู้บริโภคที่มีความเต็มใจที่จะจ่ายมักเป็นผู้ที่รักสุขภาพ
และกังวลเรื่ องสุขภาพโดยจะค านึงถึงประโยชน์จาก
สารอาหารและคุณภาพมาตรฐานการผลิตของนมคุณภาพสูง
ที่ดีกว่าของนมพร้อมด่ืมธรรมดาท่ัวไป 

2. ด้านการพัฒนาคุณลักษณะภายนอกของ
ผลิตภัณฑ์นมคุณภาพสูง ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับการ
แสดงตรา Q เน่ืองจากเข้าใจและเชื่อว่าเป็นตราส าหรับ
อาหารปลอดภัย ดัง น้ันผู้ประกอบการและหน่วยงานที่
เก่ียวข้องควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ผ่านมาตรฐานตรา Q และ
มาตรฐานอื่นๆ ที่แสดงให้เห็นว่านมคุณภาพสูงเป็นอาหาร
ปลอดภัยและมีคุณค่าทางโภชนาการสูง 

ผู้ประกอบการนมคุณภาพสูงและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องควรพัฒนาตรารับรองมาตรฐานนมคุณภาพสูง
โดยเฉพาะ เพ่ือเป็นสัญลักษณ์ให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจใน
มาตรฐานการผลิตและการบริ โภคนมคุณภาพสูง ว่ามี
ประโยชน์จริงและคุ้มค่ากับการจ่ายในราคาท่ีแพงข้ึน 

3. ด้านราคา ผู้บริโภคมีความเต็มใจที่จะจ่ายนม
คุณภาพสูงในราคาเฉลี่ย 26.75 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร หรือ
ระหว่าง 25.37 – 28.27 บาทต่อ 200 มิลลิลิตร ขณะที่ราคา
ตลาดของนมคุณภาพสูงในปัจจุบันเท่ากับ 25 บาทต่อ 200 
มิลลิลิตร ซึ่งใกล้เคียงค่าความเต็มใจที่จะจ่ายที่ประมาณได้ 
โดยผู้บริโภคที่มีความเต็มใจที่จะจ่ายจะให้ความส าคัญมาก
ต่อราคาซึ่ ง ต้อง เหมาะสมกับคุณภาพมาตรฐานและ
สารอาหารที่ได้รับ ดังน้ัน ผู้ประกอบการควรกระตุ้นการรับรู้
เชิงบวกเพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ที่ดีต่อนมคุณภาพสูง เมื่อ
ผู้บริโภคมีการรับรู้ที่ดีแล้วผู้ประกอบการสามารถก าหนด
ราคานมคุณภาพสูงเพ่ิมข้ึนได้ เน่ืองจากผู้บริโภคมีความเต็ม
ใจที่จะจ่ายเ พ่ิมข้ึนเ พ่ือแลกกับคุณภาพมาตรฐานและ
สารอาหารที่ได้รับจากนมคุณภาพสูง 

4. ด้านแหล่งจ าหน่าย หน่วยธุรกิจควรวางจ าหน่าย
นมคุณภาพสูงที่ร้านสะดวกซื้อและห้างสรรพสินค้าเน่ืองจาก

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
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มีแนวโ น้มว่าเป็นแหล่งของผู้บริ โภคซึ่ ง เป็น ผู้หญิง  มี
สถานภาพโสดและผู้ที่มีรายได้สูงจะนิยมไปซื้อผลิตภัณฑ์นม
พร้อมด่ืม อย่างไรก็ตามในอนาคตผู้ประกอบการควรขยาย

แหล่งจ าหน่ายนมคุณภาพสูงให้กว้างและหาซื้อง่ายมาก
ย่ิงข้ึน 

 
Table 5  Estimated model for factors affecting consumers’ willingness to pay for premium quality milk 
 

Variables Coefficient S.D. p–value 
ENVI 0.0427 0.0271 0.1145 
HEALT 0.0226 0.0298 0.5054 
ETHICS 0.0296 0.0319 0.4474 
AMW 0.0296 0.0319 0.3535 
FDS -0.0159 0.0296 0.5899 
BARRIER -0.0001 0.0305 0.9963 
PTQB  -0.0119 0.0402 0.7668 
SAFTY 0.0245 0.0304 0.4191 
GENDER 0.0993** 0.0454 0.0286 
SINGLE 0.1011 * 0.0539 0.0608 
EDUCAT -0.1159** 0.0507 0.0222 
AGE 0.0007 0.0020 0.7140 
INCOME 0.0000*** 0.0000 0.0077 
CHILD 0.0578 0.0451 0.1996 
FR  -0.0001 0.0027 0.9559 
KP 0.0129 0.0590 0.8270 
RP1 -0.0954 0.1040 0.3593 
RP2 0.1208 ** 0.0473 0.0106 
LIKEPAZ 0.0363 0.0474 0.4438 
Log Likelihood (LL Model) 413.351   
Log Likelihood (LL Null) 428.148   
LR test > 2  29.594 **   
Df 19   
Pseudo R2 0.035   
Number of Observations 357   

Note:*, ** and *** indicate the estimated coefficients are significant at the 0.1, 0.05 and 0.01, respectively 
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