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บทคัดย่อ 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ เพื่อพฒันาและเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ท าการวิจยัแบบผสมผสาน 
โดยเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณ มีเคร่ืองมือ คือ แบบสอบถามและแบบประเด็นค าถาม ส าหรับการสัมภาษณ์ 
จาก 1) เกษตรกรผูเ้ ล้ียงแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ท่ีได้จากการสุ่มแบบชั้ นภูมิ 396 ราย  
2) ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 100 ราย 3) ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ 40 ราย 4) พ่อคา้แพะเน้ือ 50 ราย ท่ี
ได้จากการสุ่มแบบเจาะจง และเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 5) เจ้าหน้าท่ีองค์กรภาครัฐท่ีสนับสนุนและ
ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ จ านวน 15 ราย และ 6) นกัวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญดา้นการผลิตและการตลาด 
จ านวน 25 ราย ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลมีทั้งเชิงปริมาณและเชิงพรรณนา โดยใช้สถิติพื้นฐาน คือ 
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวเิคราะห์ SWOT 

ผลการวิจัย พบว่า 1) เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 67.20 อายุเฉล่ีย 49.02 ปี  
ส่วนใหญ่จบการศึกษาสูงสุดระดบัประถมศึกษา รายไดจ้ากอาชีพหลกัเฉล่ีย 82,791.79 บาทต่อปี รายได้
จากการเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 14,009.80 บาทต่อปี 2) ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายยอ่ย ผูเ้ล้ียง
แพะส่วนใหญ่มีการเล้ียงแพะเพื่อเป็นกิจกรรมเสริม การใช้ประโยชน์จากแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้เพื่อ
บริโภคในครัวเรือนและพิธีกรรมทางศาสนา 3) ความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะ 27 ประเด็น ผา่นส่ือ
ทางการส่งเสริม คือ เจา้หนา้ท่ีจากหน่วยงานปศุสัตวแ์ละฟาร์มเอกชน วธีิการส่งเสริม เป็นแบบอบรมเชิง
ปฏิบติัการและศึกษาดูงาน และตอ้งการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากเจา้หน้าท่ี 
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หน่วยงานปศุสัตว ์4) การพฒันาโมเดลการส่งเสริมและพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้โมเดลผา่นกระบวนการระบบ ห่วงโซ่อุปทาน ปัจจยัส่วนประสมทางตลาด และหลกัการส่ือสาร 
(SMCR)  5) โมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ คือ การถ่ายทอด
ความรู้ไปสู่เกษตรกร ผา่นหลกัการส่ือสาร ทั้งในส่วนของผูส่้งสาร คือเจา้หนา้ท่ีปศุสัตว ์และตวัสาร คือ
ความรู้ท่ีเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวใ์ห้แก่เกษตรกร ช่องทางการส่ือสาร ใชร้ะบบการฝึกอบรมและเยี่ยมเยียนการ
ผลิตของเกษตรกร การจดัตั้ งกลุ่มเกษตรกรหรือเครือข่าย โดยผ่านช่องทางท่ีหลากหลาย ผูรั้บสาร 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือไดรั้บความรู้ในการผลิต สามารถพฒันาเป็นระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ต่อไป  
ค าส าคัญ: การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ แพะเน้ือ ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ จงัหวดัชายแดนภาคใต ้  
 
Abstract 
 This research aimed to develop and present an extension model for business development of 
meat goat production in the southern border provinces. Mixed methods were used as a research 
methodology. The quantitative data were collected from participants living in the southern border 
provinces: 1) 365 farmers who raise meat goats, 2) 100 persons of goat meat consumers 3) 40 
restaurants selling goat meat and 4) 50 goat dealers. The sample derived from purposive sampling 
technique. Data were collected through interview with structured questionnaire and analyzed by 
descriptive and relationship statistics. The qualitative data were collected from 25 government 
officials, who promote raising meat goats in the southern border provinces, conducted through 
interview with structured questionnaire and group seminars. The data were analyzed using descriptive 
statistics; frequency, percentage, mean, standard deviation, and SWOT analysis. 
 The results showed that 1) most farmers were males with average age of 49.02 years old and 
completed primary school education. The average household income was 82,791.79 baht per year 
which earned from meat goat farming 14,009.80 baht per year, 2) the meat goat farming was mostly 
small farmers, and they do the farming as a part-time job. The meat goats were for household 
consumption and used for religious rituals, 3) there were needs of knowledge for the development of 
meat goat farming and production from the officials of livestock department and successful private 
farms, shown in total 24 aspects. It could be doing workshop or participating in observational study. 
The farmers also expected to receive other supports from the officials of livestock department, 4) the 
development of business model included the Supply chain system, the Marketing mix or 4 P’s and the 



339 

     Princess of Naradhiwas University Journal  

 

วารสารมหาวทิยาลยันราธิวาสราชนครินทร์ ปีที ่12 ฉบับที ่3 กนัยายน – ธันวาคม 2563 

Communication principles (SMCR and 5) the suitable model for development of meat goat business 
was to focus on passing on the knowledge to farmers through communication which involved the 
sender (the officials from livestock department), the message (knowledge provided), the 
communication channel (workshop and observational study including setting up farmers’ market 
group) and the receiver (goat meat farmers who received knowledge for further business 
development)  
Keywords: Extension model, Meat goat, Business for meat goat farming, Southern border provinces 
 
บทน า 
 สถานการณ์การเล้ียงแพะในประเทศไทย ปี 2561 พบวา่มีแพะรวมทั้งส้ิน 693,867 ตวั เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะรวม 54,671 ครัวเรือน โดยเกษตรกรมีการเล้ียงแพะเฉล่ีย 12.69 ตวัต่อครัวเรือน ถา้คิดเป็นราย
ภาคเกษตรกรจะเล้ียงแพะเน้ือจ านวนตวัต่อครัวเรือนดงัน้ี ภาคเหนือ จ านวนแพะ 56,356 ตวั เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะจ านวน 1,992 ครัวเรือน เฉล่ีย 28.29 ตวัต่อครัวเรือน ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ านวนแพะ 
61,883 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 2,302 ครัวเรือน เฉล่ีย 26.88 ตวัต่อครัวเรือน ภาคกลาง จ านวน
แพะ 241,321 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 6,603 ครัวเรือน เฉล่ีย 36.55 ตวัต่อครัวเรือน ภาคใต ้
จ านวนแพะ 334,307 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 44,774 ครัวเรือนเฉล่ีย 7.64 ตวัต่อครัวเรือน ส่วน
ของจงัหวดัชายแดนภาคใต ้(ยะลา สงขลา นราธิวาส ปัตตานี และสตูล) จ านวนแพะ 218,759 ตวั 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 35,429 ครัวเรือน เฉล่ีย 6.17 ตวัต่อครัวเรือน (Department of Livestock 
Information, 2017) 
 การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นการเล้ียงแบบเกษตรกรรายยอ่ย ส่วนใหญ่เล้ียง
เพื่อใชป้ระโยชน์ในครัวเรือนและพิธีกรรมทางศาสนา (Department of Livestock Information, 2017) 
และในการเล้ียงของเกษตรกรยงัมีปัญหาและอุปสรรคท่ีส าคญัคือ ปัญหาดา้นจดัการผลิต ระบบตลาด 
ดา้นการจดัจ าหน่าย กล่าวคือ เกษตรกรผูผ้ลิตยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย มีการกระจายตวัไม่มีการรวมกลุ่ม 
การจดัการผลิต และระบบตลาด จึงเป็นผลให้การเล้ียงไปสู่ระบบธุรกิจไม่ประสบความส าเร็จ ดงันั้น
เพื่อให้สอดรับกบันโยบายของภาครัฐ ในการเพิ่มปริมาณผลผลิตแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ประกอบกบัท่ีผา่นมาเกษตรกร ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัขาดการจดัการผลิต และระบบตลาดท่ีถูกตอ้ง ส่งผลให้
การเล้ียงไม่มีการพฒันากา้วหนา้ตามหลกัวิชาการ (Department of Livestock Information, 2013) จึงมี
ความเป็นอย่างยิ่งในการวิจัย โดยการจดัท าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
ท่ีน าไปสู่การการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือให้ไดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพ มีปริมาณเพียงพอส าหรับการบริโภค 
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และพฒันาสู่อุตสาหกรรมอาหาร ท าให้เกิดความมัน่คงทางอาหาร และรายไดแ้ก่เกษตรกรในจงัหวดั
ชายแดนภาคใตต่้อไป 
 
วตัถุประสงค์  

1. ศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรและผูเ้ก่ียวขอ้งในธุรกิจการเล้ียง
แพะเน้ือ 

2. ศึกษาสภาพการเล้ียงแพะเน้ือและการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
3. ศึกษาความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
4. พฒันาโมเดลส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร 
5. เพื่อเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของ

เกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 
วธีิการวจัิย 
 การวิจยัเร่ือง โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้
ของประเทศไทย เป็นการวจิยัแบบผสมผสาน โดยเป็นการวิจยัเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ แบ่งออกเป็น 
6 ระยะ ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 กลุ่มท่ี  1 เกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ จ  านวน 35,429 ครัวเรือน 
(Department of Livestock Information, 2017) ก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง ใชสู้ตรของ Yamane (1973 
อา้งใน Si Sa-at., 2002) ท่ีความคลาดเคล่ือน 5% ไดจ้  านวนตวัอยา่ง 396 ราย ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบ
แบ่งชั้นภูมิ 5 จงัหวดัชายแดนใต ้(ยะลา นราธิวาส ปัตตานี สงขลา และสตูล) กลุ่มท่ี 2 ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ 
ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เลือกประชาชนผูบ้ริโภคเน้ือแพะประจ าจงัหวดัละ 20 ราย 
จ านวนกลุ่มตวัอย่างเท่ากบั 100 ราย กลุ่มท่ี 3 ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ ใช้วิธีการเลือกกลุ่ม
ตวัอย่างแบบเจาะจง ร้านอาหารหรือภตัตาคารท่ีจ าหน่ายอาหารท่ีปรุงส าเร็จท่ีประกอบจากเน้ือแพะใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้รวม 40 ราย กลุ่มท่ี 4 พ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้รวม 50 ราย และ
ขอ้มูลเชิงคุณภาพ จากกลุ่มท่ี 5 เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ จ านวน 
15 ราย และกลุ่มท่ี 6 นกัวชิาการและผูเ้ช่ียวชาญดา้นการผลิตและการตลาดแพะเน้ือ จ านวน 25 ราย 
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เคร่ืองมือในการวจัิย  
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูล เป็นแบบสัมภาษณ์ประกอบดว้ย 3 ส่วน ดงัต่อไปน้ี 
 1. แบบสัมภาษณ์เชิงโครงสร้าง ได้แก่ แบบสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป แบบ
สัมภาษณ์ผูบ้ริโภค แบบสัมภาษณ์ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ และแบบสัมภาษณ์พอ่คา้แพะเน้ือ 
 2. เคร่ืองมือ SWOT Analysis และ TOWS Matrix (Boonyathithan, 2011) และการก าหนดกล
ยทุธ์การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยใชก้ารสนทนากลุ่มใน
การเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 15 ราย จากเจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการ
เล้ียงแพะเน้ือ เพื่อใชใ้นการร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 

3. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อใชใ้นการพฒันาโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือ น าผลการวิจยัจากกลุ่มท่ี 1-5 มาสรุปและวิเคราะห์ในการจดัเวทีสัมมนา เพื่อรวบรวมขอ้เสนอแนะ
ของผูท่ี้เก่ียวขอ้ง จ  านวน 25 ราย โดยผูท้รงคุณวฒิุจากส านกังาน ปศุสัตว ์หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรกา้วหนา้ 
ผูท้รงคุณวุฒิ จากสถาบนัการศึกษา เพื่อน ามาพฒันาโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

การตรวจสอบ แก้ไข และปรับปรุงเคร่ืองมือ 
การทดสอบแบบสัมภาษณ์ (Pretest) ท่ีปรับปรุงแลว้ไปทดลองใช ้(Try Out) กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีมี

สภาพใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่างท่ีจะศึกษา จ านวน 30 ชุด แล้วน าผล ท่ีได้มาค านวณความเช่ือมั่น 
(Reliability) ของแบบสัมภาษณ์ เพื่อหาค่าสัมประสิทธ์ิความเช่ือมัน่โดยใช้วิธีการค านวณค่า Cronbach' s 
alpha (Vineebanchar, 2012) ของแบบสัมภาษณ์ไดค้่าความเช่ือมัน่เท่ากบั 0.950 แสดงวา่มีความเช่ือมัน่มาก 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมขอ้มูลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้
ประกอบดว้ยการด าเนินการดงัต่อไปน้ี 
 1. การศึกษาสภาพการเล้ียงแพะเน้ือในสภาพปัจจุบนั ผูบ้ริโภค ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือ
แพะ และพ่อคา้แพะเน้ือ เพื่อสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่ง ดา้นสภาพเศรษฐกิจและสังคม สภาพการเล้ียงแพะ
เน้ือ ความตอ้งการส่งเสริม การบริโภคเน้ือแพะ การแปรรูปเน้ือแพะ การตลาดแพะเน้ือ สภาพปัญหา
และขอ้เสนอแนะ 
 2. สรุปขอ้มูลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ครอบคลุมขอบเขตของสภาพ
เศรษฐกิจและสังคม สภาพพื้นท่ีการเล้ียง ปัจจยัการผลิต การจดัการการผลิต ความตอ้งการส่งเสริม การ
บริโภค การแปรรูปเน้ือแพะ การตลาด สภาพปัญหาและขอ้เสนอแนะ 
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การวเิคราะห์ข้อมูลทางสถิติ  
สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ประกอบดว้ย สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ดว้ย

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ เพื่อหาค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าสูงสุด ค่าต ่าสุด ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และการวิเคราะห์เน้ือหา โดยใชก้ารวิเคราะห์ SWOT สภาพปัจจุบนัของโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค และจดัท า
การวเิคราะห์ TOWS Matrix เพื่อก าหนดก าหนดกลยทุธ์   
 
ผลการวจัิย 

1. สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกรและผู้เกีย่วข้องในธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ  
เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 67.20 มีอายเุฉล่ีย 49.02 ปี ทั้งหมดนบัถือศาสนาอิสลาม 

ส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส จบการศึกษาสูงสุดระดบัประถมศึกษาร้อยละ 46.0 มีสมาชิกในครอบครัว 
เฉล่ีย 5.01 คน แรงงานในครัวเรือนภาคการเกษตร เฉล่ีย 2.39 คน ท่ีดินท าการเกษตรเฉล่ีย 3.35 ไร่ ส่วน
ใหญ่มีอาชีพหลกัรับจา้งกรีดยาง มีอาชีพรองเล้ียงแพะเน้ือ รายไดจ้ากอาชีพหลกัเฉล่ีย 82,791.79 บาทต่อ
ปี รายไดจ้ากอาชีพรองเฉล่ีย 15,598.61 บาทต่อปี รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 14,009.80 บาทต่อปี 

2. สภาพการเลีย้งแพะเน้ือและการจัดการธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือของเกษตรกร  
2.1 สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จุดประสงคก์ารเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร เพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อ

พิธีกรรมทางศาสนา เล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 6.19 ตวั ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพื้นเมือง ร้อยละ 79.3 มีหญ้า
เพียงพอในการเล้ียงแพะ ร้อยละ 44.2 ไม่มีการเสริมอาหารขน้ในการเล้ียงแพะ ร้อยละ 64.1 ส่วนใหญ่ 
ไม่ไดรั้บการช่วยเหลือจากหน่วยงานรัฐ ร้อยละ 78.0 ประสบปัญหาเร่ืองโรคระบาดในฤดูฝน ร้อยละ 
87.9 การจดัการเม่ือแพะป่วย ใชว้ิธีศึกษาดว้ยตนเองและซ้ือยามารักษา ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนั
โรคระบาดล่วงหน้า ร้อยละ 82.60 ไม่ไดถ่้ายพยาธิ ร้อยละ79.00 มีจ านวนแรงงานในครัวเรือนในการ
เล้ียงแพะเน้ือ เฉล่ีย 1.32 คน จ าหน่ายแพะแบบเหมารายตวัเฉล่ีย 3,813.33 บาทต่อตวั และคิดราคา
จ าหน่ายชั่งน ้ าหนักเฉล่ีย 164.49 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนใหญ่จ าหน่าย แพะเพศผู ้และเป็นแพะอายุ
ประมาณ 2 ปี ร้อยละ 69.20 ไม่มีค่าอาหารเสริม ร้อยละ 88.10 

2.2 การบริโภคแพะเน้ือ มีวตัถุประสงค์ในการซ้ือเน้ือแพะเพื่อบริโภคในครอบครัวและเพื่อ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ร้อยละ78.00 การซ้ือมาบริโภคเป็นแพะมีชีวิตจากพ่อค้าในหมู่บ้าน 
รูปแบบเน้ือแพะมีชีวิตทั้งตวั (ราคาเป็นกิโลกรัม) เฉล่ีย 186.02 บาทต่อกิโลกรัม รูปแบบเน้ือแพะมีชีวิต
ทั้งตวั (เหมารายตวั) เฉล่ีย 3,844.44 บาทต่อตวั 
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2.3 ร้านอาหารหรือภัตตาคารเน้ือแพะ มีประสบการณ์การท าอาหารเน้ือแพะส าหรับจ าหน่าย 
เฉล่ีย 6.88 ปี วิธีการจดัหาเน้ือแพะมาปรุงอาหารเพื่อจ าหน่าย คือ ซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแลว้จากพ่อคา้ 
ร้อยละ 100.0 ปริมาณเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายใน 1 สัปดาห์ เฉล่ีย 5.1 กิโลกรัม ราคาเน้ือแพะ
ท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่าย ราคา เฉล่ีย 353.75 บาทต่อกิโลกรัม  

2.4 พ่อค้าแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ มีแหล่งท่ีซ้ือแพะเน้ือในรอบปีท่ีผ่าน คือซ้ือ
โดยตรงจากเกษตรกร เฉล่ีย 3.54 รายต่อปี เฉล่ียรายละ 14.46 ตวัต่อปี ซ้ือจากพ่อคา้แพะเน้ือดว้ยกนัเอง
เฉล่ีย 16.56 ตวัต่อปี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะส่วนใหญ่มีการน าแพะเน้ือมาเล้ียงรวมกนัไวเ้พื่อรอจ าหน่าย 
ร้อยละ 46.6 ระยะเวลาในการเล้ียงแพะเพื่อรอจ าหน่าย เฉล่ีย 37.24 วนัต่อรอบการผลิต ปริมาณแพะเน้ือ
ท่ีตอ้งการซ้ือเพื่อน าไปจ าหน่ายเฉล่ีย 21.9 ตวัต่อปี ปริมาณของแพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการเฉล่ีย 22.38 ตวั
ต่อปี อายแุพะเน้ือท่ีตรงตามกบัความตอ้งการของตลาดมากท่ีสุด คือแพะหลงัหยา่นมอายปุระมาณ 1 ปี 

3. ความต้องการส่งเสริมเพ่ือพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือ 
3.1 ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้ ผลการศึกษา พบว่า ในภาพรวม อยู่ในระดบัมาก 

( =3.65) เม่ือพิจารณารายดา้น พบวา่ ตอ้งความรู้ ทั้งส้ิน 18 ประเด็น คือ การใชส้มุนไพรส าหรับรักษา
โรคแพะ วธีิการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ วธีิการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกบัแพะ วิธีการการเลือกซ้ือแพะพ่อพนัธ์ุ 
วิธีป้องกนัโรคในแพะเน้ือ วิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการเลือกใช้ยาส าหรับรักษาโรคแพะ วิธีก าจดั
พยาธิภายนอก การเล้ียงดูลูกแพะ หญา้และการจดัการแปลงหญา้ อาหารและการให้อาหาร วิธีการเลือก
ซ้ือแพะมาขนุ วธีิการผสมเทียม วิธีการสังเกตแพะเป็นสัด การเล้ียงดูแพะแม่พนัธ์ุ วิธีการตรวจดูแพะตั้ง
ทอ้ง การเล้ียงดูแพะตั้งทอ้ง และการเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว ตามล าดบั 

3.2 วธีิการส่งเสริมและช่องทางที่ต้องการ ผลการศึกษา พบวา่ เกษตรกรตอ้งการวิธีการส่งเสริม
และช่องทางท่ีตอ้งการไดรั้บการส่งเสริม ในการเล้ียงแพะในภาพรวม อยูใ่นระดบัมาก ( =3.40) เม่ือ
พิจารณารายด้าน พบว่า ตอ้งการวิธีการส่งเสริม ทั้งส้ิน 3 ประเด็น คือ การเยี่ยมฟาร์มหรือบา้น การ
ส่งเสริมผา่นโทรทศัน์ และการน าไปศึกษาดูงาน ตามล าดบั 

3.3 บริการทีต้่องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผล
การศึกษา พบวา่ เกษตรกรตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้ ในการเล้ียงแพะในภาพรวม อยูใ่นระดบั
มาก ( =3.92) เม่ือพิจารณารายดา้นบริการท่ีตอ้งการไดรั้บการสนบัสนุนหรืออ านวยความสะดวกจาก
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง พบวา่ ตอ้งการไดรั้บบริการการก าจดัพยาธิภายใน ทั้งส้ิน 6 ประเด็น คือ การก าจดั
พยาธิภายใน การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกนัโรค การจดัหาหรือจดัซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ การก าจดัพยาธิภายนอก  
การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายในอ าเภอ และการจดัหาหรือจดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น ตามล าดบั  
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4. พฒันาโมเดลส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือของเกษตรกร 
จากการจดัสัมมนาเพื่อระดมความคิดเห็น โดยใชก้ระบวนการมีส่วนร่วมจากเจา้หนา้ท่ีองค์กร

ภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ จ านวน 15 ราย ผลการศึกษาพบวา่ ดา้นการส่งเสริม
ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ สภาพการเล้ียงแพะ และระบบตลาด จึงไดด้ าเนินการวิเคราะห์ SWOT 
เพื่อให้ทราบ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อ
ประเมินปัจจยัภายใน และประเมินปัจจยั ภายนอก พบวา่ ค่าคะแนนของสภาพแวดลอ้มภายใน จุดแข็ง 
1.492 คะแนน จุดอ่อน 1.801 คะแนน รวม 3.29 คะแนน สภาพแวดลอ้มภายนอก โอกาส 1.715 คะแนน 
อุปสรรค 1.625 คะแนน รวม 3.35 คะแนน ซ่ึงเม่ือน ามาวิเคราะห์ TOWS Matrix พบว่า การส่งเสริม
ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ อยู่ในช่อง WO คือ มี จุดอ่อนและมีโอกาส กล่าวคือ การส่งเสริมระบบ
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ยงัมีจุดอ่อนแต่ก็มีโอกาสในการพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือให้ประสบ
ความส าเร็จ ปรากฏผลภาพท่ี 1 

ภาพที ่1 แสดงผลการวเิคราะห์  TOWS Matrix การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 

 จากการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งจุดแขง็กบัโอกาส จุดแขง็กบัอุปสรรค จุดอ่อนกบัโอกาส 
และจุดอ่อนกบัอุปสรรค ซ่ึงผลของการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ในขอ้มูลแต่ละคู่ดงักล่าว ท าให้เกิดยุทธ์
ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในภาพรวมสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภท คือ 1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 
2) กลยุทธ์เชิงรับ (ST Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแกไ้ข (WO Strategy) และ4) กลยุทธ์เชิงป้องกนั (WT 
Strategy) ดงัตารางท่ี 1 
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ตารางที ่1 สรุปกลยทุธ์การพฒันาการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) 

กลยุทธ์ 1 เพิ่มความเขม้แขง็ศูนย/์สถานีบ ารุงพนัธ์ุ
สัตว์ในพื้นท่ี ได้แก่ จังหวดัยะลา นราธิวาส 
ปัตตานี สงขลา และสตูล เช่น ศูนยแ์พะแกะ 
ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว ์แลสถาบนัการศึกษา 
ให้สามารถถ่ายทอดความรู้ เป็นท่ีปรึกษาดา้น
ท่ีเก่ียวข้อง และศึกษาวิจัยเก่ียวกับเพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพการเล้ียงแพะเน้ือใหเ้กษตรกรใน
พื้นท่ี 

กลยุทธ์ 2 ส่งเสริมและพฒันาถ่ายทอดเทคโนโลยี
เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตระบบการเล้ียงแพะ
เน้ือใหไ้ดม้าตรฐาน 

 

กลยุทธ์ 7 ส่งเสริมและพฒันาพ่อแม่พนัธ์ุแพะเน้ือ
พื้นฐานในการผลิตลูกแพะเน้ือ ให้เหมาะสม
และเพียงพอ 

กลยุทธ์ 8 ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและ
พัฒนาเครือข่ายเกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือให้
เขม้แขง็  

กลยุทธ์ 9 ส่งเสริมและพฒันาสายพนัธ์ุพืชอาหาร
สัตวมี์คุณภาพเหมาะสมและเพียงพอ  

กลยุทธ์ 10 ส่งเสริมและรณรงค์เพื่อสร้างความรู้
ความเข้าใจและให้เห็นความส าคัญในการ
จดัการปลูกพืชอาหารสัตวท่ี์มีคุณภาพส าหรับ
เล้ียงแพะเน้ือ 

กลยุทธ์  11 ป รับปรุงและพัฒนากฎระ เบียบ
ขอ้บงัคบั การเคล่ือนยา้ยสัตวแ์ละซากสัตวใ์ห้
เอ้ืออ านวยความสะดวก ต่อระบบการตลาดแพะ
เน้ือ 

2) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (ST Strategy) 4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT Strategy) 

กลยุทธ์ 3 ส่งเสริมและพฒันางานวิจยัหรืองาน
นวตักรรมใหม่ ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ ด้าน
ปัจจยัผลิต การจดัการผลิต ระบบตลาดแพะ
เน้ือ และอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

กลยุทธ์ 4 ส่งเสริมและพฒันาโรงฆ่าสัตวใ์ห้ได้
มาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการช าแหละสัตว์
ไดถู้กตอ้งตามหลกัศาสนา และฮาลาล 

 
 
 

กลยุทธ์ 12 ส่งเสริมและพฒันาการผลิต อาหารขน้ 
รณรงคใ์ห้มีการปลูกพืชท่ีเป็นแหล่งวตัถุดิบใน
การผลิตอาหารแพะเน้ือ. 

กลยุทธ์ 13 ส่งเสริมและพฒันาการจดัการโรงเรือน 
สร้างความรู้ความเขา้ใจและให้เห็นความส าคญั
ในการจดัการโรงเรือนส าหรับเล้ียงแพะเน้ือให้
เหมาะสม 
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ตารางที ่1 (ต่อ) 

2) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (ST Strategy) 4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT Strategy) 

กลยุทธ์ 5 ส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่ม
ผูผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการเพื่อสร้างอ านาจการ
ต่อรองการซ้ือขายปัจจัยผลผลิต และการ
จ าหน่ายร่วมกนัเพื่อสร้างอ านาจต่อรองให้แก่
กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ  

กลยุทธ์  6 ส่ ง เส ริมและพัฒนาจัดท าระบบ
ฐานขอ้มูลการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรเพื่อ
เป็นช่องทางในการคน้หาขอ้มูลยอ้นหลงั ซ้ือ
ขาย ติดต่อข่าวสารให้ทนักบัสถานการณ์ใน
ปัจจุบนั 

กลยุทธ์ 14 ส่งเสริมและพัฒนาการจัดการ
สุขาภิบาลแพะเน้ือ เน่ืองจากมี ความช้ืนสูงท า
ให้มีปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวดั 
ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นตน้ 

กลยุทธ์ 15 ส่งเสริมและพฒันาระบบการตลาดให้
มีความชัดเจน แหล่งข้อมูลด้านการตลาด 
ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหรือเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะ ได้รับข้อมูล เพื่อใช้ในการตดัสินใจ
ในการผลิต  

กลยุทธ์  16  ส่ ง เส ริมและพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่า  

กลยุทธ์ 17 ส่งเสริมและรณรงค์เพื่อสร้างความรู้
ความ เข้า ใจการบริโภค เ น้ือแพะในก ลุ่ม
ประชากรในพื้นท่ี 

กลยุทธ์  18  ส่งเสริมให้มีการขยายการลงทุน
ผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากเน้ือแพะ           

 
5. โมเดลที่เหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือของเกษตรกรในจังหวัด

ชายแดนภาคใต้  
 ผลจากการจดัเวทีสัมมนาเพื่อรวบรวมขอ้เสนอแนะของผูเ้ก่ียงขอ้ง (ผูท้รงคุณวุฒิทุกภาคส่วน
การเล้ียงแพะเน้ือ) จ  านวน 25 ราย ก าหนดโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ดงัน้ี 
 5.1 สภาพพืน้ฐานของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือมีอายุเฉล่ียประมาณ 49.02 ปี ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัประถมศึกษา มีสมาชิกในครัวเฉล่ีย 5.01 
คน มีรายงานภาคเกษตรเฉล่ีย 2.39 คน มีท่ีดินท าการเกษตร เฉล่ีย 3.35 ไร่ ส่วนใหญ่มีอาชีพหลกั กรีดยา
พารา อาชีพรองเล้ียงแพะ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร คือสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ พนัธ์ุ
พื้นเมือง หรือลูกผสมท่ีใหผ้ลผลิตต ่า ส่วนใหญ่โรงเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือไม่ไดม้าตรฐาน การเล้ียงยงั
ใช้วิธีผูกล่าม ส่วนใหญ่ไม่มีการจดัการป้องกนัโรค ส่วนใหญ่ไม่มีการถ่ายพยาธิ สภาพพื้นฐานของ
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เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ มีจุดอ่อน เกษตรกรในพื้นท่ี ยงัมีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอยา่งเดิม ยงัขาด
ความรู้ท่ีน ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมรับเทคโนโลยใีหม่ ๆ เพื่อน ามาพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะ
เน้ือ  มีโอกาส ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สร้าง
และพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่าง 
ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือใหเ้กษตรกรในพื้นท่ี มีอุปสรรค การเล้ียงแพะเน้ือใน
พื้นท่ี  ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียง
ให้ไดม้าตรฐาน เช่น พนัธ์ุแพะ โรงเรือน อาหารหยาบและอาหารขน้ เป็นตน้ เพื่อให้แพะเน้ือไดข้นาด
มาตรฐานตรงตามตอ้งการของตลาด ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 7, 9, 10, 12, 13 และ14 
 5.2 สภาพพืน้ทีเ่ลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ พื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้สภาพอากาศร้อนช้ืนและมีฝนตกชุก สภาพพื้นท่ีเหมาะต่อการแพร่ระบาดของเช้ือโรค และโรค
ระบาดในแพะเน้ือ ยงัมีจุดอ่อน คือ ตอ้งมีการจดัการสุขาภิบาลและการป้องกนัโรคระบาดในแพะเน้ือ 
สภาพพืน้ทีเ่ลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ มีจุดอ่อน ลกัษณะภูมิอากาศในพื้นท่ีภาคใตต้อนล่าง
ไม่เหมาะสมกบัการเล้ียงแพะ เน่ืองจาก มีความช้ืนสูงท าให้มีปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวดั 
ปอดบวม พยาธิภายใน มีโอกาส กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนยห์รือสถานีบ ารุงพนัธ์ุสัตวใ์นพื้นท่ีจงัหวดั
ชายแดนใต ้เป็นแหล่งผลิตแพะพนัธ์ุดี เป็นแหล่งผลิตพืชอาหารสัตวส์นบัสนุนเกษตรกร และเป็นแหล่ง
วิจยัพฒันาการเล้ียงแพะ เพื่อถ่ายทอดความรู้ ท่ีปรึกษาด้านท่ีเก่ียวข้อง ศึกษาวิจยัเก่ียวกับการเพิ่ม
ประสิทธิภาพ และนโยบายภาครัฐก าหนดใหแ้พะเน้ือเป็นสินคา้ในยุทธศาสตร์ มีอุปสรรค การเล้ียงแพะ
เน้ือในพื้นท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงใหไ้ดม้าตรฐาน และการป้องกนัโรคระบาดและภยัธรรมชาติ ซ่ึงมีอยูเ่ป็น
ประจ าในช่วงหนา้แลง้และหนา้ฝน ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
 5.3 สภาพการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ขาดความรู้ในบริหารจดัการเล้ียงแพะเน้ือ การเล้ียงยงัใชก้ารวิธีการเล้ียงแบบดั้งเดิม เล้ียงแบบปล่อยหา
กินเองตามพื้นท่ีสาธารณะ แพะเน้ือผสมพนัธ์ุกนัตามธรรมชาติ ผสมพนัธ์ุในสายเลือดเดียวกนั เกิดการ
แคระแกรน เจริญเติบโตชา้ สุขภาพไม่สมบูรณ์ ไม่มีแปลงพืชอาหารสัตวใ์นการเล้ียง ไม่มีโรงเรือนหรือ
มีโรงเรือนไม่ได้มาตรฐาน ส่วนใหญ่ไม่มีการป้องกันโรคระบาด และไม่มีการถ่ายพยาธิในแพะ 
สภาพการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือ มีจุดอ่อน เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้าง
เครือข่ายเพื่อให้เกิดเช่ือมโยงระหวา่งการผลิตและการตลาด มีโอกาส ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและ
ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความ
พร้อมของหน่วยงานราชการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว์ ในพื้นท่ี
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จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรในพื้นท่ี  มีอุปสรรค โรค
ระบาดและภยัธรรมชาติ มีอยู่เป็นประจ าในช่วงหน้าแล้งและหน้าฝน สถานการณ์ความไม่สงบใน
บริเวณพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นผลต่อการตดัสินใจลงทุนพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ ขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 3, 7, 10, 12 และ 14    
 5.4 ระบบธุรกิจแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ใช้ระบบห่วงโซ่ Supply Chain) หรือ 
เครือข่ายลอจิสติกส์ คือระบบตน้น ้ า ระบบกลางน ้ า และระบบปลายน ้ า และการจดัการธุรกิจแพะเน้ือ 
ประกอบดว้ย 6 ระบบย่อย ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการจดัการผลิต ดา้นการแปรรูป ดา้นการจดั
จ าหน่าย ดา้นการขนส่ง และการส่งออก  
 ระบบต้นน า้ ตอ้งใชเ้ทคโนโลยใีนการเล้ียงแพะเน้ือใหเ้หมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีจุด
แข็ง เน่ืองจากส่วนใหญ่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็นเกษตรกรรายย่อย มีการเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพ
เสริม  แรงงานใช้เล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้แรงงานในครัวเรือน การเล้ียงแพะเน้ือ จึงมีตน้ทุนต ่า โดย
จ านวนแพะท่ีเล้ียงทั้งหมดเฉล่ีย 6.19 ตวัต่อครัวเรือน มีจุดอ่อน เกษตรกรขาดการรวมกลุ่ม  ขาดความรู้
ด้านเทคโนโลยีในการเล้ียงแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในการผลิต มีอุปสรรค การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายย่อย ถา้จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะ
พฒันาการจดัการเล้ียงให้ได้มาตรฐาน เช่น พนัธ์ุแพะ โรงเรือน อาหารหยาบและอาหารขน้ เป็นต้น 
เพื่อใหแ้พะเน้ือไดข้นาดมาตรฐานตรงตามตอ้งการของตลาด ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 1, 2, 7, 8, 10, 
12, 13 และ 14   
 ระบบกลางน ้า การซ้ือขายหรือการจ าหน่าย แพะเน้ือนั้นมีพ่อคา้ซ้ือขายอยู่ 3 ระดบั คือ ระดบั
ทอ้งท่ี ระดบัท้องถ่ิน และระดบัจงัหวดั ตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มี 2 ลกัษณะ คือ (1) 
ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะ มีความส าคญัและยงัคงนิยมใชป้ระกอบพีกรรมทางศาสนาของ
ชาวไทยมุสลิม พิธีกรรมทางศาสนาในพิธีแพะตอ้งมีอายุ 2 ปีข้ึนไป ใช้แพะเน้ือน ้ าหนกัไม่มาก ส่วน
ใหญ่เป็นแพะพื้นเมือง มีจุดแข็ง อาชีพการเล้ียงแพะสอดคล้องกับวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและ
ประเพณีของประชากรในพื้นท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม (2) ตลาดแพะเน้ือเพื่อใช้
ในบริโภคเน้ือ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารแปรรูปเน้ือแพะ แพะท่ีใชใ้นตลาดน้ีจะตอ้งมีปริมาณ
เน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสมกบัการแปรรูป ไดแ้ก่พนัธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ ท่ีมีอตัรา
การเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณเน้ือมาก มีโอกาส ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค มีจุดอ่อน ด้าน
ปัญหาตลาด แพะเน้ือไม่ตรงความตอ้งการตลาด อายุไม่ตรงตามตอ้งการของตลาด แพะป่วย มีลกัษณะ
พิการหรือไม่สมบูรณ์ เป็นตน้ มีอุปสรรค การน าแพะจากนอกพื้นท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะจากประเทศ
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เพื่อน เขา้มาในประเทศ เขา้สู่พื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จ านวนมากในแต่ละปี และยงัไม่มี มาตรการ
ควบคุม ปราบปรามอยา่งจริงจงั ท าให้มีโอกาสน าโรคระบาดท่ีกระทบต่อการเล้ียงแพะเขา้สู่พื้นท่ี และ
ส่งผลกระทบต่อราคาแพะ ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 5, 7, 15, 16, 17 และ 18  
 ระบบปลายน า้ การบริโภคจะตอ้งเกิดการกระตุน้จากปัจจยัต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี  
 1) ปัจจยัทาง ดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการบริโภค ใชแ้นวคิดทฤษฎี ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) หรือ 4 P’s คือ ผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) สถานท่ีจ าหน่าย (Place) และการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในดา้นความสะอาดของผลิตภณัฑ์ ความปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่า
ทางอาหาร และราคาท่ีเหมาะสม 
 2) ปัจจยัภายนอกดา้นส่ิงแวดลอ้มเป็นส่ิงกระตุน้การบริโภคประกอบดว้ย 4 ปัจจยั ไดแ้ก่ (1) 
ปัจจยัทางเศรษฐกิจและลกัษณะทางเศรษฐกิจ (2) ปัจจยัทางเทคโนโลยีท่ีท าให้การบริโภคของผูบ้ริโภค
สะดวกมากข้ึน ตอ้งมีการช าแหละท่ีใชเ้ทคโนโลยีในโรงฆ่าสัตวท่ี์ไดม้าตรฐาน มีการใชเ้ทคโนโลยีการ
แปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ได้หลากหลาย (3) ปัจจยัทางกฎหมาย เช่นปรับปรุงกฎหมายในการในการ
เคล่ือนยา้ยและการส่งออก เพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ มีผลกระตุน้การบริโภค และ (4) ปัจจยั ทางด้าน
วฒันธรรมและสังคม เช่น การบริโภคตามหลกัขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ  
มีจุดอ่อน โรงฆ่าสัตวไ์ม่ไดม้าตรฐาน และกฎหมายในการเคล่ือนยา้ยและการส่งออกไม่เหมาะสม ขอ้มูล
น้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 3 และ 11  
 3) การกระตุน้จากภายใน คือ การกระตุน้ท่ีเกิดจากสัญชาตญาณหรือนิสัย ซ่ึงช่วยกระตุน้ให้
ผูบ้ริโภคแสดงพฤติกรรมออกมา เช่น ความตอ้งการบริโภค การบริโภคแปรรูปผลิตภณัฑ์ท่ีหลากหลาย 
เป็นการกระตุน้ให้เกิดการไปซ้ือเน้ือแพะมารับประทาน มีจุดอ่อน ผลิตภณัฑ์แปรรูปไม่หลากหลาก  มี
อุปสรรค การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อเน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดยมีทศันคติมีต่อแพะและ
ผลิตภณัฑ์จากแพะว่าเน้ือแพะเหนียว และมีกล่ินสาป ท าให้ไม่บริโภคเน้ือแพะ ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกล
ยทุธ์ท่ี 16 และ 18 
 4) ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค  ซ่ึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค 
ประกอบดว้ย 2 ปัจจยั คือ (1) ปัจจยัภายในท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือการส่งเสริมการขายเป็น
ปัจจยัท่ีเกิดจากลักษณะทางจิตวิทยา ได้แก่ ความต้องการ แรงจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้คุณค่าทาง
โภชนาการของเน้ือแพะ และทศันคติการบริโภคเน้ือแพะ (2) ปัจจยัภายนอกท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือหรือส่งเสริมการขาย เป็นปัจจยัท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มท่ีบุคคลอาศยัอยูห่รือเขา้ไปเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ 
ครอบครัว ค่านิยมในเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ ของชาวไทยมุสลิม การส่งเสริม
ตอ้งไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่ กรมปศุสัตว ์มีเจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ 
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และจากสถาบนัการศึกษา และภาคเอกชนโรงงานอุตสาหกรรม ห้างสรรพสินคา้ต่างๆ น าผลิตภณัฑ์จาก
เน้ือแพะมาจ าหน่าย ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปท าอาหารจ าหน่าย มีตลาดสดจ าหน่ายเน้ือแพะ
ประจ า และราคาไม่แพงเป็นท่ียอมรับของผูบ้ริโภค มีจุดแข็ง อาชีพการเล้ียงแพะสอดคลอ้งกบัวิถีชีวิต 
ศาสนา วฒันธรรมและประเพณีของประชากรในพื้นท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม  
มีจุดอ่อน ประชาชนบางกลุ่มยงัไม่นิยมบริโภคเน้ือแพะ เน้ือแพะมีราคาแพง ผลิตภณัฑ์แปรรูปไม่
หลากหลาย  ตลาดขายเน้ือแพะยงัไม่แพร่หลาย ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2, 3, 5, 15, 16, 17 และ 18     
 5.5. วธีิการส่งเสริม การส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตามหลกัวิธีการท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้ 
ได้แก่ การปรับสภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ ส่งเสริมสภาพ
พื้นฐานของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้มีความรู้ในการจดัการเล้ียงแพะเน้ือของตนเอง ส่งเสริมสภาพ
พื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือ โดยใช้พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมต่อสภาพแวดล้อมในพื้นท่ี และสภาพอากาศท่ี
แตกต่างจากภูมิภาคอ่ืน ๆ คือ มีสภาพอากาศร้อนช้ืน และมีฝนตกชุก ส่งเสริมการใชเ้ทคโนโลยีในการ
เล้ียงแพะเน้ืออยา่งมีประสิทธิภาพ มีจุดอ่อน ตอ้งมีการส่งเสริม ความรู้และทกัษะการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อ
เข้าสู่ระบบธุรกิจ ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการผลิต สภาพอากาศร้อนช้ืน และมีฝนตกชุกไม่
เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 3, 6, 7, 8, 9,  10,  12, 13 และ 14   
 โมเดลการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ประสบความส าเร็จ  มีผลท าให้มี
การรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิตแพะเน้ือ ภายในกลุ่มจะต้องมีกระบวนการผลิตพ่อแม่พนัธ์ุท่ี
เพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือและส่งต่อให้เกษตรกรภายในกลุ่มเล้ียงตามความสามารถของเกษตรกร 
จะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียง เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตไดข้นาดส่งตลาด 
รวบรวมกลบัมาไวใ้นกลุ่มเพื่อจ าหน่าย เม่ือภายในกลุ่มประสบความส าเร็จ และภายในกลุ่มควรมีการ
ส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือตน้แบบ คือเป็นผูมี้ความรู้ในการเล้ียงแพะเน้ือ สามารถเป็นวิทยากร
ถ่ายทอดเทคโนโลยีทางการเล้ียงแพะเน้ือ หรือให้ค  าแนะน าปรึกษาให้กบัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือราย
อ่ืน ๆ ท่ีสนใจ และเกิดความรู้ท่ีปรับแต่งให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ น าไปปรับใชใ้นการส่งเสริม
การเล้ียงแพะเน้ือต่อไป ดงัน้ี การรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิตแพะเน้ือ การส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือตน้แบบ และส่งเสริมความรู้ท่ีปรับแต่งให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ ถ้าไม่ประสบ
ความส าเร็จ เกิดปัญหาก็สามารถน าขอ้มูลยอ้นส่งกลบัไปยงัสภาพพื้นท่ีเล้ียงไดอี้กคร้ัง และท าการแกไ้ข
แลว้เร่ิมตน้ในกระบวนการส่งเสริมใหม่แกไ้ขจุดบกพร่อง ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 6 และ 15  
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อภิปรายผล 
 1. สภาพพื้นฐานทางสังคมเศรษฐกิจของเกษตรกร  ข้อมูลพื้นฐานทางสังคมจะเห็นได้ว่า 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ เป็นเกษตรกรส่วนใหญ่มีระดบัการระดบัประการศึกษาจ าเป็นตอ้งส่งเสริม
ความรู้ และพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ โดยใชก้ารอบรมแบบกลุ่มเกษตรกร ศึกษาดูงาน และตอ้งไดรั้บการ
ส่งเสริมจากเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวท่ี์เก่ียวขอ้ง และขอ้มูลทางดา้นเศรษฐกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ สถานะ
ครอบครัวจัดเป็นครอบครัวใหญ่ เกษตรกรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าสวนยางพารา มีท่ีดินท า
การเกษตรค่อนขา้งน้อย โดยมีพื้นท่ีเฉล่ีย 3.35 ไร่ และส่วนใหญ่รับจา้งกรีดยางพารา ส่วนอาชีพเสริม 
เกษตรกรส่วนใหญ่เล้ียงแพะเน้ือ ดงันั้นหน่วยงานของรัฐสามารถส่งเสริมให้เกษตรกรในพื้นท่ีเล้ียงสัตว ์
โดยเน้นเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริมก่อให้เกิดรายไดท้ดแทนราคายางพาราท่ีต ่า สอดคลอ้งกบัขอ้มูล
ของ Office of Agricultural Economics (2019) ซ่ึงเฉล่ียขนาดของครัวเรือนภาคใต ้3.89 คนต่อครัวเรือน 
และส่วนใหญ่ประกอบอาชีพกรีดยางพาราในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
 2. สภาพการเลีย้งแพะเน้ือและธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการเลีย้งแพะเน้ือ จากขอ้มูลสภาพการเล้ียง
แพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเล้ียงแพะเน้ือเห็นได้ว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ มีวตัถุประสงค์
เล้ียงแพะเน้ือในครอบครัวเพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา เพื่อจ าหน่าย มีประสบการณ์ในการ
เล้ียงแพะเน้ือค่อนขา้งน้อยเฉล่ีย 4.02 ปี ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพื้นเมืองเกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือ เฉล่ีย 6.19 
ตวัต่อครัวเรือน สอดคลอ้งกบั Pralomkarn, Supakorn, & Boonsanit (2012) กล่าวถึงผูเ้ล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัภาคใตว้า่ส่วนใหญ่เป็นการเล้ียงกนัเองภายในครัวเรือนใชแ้รงงานไม่มาก และจ านวนแพะท่ีเล้ียง
ของแต่ละภาคครัวเรือนไม่เกิน 10 ตวั เน่ืองจากเป็นแพะประจ าถ่ิน ทนทานต่อสภาพแวดล้อม มี
โรงเรือนท่ีไม่ไดม้าตรฐานใชว้สัดุในทอ้งถ่ินในการสร้าง ส่วนใหญ่ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรค
ระบาดล่วงหนา้ และไม่ไดถ่้ายพยาธิ จึงเกิดการระบาดโรคพยาธิอยูต่ลอดและในการถ่ายพยาธิชนิดของ
ยาท่ีใชค้วรมีการเปล่ียนแปลงไม่ควรซ ้ าชนิดเดียวกนั จะท าให้พยาธิด้ือยา สอดคลอ้งกบั (Kochapakdee, 
2006) และ Limcharoen, Khongsen, Taahai, & Peeyao (2018). ซ่ึงพบวา่ในพื้นท่ีสามจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้(ยะลา ปัตตานี และนราธิวาส) มีสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ือต่อความเหมาะสมของการระบาดของ
พยาธิตวักลมภายในแพะ เพราะมีอากาศร้อนช้ืน และมีฝนตกชุก มีการตรวจพบพยาธิมากในแพะท่ีเล้ียง
ในจงัหวดัสงขลา ไดแ้ก่ พยาธิตวักลมในระบบทางเดินอาหาร(Gastro intestinal nematodes) และโอโอ
ซีสต์ (Oocyst) ของโปรโตซัว เช้ือบิด (Eimena spp.) และการใช้ยาถ่ายพยาธิชนิดเดียวกนัหรือกลุ่ม
เดียวกนัติดต่อกนัเป็นเวลานาน อาจท าให้พยาธิมีความตา้นทานต่อยาถ่ายพยาธิชนิดนั้น อนัมีผลท าให้
ประสิทธิภาพของยาลดลง ดงันั้นหากพบว่าไม่สามารถใช้ยาก าจดัพยาธิได้อย่างมีประสิทธิภาพควร
เปล่ียนชนิดของยา ส่วนในด้านการจ าหน่ายแพะเน้ือ ใช้วิธีเหมารายตวัประมาณหน่ึงในสอง ราคา
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จ าหน่ายแพะเหมารายตวัเฉล่ีย 3,813.33 บาท เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ไดรั้บการช่วยเหลือจากหน่วยงาน
รัฐ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรควรค านึงถึงตั้ งแต่การคดัเลือกพนัธ์ุ แพะท่ีดี มีการจดัการท่ี
เหมาะสมทั้ง อาหารขน้และอาหารหยาบ โรงเรือน น ้า การจดัการดูแลสุขภาพแพะเน้ือ จะท าให้แพะเน้ือ
ท่ีเล้ียงไม่ไดม้าตรฐานตรงตามความตอ้งการของตลาด วงจรการเล้ียงแพะเน้ือ ส่วนใหญ่จะเล้ียงแพะ
พื้นเมือง และพื้นเมืองลูกผสม การเล้ียงแพะส่วนใหญ่เกษตรกรยงัขาดเงินทุนหมุนเวียน ท าให้การเล้ียง
แพะต่อครัวเรือนมีจ านวนไม่มากนัก วิธีการเล้ียงเป็นแบบก่ึงผูกก่ึงขงัคอก ให้หาอาหารกินเองตาม
ธรรมชาติ ท าให้ยงัไม่เพียงพอต่อผูบ้ริโภค ดังนั้ น เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ยงัคงมีความ
ตอ้งการความช่วยเหลือจากหน่วยงานภาครัฐ โดยเฉพาะเจา้หนา้ท่ีจากกรมปศุสัตว ์เช่น ปศุสัตวอ์  าเภอ 
ปศุสัตวจ์งัหวดั และศูนยว์จิยัและบ ารุงพนัธ์ุ เขา้มาส่งเสริม โดยใหค้วามส าคญัการเล้ียงแพะให้มีคุณภาพ 
การสร้างโรงเรือนให้ได้มาตรฐาน ส่งเสริมอาหารหยาบและอาหารขน้ การป้องกนัโรคและการถ่าย
พยาธิในแพะเน้ือ 
 3. ความต้องการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาการเลีย้งแพะเน้ือ  ประกอบดว้ย 1) เน้ือหาความรู้ท่ีตอ้งการ
ไดรั้บการส่งเสริมเกษตรกร ความตอ้งการของเกษตรกรท่ีอยูใ่นระดบัมาก ไดแ้ก่ 1.1) การเลือกซ้ือและ
ผสมพนัธ์ุ ไดแ้ก่ วธีิการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ วธีิการการเลือกซ้ือแพะพอ่พนัธ์ุ วธีิการเลือกซ้ือแพะมาขุน 
วธีิการผสมเทียม วิธีการสังเกตแพะเป็นสัด วิธีการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง 1.2) การปฏิบติัเล้ียงดูแพะ ไดแ้ก่ 
การเล้ียงดูลูกแพะ การเล้ียงดูแพะแม่พนัธ์ุ เล้ียงแพะตั้งทอ้ง การเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว การจดัการหลงั
การคลอดแพะ และการท าคลอดแพะ 1.3) อาหารและการให้อาหารแพะ ไดแ้ก่ หญา้และการจดัการ
แปลงหญา้ และอาหารและการให้อาหาร และ 1.4) โรคและการป้องกนัหรือการรักษาการ ไดแ้ก่ การใช้
สมุนไพรส าหรับรักษาโรคแพะ วิธีการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกบัแพะ วิธีป้องกนัโรคในแพะเน้ือ วิธีการ
ก าจดัพยาธิภายใน วิธีการเลือกใช้ยาส าหรับรักษาโรคแพะ และวิธีก าจดัพยาธิภายนอก 2) วิธีการและ
ช่องขอ้มูลท่ีตอ้งการไดรั้บการส่งเสริม เกษตรกรระบุวา่ตอ้งการในระดบัมากไดแ้ก่ การเยี่ยมฟาร์มหรือ
บา้น การส่งเสริมผา่นโทรทศัน์ และการน าไปศึกษาดูงาน และ 3) บริการท่ีตอ้งการไดรั้บการสนบัสนุน
หรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง เกษตรกรระบุมีความตอ้งการในระดบัมากไดแ้ก่ การ
ก าจดัพยาธิภายใน การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกันโรค การจดัหาหรือจดัซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ การก าจดัพยาธิ
ภายนอก การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายในอ าเภอ และการจดัหาหรือจดัซ้ือแร่ธาตุก้อน สอดคลอ้งกบั
การศึกษาของ Limcharoen, Laleng, Mat, & Laten (2016) ไดท้  าการศึกษา เร่ือง รูปแบบการส่งเสริมและ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดันราธิวาส พบวา่ เกษตรกรตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้เกษตรกร
ท่ีระบุความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้ในระดบัมาก วิธีการเลือกซ้ือแพะพ่อพนัธ์ุ วิธีป้องกนัโรค
ในแพะเน้ือ ความรู้วิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการเลือกใช้ยาส าหรับรักษาโรคแพะ วิธีก าจดัพยาธิ
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ภายนอก การเล้ียงดูลูกแพะ หญ้าและการจัดการแปลงหญ้า อาหารและการให้อาหาร เน่ืองจาก 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ตอ้งการส่งเสริมความรู้และความช านาญในการ
เล้ียงแพะ เพื่อน าไปพฒันาการเล้ียงของตนเอง และตอ้งการเพิ่มปริมาณแพะเน้ือในฟาร์มของเกษตรกร 
และหน่วยส่งเสริมปศุสัตวค์วรมีการประชาสัมพนัธ์การเล้ียงแพะ ฟาร์มของเกษตรกรให้รู้จกัอย่าง
กวา้งขวางมากข้ึน การส่งเสริมต้องได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ กรมปศุสัตว์ มี
เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ และจากสถาบนัการศึกษา และภาคเอกชนโรงงานอุตสาหกรรม 
หา้งสรรพสินคา้ต่าง ๆ น าผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะมาจ าหน่าย ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปท าอาหาร
จ าหน่าย มีตลาดสดจ าหน่ายเน้ือแพะเป็นประจ า และราคาไม่แพงเป็นท่ียอมรับของผูบ้ริโภค 
 4. พัฒนาโมเดลส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือของเกษตรกร ผล
การศึกษาการวิเคราะห์ SWOT และ TOWS Matrix จากการวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มภายใน ของการ
ส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ พบว่า ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ยังมีจุดอ่อนแต่มีโอกาสใน
การพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีจุดอ่อน ดงัน้ี เกษตรกร ยงัมีการเล้ียงแพะ
เน้ือตามวถีิชีวติอยา่งเดิม ยงัขาดความรู้ท่ีน ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมรับใช ้เทคโนโลยีใหม่ ๆ 
ขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่ายเพื่อใหเ้กิดเช่ือมโยงระหวา่งการผลิต และการตลาด ขาดงานวิจยั
เพื่อส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ เป็นตน้ ในส่วนโอกาส ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริม
การเล้ียงแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือให้
เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่าง ๆท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืช
อาหารสัตว์ ในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ท่ีช่วยผลักดันอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรในพื้นท่ี 
นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือเป็นสินคา้ในยุทธศาสตร์ และ ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง 
เน่ืองจากประชาชนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการ
บริโภค เป็นต้น สามารถน ามาก าหนดกลยุทธ์มาสนับสนุนยุทธศาสตร์การเล้ียงแพะเน้ือของรัฐ
ประกอบดว้ย 3 ยทุธศาสตร์ คือ 

ยทุธศาสตร์ท่ี 1 การเสริมสร้างความเขม้แขง็ใหก้บัเกษตรกรและองคก์รเกษตรกรเพื่อการพฒันา
ท่ีย ัง่ยนื  กลยทุธ์สนบัสนุนจากผลการวจิยั ไดแ้ก่ กลยทุธ์ 1, 6, 11, 15, 16, 17 และ 18 

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 การพัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานและปลอดภัย กลยุทธ์
สนบัสนุนจากผลการวจิยั  ไดแ้ก่  กลยทุธ์ท่ี 2, 3, 7, 9, 10, 12, 13 และ 14   

ยุทธศาสตร์ท่ี 3 การส่งเสริมการบริโภคและพฒันาระบบการตลาด กลยุทธ์สนับสนุนจาก
ผลการวจิยัไดแ้ก่ กลยทุธ์ท่ี 4, 15, 16 และ 17 
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5. โมเดลทีเ่หมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือของเกษตรกรในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้  
 น าระบบห่วงโซ่อุปทานหรือ โลจิสติกส์การจดัการธุรกิจแพะเน้ือ หลกัการปัจจยัส่วนประสม
ทางตลาด หรือ 4’Ps และใช้กระบวนการติดต่อส่ือสาร “แบบจ าลองการส่ือสาร” ของเบอร์โล เดวิด 
เบอร์โล (Berlo, 1960) ประกอบดว้ย ผูส่้งสาร (sender) ขอ้มูลข่าวสาร(message) ช่องทาง (channel) และ
ผูรั้บสาร (receiver)หรือ SMCR ดงัน้ี  
 1. ผูส่้งสาร(Sender: S) การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานท่ีส่งเสริม
การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี ซ่ึงมี 2 ประเภท คือหน่วยงานภาคเอกชน คือภาคเอกชนกลุ่มเกษตรกรท่ี
ประสบความส าเร็จ และหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่กรมปศุสัตว ์มีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ และ
ผูท้รงคุณวุฒิในสาขาสัตวศาสตร์ เป็นผูส่้งเสริม โดยใช้วิธีการส่งเสริมเนน้การอบรมการเล้ียงแพะเน้ือ 
วิทยากรท่ีมีความความรู้ดา้นทฤษฎีและทกัษะปฏิบติั เอกสารดา้นวิชาการ ศูนยเ์รียนรู้ ศึกษาดูงานนอก
สถานท่ี และการจดัสัมมนาในการส่งเสริมเล้ียงแพะเน้ือ นักส่งเสริมปศุสัตวต์อ้งให้ความส าคญั ดา้น
ความรู้ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการจดัการการเล้ียงแพะเน้ือ ทั้งระบบห่วงโซ่อุปทาน ไดแ้ก่ ระบบตน้น ้ า 
กลางน ้า และปลายน ้า ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2, 3, 7, 9, 10, 12, 13, 14 และ 15 

2. ข่าวสาร (Message: M) ระบบทางการผลิตแพะเน้ือ หน่วยงานภาครัฐ ไดแ้ก่ กรมปศุสัตว ์มี
เจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ ภาคเอกชน กลุ่มเกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ และผูท้รงคุณวุฒิ
ในสาขาสัตวศาสตร์ เป็นผูส่้งเสริม โดยการส่งเสริมความรู้ดา้นวิชาการให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือก่อน
การเล้ียง วธีิการรวบรวมผลผลิตแพะเน้ือถึงแปรรูปเน้ือแพะเน้ือ และการจดัการจ าหน่ายและการตลาด   
 กระบวนการผลิตแพะเน้ือ ประกอบดว้ยปัจจยัผลิตและการจดัการผลิตดา้น พนัธ์ุแพะเน้ือ พืช
อาหารสัตว ์อาหารขน้ แหล่งน ้ า โรงเรือน การป้องกนัโรคและการดูสุภาพสัตว ์การตลาดการขายท่ี
เหมาะสมในพื้นท่ี และมีการจดับนัทึกและการท าบญัชีฟาร์ม ดงัน้ี 

1) ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ (1) ปัจจยัการผลิตไดแ้ก่ พนัธ์ุแพะเน้ือ อาหารหยาบ
และอาหารขน้ โรงเรือน แหล่งน ้ า เวชภณัฑ์ป้องกนัและรักษาโรค และเงินทุน และ (2) การจดัการผลิต
แพะเน้ือ ไดแ้ก่  การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการฝูงแพะเน้ือ การจดัการดา้นอาหาร การจดัการ
ทุ่งหญา้ การจดัการโรงเรือนเล้ียงแพะเน้ือ การจดัการสวสัดิภาพสัตว ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตอ้ง
ตรวจสอบแพะอย่างน้อยวนัละ 1 คร้ัง เพื่อให้มัน่ใจว่าแพะมีสุภาพสมบูรณ์แข็งแรง การป้องกนัโรค
ระบาดในแพะ การจดัการส่ิงแวดลอ้ม และการจดัการแหล่งเงินทุน  

2) ระบบการตลาด ประกอบด้วยพ่อคา้แพะเน้ือ 3 ระดบั ได้แก่ พ่อคา้ระดบัทอ้งท่ี พ่อคา้
ระดบัทอ้งถ่ิน พ่อคา้ระดบัจงัหวดั และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภค
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เน้ือแพะ ซ่ึงผูร้วบรวมผลผลิตมีความส าคญัในการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ จากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือสู่
ตลาด โดยใช้กิจกรรมท่ีเกิดข้ึน ได้แก่ โครงสร้างการตลาดซ้ือขายแพะเน้ือ กระบวนการซ้ือแพะ 
กระบวนการรวบรวมแพะเน้ือ กระบวนการเล้ียงก่อนส่งมอบหรือก่อนช าแหละ กระบวนการตรวจสอบ
คุณภาพก่อนช าแหละ รวมถึงการจดัการขนส่งแพะเน้ือ การบรรจุหีห่อเน้ือแพะช าแหละ และอาหารแปร
รูปจากเน้ือแพะ การเก็บรักษาเน้ือแพะช าแหละและอาหารแปรรูปจากเน้ือแพะ เพื่อให้สินคา้คุณภาพ
มาตรฐาน แลว้น าผลิตภณัฑน์ั้นขายใหผู้บ้ริโภคต่อไป 

3) ระบบการผลิตแพะเน้ือ การจ าหน่ายและการบริโภค เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ยแพะ 
หรือเน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือผูบ้ริโภค โดย
ผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะจะถูกจ าหน่ายให้พ่อคา้ขายปลีก หรือตวัแทนจ าหน่ายหรือตลาดสด กระจาย
ผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะสู่ลูกค้าซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคต่อไป การจดัการธุรกิจ เช่น หาลูกค้า การตดัสินใจ
เก่ียวกบัผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะและการบริการท่ีจ าเป็น โดยใชห้ลกัการปัจจยัส่วนประสมทางตลาด หรือ 
4’Ps ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์การก าหนดราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ซ่ึงขอ้มูลน้ีสนบัสนุน
กลยทุธ์ท่ี 8, 11, 12, 13, 14 และ 15 
 3. ช่องทาง (Channel: C) วิธีการส่งเสริม ไดแ้ก่ การเยี่ยมเยียนเกษตรกร โทรทศัน์ ศึกษาดูงาน 
เอกสารแนะน าการเล้ียงแพะเน้ือ การส่งเสริมการรวมกลุ่มการเล้ียงแพะเน้ือ การจดัฝึกอบรม และหอ
วิทยุกระจายเสียง เนน้การส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่ 1) ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั 
ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิต และการจดัการผลิต 2) ระบบการตลาด ประกอบดว้ยพ่อคา้แพะเน้ือ 3 ระดบั ไดแ้ก่
พอ่คา้ระดบัทอ้งท่ี พอ่คา้ระดบัทอ้งถ่ิน พอ่คา้ระดบัจงัหวดั และร้านอาหารหรือร้านอาหารหรือภตัตาคาร
แปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ และ 3) ระบบการจ าหน่าย เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ย
แพะเน้ือ เน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือผูบ้ริโภค 
และส่งเสริมการบริโภคโดยเนน้กระตุน้ ผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 2 ประเด็น คือ (1) พฤติกรรมการบริโภค
เน้ือแพะ หมายถึงลกัษณะของผูซ้ื้อ ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด การตอบสนองหรือผูส้นอง และลกัษณะ
การตดัสินใจของผูบ้ริโภค เน้นช่องทางวิธีการส่งเสริมการตลาด เขา้ใจถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภค และ (2)โดยใชห้ลกัการปัจจยัส่วนประสมทางตลาด หรือ 4’Ps ไดแ้ก่ 
ผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด เนน้ใชส่ื้อวิธีการส่งเสริม ปัจจยั
การผลิต การจดัการผลิต ดา้นการบริโภคเน้นดา้นความสะอาดของ ผลิตภณัฑ์ ความปลอดภยัจากเช้ือ
โรค คุณค่าทางอาหาร ราคาท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะอยูใ่นเขตชุมชน และส่วนของวิธีการ
ส่งเสริมการแปรูป คือ การไดรั้บการส่งเสริมความรู้การแปรรูป และความตอ้งการไดรั้บสนบัสนุนการ
แปรรูป ใหเ้นน้ การส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่การผลิตเน้ือแพะ การตลาดเน้ือแพะ การ
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แปรรูปเน้ือแพะ จนถึงการบริโภคของผูบ้ริโภคในพื้นท่ี โดยเนน้การส่งเสริมแบบจดัตั้งกลุ่มเกษตรกร
และสร้างเครือข่าย อบรมสัมมนา ศูนยเ์รียนรู้ การจดัอบรม และศึกษาดูงานสอดคลอ้งกบั Limcharoen, 
Khongsen, Thepkun , Jun-iad & Duerraoo (2019). กล่าววา่ การตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภค 
ปัจจยัทางดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการบริโภค ใชแ้นวคิดทฤษฎี ส่วนผสมทางการตลาด หรือ 4 P’s คือ 
สินคา้หรือ บริการ (Product) ราคา(Price) สถานท่ีจุดจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) เนน้ใช ้ช่องทางวิธีการส่งเสริม ในดา้นความสะอาดของ ผลิตภณัฑ์ ความปลอดภยัจากเช้ือ
โรค คุณค่าทาง อาหาร ราคาท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะ อยูใ่นเขตชุมชน ขอ้มูลน้ีสนบัสนุน
กลยทุธ์ท่ี 1, 5 และ 15 
 4. ผูรั้บสาร (Receiver: R) การเล้ียงแพะเน้ือ ควรมีการผลิตในระบบกลุ่มเกษตรกรหรือการสร้าง
เครือข่ายผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ และไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานของเอกชน และหน่วยงานรัฐ ท าการการ
ส่งเสริมการผลิตเร่ิมตั้งแต่ ก่อนเล้ียงหรือการจดัการเตรียมการเล้ียงหรือการเล้ียงหริการจดัการดูแลการ
ผลิตและการจดัการดา้นสุภาพสัตวห์รือ การดูแลผลผลิตท่ีไดมี้ขนาดเหมาะสมหรือการดูแลหลงัการ
ผลิตท่ีไดข้นาดเหมาะสม และมีตลาดมีแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะมากข้ึน มีการขายเป็นประจ าไม่ขาดหาย 
สนบัสนุนมาตรฐานรับรอง ผลิตภณัฑ์ปลอดภยัแก่ผูบ้ริโภค เช่น มาตรฐานฮาลาล สอดคลอ้งกบั Prabu, 
Selvakumar, Pandian, Kumar, & Meganathan (2011) กระบวนการจดัการควรมีการยกระดบัฟาร์มแพะ
ใหไ้ดม้าตรฐานเป็นอาหารฮาลาลท่ีสะอาด ปลอดภยัแก่ผูบ้ริโภคไดม้าตรฐานสากล สนบัสนุนดา้นราคา
ท่ีเหมาะสมผูบ้ริโภคสามารถซ้ือมาบริโภคไดเ้ป็นประจ า มีการแปรรูปน ามาประกอบอาหารหลากหลาย 
และไดรั้บการฝึกอบรม แต่อยา่งไรก็ตามเกษตรกรก็ยงัมีจุดอ่อนคือมีการความรู้ดา้นการเล้ียงยงัไม่ถูกวิธี 
ส่วนจุดแข็ง คือเกษตรกรส่วนใหญ่มีการใช้แพะพื้นเมือง หรือลูกผสมพื้นเมืองท่ีมีสภาพเหมาะสมกบั
พื้นท่ี แต่ผลผลิตแพะเน้ือขนาดล าตวัมีขนาดเล็ก เกษตรกรเล้ียงไม่มีการคดัเลือกพนัธ์ุ มีการผสมเลือดชิด 
อาหารไม่เพียงพอ การจดัการไม่เหมาะสม ตอ้งด าเนินแกไ้ขใน จุดน้ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเม่ือจดัผา่น
รูปแบบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือแล้ว ถ้ามีกรณีเกิดปัญหาก็สามารถน าขอ้มูลยอ้นส่งกลบัไปยงั
สภาพพื้นท่ีเล้ียงได้อีกคร้ัง และท าการแก้ไขแล้วเร่ิมต้นในแบบจ าลองการส่ือสารใหม่ เม่ือประสบ
ความส าเร็จสามารถน าไปเป็นตน้แบบในการส่งเสริมความรู้ไปสู่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป และ
ขยายผลและพฒันาเป็นเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ หลงัจากนั้นจึงพฒันาให้ไดเ้กษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือต้นแบบ แล้วน าไปสู่การสร้างองค์ความรู้ ส่วนความรู้ท่ีได้ต้องปรับแต่งให้ เหมาะสมกับ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ และเหมาะสมกบัพื้นท่ีด้วย แล้วน าองค์ความรู้ ท่ีได้ไปก าหนดแนวทางการ
ส่งเสริม น าไปพฒันาให้เกิดแนวคิด/ทฤษฎีการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงจะท าให้ผลผลิตของ
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เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเพิ่มข้ึน และน าไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยนืและพึ่งพาตนเองไดใ้นอนาคตขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 6, 8, 15, 16, 17 และ 18  ดงัภาพท่ี 2 

 

ภาพที ่2 โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 
 



358 

     Princess of Naradhiwas University Journal  

 

วารสารมหาวทิยาลยันราธิวาสราชนครินทร์ ปีที ่12 ฉบับที ่3 กนัยายน – ธันวาคม 2563 

สรุป 
  โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ โมเดลผ่าน
กระบวนการดงัน้ี 1) พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือแบ่งออกเป็น 6 ระบบยอ่ย คือ ปัจจยัการผลิต การผลิต 
การจดัหาสินคา้ การแปรรูป การจดัจ าหน่าย  และการส่งออก 2) ระบบห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) 
และ 3) ปัจจยัส่วนประสมทางตลาด (Marketing Mix) หรือ 4’Ps ส่วนส าคญัของโมเดลในการ
เคล่ือนยา้ยผลผลิตแพะเน้ือในระบบธุรกิจ จะเร่ิมจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ เป็นผูผ้ลิตแพะเน้ือท่ีมี
คุณภาพเหมาะสมในพื้นท่ี น าการเคล่ือนยา้ยไปสู่พอ่คา้หรือผูร้วบรวมแพะเน้ือในรูปแบบแพะเน้ือมีชีวิต
หรือเน้ือแพะช าแหละ จนเป็นผลิตภณัฑแ์ปรรูป และส่งไปยงัลูกคา้หรือผูบ้ริโภค ในขณะท่ีผลตอบแทน
จากการแพะเน้ือมีชีวิตหรือเน้ือแพะช าแหละจะเคล่ือนท่ีจากผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภคขั้นสุดท้ายจนถึง
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ระหวา่งนั้นจะมีการเคล่ือนไหวของขอ้มูล ทั้งไปและกลบั เช่น ขอ้มูลของแพะ
เน้ือหรือเน้ือแพะช าแหละ ขอ้มูลความตอ้งการของผูบ้ริโภค และขอ้มูลยอ้นกลบัตลอดกระบวนใน
ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ส าหรับในการถ่ายทอดความรู้สู่เกษตรกรผ่านหลกัการส่ือสาร (SMCR) 
ทั้งในส่วนผูส่้งสาร (Sender: S) คือเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวแ์ละฟาร์มเอกชน ตวัสาร (Message: M) คือ ความรู้
ดา้นการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ การแปรูป และการตลาด ท่ีผูส้อนคือเจา้หน้าท่ีปศุสัตวแ์ละฟาร์ม
เอกชน ตอ้งการส่งเสริมใหแ้ก่เกษตรกร ช่องทาง (Channel : C) คือวิธีการส่งเสริม ศึกษาดูงาน ฝึกอบรม 
การจดัตั้งกลุ่มเกษตรกร เป็นตน้ และผูรั้บสาร (Receiver: R) คือเกษตรกรไดรั้บความรู้น าไปพฒันา 
  
ข้อเสนอแนะ 
 1. ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวิจยัไปใชป้ระโยชน์จากการศึกษา 1) การพฒันาศกัยภาพการ
เล้ียงแพะ โดยการวางแผนการเล้ียงแพะเน้ือ โดยให้ความส าคญัในดา้นปัจจยัการผลิตและการจดัการ
ผลิตแพะเน้ือ 2) วธีิการส่งเสริมการตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ พฒันากลุ่มและเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะให้เกิดความมัน่คงและย ัง่ยืนในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้กบัเกษตรกรในพื้นท่ี 3) มีการวางแผน
การตลาดแพะเน้ือแบบครบวงจร ควรมีการส่งเสริมประชาสัมพนัธ์ เพื่อเพิ่มการบริโภคแพะเน้ือ พร้อม
ทั้งเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารถึงคุณค่าทางอาหารของเน้ือแพะ อีกทั้งขยายช่องทางตลาดในการจ าหน่ายแพะ
เน้ือและเน้ือแพะ ใหก้วา้งขวางมากข้ึน มีการจดัจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสด เพื่อให้ผูบ้ริโภคมีทางเลือก
และสามารถเขา้ถึงไดง่้าย 4) ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ระบบตน้น ้ า ระบบกลางน ้ า และปลายน ้ า การ
จดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือไปใชป้ระโยชน์ในการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี 5) น ากลยทุธ์การส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนแดนภาคใต ้จากผลการวิจยัไปประยุกตใ์ชก้บัเกษตรกร
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ท่ีเล้ียงแพะเน้ือและ 6) น าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
จากผลการวจิยัไปประยกุตใ์ชก้บัเกษตรกรท่ีเล้ียงแพะเน้ือ  
 2. ขอ้เสนอแนะเพื่อการวิจยัต่อไป 1) ศึกษาผลของการน าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ไปใชใ้นงานส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี ตามวิธีการท่ี
ไดน้ าเสนอในโมเดล  เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาเกษตรกรผูเ้ล้ียงให้เป็นเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
ผลิตในระบบธุรกิจ และ 2) ศึกษาดา้นการพฒันาระบบตลาดแพะเน้ือ น าระบบห่วงโซ่อุปทาน ไดแ้ก่ 
ระบบตน้น ้ า กลางน ้ า และปลายน ้ า น ามาใช้ในกระบวนการผลิต เพื่อแกปั้ญหาดา้นการตลาด น าไปสู่
การพฒันาระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนืและพึ่งพาตนเอง 
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