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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม และศักยภาพทางการตลาดของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี โดยใช้การวิเคราะห์ค่าถ่วงน้ าหนักปัจจัยแบบล าดับขั้น (AHP) และ
น าเข้าปัจจัยเชิงพื้นท่ี ได้แก่ ศูนย์จ าหน่ายสินค้า เส้นทางคมนาคม สถานท่ีส าคัญ และการใช้ประโยชน์ท่ีดิน ในระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อประเมิน
ศักยภาพทางการตลาด 4P โดยเก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างจากผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ จ านวน 81 ราย ผล
การศึกษาศักยภาพท าเล พบว่าศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของอุตสาหกรรมการแปรรูปอาหารทะเล มีพ้ืนท่ีเหมาะสมสูง 3,405.34 ตาราง
กิโลเมตร พื้นท่ีเหมาะสมปานกลาง 2,776.60 ตารางกิโลเมตร และพื้นท่ีเหมาะสมต่ า 776.41 ตารางกิโลเมตร และพบว่ามีจ านวน
ผู้ประกอบการท่ีอยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมสูง จ านวน 20 ราย อยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมปานกลาง จ านวน 4 ราย อยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมต่ า จ านวน 
2 ราย และอยู่ในพื้นท่ีกันออก จ านวน 4 ราย ส่วนศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของอุตสาหกรรมการแปรรูปผลไม้  พบว่ามีพื้นท่ีศักยภาพ
ท าเลท่ีเหมาะสมสูง 6,679.78 ตารางกิโลเมตร พื้นท่ีเหมาะสมปานกลาง 7,507.54 ตารางกิโลเมตร และพื้นท่ีเหมาะสมต่ า 5,592.08 
ตารางกิโลเมตร และพบว่ามีจ านวนผู้ประกอบการท่ีอยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมสูง จ านวน 61 ราย อยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมปานกลาง จ านวน 26 
ราย และอยู่ในพื้นท่ีเหมาะสมต่ า จ านวน 3 ราย ส่วนผลการศึกษาศักยภาพทางการตลาด (4P) พบว่าผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูปอาหาร
ทะเลและผลไม้มีศักยภาพด้านผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด ( x  = 4.19) รองลงมาเป็นด้านราคา ( x  = 3.99) อันดับท่ี 3 เป็นด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย ( x  = 3.05) อันดับสุดท้ายเป็นด้านการส่งเสริมการขาย ( x  = 2.99) 

ค าส าคัญ:  ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  การวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น  ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม  ศักยภาพทางการตลาด  วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม  เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก  
 

Abstract 
 This research aimed to assess the potential of suitable locations and market potential of small and 
medium- sized enterprises of seafood and fruit processing groups in the EEC and Chanthaburi Province by using 
Analytic Hierarchy Process ( AHP)  or weighting factors and imported the spatial factors data, such as distribution 
centers, transportation routes, landmarks and land use into the Geographic Information System (GIS) to analyze the 
potential of a suitable location for small and medium enterprises. The quantitative research method was also used 
to assess the market potential of 4P by collecting data from 81 seafood and fruit processing entrepreneurs. For the 
seafood processing industry, it was found that 3,405.34 km2 was an area of high potential and suitable locations. In 
addition, 2,776.60 km2 was an area of moderately potential and suitable locations. 776.41 km2 was an area of lowly 
potential and suitable locations.  For the number of entrepreneurs, it was found that 20 entrepreneurs had highly 
suitable and potential locations.  Four entrepreneurs had moderately suitable and potential locations, and two 
entrepreneurs had lowly suitable and potential locations.  The other 4 entrepreneurs’  locations were in different 



วารสารวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ปีท่ี 23 ฉบับท่ี 2 เดือนพฤษภาคม-สิงหาคม 2564 

48 
 

areas.  For fruit processing industry, it was found that 6,679. 78 km2 was an area of high potential and suitable 
location. 7,507.54 km2 was an area of moderately potential and suitable location. In addition, 5,592.08 km2 was an 
area of lowly potential and suitable location. For the number of entrepreneurs, there were 61 entrepreneurs in the 
highly suitable areas, 26 in the moderately suitable areas, and 3 in the lowly suitable areas.  From the study of 
market potential ( 4P) , it was found that the product potential of entrepreneurs of seafood and fruit processing 
groups was at the highest level ( x  =  4. 19) , and it was followed by price ( x  =  3. 99) .  The third was distribution 
channel (place) ( x  = 3.05). Finally, promotion was the last ( x  = 2.99). 

Keywords: geographic information system (GIS), analytic hierarchy process (AHP), potential of suitable location, 
market potential, small and medium enterprises, Eastern Economic Corridor  
 

1. บทน า 
จากนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย หรือ 

โมเดลพัฒนาเศรษฐกิจของรัฐบาล “ไทยแลนด์ 4.0” ภายใต้การ
น าของพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ท่ีเข้ามา
บริหารประเทศบนวิสัยทัศน์ท่ีว่า “มั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืน” ท่ีมี
ภารกิจส าคัญในการขับเคลื่อนปฏิรูปประเทศด้านต่าง ๆ เพื่อ
ปรับแก้ จัดระบบ ปรับทิศทาง และสร้างหนทางพัฒนาประเทศ
ให้เจริญสามารถรับมือกับโอกาสและภัยคุกคามแบบใหม่ ๆ ท่ี
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในศตวรรษท่ี 21 ได้ [1] สิ่งท่ีเกิดการ
พัฒนาต่อเนื่องตามมาอย่างเห็นได้ชัด อย่างเช่น โครงการระเบียง
เขตเศรษฐกิจภาคตะวันออก หรือ EEC ซ่ึงเป็นแผนยุทธศาสตร์
ภายใต้ไทยแลนด์ 4.0 ท่ีต่อยอดความส าเร็จมาจากแผนพัฒนา
เศรษฐกิจภาคตะวันออก หรือ Eastern Seaboard ท่ีด าเนินมา
ตลอดกว่า 30 ปีท่ีผ่านมา โครงการน้ีเป็นส่วนส าคัญท่ีผลักดันให้
ประเทศมีการพัฒนาอย่างก้าวกระโดด ด้วยการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจเฉลี่ย 8% ต่อปี ประกอบกับท าเลท่ีตั้ง ท่ีมีความ
ได้เปรียบในการเป็นศูนย์กลางโลจิสติกส์ของภูมิภาค รวมท้ัง
ชื่อเสียงและมาตรฐานระดับโลก โครงการ EEC จึงเป็นความหวัง
ใหม่ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศในยุคอุตสาหกรรม 4.0 
[2] นอกจากน้ีพื้นท่ี EEC ยังได้รับความสนใจจากบริษัทอี
คอมเมิร์ซรายใหญ่ท่ีสุดของประเทศจีน อย่าง Alibaba group ท่ี
ได้เตรียมแผนการก่อสร้างโครงการ Smart Digital hub ในพื้นท่ี
เขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก (EEC) มูลค่าลงทุน 11,000 
ล้านบาท ท่ีก่อสร้างภายในปี พ.ศ. 2561-2562 เรียบร้อยแล้ว 
ซ่ึงในโครงการดังกล่าวจะประกอบไปด้วย ดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
ศูนย์กระจายสินค้า การขนส่งท่ีจับมือกับทางไปรษณีย์ไทย 
รวมถึงการลงทุนด้านระบบไอที ระบบอัตโนมัติและหุ่นยนต์ท่ี
เปิดให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยท่ีสามารถวางระบบได้เข้าไป
ร่วม ซ่ึง Smart Digital Hub เป็นโครงการท่ีจะอาศัยเทคโนโลยี
ด้านการประมวลข้อมูลโลจิสติกส์ เพื่อท าให้การขนส่งสินค้า
ระหว่างไทยกับจีน การขนส่งสินค้าข้ามพรมแดนสู่ประเทศเพื่อน
บ้าน (CLMV) และไปยังท่ีอื่นท่ัวโลก [3] จากแผนพัฒนาสู่โลก
ดิจิทัลดังกล่าวท่ีเกิดขึ้นอย่างรวดเร็วส่งผลกระทบต่อธุรกิจ SMEs 
จากภัยคุกคามท่ีมีการเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ โดยธุรกิจแบบ
ดั้งเดิมอาจมีก าแพงในการเข้าตลาดของคู่แข่งขันท่ีต่ า ท าให้เกิด
การแข่งขันสูง ผลกระทบของธุรกิจน้ีเริ่มจากอินเทอร์ เน็ต 

เทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอร์มใหม่ ๆ  เข้ามามีบทบาทกับวิถี
ชีวิตของผู้อ่าน ลูกค้าหลายคนค้นหาสินค้าท่ีตนสนใจผ่านทาง
เว็บไซต์ อ่านค าวิพากษ์วิจารณ์ท่ีเหล่าผู้อ่านช่วยกันเขียนไว้ และ
สั่งสินค้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ [4] จากประเด็นท่ีกล่าวมาท า
ให้ส่งผลกระทบกับกลุ่มธุรกิจรายย่อยท่ีต้องเร่งปรับตัวและหา
แนวทางกลยุทธ์ทางการตลาดโดยอาศัยเทคโนโลยีเข้ามาช่วย 
อย่างกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ซ่ึงเป็น
กลุ่มท่ีมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับการผลิตสินค้าและบริการเพื่อ
ตอบสนองกลุ่มอุตสาหกรรมใหม่ ท่ีจะเกิดขึ้นภายใต้การ
ขับเคลื่อนโครงการพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก[5] 
อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร คือ หน่ึงในกลุ่มอุตสาหกรรม
เดิมท่ีมีศักยภาพ (First S-curve) และเป็นอุตสาหกรรมท่ีมี
ความส าคัญอย่างสูงต่อประเทศไทย เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมท่ี
ใช้จ านวนแรงงานมาก มีมูลค่าการลงทุนสูงท่ีสุด มีมูลค่าเพิ่มสูง
ท่ีสุด และมีการลงทุนด้านวิจัยและพัฒนาสูงท่ีสุดเมื่อเทียบกับ
สาขาต่าง  ๆ  ของภาคอุตสาหกรรมการผลิตไทย [6] โดยใน
ปัจจุบันเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ ได้เข้ามามีบทบาทกับการ
พัฒนาด้านเศรษฐกิจ โดยสามารถน ามาประยุกต์ใช้และเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันท้ังภาคการผลิตและบริการ ในแง่
ของการสร้างฐานข้อมูลของกลุ่มผู้ผลิตท่ีสามารถอ้างอิงต าแหน่ง
ท่ีตั้งและเผยแพร่ข้อมูลทางการตลาดให้กับผู้ ท่ีสนใจสามารถ
เข้าถึงข้อมูลสินค้าและบริการได้อย่างรวดเร็ว ซ่ึงเป็นข้อมูล
พื้นฐานท่ีจะน าไปใช้ร่วมกับเทคโนโลยีสารสนเทศด้านเศรษฐกิจ 
เช่น พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-commerce) ซ่ึงเป็นการด าเนิน
ธุรกิจทุกรูปแบบท่ีเกี่ยวข้องกับการซ้ือขายสินค้าและบริการผ่าน
สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ในรูปแบบต่าง ๆ [7] 

เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศยังเป็นเครื่องมือท่ีสามารถ
วิเคราะห์โครงข่าย (Network analysis) โดยวิเคราะห์จากการ
ใช้ข้อมูลพื้นท่ีเหมาะสมของจุดกระจายสินค้าและฐานข้อมูลของ
กลุ่มผู้ผลิต และการน าเทคนิคการวิเคราะห์ค่าถ่วงน้ าหนักด้วย
การวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น (AHP) จากผู้เชี่ยวชาญในสาขาท่ี
เกี่ยวข้อง และน าเข้าข้อมูลปัจจัยเชิงพื้นท่ีในระบบสารสนเทศ
ทางภูมิศาสตร์ (GIS) เพื่อวิเคราะห์ท าเลท่ีเหมาะสมส าหรับจัดตั้ง
อุตสาหกรรม ถือเป็นเครื่องมือท่ีเหมาะสมและเชื่อถือได้ส าหรับ
การตัดสินใจในการวางแผนและการจัดการการใช้ประโยชน์ท่ีดิน
ส าหรับการประกอบธุรกิจ [8] 
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โดยงานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินศักยภาพท าเล
ท่ีเหมาะสม และศักยภาพทางการตลาดของวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ในพื้นท่ี EEC 
และจันทบุรี 
2. วิธีการวิจัย 

งานวิจัยน้ีใช้วิธีการวิจัยแบบผสานวิธี ระหว่างการวิจัย
โดยใช้เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ และการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมี
ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย ดังน้ี 

2.1 การประเมินศักยภาพท าเลที่เหมาะสมของ SMEs 
กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล และผลไม้ 

โดยเริ่มจากการสร้างแบบจ าลองศักยภาพท าเลท่ี
เหมาะสม (Potential surface analysis: PSA) ส าหรับเขต
อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและ
ผลไม้ จากน้ันด าเนินการคัดเลือกปัจจัยแบบเจาะจง และ
วิเคราะห์ค่าถ่วงน้ าหนักความส าคัญของปัจจัย (Weighting) และ
ค่าน้ าหนักคะแนนของปัจจัย (Rating) ซ่ึงใช้การวิเคราะห์เชิง
ล าดับชั้น (Analytic hierarchy process: AHP) [9] เพื่อสร้าง
ดัชนีความส าคัญของแต่ละปัจจัยซ่ึงข้ อเสนอปัจจัยท่ีใช้ใน
แบบจ าลอง โดยการวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น (AHP) ใช้วิธีการสุ่ม

แบบเจาะจงจากผู้ เชี่ยวชาญ จ านวน 5 ท่าน ซ่ึงใช้ข้อมูล
แบบสอบถามในการให้ค่าคะแนน 

แบบเปรียบเทียบปัจจัยเชิงคู่ (Pairwise comparison) 
จากปัจจัยหลัก  

2.1.1 การวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของ
อุตสาหกรรมกลุ่มแปรรูปอาหารทะเล 

โดยก าหนดการวิเคราะห์พื้นท่ีเหมาะสมภายใน
ขอบเขตการปกครองบริเวณติดชายฝั่ง ภายในรัศมี 10 กิโลเมตร
เ ท่ า น้ั น  นอก น้ัน เป็ นพื้ น ท่ี กั นออก  ( ก า หนด โดยคณ ะ
ผู้ด าเนินการวิจัยฯร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ) เน่ืองจากค านึงถึงด้าน
ระยะการขนส่งวัตถุดิบซ่ึงเป็นความได้เปรียบในการเข้าถึงแหล่ง
ผลิตของผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูปอาหารทะเล โดยข้อมูล AHP 
ท้ังหมดจากผู้ เชี่ยวชาญ จะด าเนินการทดสอบค่าดัชนีความ
สอดคล้อง (Consistency ratio : CR) โดยก าหนดค่าความเชื่อมั่น
ไว้ ท่ี CR < 0.1 จากน้ันด าเนินการหาค่า Eigenvector และน า
ค่าเฉลี่ย (Column average) เพื่อค านวณค่าน้ าหนักความส าคัญ
ของปัจจัย ท่ีได้จากปัจจัยหลักไปวิเคราะห์ร่วมกับค่าปัจจัยรองหรือ
เงื่อนไขของปัจจัย เพื่อจัดท าตารางค่าถ่วงน้ าหนักปัจจัยหลัก 
(Weighting) และค่าคะแนนของปัจจัยรองตามเงื่อนไข (Rating) 
พร้อมวิเคราะห์ในระบบสารสนเทศภูมศิาสตร์ ดังแสดงใน Table 1 

 

Table 1 ตารางค่าถ่วงน้ าหนักปัจจัยหลักของอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเล  

ปัจจัย 
ค่าถ่วงน้ าหนักของ

ปัจจัย (W) 
เกณฑ์การจ าแนก 

ค่าคะแนนของปัจจัย 
(R) 

1. ศูนย์จ าหน่ายสินค้า (ข้อมูล
จ ากศู น ย์ภู มิ ภ าค เทคโน โล ยี
อวกาศและภูมิสารสนเทศภาค
ตะวันออก) 

0.42 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

2. เส้นทางคมนาคม (ข้อมูลจาก
ศูนย์ภูมิภาคเทคโนโลยีอวกาศ
แ ล ะ ภู มิ ส า ร ส น เ ท ศ ภ า ค
ตะวันออก) 

0.36 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

3. สถานที่ส าคัญ (ข้อมูลจาก
ศูนย์ภูมิภาคเทคโนโลยีอวกาศ
แ ล ะ ภู มิ ส า ร ส น เ ท ศ ภ า ค
ตะวันออก) 

0.22 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

2.2 การวิเคราะห์ศักยภาพท าเลที่เหมาะสมของ
อุตสาหกรรมการแปรรูปผลไม้ 

โดยเริ่มจากการวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น (AHP) โดยใช้
วิธีการสุ่มแบบเจาะจงจากผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 ท่าน ในการให้
ค่ า ค ะ แ น น แ บ บ เ ป รี ย บ เ ที ย บ ปั จ จั ย เ ชิ ง คู่  ( Pairwise 
comparison) จากปัจจัยหลักท้ัง 4 ประเภท โดยข้อมูล AHP 
ท้ังหมดจากผู้เชี่ยวชาญ จะด าเนินการทดสอบค่าดัชนีความ
สอดคล้อง (Consistency ratio : CR) โดยก าหนดค่าความ

เชื่อมั่นไว้ท่ี CR < 0.1 จากน้ันด าเนินการหาค่า Eigenvector 
และน าค่าเฉลี่ย (Column average) เพื่อค านวณค่าน้ าหนัก
ความส าคัญของปัจจัย ท่ีได้จากปัจจัยหลักไปวิเคราะห์ร่วมกับค่า
ปัจจัยรองหรือเงื่อนไขของปัจจัย เพื่อจัดท าตารางค่าถ่วงน้ าหนัก
ปัจจัยหลัก (Weighting) และค่าคะแนนของปัจจัยรองตาม
เงื่อนไข (Rating) ท่ีพร้อมวิเคราะห์ในระบบสารสนเทศภูมิสา
สตร์ ดังแสดงใน Table 2 
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Table 2 ตารางค่าถ่วงน้ าหนักปัจจัยหลักของอุตสาหกรรมแปรรูปผลไม ้

ปัจจัย 
ค่าถ่วงน้ าหนักของ

ปัจจัย (W) 
เกณฑ์การจ าแนก 

ค่าคะแนนของ
ปัจจัย (R) 

1. ศูนย์จ าหน่ายสินค้า (ข้อมูล
จากศูนย์ภูมิภาคเทคโนโลยี
อวกาศและภูมิสารสนเทศภาค
ตะวันออก) 

0.37 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

2. เส้นทางคมนาคม (ข้อมูล
จากศูนย์ภูมิภาคเทคโนโลยี
อวกาศและภูมิสารสนเทศภาค
ตะวันออก) 

0.31 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

3. สถานท่ีส าคัญ (ข้อมูลจาก
ศูนย์ภูมิภาคเทคโนโลยีอวกาศ
แ ล ะ ภู มิ ส า ร ส น เ ท ศ ภ า ค
ตะวันออก) 

0.20 ระยะห่างในรัศมี ≤ 5 กม. 3 
ระยะห่างในรัศมี > 5 - 10 กม. 2 
ระยะห่างในรัศมี > 10 กม. 1 

4.  ก า ร ใ ช้ ป ร ะ โ ยช น์ ท่ี ดิ น 
ประเภทพื้นท่ีเพาะปลูกผลไม้ 
( ข้ อ มู ล จ า ก ศู น ย์ ภู มิ ภ า ค
เทคโนโลยีอวกาศและภู มิ
สารสนเทศภาคตะวันออก) 

0.12 ความหนาแน่นของพื้นท่ีผลไม้  > 10% ของพื้นท่ี
ท้ังหมด 

3 

ความหนาแน่นของพื้นท่ีผลไม้ < 2% - 10% ของพื้นท่ี
ท้ังหมด 

2 

ความหนาแน่นของพื้นท่ีผลไม้ < 2%  
ของพื้นท่ีท้ังหมด 

1 

เมื่อได้แบบจ าลองศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม ส าหรับเขต
อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและ
ผลไม้แล้ว ท าการประยุกต์ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS) เพื่อ
วิเคราะห์และจัดสร้างข้อมูลเชิงพื้นท่ีโดยเทคนิคการซ้อนทับ 
(Overlay analysis)  ท าการสร้ า งแผน ท่ี ศักยภาพท า เ ล ท่ี
เหมาะสมของอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ ใน
พื้นท่ีศึกษา ในทางขนานกันด าเนินการส ารวจข้อมูลต าแหน่งท่ีตั้ง
ผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ และข้อมูล
ปัจจัยท่ีใช้ในการวิเคราะห์ท าเลท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีศึกษา และ
น าเข้าข้อมูลท้ังหมดในรูปแบบ GIS โดยการวิเคราะห์ศักยภาพ
ท าเลท่ีเหมาะสมแสดงในสมการท่ี 1 

1 1 2 2( ) ( ) ( )    n nS R W R W R W      (1) 
โดยที ่
S  =  พื้นท่ีเหมาะสม (Suitability) 
W =  ค่าถ่วงน้ าหนักของปัจจัย (Weighting) 
R  =  ค่าคะแนนของปัจจัย (Rating)  

การจ าแนกระดับความเหมาะสมแบ่งการจ าแนก
ออกเป็น 3 ระดับ โดยใช้หลักการจ าแนกด้วย Standard 
Deviation (SD) ได้แก่ 
พื้นท่ีเหมาะสมสูง ( )S SD   
พื้นท่ีเหมาะสมปานกลาง ( )SD S SD      
พื้นท่ีเหมาะสมต่ า ( )S SD   โดย  
µ   = mean 
SD = standard deviation 

2.2 การวิจัยเชิงปริมาณ 
ในขั้นตอนน้ีเป็นการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณด้านการตลาด 

(4P) เพื่อประเมินศักยภาพทางการตลาดและจัดท าแผนท่ีแสดง
ศักยภาพทางตลาดของผู้ประกอบการในพื้นท่ีศึกษา มีขั้นตอน
ดังน้ี 

2.2.1 ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา 
หลังจากท่ีได้ท าการตรวจสอบความถูกต้องจากการ

ส ารวจภาคสนาม พบว่า มีจ านวนผู้ประกอบการ SMEs กลุ่ม
แปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ ในพื้นท่ี EEC+1 ได้แก่ จังหวัด
ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ระยอง และจันทบุรี จ านวน 120 ราย 

2.2.2 การก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
ในงานวิจัยน้ีได้ด าเนินการติดต่อขอเก็บข้อมูลจาก

ผู้ ประกอบการ ท้ังหมด 120 ราย  โดยมีผู้ ท่ี สะดวกตอบ
แบบสอบถามให้กับงานวิจัยน้ีจ านวน 81 ราย 

2.2.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
โดยออกแบบแบบสอบถามในการเก็บรวบรวม

ข้อมูลโดยแบ่งคะแนนการประเมินศักยภาพทางการตลาด
ออกเป็น 5 ช่วง ได้แก่ 
5  =  มากที่สุด 
4  =  มาก 
3  =  ปานกลาง 
2  =  น้อย 
1  =  น้อยท่ีสุด 
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2.2.4 การทดสอบคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ โดยการหา
ดัชนีความสอดคล้องเพื่อทดสอบคุณภาพและตรวจสอบความ
ถูกต้องของเครื่องมือวิจัย ท่ีสามารถจะวัดตัวแปรต่าง ๆ ได้
ครอบคลุมตามกรอบแนวคิดการวิจัย จากผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 
5 ท่าน โดยด่าดัชนีความสอดคล้องของแต่ละข้อจะต้องไม่น้อย
กว่า 0.5 [10] 

2.2.5 การรับรองจริยธรรมการวิจัย 
การขอรับรองจริยธรรมการวิจัย ในมนุษย์จาก

คณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ มหาวิทยาลัย
บูรพา และได้รับการรับรองผลการพิจารณาจากคณะกรรมการฯ 
รหัสโครงการวิจัย Sci 050/2562 

2.2.6 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
ท าการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูล

แบบเจาะจงจากผู้ประกอบการ SMEs 
2.2.7 การวิเคราะห์ข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติวิเคราะห์ข้อมูลเชิง

พรรณนา (Descriptive statistics) ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
การแจกแจงความถี่ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

2.2.8 การก าหนดเกณฑ์ของการแปลผลการ
วิเคราะห์ข้อมูล ดังน้ี 

4.51 - 5.00  =  มากที่สุด 
3.51 - 4.50  =  มาก 
2.51 - 3.50  =  ปานกลาง 
1.51 - 2.50  =  น้อย 
1.00 - 1.50  =  น้อยท่ีสุด 
 

2.3 การประเมินศักยภาพท าเลและศักยภาพทางการ
ตลาดของผู้ประกอบการ 

น าข้อมูลผลการประเมินศักยภาพการตลาดจาก
กระบวนการวิจัยเชิงปริมาณ มาท าการซ้อนทับ (Overlay) กับ
ผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมท่ีได้จากการวิเคราะห์
ในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์  เพื่อจัดท าแผนท่ีแสดง

ศักยภาพทางการตลาดของผู้ประกอบการ และท าการประเมิน
ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมและศักยภาพทางการตลาดของ
ผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ในพื้นท่ีศึกษา  

 

3. ผลการวิจัย 
ผลการประ เมิ น ศักยภาพท า เ ล ท่ี เหมาะสม ของ

อุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล และผลไม้  
และผลการประเมินศักยภาพทางการตลาดของผู้ประกอบการ
กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ แสดงรายละเอียด ดังน้ี 

3.1 ผลการส ารวจต าแหน่งที่ตั้งของผู้ประกอบการ 
SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล และผลไม้ 

 จากการส ารวจข้อมูลภาคสนาม เพื่อเก็บข้อมูลและ
ตรวจสอบสถานะการประกอบการของผู้ประกอบการ โดยอ้างอิง
ฐานข้อมูลผู้ประกอบการจากส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (สสว.) พบว่ามีผู้ประกอบการบางรายปิด
กิจการ หรือต าแหน่งท่ีตั้งจริงไม่ตรงกับฐานข้อมูลของ สสว. โดย
พบว่าจ านวนผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและ
ผลไม้ท่ียังคงมีสถานะด าเนินกิจการอยู่ในปัจจุบัน มีจ านวน 120 
ราย ดังแสดงใน Figure 1 และ Figure 2 

 

 
 

Figure 1 จ านวนผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล 
และผลไม้ ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี
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Figure 2 แผนท่ีแสดงต าแหน่ง SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล และผลไม้ ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 
 

3.1.1 ผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
ของ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล 

ผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของ 
SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล ในพื้นท่ีบริเวณติดชายฝั่งในรัศมี 
10 กิโลเมตร ซ่ึงเป็นความได้เปรียบในการเข้าถึงแหล่งผลิตของ
ผู้ประกอบการแปรรูปอาหารทะเล นอกน้ันเป็นพื้นท่ีกันออก ซ่ึง
พื้นท่ีศึกษามีพื้นท่ีท้ังสิ้น 19,779.40 ตารางกิโลเมตร แบ่งเป็น
พื้นท่ีกันออก 12,821.06 ตารางกิโลเมตร (ร้อยละ 64.72 ของ
พื้นท่ีท้ังหมด) โดยพื้นท่ีท่ีน ามาวิ เคราะห์ ศักยภาพท า เล ท่ี
เหมาะสมมีจ านวน 6,958.34 ตารางกิโลเมตร (ร้อยละ 35.28 
ของพื้นท่ีท้ังหมด) จ าแนกระดับความเหมาะสมของศักยภาพ
ท าเล ออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ พื้นท่ีท่ีมีศักยภาพท าเลเหมาะสม
สูง ปานกลาง และต่ า ดังแสดงใน Table 3 โดยพบว่า SMEs 
กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
สูงมีจ านวน 20 ราย (ร้อยละ 66.67 ของ SMEs ท้ังหมด) โดย 
SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมสูงอยู่ ในพื้น ท่ี
จังหวัดชลบุรีจ านวน 5 ราย จังหวัดระยอง จ านวน 14 ราย และ
จังหวัดจันทบุรี จ านวน 1 ราย ซ่ึงจังหวัดฉะเชิงเทราไม่มี SMEs 
กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสูง 
ส่วน SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมปานกลางมี

ท้ังหมด 4 ราย (ร้อยละ 13.33 ของ SMEs ท้ังหมด) โดย SMEs 
อยู่ในพื้นท่ีจังหวัดระยอง จ านวน 4 ราย ซ่ึงในจังหวัดฉะเชิงเทรา 
ชลบุรี และจันทบุรี ไม่มี SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลท่ีอยู่ใน
พื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะปานกลาง และ SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ี
ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมต่ ามี จ านวน 2 ราย (ร้อยละ 6.67 ของ 
SMEs ท้ังหมด) โดย SMEs อยู่ในพื้นท่ีจังหวัดฉะเชิงเทรามี
จ านวน 1 ราย และจังหวัดชลบุรี จ านวน 1 ราย ซ่ึงในจังหวัด
ระยอง และจันทบุรี ไม่มี SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลท่ีอยู่ใน
พื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมต่ าดังแสดงใน Figure 3 โดยผล
การศึกษาศักยภาพท าเลแต่ละระดับเกิดจากความเหมาะสมตาม
ระยะห่างของข้อมูลปัจจัยด้านศูนย์จ าหน่ายสินค้า ซ่ึงเป็น
ต าแหน่งศูนย์รวมและจ าหน่ายสินค้า ท าให้เกิดแรงดึงดูดของ
ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว ด้านคมนาคมขนส่ง (ถนนสายหลัก) 
เป็นการเข้าถึงจุดจ าหน่ายสินค้าของผู้บริโภค นักท่องเท่ียว ความ
ได้เปรียบทางการขนส่งของผู้ประกอบการ และด้านสถานท่ี
ส าคัญ ได้แก่ สถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติและวัฒนธรรม 
โรงแรม ท่ีพักตากอากาศ ร้านสะดวกซ้ือ ท่าเรือพาณิชย์  เป็น
ต าแหน่งท่ีเอื้ออ านวยในการจ าหน่ายสินค้า และท าให้เกิดแรง
ดึงดูดของผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว 
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Table 3 ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมท้ัง 3 ระดับ ของ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 

พื้นที่ศึกษา 

พื้นที่ศักยภาพท าเลทีเ่หมาะสม 
เหมาะสมสูง เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมต่ า พื้นที่กันออก 

พื้นที่ 
(km2)  

ร้อยละ 
พื้นที่ 
(km2) 

ร้อยละ 
พื้นที่ 
(km2) 

ร้อยละ พื้นที่ (km2) ร้อยละ 

ฉะเชิงเทรา 636.26 18.68 640.80 23.08 80.99 10.43 3,812.66 29.74 
ชลบุร ี 1,222.38 35.90 630.54 22.71 29.94 3.86 2,624.72 20.47 
ระยอง 835.32 24.53 551.32 19.86 179.5 23.12 2,119.42 16.53 
จันทบุร ี 711.38 20.89 953.93 34.36 485.97 62.59 4,264.26 33.26 

รวม 3,405.34 100.00 2,776.59 100.00 776.40 100.00 12,821.06 100.00 
 

 
 

Figure 3 แผนท่ีแสดงพื้นท่ีเหมาะสมท้ัง 3 ระดับ ของ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 
 

3.1.2 ผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
ของ SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม ้

ผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของ 
SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ โดยจ าแนกระดับความเหมาะสมของ
ศักยภาพท าเล ออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ พื้นท่ีท่ีมีศักยภาพท าเล
เหมาะสมสูง ปานกลาง และต่ า ดังแสดงใน Table 4 โดยพบว่า
จ านวน SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ี
เหมาะสมสูงมี จ านวน 61 ราย (ร้อยละ 67.78 ของ SMEs 
ท้ังหมด) อยู่ในพื้นท่ีจังหวัดฉะเชิงเทราจ านวน 12 ราย จังหวัด
ชลบุรี จ านวน 10 ราย จังหวัดระยอง จ านวน 12 ราย และ 
จังหวัดจันทบุรี  จ านวน 27 ราย ส่วน SMEs ท่ีอยู่ ในพื้น ท่ี
ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมปานกลางมี จ านวน 26 ราย (ร้อยละ 
28.89 ของ SMEs ท้ังหมด) อยู่ ในพื้นท่ีจังหวัดฉะเชิง เทรา 
จ านวน 2 ราย จังหวัดชลบุรี จ านวน 7 ราย จังหวัดระยอง 
จ านวน 13 ราย จังหวัดจันทบุรี จ านวน 4 ราย และ SMEs ท่ีอยู่
ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมต่ ามีจ านวน 3 ราย (ร้อยละ 
3.33 ของ SMEs ท้ังหมด) อยู่ในพื้นท่ีจังหวัดชลบุรี จ านวน 1 
ราย จังหวัดจันทบุรี จ านวน 2 ราย ซ่ึงในจังหวัดฉะเชิงเทรา และ

จังหวัดระยอง ไม่มี  SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ ท่ีอยู่ ในพื้น ท่ี
ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมต่ า  ดังแสดงใน Figure 4 โดยผล
การศึกษาศักยภาพท าเลแต่ละระดับเกิดจากความเหมาะสมตาม
ระยะห่างของข้อมูลปัจจัยด้านศูนย์จ าหน่ายสินค้า ซ่ึงเป็น
ต าแหน่งศูนย์รวมและจ าหน่ายสินค้า ท าให้เกิดแรงดึงดูดของ
ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว ด้านคมนาคมขนส่ง (ถนนสายหลัก) 
เป็นการเข้าถึงจุดจ าหน่ายสินค้าของผู้บริโภค นักท่องเท่ียว ความ
ได้เปรียบทางการขนส่งของผู้ประกอบการ ด้านสถานท่ีส าคัญ 
ได้แก่ สถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติ และวัฒนธรรม โรงแรม ท่ี
พักตากอากาศ ร้านสะดวกซ้ือ ท่าเรือพาณิชย์ เป็นต าแหน่งท่ี
เอื้ออ านวยในการจ าหน่ายสินค้า และท าให้เกิดแรงดึงดูดของ
ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว และด้านการใช้ประโยชน์ท่ีดิน
ประเภทพื้นท่ีเพาะปลูกผลไม้ ได้แก่ ทุเรียน มังคุด สับปะรด 
มะม่วง ล าไย มะพร้าว ในการจ าแนกระดับความเหมาะสมตาม
ความหนาแน่นของพื้นท่ีเพาะปลูก โดยมุ่งเน้นพื้นท่ีเพาะปลูก
ประเภทของผลไม้ท่ีสอดคล้องกับลักษณะการแปรรูปของกลุ่ม
ผู้ประกอบการ SMEs ท่ีมีการด าเนินกิจการในพื้นท่ีศึกษา
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Table 4 ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมท้ัง 3 ระดับ ของ SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 

พื้นที่ศึกษา 
พื้นที่ศักยภาพท าเลทีเ่หมาะสม 

เหมาะสมสูง เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมต่ า 
พื้นที่ (km2) ร้อยละ พื้นที่ (km2) พื้นที่ (km2) ร้อยละ พื้นที่ (km2) 

ฉะเชิงเทรา 1,402.34 20.99 1,757.05 23.40 2,011.32 35.97 
ชลบุร ี 2,047.04 30.65 1,830.34 24.38 630.20 11.27 
ระยอง 1,634.34 24.47 1,541.74 20.54 509.48 9.11 
จันทบุร ี 1,596.06 23.89 2,378.41 31.68 2,441.07 43.65 

รวม 6,679.78 100.00 7,507.54 100.00 5,592.07 100.00 

 
 

Figure 4 แผนท่ีแสดงต าแหน่ง SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าแลท่ีเหมาะสมท้ัง 3 ระดับ ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 
 

3.2 ผลการวิเคราะห์ศักยภาพทางการตลาดของ
ผู้ประกอบการ SMEs  

ผลการวิเคราะห์ศักยภาพทางการตลาดของผู้ประกอบการ 
SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ ในด้านการตลาด (4P) 
ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องทาง
การจั ดจ าหน่ าย (Place)  และด้ านการส่ ง เสริ มการขาย 
(Promotion) พบว่ามีศักยภาพด้านผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด ( x  = 
4.19) รองลงมาเป็นศักยภาพด้านราคา( x  = 3.99) ล าดับท่ี 3  

เป็นศักยภาพด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ( x  = 3.05) และ
ล า ดั บสุ ด ท้ า ย เป็ น ศั ก ยภาพด้ านก า รส่ ง เ ส ริ มการขาย 
(Promotion) ( x  = 2.99) และเมื่อน าค่าเฉลี่ยท่ีได้จากการ
วิเคราะห์ทางสถิติ และต าแหน่งผู้ประกอบการ SMEs ท่ีท าการ
ตอบแบบสอบถามมาท าการสร้างเป็นแผนท่ีในการน าเสนอ
ข้อมูล ด้วยโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS) โดย
จ าแนกศักยภาพทางการตลาดออกเป็น 5 ระดับ ได้แก่ มากที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด ดังแสดงใน Figure 5 
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Figure 5 แผนท่ีแสดงศักยภาพทางการตลาด (4P’s) ของ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล และผลไม้ในพื้นท่ี EEC และจันทบุรี 
 

4. อภิปรายผลการวิจัย 
จากผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของ 

SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล พบว่าศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
สูงของอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเล มีพื้นท่ีอยู่ในจังหวัด
ชลบุรีมากท่ีสุด มีขนาดพื้นท่ี 1,222.38 ตารางกิโลเมตร พบใน
เขตพื้นท่ีอ าเภอศรีราชา อ าเภอบางละมุง อ าเภอเมืองชลบุรี 
อ าเภอสัตหีบ และอ าเภอพานทอง ตามล าดับ รองลงมาเป็น
จังหวัดระยองมีขนาดพื้นท่ี 835.32 ตารางกิโลเมตร พบในเขต
พื้นท่ีอ าเภอเมืองระยอง อ าเภอแกลง และอ าเภอบ้านฉาง 
ตามล าดับ อันดับสามเป็นจังหวัดจันทบุรี มีขนาดพื้นท่ี 711.38 
ตารางกิโลเมตร พบในเขตพื้นท่ีอ าเภอเมืองจันทบุรี อ าเภอท่า
ใหม่ อ าเภอนายายอาม อ าเภอขลุง และอ าเภอแหลมสิงห์ 
ตามล าดับ อันดับสุดท้ายเป็นจังหวัดฉะเชิงเทรา มีขนาดพื้นท่ี 
636.26 ตารางกิโลเมตร พบในเขตพื้นท่ีอ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา 
อ าเภอบางน้ าเปรี้ยว อ าเภอบางปะกง และอ าเภอบ้านโพธิ์  
ตามล าดับ 

ส่วนผลการวิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมของ 
SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ พบว่าศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมสูงของ
อุตสาหกรรมแปรรูปผลไม้ มีพื้นท่ีอยู่ในจังหวัดชลบุรีมากท่ีสุด มี
ขนาดพื้นท่ี 2047.04 ตารางกิโลเมตร พบในเขตพื้นท่ีทุกอ าเภอ
โดย 4 อันดับแรกพบในอ าเภอศรีราชา อ าเภอบางละมุง อ าเภอ
บ้านบึง และอ าเภอเมืองชลบุรี ตามล าดับ รองลงมาเป็นจังหวัด
ระยอง มีขนาดพื้นท่ี 1634.34 ตารางกิโลเมตร พบในเขตพื้นท่ี
ทุกอ าเภอโดย 4 อันดับแรกพบในอ าเภอเมืองระยอง อ าเภอแก
ลง อ าเภอบ้านค่าย และอ าเภอวังจันทร์ ตามล าดับ อันดับสาม
เป็นจังหวัดจันทบุรี มีขนาดพื้นท่ี 1596.06 ตารางกิโลเมตร พบ
ในเขตพื้นท่ีทุกอ าเภอโดย 4 อันดับแรกพบในอ าเภอมะขาม 
อ าเภอสอยดาว อ าเภอท่าใหม ่และอ าเภอโป่งน้ าร้อน ตามล าดับ 

อันดับสุดท้ายเป็นจังหวัดฉะเชิงเทรา มีขนาดพื้นท่ี 1402.34 
ตารางกิโลเมตร พบในเขตพื้นท่ีทุกอ าเภอโดย 4 อันดับแรกพบ
ในอ าเภอพนมสารคาม อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา อ าเภอบางน้ า
เปรี้ยว และอ าเภอบางปะกง ตามล าดับ 

จากการน าข้อมูลต าแหน่งของ SMEs กลุ่มแปรรูป
อาหารทะเล และผลไม้มาท าการซ้อนทับกับศักยภาพท าเลท่ี
เหมาะสมดังกล่าว และได้ท าการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณจาก
ผู้ประกอบการ SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสมท้ัง 
3 ระดับ ซ่ึงผลการศึกษาการประเมินศักยภาพทางการตลาด 
(4P) ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และด้านการส่งเสริมการขาย 
(Promotion) ปรากฏว่า ผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มแปรรูป
อาหารทะเล และผลไม้ มีศักยภาพในแต่ละด้าน ดังน้ี 1) ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการค านึงถึงคุณภาพของวัตถุดิบ การ
รับประกันคุณภาพสินค้า และมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร
มากท่ีสุด 2) ด้านราคา เน้นการก าหนดราคาท่ีเหมาะสมกับ
คุณภาพของสินค้า การตั้งราคามีท้ังแบบขายส่งและขายปลีก 
และการควบคุมราคาสินค้าให้อยู่ในระดับมาตรฐาน 3) ด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย เน้นการขายผลิตภัณฑ์หน้าร้าน และ
ส่งไปขายยังแหล่งจ าหน่ายอื่น ๆ โดยจะเน้นขายผ่านทางช่องทาง
เหล่าน้ี เพื่อสร้างเครือข่าย และสร้างความสัมพันธ์ท่ีดีกับคู่ค้าใน
ระยะยาว 4) ด้านการส่งเสริมการขาย โดยส่วนมากมีการจัด
โปรโมชั่นส่วนลดตามช่วงเทศกาล การออกงานแสดงสินค้า การ
สร้างจุดขายให้กับสินค้า ซ่ึงสอดคล้องกับ ฌัชฌานันท์ นิติวัฒนะ 

[11] ท่ีได้น าทฤษฎีระบบการวางแผนทางการตลาด ( The 
marketing plan process) มาใช้ในการศึกษาวิจัย ท่ีกล่าวถึง
แนวทางการส่งเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนไว้ว่า 1) ด้านผลิตภัณฑ์ เน้นเรื่องการใช้ทรัพยากรทุกชนิด
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อย่างประหยัดและมีประสิทธิภาพสูงสุด ผลิตสินค้าท่ีมีความ
รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ผลิตสินค้าต้องมีความ
ซ่ือสัตย์ ผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพและมีความปลอดภัยต่อผู้บริโภค 
และตรวจสอบคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ตลอด
กระบวนการผลิตอย่างซ่ือสัตย์สุจริต 2) ด้านราคา เน้นตั้งราคา
ตามคุณภาพสินค้า ให้เครดิตในการซ้ือสินค้า/ขายเงินเชื่อตาม
หลักวิชาการ สมาชิกรู้ความเคลื่อนไหวของราคาผลิตภัณฑ์ ตั้ง
ราคาท่ียุติธรรม ไม่เอาเปรียบผู้บริโภค 3) ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย มีเครือข่าย และสร้างความสัมพันธ์ท่ีดีกับคู่ค้าในระยะ
ยาว 4) ด้านการส่งเสริมการขาย เน้นโฆษณาสินค้าไม่เกินความ
จริง มีการจัดแสดงสินค้า มีส่วนลดและแถมสินค้า จัดกิจกรรม
เพื่อกลับคืนสู่ชุมชน โดยผลการศึกษาท าให้ได้แนวทางกลยุทธ์
การตลาดท้ัง 4 ด้าน ในการปรับตัวภายใต้สภาวะการแข่งขันท่ีสูง 
และการน าอินเทอร์เน็ตเทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอร์มใหม่ ๆ  
เข้ามาเป็นตัวช่วยเสริมในการรักษาและเพิ่มยอดขายให้แก่
ผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ 

 

5. บทสรุป 
จากผลการศึกษา พบว่าต าแหน่งท่ีตั้งของ SMEs กลุ่ม

แปรรูปอาหารทะเลและผลไม้ มีความสัมพันธ์กับปัจจัยท่ีน ามา
วิเคราะห์ศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม โดยค านึงถึงระยะห่างของ
ปัจจัยด้านศูนย์จ าหน่ายสินค้า สถานท่ีส าคัญ และเส้นทาง
คมนาคมขนส่ง ซ่ึงเป็นตัวแปรส าคัญท่ีท าให้เกิดแรงดึงดูดของ
ผู้บริโภคและนักท่องเท่ียว และความได้เปรียบทางการขนส่ง
สินค้าของผู้ประกอบการ ส่วนปัจจัยด้านการใช้ประโยชน์ท่ีดิน
ประเภทพื้นท่ีเพาะปลูกผลไม้ท่ีน ามาใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่ 
ทุเรียน มังคุด สับปะรด มะม่วง ล าไย มะพร้าว เป็นปัจจัยท่ีมี
ความสัมพันธ์กับลักษณะการแปรรูปของกลุ่มผู้ประกอบการท่ีมี
การด า เ นินกิจการในพื้น ท่ี ศึกษา โดยพื้น ท่ี เหมาะสมของ
อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเลส่วนใหญ่จะพบในพื้นท่ีอ าเภอท่ี
มีอาณาเขตติดต่อกับชายฝั่งทะเลซ่ึงเป็นพื้นท่ีได้เปรียบในการ
เข้าถึงแหล่งวัตถุดิบ ส่วนพื้นท่ีเหมาะสมของอุตสาหกรรมแปรรูป
ผลไม้ส่วนใหญ่จะพบในพื้นท่ีอ าเภอท่ีมีความหนาแน่นของพื้นท่ี
เพาะปลูกผลไม้สูง 

นอกจากน้ียังสามารถจ าแนกกลุ่มความสัมพันธ์ระหว่าง
ศักยภาพท าเลและศักยภาพทางการตลาดของ SMEs กลุ่มแปร
รูปอาหารทะเลและผลไม้ ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่  

5.1 SMEs กลุ่มแปรรูปอาหารทะเล มีจ านวนท้ังหมด 
30 ราย จ าแนกออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 

5.1.1 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
สูง เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมาก จ านวน 11 
ราย (ร้อยละ 36.67 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) มีศักยภาพทาง
การตลาดระดับปานกลาง จ านวน 9 ราย (ร้อยละ 30.00 ของ
จ านวน SMEs ท้ังหมด)  

5.1.2 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
ปานกลาง เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมาก 
จ านวน 3 ราย (ร้อยละ 10.00 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) และ

มีศักยภาพทางการตลาดระดับน้อยจ านวน 1 ราย (ร้อยละ 3.33 
ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) 

5.1.3 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลเหมาะสม
ต่ า เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมากท่ีสุด จ านวน 
1 ราย (ร้อยละ 3.33 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) และมีศักยภาพ
ทางการตลาดในระดับมาก จ านวน 1 ราย (ร้อยละ 3.33 ของ
จ านวน SMEs ท้ังหมด) และมี SMEs ท่ีอยู่ ในพื้นท่ีกันออก 
จ านวน 4 ราย (ร้อยละ 13.33 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) 

5.2 SMEs กลุ่มแปรรูปผลไม้ มีจ านวนท้ังหมด 90 ราย 
จ าแนกออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 

5.2.1 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
สูง เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมากที่สุด จ านวน 
2 ราย (ร้อยละ 2.22 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) มีศักยภาพทาง
การตลาดระดับมาก จ านวน 37 ราย (ร้อยละ 41.11 ของจ านวน 
SMEs ท้ังหมด) มีศักยภาพทางการตลาดระดับปานกลาง จ านวน 
18 ราย (ร้อยละ 20.00 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) และมี
ศักยภาพทางการตลาดระดับน้อย จ านวน 4 ราย (ร้อยละ 4.44 
ของจ านวน SMEs ท้ังหมด)  

5.2.2 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
ปานกลาง เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมากท่ีสุด 
จ านวน 1 ราย (ร้อยละ 1.11 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) มี
ศักยภาพทางการตลาดในระดับมาก จ านวน 13 ราย (ร้อยละ 
14.44 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) และมีศักยภาพทางการตลาด
ในระดับปานกลาง จ านวน 12 ราย (ร้อยละ13.33 ของจ านวน 
SMEs ท้ังหมด)  

5.2.3 SMEs ท่ีอยู่ในพื้นท่ีศักยภาพท าเลท่ีเหมาะสม
ต่ า เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการตลาดในระดับมาก จ านวน 3 
ราย (ร้อยละ 3.33 ของจ านวน SMEs ท้ังหมด) 
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