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ABSTRACT
	 This study aimed to study the production process, management, and net income of natural 

beekeeping and to analyze the components as well as stakeholders involved in the honey production 

value chain of Huay Hin Lat Nai community, Wiang Pa Pao district, Chiang Rai province. Data was 

collected by interviewing 16 beekeepers together with an in-depth interview of key informants. The 

study revealed that the natural beekeeping comprised of four main activities which were 1) production 

of hives, 2) hive placement in the forests, 3) hive treatment, and 4) honey harvest. The average honey 

produced was 64.88 kg household-1 year-1 resulting in an average household income of 14,968 baht 

household-1 year-1. The total community income from beekeeping was 201,833 baht year-1. Analyzing 

honey value chain indicated that there are 4 major components which were 1) beekeeping by local 

farmers, 2) community buying, 3) honey packaging, and 4) honey transportation and distribution. 

Interestingly, the local community added value to the honey product through the development of 

product packaging.
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บทคัดย่อ
	 งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการผลิต การจัดการ และมูลค่าสุทธิของน้ําผึ้งที่เลี้ยงแบบ

ธรรมชาติ และวิเคราะห์องค์ประกอบ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในโซ่คุณค่าของผลผลิตนํ้าผ้ึง ของชุมชนห้วยหินลาดใน 

อำ�เภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย ใช้การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 16 ครัวเรือน ร่วมกับการสัมภาษณ์เชิงลึก

ผู้ให้ข้อมูลหลัก ผลการศึกษา พบว่า การเลี้ยงผึ้งโพรงประกอบด้วย 4 กิจกรรมหลัก ได้แก่ 1) การทำ�รังผึ้ง 2) การวาง

รังในป่า 3) การดูแลรักษา และ 4) การเก็บนํ้าผึ้ง ผลผลิตของนํ้าผึ้งเฉลี่ย 64.88 กก./ครัวเรือน/ปี รายได้เฉลี่ย 14,968 

บาท/ครวัเรอืน/ป ีค่าใชจ้า่ยเฉลีย่ 1,418 บาท/ครวัเรอืน/ป ีโดยมลูคา่สุทธขิองการเลีย้งผึง้รวมทัง้ชมุชน เทา่กบั 201,833 

บาท/ปี สำ�หรับการวิเคราะห์โซ่คุณค่าของการเลี้ยงผึ้ง พบว่า องค์ประกอบของกิจกรรมตลอดโซ่คุณค่า ประกอบด้วย 4 

องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การเลี้ยงผึ้ง 2) การรับซื้อผลผลิต 3) การบรรจุภัณฑ์ และ 4) การขนส่งและการกระจายสินค้า 

ทั้งนี้ ชุมชนปรับใช้การพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิตนํ้าผึ้ง

คำ�สำ�คัญ:  นํ้าผึ้ง การเลี้ยงผึ้งแบบธรรมชาติ มูลค่าเพิ่ม โซ่คุณค่า การพัฒนาบรรจุภัณฑ์

คำ�นำ�
	 การสรา้งมลูคา่เพ่ิมของผลผลติจากปา่ เปน็การ

ช่วยแก้ปัญหาและสร้างความเป็นไปได้ในการส่งเสริม

กระบวนการผลติของผลผลติจากปา่ใหส้ามารถตอบโจทย์

ทั้งทางด้านเศรษฐกิจครอบครัว ชุมชน และสิ่งแวดล้อม 

(The Center for People and Forests, 2017) เน่ืองจาก

ชุมชนในเขตป่าส่วนใหญ่ยังมีวิถีการผลิตที่ต้องพึ่งพา

ธรรมชาติ อย่างไรก็ดี การเพิ่มมูลค่าของผลผลิตและ

ผลิตภัณฑ์จากป่าหรือระบบวนเกษตรนั้นยังเป็นเรื่อง

ทา้ทายสำ�หรบัคนทอ้งถิน่ ซ่ึงมกัจะทำ�การจำ�หน่ายผลผลติ

หรือของป่าโดยตรง โดยไม่ได้ผ่านกระบวนการแปรรูป

ด้วยข้อจำ�กัดของชุมชน ทั้งนี้มีของป่าหลายประเภทที่มี

ศักยภาพในการสร้างรายได้ของชุมชน

	 ห้วยหินลาดใน เป็นชุมชนปกาเกอะญอเป็น

หน่ึงในหยอ่มบ้านของหมูบ้่านหว้ยหินลาด ตำ�บลบา้นโปง่ 

อำ�เภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย ที่ตั้งของชุมชนอยู่

ในพื้นที่คาบเกี่ยวระหว่างเขตป่าสงวนแห่งชาติและเขต

อุทยานแห่งชาติขุนแจ ชุมชนยังมีวิถีชีวิตท่ีพึ่งพาและ

ผูกพันกับธรรมชาติและป่าอย่างมาก ในปี พ.ศ. 2558 

ชุมชนห้วยหินลาดในเริ่มมีการเลี้ยงผึ้งโพรงในพื้นที่ป่า

เพือ่เปน็แหลง่รายไดเ้สรมิของครวัเรอืน การเลีย้งผึง้เปน็

แบบธรรมชาตโิดยมกีารทำ�กลอ่งรงัผึง้จากวสัดทุีห่าไดใ้น

ท้องถิ่น และนำ�ไปวางในบริเวณพื้นที่ป่าชุมชน สวนชา 

และไร่หมนุเวยีน ซึง่เป็นระบบการจัดการทรัพยากรและ

ระบบการผลติแบบดัง้เดมิของชมุชน อยา่งไรกต็าม ชมุชน

ยังมีข้อจำ�กัดหลายประการในการจำ�หน่ายและการเข้า

ถึงตลาด รวมถึงความไม่แน่นอนเรื่องนโยบายเก่ียวกับ

การจดัการใชป้ระโยชน์จากผลผลตินํา้ผึง้เนือ่งจากชมุชน

ตั้งอยู่ในพื้นที่ป่า

	 งานวิจัยเรื่องนี้ได้ประยุกต์แนวคิดโซ่คุณค่า 

(value chain) ของ Porter (1985) เพือ่วเิคราะหผ์ลผลติ

นํ้าผึ้งโพรงของชุมชนห้วยหินลาดใน การจัดการผลผลิต

นํ้าผึ้งโพรง ตั้งแต่กระบวนการผลิตจนถึงการจำ�หน่าย

ผลผลติไปยงัผูบ้ริโภค นอกจากนี ้แนวคดิโซค่ณุคา่ยงัชว่ย

ใหเ้ขา้ใจบทบาทของผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีตา่งๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง

ในการจดัการผลผลติน้ําผึง้โพรง วตัถปุระสงคข์องบทความ

ชิ้นนี้ ประกอบด้วย 1) เพื่อศึกษากระบวนการผลิต การ

จัดการ และมูลค่าสุทธิของผลผลิตน้ําผ้ึงโพรง และ 2) เพ่ือ

วิเคราะห์องค์ประกอบ กิจกรรม และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ของโซ่คุณค่าผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง ซึ่งผลจากการศึกษาจะ

เปน็แนวทางในการสรา้งมลูคา่เพิม่ของผลติภัณฑจ์ากปา่ 

อกีท้ังการเสนอแนะเชงินโยบายเกีย่วกบัการจัดการผลผลิต

จากป่าที่ไม่ใช่เนื้อไม้ เพื่อให้เกิดการจัดการใช้ประโยชน์

ทรัพยากรอย่างยั่งยืนต่อไป
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อุปกรณ์และวิธีการ
การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ในการศกึษาวิจยัในครัง้น้ี มปีระชากรและกลุม่

ตวัอยา่งทีศึ่กษา คอื ครวัเรอืนชมุชนหว้ยหนิลาดใน อำ�เภอ

เวียงปา่เปา้ จงัหวัดเชยีงราย จำ�นวน 20 ครวัเรอืน ผูว้จิยั

ทำ�การเก็บรวมรวมข้อมูลแบบสำ�มะโนประชากร โดย

แบง่การเกบ็ขอ้มลูออกเปน็ 2 สว่น คอื สว่นที ่1 เปน็การ

เก็บข้อมูลโดยการสำ�รวจด้วยแบบสัมภาษณ์ จำ�นวน 20 

ครัวเรือน และส่วนที่ 2 การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูล

หลกั โดยใช้แนวคำ�ถามเปน็แนวทางในการสมัภาษณแ์ละ

ทำ�การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposing 

sampling) ร่วมกับการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ 

(snowball sampling) ซึง่แบง่ออกเปน็ 4 กลุม่ ประกอบ

ด้วย 1) เกษตรกรผู้ที่เลี้ยงผึ้งโพรง 2) ผู้รับซื้อในชุมชน 

3) ผู้รับซื้อนอกชุมชน 4) ผู้บริโภค

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่

	 1.	 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา ได้แก่ 

ขอ้มลูสภาพเศรษฐกิจและสงัคม โดยใชส้ถติพิืน้ฐาน ไดแ้ก ่

ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าสูงสุด ค่าตํ่าสุด

	 2.	 การวิเคราะห์ปริมาณผลผลิต รายได้ ค่า

ใช้จ่าย และมูลค่าสุทธิของนํ้าผึ้งโพรง

		  มูลค่าสุทธิ = รายได้สุทธิ – รายจ่ายสุทธิ

	 3.	 การวเิคราะหข์อ้มูลโดยใชก้รอบแนวคิดโซ่

คุณค่าของ Porter (1985) เพื่อชี้ให้เห็นองค์ประกอบ 

กจิกรรม ผูม้สีว่นไดส่้วนเสยี ช่องทางการไหลของผลผลติ

นํา้ผึง้โพรงจากเกษตรกรถงึผูบ้รโิภค และการเปลีย่นแปลง

ราคาขายของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง

ผลและวิจารณ์

ข้อมูลพื้นฐานของครัวเรือนห้วยหินลาดใน
	 จากการศกึษา พบวา่ ประชากรของชุมชนห้วย

หินลาดในเป็นเพศหญิง จำ�นวน 48 คน (ร้อยละ 46.6) 

และเพศชาย จำ�นวน 55 คน (รอ้ยละ 53.4) โดยประชากร

ส่วนใหญ่มีอายุในช่วง 15-30 ปี จำ�นวน 30 คน คิดเป็น

ร้อยละ 29.1 รองลงมาคือ มีอายุน้อยกว่า 15 ปี จำ�นวน 

21 คน คิดเป็นร้อยละ 20.4 และในช่วง 31-45, 46-60 

และมากกว่า 60 ปี มีจำ�นวนประชากรใกล้เคียง โดยคิด

เป็นร้อยละ 18.4, 16.5 และ 15.5 ตามลำ�ดับ โดยอายุ

เฉลี่ยประมาณ 35 ปี ในส่วนของระดับการศึกษา พบว่า 

ประชากรสว่นใหญไ่ม่ไดรั้บการศึกษา รอ้ยละ 36.9 สำ�หรับ

จำ�นวนสมาชิกในครัวเรือน พบว่า ครัวเรือนส่วนใหญ่

เฉลี่ยมีจำ�นวนสมาชิก 5 คน/ครัวเรือน โดยมีสมาชิกใน

ครัวเรือนมากกว่า 5 คน ร้อยละ 50.0

	 ในดา้นเศรษฐกจิ ประชากรชมุชนหว้ยหนิลาด

ในสว่นใหญป่ระกอบอาชพีทำ�สวนชาและทำ�ไรห่มนุเวยีน

เปน็อาชพีหลกั และมกีารเกบ็หาของปา่และเลีย้งผึง้โพรง

เป็นอาชีพเสริม โดยพบว่า ครัวเรือนส่วนใหญ่มีรายได้

เฉลีย่ 174,630 บาท/ครวัเรอืน/ปี ซึง่เปน็รายไดจ้ากการ

ทำ�สวนชาและเลี้ยงผึ้งเป็นหลัก ในส่วนของหนี้สินของ

ครัวเรือน พบว่า มีหนี้สินเฉลี่ย 52,125 บาท/ครัวเรือน 

สำ�หรับการถอืครองท่ีดิน จากการวเิคราะห์ขอ้มลูการถอื

ครองท่ีดินในครัวเรือน พบว่า ครัวเรือนมีการถือครอง

ท่ีดินจำ�นวนน้อยกว่า 5 แปลง ร้อยละ 40.0 และครัวเรือน

ที่มีการถือครองที่ดินจำ�นวน 5–10 แปลง ร้อยละ 40.0 

และครัวเรือนที่ถือครองที่ดินจำ�นวนมากกว่า 10 แปลง 

ร้อยละ 20.0 ตามลำ�ดับ

	 สำ�หรับขนาดพื้นที่ทำ�กินของครัวเรือน พบว่า 

ครัวเรือนส่วนใหญ่มีพ้ืนท่ีทำ�กิน 31–60 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 

40.0 รองลงมาคือ ครัวเรือนที่มีพื้นที่ทำ�กินน้อยกว่า 30 

ไร่  คิดเป็นร้อยละ 35.0  และครัวเรือนที่มีขนาดพื้นที่

มากกว่า 60 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 25.0 ตามลำ�ดับ

การเลี้ยงผ้ึงโพรง การจัดการ และมูลค่าสุทธิ

ของผลผลิตนํ้าผึ้ง
	 1.	 กระบวนการเล้ียงผึง้โพรงแบบธรรมชาติ

		  ชมุชนหว้ยหนิลาดในเลีย้งผึง้แบบธรรมชาติ

ในพ้ืนทีป่า่โดยชนดิผึง้ทีเ่ลีย้ง ได้แก ่ผ้ึงโพรง (Apis cerana 

Fabricius) วธิกีารเลีย้งแบบธรรมชาตนิัน้อาศัยทรพัยากร

ป่าไม้เป็นพื้นฐาน การทำ�รังผึ้งอาศัยวัสดุที่หาได้ในพื้นที่ 

ปล่อยให้ผึ้งหาอาหารตามธรรมชาติ และไม่มีการใช้สาร
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เคมีในการปอ้งกันศัตรูของผึง้แตอ่ยา่งใด พบวา่ ในชมุชน

ห้วยหินลาดในมีเกษตรกรเล้ียงผ้ึงโพรง จำ�นวน 16 ครัวเรือน 

คิดเป็นร้อยละ 80 ของครัวเรือนท้ังหมด มีจำ�นวนรัง

ท่ีวางในป่าทั้งหมด 546 รัง เฉลี่ย 34 รังต่อครัวเรือน 

จำ�นวนรังที่ผึ้งทำ�รังและสามารถเก็บเก่ียวผลผลิตท้ังสิ้น 

408 รัง

		  กิจกรรมการเลี้ยงผึ้งโพรง ประกอบด้วย 4 

ข้ันตอนหลักๆ ได้แก่ การทำ�รังผึ้ง การนำ�รังไปวางใน

พืน้ทีป่า่ การดแูลรกัษา และการเก็บเกีย่วนํา้ผึง้ ทัง้นี ้การ

ทำ�รังผึ้งโพรงด้วยการใช้ไม้มาประกอบให้มีลักษณะเป็น

กล่องด้วยการนำ�แผ่นไมม้าประกอบกนัหรอืเปน็ไมท้ีเ่จาะ

เอาเนือ้ไมต้รงกลางออกใหเ้ปน็โพรงและนำ�แผน่ไมม้าปิด

บริเวณด้านบนและด้านล่าง ทำ�การเจาะรู บริเวณด้าน

ข้างกล่องไม้ (Figure 1) โดยไม้ที่นำ�มาใช้ทำ�เป็นรังผึ้ง

ส่วนใหญ่เป็นไม้ที่หาได้ในชุมชน เช่น ไม้ค้อ ไม้เลี่ยน 

ไม้ก่อ เป็นต้น เนื่องจากเป็นไม้ที่มีกลิ่นสามารถดึงดูดผึ้ง

ให้มาทำ�รัง จากนั้นนำ�ไขผึ้งบริสุทธิ์มาหลอมละลายนำ�

ไปทาบรเิวณรทูีเ่จาะไว ้และด้านในของโพรงไม ้เพือ่ดึงดูด

ให้ผึ้งบินเข้ามาอาศัยทำ�รังและผลิตนํ้าผึ้ง โดยเกษตรกร

นำ�รงัผึง้ไปวางกระจายในพ้ืนทีป่า่ สวนชา และไรห่มุนเวียน 

(Figure 2) โดยเลือกวางรังผึ้งบริเวณใต้ต้นไม้หรือบน

เนนิหนิหรอืใกลแ้หลง่น้ํา และวางใหส้งูขึน้จากพ้ืนดนิเพ่ือ

ป้องกันมดและแมลงต่างๆ เข้าไปรบกวนทำ�ลายรังผึ้ง 

นอกจากนี ้การเลอืกตำ�แหนง่วางรังผ้ึงไดว้างในตำ�แหนง่

เดิมทีเ่คยวางในปีก่อนหนา้ โดยการนำ�รงัผ้ึงไปวางในชว่ง

เดอืนมกราคมถงึเดอืนกุมภาพนัธ ์จากนัน้จงึมกีารไปดแูล

และทำ�ความสะอาดรังผึ้งเพื่อป้องกันแมลงศัตรูของผึ้ง

		  สำ�หรบัการเกบ็น้ําผึง้ เกษตรกรทำ�การเกบ็

นํ้าผึ้งโพรงในช่วงเดือนเมษายนถึงเดือนพฤษภาคม โดย

วธิกีารเกบ็นํา้ผึง้โพรง คอื สงัเกตลกัษณะของรงัผึง้ทีเ่ขา้ไป

เก็บ รวมถึงสังเกตลักษณะพฤติกรรมของผึ้ง ทำ�การเปิด

ฝาด้านบนของรังผึ้งโพรง ใช้มีดตัดเอาเฉพาะส่วนที่เป็น

นํ้าผึ้ง โดยไม่ได้ตัดในส่วนของที่เป็นตัวอ่อน ใส่ไว้ในถังที่

มฝีาปดิ เพือ่ปอ้งกนัฝุน่ละออง หลงัจากนัน้นำ�รงัผ้ึงทีเ่กบ็

มาได้ ใส่ผ้าขาวบางเพื่อเอาเฉพาะส่วนที่เป็นน้ําผึ้งโดย

จะไม่ใช้มือบีบคั้นนํ้าผึ้ง ทิ้งไว้ 1 คืน เพื่อให้นํ้าผึ้งหยดลง

จนหมด หลงัจากนัน้นำ�น้ําผึง้ทีไ่ดบ้รรจใุสข่วดหรอืแกลลอน

		  ในการจดัการระบบการผลิตน้ําผ้ึงโพรงของ

ชุมชนห้วยหินลาดใน มีการจัดตั้งกองทุนละลาย หรือ

กองทุนที่เงินในกองทุนไปสู่จุดประสงค์หลากหลายได้

เหมือนน้ํา โดยกองทุนละลายเป็นกองทุนท่ีชุมชนห้วย

หนิลาดในจดัตัง้ขึน้เพือ่ใชใ้นการดแูลรกัษาปา่ของชมุชน 

เชน่ ใชใ้นการจดัทำ�แนวกนัไฟ การทำ�กจิกรรมของเยาวชน 

เป็นต้น โดยเงินในกองทุนได้มาจากการหักรายได้ที่ได้

จากการจำ�หน่ายนํ้าผึ้งโพรงร้อยละ 30 เข้ากองทุน เพื่อ

ใชใ้นการจดัการดแูลปา่ของชมุชน ซึง่เปน็ตวัชีว้ดัหนึง่ใน

การจัดการธุรกิจบนฐานทรัพยากรป่าไม้
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	 2.	ปริมาณผลผลิตของนํ้าผึ้งโพรง

		  ปริมาณผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง พบว่า ปริมาณ

ผลผลติน้ําผึง้โพรงของชมุชนบา้นหว้ยหนิลาดใน มีปรมิาณ

ทั้งหมด 1,038 กก./ปี เฉลี่ยครัวเรือนละ 64.84 กก./ปี 

โดยแบ่งตามประเภทของการใช้ประโยชน์ คือ เก็บไว้ใช้

ในครวัเรอืน โดยมคีรวัเรอืนทีเ่กบ็ไวใ้ชใ้นครวัเรือนจำ�นวน 

12 ครัวเรือน ปริมาณเฉลี่ย 6.63 กก./ครัวเรือน/ปี และ

คดิเปน็ปริมาณท้ังหมด 80 กก./ป ีและครวัเรอืนทีท่ำ�การ

จำ�หน่ายนํ้าผึ้งโพรง มีปริมาณน้ําผึ้งเฉลี่ย 63.87 กก./

ครัวเรือน/ปี คิดเป็นปริมาณทั้งหมด 958 กก./ปี โดยมี

ชอ่งทางการจำ�หนา่ย คอื จำ�หนา่ยใหก้บัผูร้บัซือ้ในชมุชน 

ได้แก่ พ่อหลวงและกลุ่มเยาวชน นอกจากนี้เกษตรกร

ผู้เลี้ยงผึ้งโพรงมีการจำ�หน่ายน้ําผ้ึงโพรงเองโดยตรง 

รายละเอียดดังแสดงใน Table 1

	 3.	 รายได้ ค่าใช้จ่าย และมูลค่าสุทธิของผลผลิต

นํ้าผึ้งโพรง

		  ในด้านรายได้จากการจำ�หน่ายนํ้าผึ้งโพรง

ของเกษตรกรห้วยหินลาดในมีรายได้ทั้งหมด 224,520 

บาท/ปี โดยเฉลี่ยครัวเรือนละ 14,968 บาท/ปี สามารถ

แบ่งตามช่องทางการจำ�หน่ายได้ คือ จำ�หน่ายให้กับ

พ่อหลวง (ผู้ใหญ่บ้าน) ในราคา 220 บาท/กก. คิดเป็น

รายไดท้ัง้หมด 126,500 บาท/ป ีจำ�หนา่ยใหก้ลุม่เยาวชน

ในราคา 220 บาท/กก. คิดเป็นรายได้ทั้งหมด 46,420 

บาท/ปี และการจำ�หน่ายเองโดยตรงในราคา 300 

บาท/กก. คิดเป็นรายได้ทั้งหมด 51,600 บาท/ปี 

รายละเอียดดังแสดงใน Table 1

		  สำ�หรับค่าใช้จ่ายในการเล้ียงผ้ึงโพรง พบว่า 

มีค่าใช้จ่ายรวมทั้งหมด 22,687 บาท/ปี เฉล่ีย 1,418 

บาท/ครวัเรอืน/ป ีโดยแบง่ออกเปน็ค่าใชจ้า่ยทีเ่กีย่วขอ้ง 

คือ ค่าวัสดุอุปกรณ์ เท่ากับ 3,147 บาท ค่าบรรจุภัณฑ์ 

เท่ากับ 17,050 บาท ค่านํ้ามัน เท่ากับ 2,090 บาท และ

ค่าอื่นๆ จำ�นวน 400 บาท จาก Table 1 จะเห็นได้ว่า 
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บางครัวเรือนมีค่าใช้จ่ายในการผลิตนํ้าผึ้งโพรงค่อนข้าง

สงู เนือ่งจากมกีารซือ้บรรจภุณัฑใ์นการบรรจนุํา้ผึง้ และ

เมื่อคำ�นวณมูลค่าสุทธิของการผลิตนํ้าผึ้งโพรง พบว่า มี

มูลค่าสุทธิเท่ากับ 201,833 บาท/ปี โดยเฉล่ียครัวเรือนละ 

12,615 บาท/ครัวเรือน/ปี รายละเอียดดัง Table 1

Table 1  Product quantity and net income of beekeepers in studied area.

Household
Product quantity (kg)

Income 

(Baht)

Expenditures 

(Baht)

Net income 

(Baht)
consumption selling Total

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

2

21

-

5

1

-

-

3

8

3

6

17

2

-

4

8

-

84

80

100

6

80

15

155

120

10

14

85

50

10

87

62

2

105

80

105

7

80

15

158

128

13

20

102

52

10

91

70

-

18,480

17,600

30,000

1,320

17,600

3,300

36,100

26,400

3,000

3,080

21,660

11,000

2,200

19,140

13,640

102

405

10,540

3,960

110

670

410

925

1,350

650

45

1,590

70

20

1,500

340

-   102

18,075

7,060

26,040

1,210

16,930

2,890

35,175

25,050

2,350

3,035

20,070

10,930

2,180

17,640

13,300

Total 80 958 1,038 224,520 22,687 201,833

Average 7 64 65 14,968 1,418 12,615

โซ่คุณค่าของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง
	 1.	องค์ประกอบของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน

โซ่คุณค่า

		  จากการศึกษา พบว่า การผลิตนํ้าผึ้งโพรง 

ประกอบด้วย องคป์ระกอบของผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยี 4 องค์

ประกอบ ได้แก่ การผลิตและการเล้ียงผ้ึงโพรง การรับซ้ือ

ผลผลิต การบรรจุภัณฑ์ และการขนส่งและการกระจาย

สินค้า

		  1.1	การผลติและการเลีย้งผึง้โพรง เปน็องค์

ประกอบแรกของโซ่คุณค่าการเลี้ยงผึ้งโพรง โดยในส่วน

ของการผลิตนํ้าผึ้งโพรง เกษตรกรที่ทำ�หน้าที่เป็นผู้ผลิต 

มีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องตั้งแต่กระบวนการทำ�รังผึ้งโพรง 

การนำ�รงัผึง้ไปวางในบรเิวณพืน้ทีป่า่ การเกบ็นํา้ผึง้ และ

การกรองน้ําผึง้ อยา่งไรกต็าม เกษตรกรไมส่ามารถควบคมุ

ปรมิาณและคณุภาพของน้ําผึง้โพรงในแตล่ะปไีด ้โดยขึน้

อยูก่บัสภาพแวดลอ้ม เชน่ อณุหภมู ิไฟปา่ ปรมิาณดอกไม้
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ในพื้นที่ป่า เป็นต้น ดังนั้น เกษตรกรจึงจำ�เป็นต้องดูแล
รักษาป่าให้มีความอุดมสมบูรณ์
		  1.2	การรับซือ้ผลผลิต พบว่า ในกระบวนการ
รับซื้อผลผลิตน้ําผึ้งโพรงมีผู้ที่เกี่ยวข้อง 2 กลุ่มหลักๆ 
ไดแ้ก ่กลุม่แรก ผูร้บัซือ้ในชุมชน และกลุม่ทีส่อง ผูร้บัซือ้
นอกชุมชน โดยผู้รับซื้อในชุมชน สามารถจำ�แนกได้เป็น 
2 ราย ได้แก่ 1) พ่อหลวงหรือผู้ใหญ่บ้าน และ 2) กลุ่ม
เยาวชน ทั้งนี้ พ่อหลวงถือเป็นผู้ริเริ่มในการรับซื้อนํ้าผึ้ง
โพรงจากเกษตรกร โดยพ่อหลวงรับซื้อน้ําผึ้งโพรงจาก
เกษตรกรที่เลี้ยงผึ้งโพรง ในราคากิโลกรัมละ 220 บาท 
หลังจากที่พ่อหลวงรับซื้อนํ้าผึ้งโพรงจากเกษตรกรแล้ว 
จะทำ�การกรองนํ้าผึ้งอีกครั้ง และทำ�การเปลี่ยนบรรจุ
ภณัฑเ์พือ่นำ�ไปสง่ใหก้บัผูร้บัซือ้นอกชมุชนตอ่ไป สำ�หรบั
กลุ่มเยาวชนนัน้เป็นกลุม่ของเยาวชนทีจ่ดัตัง้ข้ึนมา มกีาร
รบัซือ้ในรปูแบบและราคาเดยีวกนักบัพอ่หลวง หลงัจาก
ที่กลุ่มเยาวชนรับซื้อนํ้าผึ้งโพรงจากเกษตรกรแล้ว จะ
ทำ�การกรองนํา้ผึง้อกีครัง้ และทำ�การเปลีย่นบรรจภุณัฑ์
และติดสติกเกอร์ซึ่งเป็นการสร้างแบรนด์ของกลุ่ม
		  ผู้รับซื้อนอกชุมชน เป็นอีกองค์ประกอบ
หนึง่ทีส่ำ�คญัทีม่บีทบาทตอ่การจัดการโซ่คณุคา่นํา้ผ้ึงโพรง 
เน่ืองจากกลุม่ผูร้บัซือ้นอกชมุชนนัน้เปน็เสมอืนผูก้ระจาย
นํ้าผึ้งออกสู่นอกชุมชน ทำ�ให้คนได้รู้จักนํ้าผึ้งโพรงจาก
ชุมชนห้วยหินลาดในมากยิ่งขึ้น โดยในระบบการผลิต
นํ้าผึ้งโพรงของชุมชนห้วยหินลาดในนั้น มีผู้รับซื้อนํ้าผึ้ง
โพรงจากนอกชุมชนทีม่บีทบาทสำ�คญัมาก คอื HOSTBEEHIVE 
ซึ่งเป็นกลุ่มพ่อค้าคนกลางท่ีมารับซื้อน้ําผึ้งโพรงจาก
พอ่หลวง และนำ�ไปจำ�หนา่ยภายใต้แบรนด์ HOSTBEEHIVE 
โดยเป็นกลุ่มของเยาวชนปกาเกอะญอรุ่นใหม่ที่เข้ามา
ช่วยทำ�การตลาดของนํา้ผึง้โพรง และสือ่สารเร่ืองราวของ
ชมุชนหว้ยหนิลาดใน โดยจะทำ�การรบัซือ้นํา้ผึง้โพรงจาก
พอ่หลวง หลงัจากทีร่บัซือ้นํา้ผึง้โพรงในบรรจภุณัฑข์นาด
ต่างๆ จากพ่อหลวงแล้วจะนำ�ไปติดสติกเกอร์ และนำ�ไป
จำ�หน่ายให้กับผู้บริโภค โดยทำ�การจำ�หน่ายน้ําผ้ึงผ่าน
สื่อออนไลน์และนำ�ไปวางขายตามร้านค้าต่างๆ อีกทั้งมี
การจัดกิจกรรมต่างๆ (workshop) ที่เกี่ยวกับการผลิต
นํ้าผึ้งโพรง ไร่หมุนเวียน และชุมชนห้วยหินลาดใน เพื่อ
เปน็การส่ือสารความสมัพนัธร์ะหวา่งคนกับป่าของชุมชน

หว้ยหนิลาดใน โดยในกระบวนการรบัซือ้ผลผลติของผูร้บั
ซื้อนอกชุมชน ที่ทำ�หน้าที่เป็นเสมือนผู้กระจายผลผลิต
นํา้ผึง้โพรงออกสูน่อกชมุชน จะเหน็ไดว้า่ HOSTBEEHIVE 
มคีวามสมัพนัธใ์กลช้ดิกบัเกษตรกรและผู้รบัซือ้ในชมุชน 
ทำ�ให้กระบวนการรับซื้อผลผลิตมีความยืดหยุ่น
		  1.3	การบรรจุภณัฑ ์เนือ่งจากการจำ�หนา่ย
นํ้าผ้ึงโพรงส่วนใหญ่มักจะเป็นการจำ�หน่ายในลักษณะ
ของวัตถดุบิ (raw material) โดยตวัเกษตรกรเองยงัไมม่ี
การแปรรปูน้ําผึง้โดยตรง แตเ่ปน็การจำ�หนา่ยวตัถดุบิให้
กับกลุ่มพ่อค้าคนกลางในชุมชนเพียงอย่างเดียว ซึ่งการ
แปรรูปน้ําผึ้งโพรงส่วนใหญ่เป็นการแปรรูปข้ันต้น โดย
การกรองนํ้าผึ้งเพ่ือเอาสิ่งสกปรกออกไป และกลุ่มของ
พ่อค้าคนกลางในชุมชนเป็นผู้ที่ทำ�หน้าที่บรรจุนํ้าผึ้งลง
ในบรรจุภัณฑ์ต่างๆ โดยจาก Figure 1 จะเห็นได้ว่า เมื่อ
พ่อค้าคนกลางจำ�หน่ายน้ําผึ้งโพรงให้กับผู้บริโภคโดยมี
การเปลี่ยนขนาดบรรจุภัณฑ์ ราคาขายของนํ้าผึ้งโพรง
เพิ่มสูงขึ้นอย่างเห็นได้ชัด
		  1.4	การขนสง่และการกระจายสินคา้ เปน็
กระบวนการทีเ่กิดขึน้หลงัจากการรบัซือ้ผลผลติของผูร้บั
ซื้อในชุมชนและผู้รับซื้อนอกชุมชน ที่ทำ�หน้าที่ในการ
กระจายผลผลิตน้ําผ้ึงโพรงออกสู่นอกชุมชน โดยมีการ
จัดส่งสินค้าให้แก่ร้านค้าปลีกหรือลูกค้าหลากหลายช่อง
ทางตามความต้องการของลูกค้า เช่น ไปรษณีย์ บริษัท
ขนสง่ และหากเปน็ลกูคา้ทีอ่ยูใ่นบรเิวณใกลเ้คยีงก็จะจดั
ส่งสินค้าเองด้วยการนัดรับสินค้าตามสถานที่ที่ลูกค้า
สะดวก
	 2.	ช่องทางการจำ�หน่ายผลผลิตนํ้าผึ้ง
		  ชอ่งทางการจำ�หนา่ยน้ําผ้ึงสามารถจำ�แนก
ออกเป็น 2 ช่องทางหลัก ได้แก่ การจำ�หน่ายผ่านพ่อค้า
คนกลาง และการจำ�หน่ายโดยตรง ท้ังนี้ การจำ�หน่าย
ผ่านพ่อค้าคนกลาง สามารถจำ�แนกได้เป็น 2 กลุ่ม คือ 
กลุ่มของพ่อหลวง คิดเป็นร้อยละ 55.32 และกลุ่มของ
เยาวชน คดิเปน็รอ้ยละ 20.30 สว่นการจำ�หนา่ยโดยตรง 
คดิเปน็รอ้ยละ 16.55 โดยส่วนใหญจ่ะเปน็การจองน้ําผ้ึง
ไวล้่วงหนา้และจำ�หนา่ยให้กบัคนที่เข้ามาศึกษาดูงานใน
ชุมชน รวมถึงการจำ�หน่ายผ่านระบบออนไลน์ นอกจากน้ี 
เกษตรกรท่ีเล้ียงผ้ึงโพรงจะเก็บน้ําผ้ึงไว้ใช้บริโภคในครัวเรือน 
คิดเป็นร้อยละ 7.65 รายละเอียดแสดงใน Figure 3
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Figure 3  Stakeholders involved in the value chain of honey production. 2 
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จาก Figure 3 จะเห็นได�ว�า โซ�คุณค�าของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงมีองค�ประกอบท่ีสําคัญอีก 1 องค�ประกอบ คือ กองทุนละลาย 4 

หรือกองทุนท่ีเงินในกองทุนไปส�ูจุดประสงค�หลากหลายได�เหมือนนํ้า โดยกองทุนละลายเป�นกองทุนท่ีชุมชนห�วยหินลาดในจัดต้ังข้ึนเพ่ือใช�5 

ในการดูแลรักษาป�าของชุมชน เช�น ใช�ในการจัดทําแนวกันไฟ การทํากิจกรรมของเยาวชน เป�นต�น โดยเงินในกองทุนได�มาจากการหัก6 

รายได�ท่ีได�จากการจําหน�ายนํ้าผึ้งโพรงร�อยละ 30 เข�ากองทุน เพ่ือใช�ในการจัดการดูแลป�าของชุมชน ซึ่งเป�นตัวชี้วัดหน่ึงในการจัดการ7 

ธุรกิจบนฐานทรัพยากรป�าไม� จาก Figure 3 จะเห็นได�ว�า แหล�งท่ีมาของเงินกองทุนละลาย มาจาก 3 ช�องทาง ได�แก� พ�อหลวง กล�ุม8 

เยาวชน และ HOSTBEEHIVE ซึ่งจะหักรายได�จากการจําหน�ายนํ้าผึ้งโพรงเข�าส�ูกองทุนละลาย แต�อย�างไรก็ตาม จากการศึกษาพบว�า การ9 

จัดการกองทุนละลายของชุมชนห�วยหินลาดใน ยังไม�ค�อยมีความชัดเจน (เส�นประ) ดังน้ัน หากจะจัดการให�โซ�คุณค�าของนํ้าผึ้งโพรงมี10 

ประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน ควรมีการเพ่ิมศักยภาพและสร�างความเป�นรูปธรรมให�กับกองทุนละลาย 11 

3.  การเปลี่ยนแปลงราคาขายของนํ้าผึ้งโพรง 12 

เมื่อพิจารณาตามช�องทางการจําหน�ายนํ้าผึ้งโพรงน้ัน แสดงให�เห็นถึงราคาขายท่ีเปลี่ยนแปลงไป โดยสามารถแบ�งออกเป�น 3 13 

รูปแบบหลัก คือ 14 

1.  เกษตรกรผ�ูท่ีเลี้ยงโพรงจําหน�ายนํ้าผึ้งให�กับพ�อหลวงในราคา 220 บาท/กก. และพ�อหลวงนําไปจําหน�ายต�อกับ HOSTBEEHIVE 15 

ในราคา 300 บาท/กก. แสดงให�เห็นความแตกต�างของราคาขาย 80 บาท (คิดเป�นร�อยละ 36.66) และ HOSTBEEHIVE นําไปจําหน�ายต�อกับ16 

ผ�ูบริโภค ในราคา 1,560 บาท/กก. แสดงให�เห็นความแตกต�างของราคาเท�ากับ 1,260 บาท/กก. (คิดเป�นร�อยละ 420.0) 17 

2.  เกษตรกรผ�ูท่ีเลี้ยงโพรงจําหน�ายนํ้าผึ้งให�กับกล�ุมเยาวชนในราคา 220 บาท/กก. และกล�ุมเยาวชนนําไปจําหน�ายต�อกับผ�ูบริโภค18 

ในราคา 466.66 บาท/กก. แสดงให�เห็นความแตกต�างของราคาเท�ากับ 246.66 บาท/กก. (คิดเป�นร�อยละ 112.12) 19 

3.  เกษตรกรผ�ูท่ีเลี้ยงโพรงจําหน�ายนํ้าผึ้งให�กับผ�ูบริโภคในราคา 300 บาท/กก. 20 

จะเห็นได�ว�า ราคาขายในแต�ละช�องทางการจําหน�ายน้ันมีความแตกต�างของราคาค�อนข�างสูงเมื่อเทียบกับราคาขายท่ีเกษตรกรได�21 

จําหน�ายออกไป แสดงให�เห็นถึงมูลค�าท่ีเพ่ิมข้ึนภายในกระบวนการผลิตนํ้าผึ้งโพรง โดยป�จจัยท่ีทําให�ราคาของนํ้าผึ้งโพรงเพ่ิมข้ึน เน่ืองจากมีการ22 

เปลี่ยนแปลงบรรจุภัณฑ�ใส�ขวดแก�ว ป�ดฝาเกลียวและมีการติดฉลาดสินค�าเป�นขนาดต�างๆ เช�น ขนาด 450 กรัม หรือ 240 กรัม เป�นต�น 23 

นอกจากน้ี การจําหน�ายผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงผ�านช�องทางออนไลน�ยังเป�นส�วนหน่ึงท่ีทําให�ราคาขายผลผลิตเพ่ิมข้ึน เน่ืองจากในป�จจุบันการตลาดใน24 

สื่อออนไลน�และอินเตอร�เน็ตมีมากข้ึน ทําให�ผ�ูบริโภคสามารถเลอืกซื้อสินค�าได�มากข้ึน ดังใน Table 2 25 
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Figure 3  Stakeholders involved in the value chain of honey production.

		  จาก Figure 3 จะเห็นได้ว่า โซ่คุณค่าของ

ผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงมีองค์ประกอบที่สำ�คัญอีก 1 องค์

ประกอบ คอื กองทนุละลาย หรอืกองทนุทีเ่งนิในกองทนุ

ไปสู่จุดประสงค์หลากหลายได้เหมือนน้ํา โดยกองทุน

ละลายเป็นกองทุนท่ีชุมชนห้วยหินลาดในจัดตั้งขึ้นเพื่อ

ใช้ในการดูแลรักษาป่าของชุมชน เช่น ใช้ในการจัดทำ�

แนวกันไฟ การทำ�กิจกรรมของเยาวชน เป็นต้น โดยเงิน

ในกองทุนได้มาจากการหักรายได้ท่ีได้จากการจำ�หน่าย

นํ้าผึ้งโพรงร้อยละ 30 เข้ากองทุน เพื่อใช้ในการจัดการ

ดแูลปา่ของชุมชน ซึง่เป็นตวัชีว้ดัหนึง่ในการจดัการธรุกจิ

บนฐานทรพัยากรปา่ไม ้จาก Figure 3 จะเหน็ไดว้า่ แหลง่

ที่มาของเงินกองทุนละลาย มาจาก 3 ช่องทาง ได้แก่ 

พ่อหลวง กลุ่มเยาวชน และ HOSTBEEHIVE ซึ่งจะหัก

รายได้จากการจำ�หน่ายน้ําผึ้งโพรงเข้าสู่กองทุนละลาย 

แตอ่ยา่งไรกต็าม จากการศกึษาพบวา่ การจดัการกองทนุ

ละลายของชุมชนหว้ยหนิลาดใน ยังไม่คอ่ยมีความชดัเจน 

(เส้นประ) ดังนั้น หากจะจัดการให้โซ่คุณค่าของนํ้าผ้ึง

โพรงมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ควรมีการเพิ่มศักยภาพ

และสร้างความเป็นรูปธรรมให้กับกองทุนละลาย

	 3.	 การเปลีย่นแปลงราคาขายของนํา้ผึง้โพรง

		  เม่ือพิจารณาตามช่องทางการจำ�หน่าย

นํ้าผึ้งโพรงนั้น แสดงให้เห็นถึงราคาขายที่เปลี่ยนแปลง

ไป โดยสามารถแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบหลัก คือ

		  3.1	เกษตรกรผู้ที่เลี้ยงโพรงจำ�หน่ายนํ้าผึ้ง

ให้กับพ่อหลวงในราคา 220 บาท/กก. และพ่อหลวงนำ�

ไปจำ�หน่ายต่อกับ HOSTBEEHIVE ในราคา 300 บาท/กก. 

แสดงให้เห็นความแตกต่างของราคาขาย 80 บาท (คิด

เปน็รอ้ยละ 36.66) และ HOSTBEEHIVE นำ�ไปจำ�หนา่ย

ต่อกับผู้บริโภค ในราคา 1,560 บาท/กก. แสดงให้เห็น

ความแตกตา่งของราคาเท่ากับ 1,260 บาท/กก. (คิดเปน็

ร้อยละ 420.0)

		  3.2	เกษตรกรผู้ที่เลี้ยงโพรงจำ�หน่ายนํ้าผึ้ง

ให้กับกลุ่มเยาวชนในราคา 220 บาท/กก. และกลุ่ม

เยาวชนนำ�ไปจำ�หน่ายต่อกับผู้บริโภคในราคา 466.66 

บาท/กก. แสดงให้เห็นความแตกต่างของราคาเท่ากับ 

246.66 บาท/กก. (คิดเป็นร้อยละ 112.12)

		  3.3	เกษตรกรผู้ที่เลี้ยงโพรงจำ�หน่ายนํ้าผึ้ง

ให้กับผู้บริโภคในราคา 300 บาท/กก.



วารสารวนศาสตร์ไทย 39 (1) : 165-175 (2563) 173

		  จะเห็นไดว้า่ ราคาขายในแตล่ะชอ่งทางการ

จำ�หน่ายนั้นมีความแตกต่างของราคาค่อนข้างสูงเมื่อ

เทียบกับราคาขายที่เกษตรกรได้จำ�หน่ายออกไป แสดง

ให้เห็นถึงมูลค่าท่ีเพิ่มขึ้นภายในกระบวนการผลิตนํ้าผึ้ง

โพรง โดยปัจจัยที่ทำ�ให้ราคาของนํ้าผึ้งโพรงเพิ่มขึ้น 

เนื่องจากมีการเปล่ียนแปลงบรรจุภัณฑ์ใส่ขวดแก้ว ปิด

ฝาเกลียวและมีการติดฉลาดสินค้าเป็นขนาดต่างๆ เช่น 

ขนาด 450 กรัม หรือ 240 กรัม เป็นต้น นอกจากนี้ การ

จำ�หน่ายผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงผ่านช่องทางออนไลน์ยังเป็น

ส่วนหนึ่งที่ทำ�ให้ราคาขายผลผลิตเพิ่มขึ้น เนื่องจากใน

ปัจจุบันการตลาดในสื่อออนไลน์และอินเตอร์เน็ตมีมาก

ขึ้น ทำ�ให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าได้มากขึ้น ดัง

ใน Table 2

Table 2  Changes in selling price of Apis cerena honey product.

Sell price (Baht/kg) Change of sell price

BK HM YG HB Co Baht %

Beekeepers (BK)

Headman (HM)

Youth group (YG)

Host beehive (HB)

Consumers (Co)

-

-

-

-

-

220.00

-

-

-

-

220.00

-

-

-

-

-

300.00

-

-

-

300.00

300.00

466.66

1,560.00

-

220.00

80.00

246.66

1,260.00

-

0

36.66

112.12

420.0

-

	 จากการวิเคราะห์ พบว่า องค์ประกอบและ

โครงสร้างภายในโซ่คุณค่าของผลผลิตน้ําผ้ึงโพรงน้ัน 

ไม่ได้มีรูปแบบชัดเจนดังที่เหมือนระบบการผลิตระดับ

องค์กรธุรกิจตามแนวคิดของ Porter (1985) เนื่องจาก

โครงสร้างและกิจกรรมในโซ่คุณค่าของ Porter เป็นการ

มองในรปูแบบขององคก์รธุรกิจ ซ่ึงมีองคป์ระกอบทีเ่ฉพาะ

เจาะจง ในขณะที่โซ่คุณค่าของนํ้าผึ้งโพรงของบ้านห้วย

หินลาดในนั้น มลีักษณะเป็นระบบการผลิตอย่างงา่ย ซึ่ง

มคีวามยดืหยุน่กว่า และมอีงคป์ระกอบทีห่ลากหลายกวา่ 

ดังนั้น กิจกรรมในโซ่คุณค่าของน้ําผึ้งโพรงไม่ได้เป็นไป

ตามกระบวนการของแนวคดิโซค่ณุคา่ทัง้หมด ซึง่สอดคล้อง

กับ Partap et al. (2017) ได้ทำ�การศึกษาเรื่อง Pro-

poor value chain development for Apis cerana 

honey: potential benefits to smallholder Apis 

cerana beekeepers in the Hindu Kush Himalaya 

ว่า โซ่คุณค่าของนํ้าผึ้ง Apis cerana ที่ผลิตโดยผู้เลี้ยง

ผึ้งรายย่อยในพื้นที่เนินเขา/ภูเขาของบังคลาเทศ เป็น

รปูแบบดัง้เดมิ เก่ียวขอ้งกบัองคป์ระกอบ 2 องคป์ระกอบ 

คือ คนเลี้ยงผึ้งและผู้บริโภค

	 โซค่ณุคา่ของน้ําผึง้โพรงของชมุชนหว้ยหนิลาด

ใน แสดงใหเ้ห็นถึงผูม้สีว่นได้สว่นเสยีและกิจกรรมท่ีชว่ย

เพิ่มมูลค่าของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ทีมี่บทบาทสำ�คญัในการเพิม่มูลคา่ของผลผลติน้ําผึง้โพรง 

คือ ผู้รับซ้ือผลผลิต โดยเฉพาะผู้รับซ้ือนอกชุมชน 

(HOSTBEEHIVE) ที่ทำ�หน้าที่เป็นผู้กระจายน้ําผึ้งโพรง

ออกสู่นอกชุมชน รวมถึงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลผลิต

นํ้าผึ้งที่หลากหลาย ทำ�ให้ราคาน้ําผึ้งที่จำ�หน่ายมีราคา

สงูท่ีสดุในโซค่ณุคา่ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจัิยของ Pratama 

et al. (2019) ที่พบว่า ภายในโซ่คุณค่าของการผลิต

ผ้าไหมน้ันมูลค่าการตลาดท่ีสูงท่ีสุดอยู่ท่ีผู้รับซ้ือในท้องถ่ิน 

และมูลค่าการตลาดตํ่าสุดอยู่ท่ีเกษตรกรหรือผู้ผลิต ซ่ึง

แสดงให้เห็นว่า ผู้รับซื้อในท้องถิ่นมีบทบาทในการสร้าง

มลูคา่เพิม่ของผลผลติ อกีทัง้กจิกรรมทีม่สีว่นชว่ยในการ

เพิ่มมูลค่าของการผลิตผ้าไหม คือ การแปรรูปเส้นไหม

ใหก้ลายเปน็ผลติภัณฑ์ผา้ไหม ซึง่ทำ�ใหม้มีลูคา่การตลาด

ของห่วงโซ่คุณค่าผ้าไหมเพิ่มมากขึ้น

	 การจัดการโซ่คุณค่าของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงให้

มปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้นัน้ จำ�เปน็ตอ้งมกีารพฒันาและ
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เพิ่มศักยภาพของแต่ละองค์ประกอบภายในโซ่คุณค่า 
โดยจากการศกึษานัน้แสดงใหเ้ห็นถงึราคาทีเ่ปลีย่นแปลง
ไปของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรง ซ่ึงจะมีราคาเพิ่มมากขึ้นเมื่อ
ผลผลตินํา้ผึง้โพรงถกูสง่ตอ่ไปยังผูบ้รโิภค (ปลายนํ้า) แต่
ในขณะเดียวกนัมลูคา่ทีเ่กษตรกรไดร้บันัน้ยงัมมีลูคา่น้อย 
ดงัน้ัน ในการพฒันาโซคุ่ณคา่ผลผลิตนํา้ผ้ึงโพรงของชมุชน
หว้ยหนิลาดใน คอื ตอ้งมกีารเพ่ิมมลูคา่ทีเ่กษตรกรไดรั้บ
ใหม้ากยิง่ขึน้ จากการศกึษาแสดงให้เห็นว่า โซค่ณุคา่ของ
ผลผลตินํา้ผึง้โพรงจำ�เป็นต้องมกีารปรับปรุงในแต่ละองค์
ประกอบ ดังนี้
	 1.	 การผลิต จากการศกึษาพบว่า การเลี้ยงผึ้ง
โพรงของชุมชนห้วยหินลาดในนั้นเป็นการเลี้ยงผึ้งโพรง
แบบธรรมชาติ คือ มีการใช้ไม้ในพื้นที่ป่ามาทำ�เป็นรังผึ้ง
โพรง ดังนั้น การพัฒนาศักยภาพแหล่งผลิตจึงเป็นเรื่อง
สำ�คญั ควรมกีารสง่เสรมิใหม้กีารปลกูไมท้ีส่ามารถใชท้ำ�
เป็นรังผึ้งโพรงได้ เช่น ไม้ค้อ ไม้เลี่ยน เป็นต้น นอกจาก
นี ้ควรมกีารเพิม่ศกัยภาพของปา่เพือ่ให้ปา่มศัีกยภาพใน
การให้ผ้ึงมาอยู่อาศัย เช่น การปลูกเสริมพืชอาหารผึ้ง 
การป้องกันไฟป่า เป็นต้น
	 2.	 การรับซื้อผลผลิต ในระบบการผลิตนํ้าผึ้ง
โพรงของชุมชนห้วยหินลาดใน จากการศกึษาพบวา่ ผูร้บั
ซือ้ผลผลตินํา้ผึง้โพรงของผูร้บัซือ้ในชมุชนนัน้จำ�เปน็ตอ้ง
ใช้เงินทุนจำ�นวนมากในการรับซื้อ ซึ่งถือได้ว่าเป็นการ
ลงทุนแบบทุนจม ดังนั้น ในการเพ่ิมศักยภาพโซ่คุณค่า
ของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงให้มีประสิทธิภาพด้วยการจัดตั้ง
กองทุนหรือพัฒนากองทุนเพื่อใช้เป็นเงินหมุนเวียนใน
การรับซื้อนํ้าผึ้งโพรงของชุมชนห้วยหินลาดใน
	 3.	 การแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ โซ่คุณค่าของ
ผลผลตินํา้ผึง้โพรง ควรมกีารยกระดบัผลติภณัฑ ์(product 
upgrading) โดยการเพิม่ศักยภาพในการพฒันาผลติภัณฑ์
ของผลผลิตน้ําผึ้งโพรงให้หลากหลายขึ้น  จากการ
ศึกษาพบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงผึ้งโพรงส่วนใหญ่จำ�หน่าย
นํ้าผึ้งโพรงในรูปแบบวัตถุดิบ ทำ�ให้ผลผลิตยังไม่มีความ
หลากหลาย อีกทัง้การพฒันาผลติภัณฑจ์ะชว่ยเพิม่มูลคา่
ท่ีเกษตรกรและชุมชนควรได้รับ อีกทั้งเป็นการสร้าง
ผลติภัณฑ์ท่ีหลากหลายมากยิง่ขึน้ เชน่ การทำ�สบู ่แชมพ ู
เป็นต้น

	 4.	 การขนส่งและการกระจายสินค้า สำ�หรับ

การขนสง่ผลผลติน้ําผึง้โพรงของชมุชนห้วยหนิลาดใน จะ

เป็นการขนส่งผลผลิตออกจากชุมชน ซึ่งการจำ�หน่าย

นํ้าผ้ึงโพรงส่วนใหญ่จะเป็นการจำ�หน่ายผ่านช่องทาง

ออนไลน ์และสง่ทางไปรษณยีห์รอืบรษิทัขนสง่ ซึง่ในการ

ขนส่งน้ันมักมีปัญหาในเร่ืองสินค้าได้รับความเสียหาย 

ดังนั้น จึงต้องมีการเปล่ียนแปลงชนิดของบรรจุภัณฑ์

เพื่อให้ง่ายต่อการขนส่ง

สรุป
	 การศึกษาการจัดการโซ่คุณค่าของนํ้าผึ้งโพรง 

กรณศีกึษาบา้นหว้ยหนิลาดใน อำ�เภอเวยีงปา่เปา้ จงัหวดั

เชียงราย ผลการศึกษา พบว่า ครัวเรือนที่เลี้ยงผึ้งโพรง

มจีำ�นวน 16 ครวัเรอืน (รอ้ยละ 80 ของครวัเรอืนทัง้หมด) 

โดยปริมาณผลผลิตน้ําผ้ึงโพรงเฉล่ีย 64.88 กก./ครัวเรือน/ปี 

มีรายได้เฉลี่ย 14,968 บาท/ครัวเรือน/ปี มีค่าใช้จ่าย

เฉลี่ย 1,418 บาท/ครวัเรือน/ป ีโดยมีมลูค่าสุทธิของการ

ผลตินํา้ผึง้โพรงของชมุชนหว้ยหนิลาดในเท่ากบั 201,833 

บาท/ปี จากการวิเคราะห์องค์ประกอบและผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียภายในโซ่คุณค่าของน้ําผึ้งโพรงของชุมชนห้วย

หินลาดในตามแนวคิดห่วงโซ่คุณค่า (value chain) พบว่า 

ระบบการผลตินํา้ผึง้โพรงนัน้ประกอบดว้ยองคป์ระกอบ

และผูม้ส่ีวนไดส้ว่นเสยีทีเ่กดิจากกระบวนการผลติทัง้หมด 

4 องค์ประกอบ ได้แก่ การผลิต การรับซื้อผลผลิต การ

แปรรูปและบรรจุภัณฑ์เบื้องต้น และการขนส่งและการ

กระจายสนิค้า โดยจากการศกึษาพบวา่ กจิกรรมภายใน

โซ่คุณค่าของผลผลิตนํ้าผึ้งโพรงมีส่วนในการสร้างมูลค่า

เพิม่ของผลผลติ คอื กจิกรรมการบรรจภุณัฑ ์(packaging)

	 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีข้อเสนอแนะในการนำ�

ผลการวิจัยไปใช้ ประกอบด้วย 1) ควรมีการสนับสนุน

และเพ่ิมศักยภาพใหช้มุชนมกีารพัฒนาผลติภัณฑผ์ลผลติ

นํ้าผึ้งโพรงให้หลากหลายขึ้นเพื่อเพิ่มมูลค่าที่เกษตรกร

ควรจะได้รับ และเป็นการสร้างผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย

มากย่ิงขึ้น  2) ควรมีการส่งเสริมให้มีการรวมกลุ่มของ
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ผู้เล้ียงผ้ึงโพรงในรูปแบบวิสาหกิจชุมชน จะช่วยสร้าง

ศักยภาพในการจัดการโซ่คุณค่าของน้ําผ้ึงโพรงมาก

ยิ่งขึ้น รวมถึงมีการสร้างเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนเพื่อ

เปิดโอกาสให้มีการแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างสมาชิก

ของเครือข่าย 3) ภาครัฐควรมีการส่งเสริมและพัฒนา

ระบบตลาดสำ�หรับผลิตภัณฑ์ของชุมชน รวมถึงมีการ

จัดตั้งกองทุนพัฒนาวิสาหกิจขนาดย่อม ทั้งนี้ เพื่อเปิด

โอกาสให้ชุมชนสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองได้

มากขึ้น และ 4) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านป่าไม้ควรมี

การปรับปรงุระเบยีบและกฎหมายทีเ่กีย่วข้องกบัการใช้

ประโยชน์ของป่าที่ไม่ใช่เนื้อไม้ เพ่ือสร้างความมั่นใจให้

กบัชมุชนในเขตปา่ในการนำ�ผลผลติมาแปรรปูและสรา้ง

มูลค่าเพิ่มให้กับทรัพยากร

	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 1) ควรมี

การศึกษาผลผลิตจากป่าท่ีไม่ใช่เนื้อไม้ชนิดอื่นๆ เพ่ือ

ทำ�ให้ทราบถึงองค์ประกอบและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน

ระบบการผลิต ซึ่งจะนำ�มาสู่การจัดการผลผลิตจากป่า

ที่ไม่ใช่เนื้อไม้ได้อย่างยั่งยืนบนฐานทรัพยากรของชุมชน 

และ 2) ควรมกีารศกึษามูลคา่สทุธขิองแตล่ะองคป์ระกอบ

ในโซค่ณุคา่ เพือ่ใหท้ราบถงึมลูคา่สทุธทิีแ่ตล่ะองคป์ระกอบ

ไดร้บั และนำ�มาสู่การจดัการโซค่ณุค่าใหม้ปีระสทิธภิาพ

มากขึ้น
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