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ABSTRACT

	 The objectives of the study were to investigate the production, marketing, and market 
structure of the teak products in Namcham sub-district, Sung Men district, Phrae province.  
The using data was collected by employing the designed questionnaires interviewed 253 
entrepreneurs of wood factories. The analytical statistics methods used for the data analysis were 
frequency, percent, maximum, minimum and mean. The results indicated the main occupation of 
entrepreneurs were to made the teak products about 63.24 percent, the average age of the wood 
factories operation was 11 years, 75.10 percent of such factories were cottage industry. The total 
using raw material was 41,570 m3 per annum, that was used in the form of lumber, waste and 
slap of teak. The production problems were lacking of capital and labor as well as the high of 
raw material price. The total teak product types was 45 which 1,391,376 pieces per annum, this 
included 29 types which made of teak lumber and 16 types which made of waste and slab of teak. 
The market structure of teak products was oligopoly. The products were differentiated from each 
other by carving design. The new comer could easily entering into the business because of the 
capital needed for the investment was rather low. The relevant marketing problems were scarcity 
of product, cut prices among sellers and lack of knowledge in the promotion.
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บทคัดย่อ

	 การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการผลิต การตลาด และโครงสร้างตลาดของผลิตภัณฑ์ไม้สักใน

ต�ำบลน�้ำช�ำ อ�ำเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ โดยใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ประกอบ

การจ�ำนวน 253 ราย ท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลใช้ค่าทางสถิติได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าสูงสุด และค่าต�่ำสุด 

จากการศกึษาพบว่า ผูป้ระกอบการมอีาชพีหลกัท�ำผลติภณัฑ์ไม้สกั ร้อยละ 63.24 ระยะเวลาเฉลีย่ในการด�ำเนนิกจิการ 

11 ปี เป็นอุตสาหกรรมครัวเรือน ร้อยละ 75.10 ปริมาณไม้สักที่ใช้เป็นวัตถุดิบทั้งหมด 41,570 ลูกบาศก์เมตรต่อปี 

ไม้สักท่ีใช้เป็นวตัถดิุบ คือ ไม้สักแปรรปู เศษไม้ และปีกไม้ ปัญหาด้านการผลติ ได้แก่ ขาดเงนิทนุหมุนเวยีน ขาดแคลน

แรงงาน และวัตถุดิบราคาแพง ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้ทั้งหมดมี จ�ำนวน 45 ชนิด จ�ำนวน 1,391,376 ชิ้นต่อปี โดยใช้ไม้

แปรรูปเป็นวัตถุดิบ มีจ�ำนวน 29 ชนิด และใช้เศษไม้ ปีกไม้เป็นวัตถุดิบ มีจ�ำนวน 16 ชนิด โครงสร้างตลาดเป็นแบบ 

ผู้ขายน้อยราย ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างกันตรงที่ลวดลาย การแกะสลัก และการเพิ่มสีสันของผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบ

การรายใหม่สามารถเข้ามาท�ำธุรกิจได้ง่าย เนื่องจากใช้ต้นทุนน้อย ปัญหาด้านการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม่เพียงพอ

ต่อความต้องการของตลาด มีการขายตัดราคาระหว่างผู้ขาย และขาดความรู้ทางด้านการส่งเสริมการขาย

ค�ำส�ำคัญ: การผลิต  การตลาด  ผลิตภัณฑ์ไม้สัก

ค�ำน�ำ

	 ไม้สกัเป็นไม้ท่ีมีชือ่เสยีงรูจ้กักันแพร่หลายทัว่

โลก เน่ืองจากเป็นไม้ท่ีมีความแข็งแรง เน้ือไม้มีลวดลาย

ที่สวยงาม มีความทนทานตามธรรมชาติ และที่ส�ำคัญ

ก็คือ ไม้สักมีความทนทานต่อปลวก เชื้อรา และเห็ด

ต่าง ๆ  ได้เป็นอย่างดี ไม้สักสามารถน�ำมาใช้ประโยชน์

ได้หลายอย่าง เช่น ใช้ในการสร้างบ้าน ท�ำเฟอร์นิเจอร์ 

และแกะสลัก เป็นต้น จึงท�ำให้ไม้สักเป็นที่นิยมใช้ ใน

อดีตไม้สกัค่อนข้างจะหาง่ายและราคาไม่แพง ชาวบ้าน

ทัว่ไปสามารถน�ำไม้สักสร้างบ้านได้ท้ังหลงั ปัจจบุนัไม้สัก

ในป่าธรรมชาติก�ำลังจะหมดไป เพราะมีการลักลอบ

ตัดไม้สักเป็นจ�ำนวนมาก (โชคชัย, 2536) ดังนั้นไม้สัก

ที่น�ำมาใช้ประโยชน์ในปัจจุบันส่วนใหญ่จึงเป็นไม้สัก

จากสวนป่าขององค์การอุตสาหกรรมป่าไม้ (อ.อ.ป.) 

และสวนป่าของเอกชน ถงึแม้ว่าไม้สกัจากสวนป่าอาจจะ

ไม่มีลวดลายท่ีสวยงามเท่ากับไม้สักตามธรรมชาติแต่ก็

มีความแขง็แรงทนทานเหมือนกนั (โชคชัย, 2536) และ

สามารถใช้ทดแทนไม้สักตามธรรมชาติได้

	 ไม้สักเป็นไม้เศรษฐกิจที่มีความส�ำคัญของ

จังหวัดแพร่มาเป็นระยะเวลายาวนานเนื่องจากจังหวัด

แพร่มีไม้สักข้ึนอยู่ตามธรรมชาติเป็นจ�ำนวนมาก ใน

อดีตไม้สักสามารถสร้างรายได้ให้กับชาวบ้านในพื้นที่

เป็นอย่างมาก จึงท�ำให้ชาวบ้านในจังหวดัแพร่ส่วนใหญ่

ประกอบอาชพีหลกัเป็นช่างไม้ แต่ในปัจจบุนัเม่ือไม้สัก

ตามธรรมชาติไม่สามารถตัดฟันออกมาใช้ประโยชน์ได้

แล้ว ชาวบ้านส่วนใหญ่จึงหันไปประกอบอาชีพอื่นๆ 

แทนแต่ก็ยังมีชาวบ้านส่วนหน่ึงในต�ำบลน�้ำช�ำ อ�ำเภอ

สูงเม่น จังหวัดแพร่ ที่ยังประกอบธุรกิจด้านการผลิต

ผลิตภัณฑ์ไม้สัก โดยใช้ไม้สักจากสวนป่าเป็นวัตถุดิบ 

และมีปริมาณความต้องการใช้ไม้สักในแต่ละปีเป็น

จ�ำนวนมาก ซ่ึงสอดคล้องกับปริมาณความต้องการใช้

ไม้สักของผู้บริโภคโดยท่ัวไปท่ียังมีอยู่มากเช่นกัน 

ดังนัน้จงึท�ำให้มีโรงงานทีใ่ช้ไม้สกัเป็นวตัถดิุบในหมู่บ้าน

ต่างๆ ของต�ำบลน�ำ้ช�ำ อ�ำเภอสูงเม่น จงัหวดัแพร่เพิม่ข้ึน 

เม่ือมีผู้ผลิตมากรายจึงท�ำให้เกิดปัญหาต่างๆ ที่ตามมา 

เช่น ปัญหาการขาดแคลนวัตถุดิบ ปัญหาคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ และปัญหาด้านราคาของผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

ดังนั้นการศึกษาวิจัยเรื่องการผลิตและการตลาดของ

ผลิตภัณฑ์ไม้สักในครั้งนี้จึงสามารถน�ำไปใช้ก�ำหนด

วิธีการแก้ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ทางด้านการผลิต
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และการตลาดที่เกิดข้ึน ตลอดจนเป็นแนวทางในการ

วางนโยบาย สนับสนุนและส่งเสริมธุรกิจผลิตภัณฑ์

ไม้สัก รวมทัง้ใช้เป็นข้อมูลในการประชาสัมพนัธ์ธุรกิจ

ดังกล่าวของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป

	 ในการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา

การผลติ การตลาด และโครงสร้างตลาดของผลติภณัฑ์

ไม้สัก

นิยามศัพท์

	 โรงงานอุตสาหกรรมหมายถึง โรงงานที่น�ำ

ไม้สักที่ผ่านการแปรรูปแล้ว เศษไม้ และปีกไม้ มาผลิต

เป็นผลิตภัณฑ์ไม้สักชนิดต่างๆ โดยใช้เครื่องจักรท่ีมี

ก�ำลังม้าตั้งแต่ 5 แรงม้า

	 อตุสาหกรรมในครวัเรอืน หมายถงึ การประกอบ

กจิการในครวัเรอืนทีน่�ำไม้สักท่ีผ่านการแปรรปูแล้วรวม

ทั้ง เศษไม้ และปีกไม้มาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ไม้สักชนิด

ต่างๆ โดยใช้เครื่องจักรที่มีก�ำลังม้าน้อยกว่า 5 แรงม้า

	 ผลิตภัณฑ์ไม้สัก หมายถึง เฟอร์นิเจอร์ หรือ

สิง่ประดิษฐ์ต่างๆ เช่น เครือ่งเรอืน เครือ่งใช้ และเครือ่ง

ประดับบ้าน ที่ท�ำมาจากไม้สักท่ีผ่านการแปรรูปแล้ว

รวมทั้ง เศษไม้ และปีกไม้

อุปกรณ์และวิธีการ

พื้นที่ศึกษา

	 พื้นที่ต�ำบลน�้ำช�ำ อ�ำเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่

การเก็บข้อมูล

	 ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วย ข้อมูล

ปฐมภูมิ (primary data) เป็นข้อมูลที่ได้จากการใช้แบบ

สมัภาษณ์ท่ีจดัท�ำขึน้ ทัง้หมดจ�ำนวน 253 ชุด สัมภาษณ์

ผูป้ระกอบการผลติผลติภณัฑ์ไม้สกั ท่ีอยูใ่นต�ำบลน�ำ้ช�ำ 

อ�ำเภอสงูเม่น จงัหวดัแพร่ และข้อมูลทุติยภมิู (secondary 

data) รวบรวมได้จากเอกสารของหน่วยงานราชการ

ต่างๆ เอกสารทางวิชาการ วิทยานิพนธ์ และงานศึกษา

วิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ไม้สัก 

	 การค�ำนวณหาจ�ำนวนตัวอย่างของผูป้ระกอบ

การใช้สูตรการหาขนาดตัวอย่างท่ีเหมาะสมของ Yamane 

(1973) โดยก�ำหนดให้มีค่าความคลาดเคล่ือนจากการสุม่ 

ร้อยละ 5 จากจ�ำนวนผู้ประกอบการทั้งหมด จ�ำนวน 

686 ราย (องค์การบริหารส่วนต�ำบลน�้ำช�ำ, 2548) ได้

ขนาดกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา จ�ำนวน 253 ราย 

แล้วค�ำนวณหาจ�ำนวนตัวอย่างของผูป้ระกอบการแต่ละ

หมู่บ้าน โดยใช้สูตรการกระจายตามสัดส่วน (สุบงกช, 

2526) ได้จ�ำนวนตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาในหมู่บ้าน

ต่างๆ ดังนี้ หมู่ที่ 1 บ้านนาตม จ�ำนวน 23 ราย หมู่ที่ 2 

บ้านน�้ำช�ำ จ�ำนวน 8 ราย หมู่ที่ 3 บ้านบวกโป่ง จ�ำนวน 

20 ราย หมู่ที่ 4 บ้านบวกโป่ง จ�ำนวน 31 ราย หมู่ที่ 5 

บ้านร่องเส้ียว จ�ำนวน 12 ราย หมูท่ี ่6 บ้านร่องแดง จ�ำนวน 

21 ราย หมู่ที่ 8 บ้านดอนแก้ว จ�ำนวน 16 ราย หมู่ที่ 9 

บ้านบวกโป่ง จ�ำนวน 13 ราย หมู่ที่ 10 บ้านบวกโป่ง

จ�ำนวน 44 ราย หมู่ที่ 11 บ้านบวกโป่ง จ�ำนวน 28 ราย 

หมู่ท่ี 12 บ้านร่องเสีย้ว จ�ำนวน 8 ราย หมู่ท่ี 13 บ้านร่องแค

จ�ำนวน 4 ราย หมู่ที่ 14 บ้านดอนแก้ว จ�ำนวน 14 ราย 

และหมู่ที่ 15 บ้านน�้ำช�ำ 0จ�ำนวน 11 ราย

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 เม่ือเก็บข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์เสร็จแล้ว 

ท�ำการตรวจสอบความถูกต้องครบถ้วนของข้อมูล 

พร้อมท้ังน�ำข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ท่ีได้มาลงรหัส

และป้อนข้อมูลลงในคอมพวิเตอร์ เพือ่ท�ำการวิเคราะห์

ข้อมูลดังต่อไปนี้

	 1.	 ข้อมูลทัว่ไปเก่ียวกับการผลติ ได้แก่ ข้อมูล

ทั่วไปของผู้ประกอบการ ปริมาณวัตถุดิบที่ใช้การผลิต 

การจ้างแรงงาน กระบวนการผลิต เทคนิคการผลิต 

ปริมาณการผลิต และปัญหาทางด้านการผลิต ท�ำการ

วิเคราะห์โดยใช้ค่าความถี่ ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ย

	 2.	 การวเิคราะห์ข้อมูลเก่ียวกบัการตลาด โดย

การวิเคราะห์ส่วนประสมการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 

(product) ราคา (price) การจดัจ�ำหน่าย (place) และการ

ส่งเสริมการขาย (promotion) โดยใช้การวิเคราะห์เชิง

พรรณนา (descriptive analysis) 
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	 3.	 การวเิคราะห์โครงสร้างตลาด ท�ำการวเิคราะห์

เกีย่วกบัสัดส่วนความเข้มของผูข้าย (seller concentration 

ratio) หรอืของผูป้ระกอบการ โดยพจิารณาจากมูลค่าของ

สนิค้า โดยค�ำนวณได้จากร้อยละของส่วนแบ่งตลาดของ

ธุรกิจ 4 กิจการแรกที่ใหญ่ที่สุดต่อส่วนแบ่งตลาดของ

ธุรกิจทั้งหมด ถ้าค่าสัดส่วนความเข้มของผู้ขายเท่ากับ 

100 ตลาดมีโครงสร้างแบบผกูขาด (monopoly) ถ้ามีค่า

เท่ากบัหรอืมากกว่า 10 ตลาดมีโครงสร้างแบบผูข้ายน้อย

ราย (oligopoly) และมีค่าน้อยกว่า 10 ตลาดมโีครงสร้าง

แบบแข่งขัน (competition) (Caves, 1982) ความแตกต่าง

ของผลติภณัฑ์ พจิารณาเก่ียวกับคุณภาพ และการบรกิาร

ต่างๆ และอปุสรรคในการเข้าสู่ตลาด โดยพจิารณาจาก

เงินที่ใช้ในการลงทุน และความเชื่อถือของลูกค้า และ

ปัญหาทางด้านการตลาด จะท�ำการวิเคราะห์โดยใช้

ค่าความถี่ ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ย

ผลและวิจารณ์

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการผลิต

	 ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการ

	 จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการประกอบ

ธุรกิจเอง คิดเป็นร้อยละ 58.89 และผู้ประกอบการโดย

การรบัจ้างผลติผลิตภณัฑ์ไม้สัก คิดเป็นร้อยละ 41.11 โดย

ผู้ประกอบการมีอาชีพหลักท�ำผลิตภัณฑ์ไม้สัก คิดเป็น

ร้อยละ 63.24 และเป็นอาชพีเสรมิ คิดเป็นร้อยละ 36.76 

ระยะเวลาเฉลี่ยในการด�ำเนินกิจการผลิตผลิตภัณฑ์

ไม้สักของผู้ประกอบการ คือ 11 ปี โดยด�ำเนินกิจการ

นานที่สุด 30 ปี และน้อยที่สุด 1 ปี โดยสถานภาพของ

สถานประกอบการส่วนใหญ่เป็นอตุสาหกรรมครวัเรอืน 

คิดเป็นร้อยละ 75.10 และโรงงานอุตสาหกรรม ร้อยละ 

24.90 

	 วัตถุดิบ

	 ปรมิาณไม้สักทีใ่ช้เป็นวตัถดิุบในโรงงานพบว่า 

ปริมาณการใช้ไม้สักส่วนใหญ่มีปริมาณน้อยกว่า 300 

ลูกบาศก์เมตรต่อปี คิดเป็นร้อยละ 85.38 รองลงมาคือ 

300-600, 601-900 และมากกว่า 900 ลกูบาศก์เมตรต่อปี 

คิดเป็นร้อยละ 9.09, 3.16 และ 2.37 ตามล�ำดับ โดยมี

ปริมาณไม้สักท่ีใช้น้อยท่ีสุดคือ 6 ลูกบาศก์เมตรต่อป ี

ใช้มากท่ีสุดคือ 1,613 ลูกบาศก์เมตรต่อปี และเฉลีย่ 164 

ลูกบาศก์เมตรต่อปี รวมปริมาณการใช้ไม้สักท้ังหมด 

41,570 ลูกบาศก์เมตรต่อปี แหล่งท่ีมาของไม้สักท่ีใช้เป็น

วัตถุดิบ แบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ 1) ไม้สักแปรรูป มี

ปรมิาณ 40,674 ลกูบาศก์เมตร โดยมาจากโรงงานแปรรปู

ไม้ มาจากโรงงานของนายจ้าง มาจากสวนป่าของ อ.อ.ป. 

และมาจากสวนป่าปลกูเอกชน และ 2) เศษไม้ ปีกไม้สัก 

มีปริมาณ 896 ลูกบาศก์เมตร โดยมาจากเศษเหลือจาก

การใช้ไม้สกัแปรรปู เมือ่ศึกษาปรมิาณความต้องการใช้

ไม้สักเป็นวัตถุดิบพบว่า ผู้ประกอบการ ร้อยละ 91.70 

มีปริมาณไม้สักเพียงพอต่อความต้องการ และมีเพียง 

ร้อยละ 8.30 ของผู้ประกอบการท่ีปริมาณไม้สักมีไม่

เพียงพอต่อความต้องการ โดยมีปริมาณความต้องการ

ใช้ไม้สักเพิ่มทั้งหมด จ�ำนวน 1,152 ลูกบาศก์เมตรต่อปี 

โดยผู้ประกอบการมีความต้องการไม้สักเพิ่มสูงสุด 96 

ลูกบาศก์เมตรต่อปี ต�่ำสุด 24 ลูกบาศก์เมตรต่อปี และ

เฉลี่ย 58 ลูกบาศก์เมตรต่อปี

	 แรงงาน

	 การจ้างงานของผู้ประกอบการมีการจ้างงาน 

3 ลักษณะคือ 1) การจ้างเหมา 2) การใช้แรงงานตัวเอง 

และ 3) การจ้างรายวนั อตัราการจ้างเหมาอยูที่ ่18-2,000 

บาทต่อชิ้นผลิตภัณฑ์ โดยอัตราค่าจ้างข้ึนอยู่กับขนาด 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ และความยากง่ายในการผลิต

ผลิตภัณฑ์ อัตราการจ้างรายวันอยู่ที่ 180-375 บาทต่อ

วัน มีการใช้แรงงานเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 59.81 และ

เพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ 40.19 โดยมีแรงงานสูงสุด 20 

คน ต�ำ่สดุ 1 คน และมแีรงงานเฉลีย่ 3 คน ภมูลิ�ำเนาของ

แรงงานส่วนใหญ่อยู่ในอ�ำเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ คิด

เป็นร้อยละ 90.01 ผู้ประกอบการทั้งหมดมีเครื่องจักร

เป็นของตนเอง โดยเครื่องจักรสูงสุดมีก�ำลัง 38 แรงม้า 

และต�่ำสุด 1 แรงม้า
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	 กระบวนการผลิต

	 กระบวนการผลติเริม่จากการส่ังซ้ือไม้สกัท่อน

จากสวนป่า เม่ือไม้สกัท่อนมาถงึท่ีโรงงานแล้วจะน�ำมา

ตัดเป็นท่อน ความยาวตามขนาดที่ต้องการใช้  เมื่อได้

ไม้สักเป็นท่อนแล้ว น�ำมาแปรรปูเป็นไม้แปรรปูเป็นเล่ม 

หรือเป็นแผ่น ตามขนาดต่างๆ ที่ต้องการ น�ำไม้แปรรูป

ที่ได้ หรือเศษไม้ที่เหลือ หรือปีกไม้ที่จะใช้ น�ำไปผลิต

เป็นผลิตภณัฑ์ไม้สกั เมือ่ได้ผลติภณัฑ์ไม้สกัแล้วน�ำไป

ตกแต่ง ท�ำสี ให้สวยงามก่อนน�ำไปจ�ำหน่าย

	 เทคนิคการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สักมี 2 รูปแบบ 

คือ 1) ท�ำตามแบบดั้งเดิมที่เคยท�ำกันมา คิดเป็นร้อยละ 

96.05 และ 2) คิดค้นและพัฒนาขึ้นด้วยตนเอง คิดเป็น

ร้อยละ 7.91 (ผู้ประกอบการตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)

	 ปริมาณการผลิต

	 ปริมาณการผลิตของผู้ประกอบการท้ังหมด 

จ�ำนวน 1,391,376 ชิ้นต่อปี โดยปัจจัยที่เป็นตัวก�ำหนด

ลักษณะหรือชนิดของผลิตภัณฑ์ท่ีจะผลิต คือ ค�ำสั่ง

ของลูกค้าหรือผู้ซื้อ คิดเป็นร้อยละ 54.94 รองลงมาคือ 

ค�ำสั่งของนายจ้าง ผลิตไว้รอให้ลูกค้ามาซื้อ และเป็นที่

ต้องการของตลาด คดิเป็นร้อยละ 41.11, 5.53 และ 3.56 

ตามล�ำดับ (ผู้ประกอบการตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) โดย

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีการผลิตมากท่ีสุดคือ หน้าต่าง จ�ำนวน 

625,320 ชิ้นต่อปี และผลิตน้อยสุดคือ ตู้กบัข้าว จ�ำนวน 

120 ชิ้นต่อปี 

	 ปัญหาด้านการผลิต

	 จากการศึกษาพบว่า ผูป้ระกอบการมีปัญหาด้าน

เงินทุน ได้แก่ การขาดเงินทุนหมุนเวียน ร้อยละ 46.25 

และไม่มีเงินลงทุน ร้อยละ 26.48 ปัญหาด้านแรงงาน 

ได้แก่ ขาดแคลนแรงงาน ร้อยละ 24.90 แรงงานขาด

ทักษะ ร้อยละ 2.77 และค่าจ้างแรงงานสูง ร้อยละ 1.58 

และมีปัญหาด้านวัตถุดิบ ได้แก่ ราคาไม้สักเพิ่มสูงขึ้น 

ร้อยละ 34.78 ไม้สักมีต�ำหนิยากต่อการน�ำไปใช้  ร้อย

ละ 24.90 ขาดแคลนไม้สัก ร้อยละ 8.30 และกฎระเบยีบ

ของทางราชการ คิดเป็นร้อยละ 0.40 (ผู้ประกอบการ

ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการตลาด

	 ส่วนประสมการตลาด

	 การศึกษาส่วนประสมการตลาด ประกอบ

ด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ�ำหน่าย และการส่งเสริม

การตลาด ผลการศึกษามีดังนี้

	 1.	 ผลิตภัณฑ์จากการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์

ไม้สกัท่ีผลติได้ท้ังหมด 45 ชนดิ สามารถจ�ำแนกผลติภณัฑ์

จากวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1) ผลติภณัฑ์ทีใ่ช้ไม้แปรรปูเป็นวตัถดิุบ มีจ�ำนวน 29 ชนดิ 

คิดเป็นร้อยละ 64.44 ได้แก่ เก้าอี้ไม่มีพนักพิง เก้าอี้มี

พนกัพงิ เก้าอีฮ่้องเต้ ฉลเุชงิชาย ฉลรุาวบนัได ม้าน่ังโซฟา 

ตู้กบัข้าว ตู้รองเท้า ตู้เสือ้ผ้า เตียงนอนประกอบ เตียงร่อง

ก้อง เตียงระนาดเล็ก เตียงระนาดใหญ่ โต๊ะกลาง โต๊ะ

คอมพิวเตอร์ โต๊ะชายหาด โต๊ะท�ำงานใหญ่ โต๊ะท�ำงาน 

โต๊ะบัญช ีโต๊ะนกัเรยีน โต๊ะพบั เก้าอีพ้บั (ชดุเลก็) โต๊ะพบั 

เก้าอีพ้บั (ชดุใหญ่) โต๊ะรบัแขก โต๊ะอาหาร ประตูบานเด่ียว 

ประตูบานคูป่ระกบ หน้าจัว่ช่องลม หน้าต่าง และบานเกรด็

ช่องลม และ 2) ผลติภณัฑ์ท่ีใช้เศษไม้สกั ปีกไม้สกั เป็น

วัตถุดิบ มีจ�ำนวน 16 ชนิด คิดเป็นร้อยละ 35.56 ได้แก่ 

กรงไก่ กระถางดอกไม้ กระปกุออมสนิ เก้าอีตั้วเลก็ ชัน้

วางขวดซอสขวดน�้ำปลา ชั้นวางของ ตู้ยา ตู้ชั้นวางทีวี 

ทีน่วดเท้า ท่ีเสยีบจาน ท่ีเสยีบมีด ทีใ่ส่ไม้กวาด ไม้แขวน

ผ้ายืดได้ติดผนัง รั้วระแนงเล็ก ศาลพระภูมิ และหมอน

ไม้ มีบริการในการขาย คือ การรับประกันสินค้าทุก

ชิน้งาน โดยการรบัเปลีย่น-คืน หรอืแก้ไข ถ้าผลติภณัฑ์

นั้นช�ำรุด เสียหาย การผลิตผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้ประกอบ

การ ร้อยละ 54.94 จะผลติผลติภณัฑ์ตามค�ำสัง่ของลกูค้า 

และผูป้ระกอบการได้มีการพฒันาผลิตภณัฑ์ของตนเอง 

ในด้านคณุภาพ รูปร่าง ความหลากชนิดของผลิตภณัฑ์ 

และการออกแบบหรือรูปแบบของผลิตภัณฑ ์เช่น การ

ผลติประตูบานเดีย่ว ถ้าลกูค้าส่ังผลติประตูบานเด่ียวใน

ราคา 4,500 บาท ผูป้ระกอบการจะท�ำการคดัเลอืกไม้สัก

ทีมี่ลวดลายเน้ือไม้สวยงาม ไม่มีต�ำหนิ มาใช้เป็นวตัถดิุบ

ในการผลิต เพิ่มการแกะสลักด้วยลวดลายต่างๆ และ

ตกแต่งท�ำสีให้สวยงาม แต่ถ้าลูกค้าสั่งผลิตประตูบาน
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เดี่ยวในราคา 1,900 บาท ผู้ประกอบการจะเลือกไม้สัก

ที่มีคุณภาพไม่ดี เช่น ไม้มีต�ำหนิ มีตาไม้เห็นเด่นชัด 
แต่จะท�ำการย้อมไม้ให้เป็นสีเหลืองทอง ท�ำให้เนื้อไม้

ดูสวยงามขึ้น และท�ำการตกแต่งท�ำสีทับอีกครั้งก่อน

การน�ำไปจ�ำหน่ายให้ลกูค้าผูป้ระกอบการมบีรกิารหลงั

การขาย คือ มีการรับประกันคุณภาพสินค้าทุกชิ้นงาน 

และบริการส่งสินค้าให้กับผู้ซื้อ ร้อยละ 38.26

	 2.	 ราคา ราคาของผลิตภัณฑ์ไม้สักพบว่า ผู้

ประกอบการเป็นผูก้�ำหนดราคาเอง โดยก�ำหนดราคาขาย

จากการน�ำต้นทุนการผลิตบวกก�ำไรที่ต้องการ คิดเป็น

ร้อยละ 71.14 โดยราคาที่ก�ำหนดนั้นขึ้นอยู่กับลวดลาย 

และความยากง่ายของการท�ำผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือ 

กลุ่มผู้ผลิตที่ผลิตผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันเป็นผู้ก�ำหนด 

ร้านค้าที่รับซื้อเป็นผู้ก�ำหนด และพ่อค้าคนกลางเป็น

ผูก้�ำหนด คิดเป็นร้อยละ 26.85  7.70 และ 2.68 ตามล�ำดับ 

(ผูป้ระกอบการตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ผลิตภณัฑ์ไม้สัก

ที่มีราคาต�่ำที่สุดคือ หมอนไม้ ราคา 21 บาทต่อชิ้น และ

ผลติภณัฑ์ไม้สกัท่ีมรีาคาสูงท่ีสุดคือตู้เสือ้ผ้า ราคา 20,000 

บาทต่อชิ้น โดยผลิตภัณฑ์บางชนิดจะมีหลายขนาด

ซึ่งราคาจะขึ้นอยู่กับขนาด ลวดลาย และความยากง่าย

ของผลิตภัณฑ์ ก�ำหนดระยะเวลาการช�ำระเงิน โดยผู้

ประกอบการจะให้เครดิตกบัร้านค้าส่ง ช�ำระเงินภายใน 

5-45 วัน และพ่อค้าคนกลาง ช�ำระเงินภายใน 3-30 วัน 

หลงัจากทีมี่การรบัผลติภณัฑ์ คดิเป็นร้อยละ 36.91 และ

การให้ส่วนลดเงินสด โดยมีผู้ประกอบการเพียง 2 ราย 

เท่านั้นที่ให้ส่วนลดเงินสดกับร้านค้าส่ง ร้อยละ 5 เมื่อ

สั่งซื้อ โต๊ะอาหาร จ�ำนวน 10 ชิ้นขึ้นไป และร้อยละ 3 

เมือ่สัง่ซือ้ หน้าต่าง จ�ำนวน 700 ชิน้ข้ึนไป คดิเป็นร้อยละ 

1.35 ของผู้ประกอบการ

	 3.	 การจัดจ�ำหน่าย  จากการศึกษาพบว่า ผู้

ประกอบการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักให้กับพ่อค้า

คนกลางในจังหวัดแพร่ ร้อยละ 49.75 จ�ำหน่ายให้

กับร้านค้าส่งในจังหวัดแพร่ ร้อยละ 24.10 จ�ำหน่าย

ให้กับร้านค้าส่งนอกจังหวัดแพร่ ร้อยละ 15.41 ได้แก่ 

กรุงเทพมหานคร พระนครศรีอยุธยา นครสวรรค์ 

พิจิตร พิษณุโลก ก�ำแพงเพชร สุโขทัย อุตรดิตถ์ ล�ำปาง 

เชียงใหม่ เชียงราย น่าน พะเยา จันทบุรี ระยอง ตราด 

นครราชสีมา ขอนแก่น เพชรบุรี สุราษฎร์ธานี และ

ชมุพร จ�ำหน่ายให้พ่อค้าคนกลางนอกจงัหวดัแพร่ ร้อยละ 

10.57 ได้แก่ กรุงเทพมหานคร ลพบุรี นครสวรรค์ 

อุตรดิตถ์ พิจิตร พิษณุโลก สุโขทัย ก�ำแพงเพชร ตาก 

ล�ำพูน ล�ำปาง เชียงใหม่ เชียงราย น่าน ระยอง จันทบุรี 

ขอนแก่น ชัยภูมิ นครราชสีมา ตรัง ปัตตานี และสงขลา 

และจ�ำหน่ายให้กับผู้บริโภคโดยตรง ร้อยละ 0.16 

นอกจากนี้ยังมีบริการส่งสินค้าให้กับผู้ซ้ือ โดยการ

บรกิารขนส่งสนิค้าให้กบัผูซ้ื้อ ถ้าผูซ้ื้อสัง่ซือ้ผลติภณัฑ์

ในปรมิาณมาก (คุ้มค่ากบัค่าใช้จ่ายในการขนส่งในแต่ละ

ครั้ง) เช่น ถ้าลูกค้าสั่งซื้อ หน้าต่าง จ�ำนวน 700 ชิ้นขึ้น

ไปจะบริการขนส่งให้ เป็นต้น

	 4.	 การส่งเสรมิการตลาด จากการศึกษาพบว่า 

ผูป้ระกอบการทัง้หมดมีการส่งเสรมิการตลาดทางด้าน

การตลาดทางตรง โดยการติดต่อโดยตรงกับลูกค้าทาง

โทรศัพท์ มีการส่งเสรมิการขาย ร้อยละ 9.40 โดยมีบรกิาร

หบีห่อด้วยกระดาษอย่างด ีเพือ่ป้องกนัผลติภณัฑ์ช�ำรดุ 

เสียหาย และการโฆษณาร้อยละ 1.34 โดยใช้ป้ายโฆษณา 

3 ครั้งต่อปี ค่าใช้จ่าย 1,000 บาทต่อครั้ง และโฆษณา

ในอินเตอร์เน็ต 1 ครั้งต่อปี ค่าใช้จ่าย 700 บาทต่อครั้ง 

	 โครงสร้างตลาด

	 การศึกษาโครงสร้างตลาด ประกอบด้วย สดัส่วน

ความเข้มของผู้ขาย ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ และ

อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด ผลการศึกษามีดังนี้

	 1.	 สดัส่วนความเข้มของผูข้าย จากการศึกษา

พบว่า ค่าสัดส่วนความเข้มของผู้ประกอบการ ใน

ต�ำบลน�้ำช�ำ อ�ำเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ เท่ากับร้อยละ 

22.03 แสดงว่าโครงสร้างตลาดเป็นแบบ ผูข้ายน้อยราย 

สอดคล้องกับข้อมูลที่แสดงให้เห็นว่า มีผู้ประกอบการ

รายใหญ่ๆ เพียง 2 ราย ที่มีมูลค่าการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ไม้สัก เท่ากับ 5,760,000-5,820,000 บาทต่อเดือน ซึ่ง

สัดส่วนค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับผู้ประกอบการรายอื่น 

ซึ่งเป็นผู้ประกอบการรายเล็ก

	 2.	 ความแตกต่างของผลติภณัฑ์ จากการศึกษา

พบว่า ผู้ประกอบการรายใหญ่ท่ีมีก�ำลังการผลิตมาก
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จะมีการผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพ โดยจะท�ำการอบ

ไม้สักแปรรูปก่อนน�ำไปผลิต ท�ำให้สามารถควบคุม

คุณภาพของผลิตภัณฑ์ได้ตามความต้องการของลูกค้า 

และผลติภณัฑ์ท่ีผลติมีความหลากชนิด จงึสามารถขาย

ผลติภณัฑ์ไม้สักได้ในราคาท่ีสงูกว่าผูป้ระกอบการรายเลก็ 
ผลิตภัณฑ์ไม้สักของผู้ประกอบการชนิดเดียวกันจะมี

ความแตกต่างกันด้านลวดลาย การแกะสลัก และสีสัน

ของผลติภณัฑ์ ได้แก่ ประตูบานเด่ียว ประตูบานคู่ประกบ 

หน้าต่างศาลพระภูมิ และโต๊ะคอมพิวเตอร์ เป็นต้น

	 3.	 อปุสรรคในการเข้าสู่ตลาด จากการศึกษาพบ

ว่า ผูป้ระกอบการรายใหม่ท่ีจะเข้ามาท�ำธุรกิจผลติภัณฑ์

ไม้สักสามารถท�ำได้ง่าย เนื่องจากผู้ประกอบการราย

ใหม่ใช้ต้นทุนน้อย ประมาณ 40,000-70,000 บาท ใน

การท�ำธุรกิจ ธุรกิจมีก�ำไรมากท�ำให้ผู้ประกอบการราย

ใหม่ตัดสินใจท่ีจะเข้าสู่ธุรกิจมากข้ึน โดยผู้ประกอบ

การรายใหม่ส่วนใหญ่ใช้แรงงานตนเองในการท�ำงาน 

ท�ำให้ไม่มีค่าใช้จ่ายในการจ้างแรงงานในช่วงแรก และ

การผลติผลติภณัฑ์ไม้สักในช่วงแรกจะผลติและจ�ำหน่าย

ให้กับผู้ประกอบการรายใหญ่ก่อน เมื่อท�ำธุรกิจได้

ประมาณ 1-2 ปี ผู้ประกอบการจะหาตลาดแหล่งใหม่ 

โดยการไปเสนอขายผลิตภัณฑ์ไม้สักของตนเองตาม

ตลาดแหล่งใหม่ด้วยตนเอง 

	 ปัญหาด้านการตลาด 

	 จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการมีปัญหา

เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ปริมาณผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้มี

ไม่เพียงพอกับความต้องการของตลาด ซ่ึงปัญหาน้ีจะ

เกดิขึน้เป็นบางช่วงเวลาเท่านัน้ เช่น ช่วงหลงัจากอุทกภยั

ปี พ.ศ. 2554 ที่ผ่านมา ตลาดมีความต้องการผลิตภัณฑ์

ประเภท ประตูบานเดี่ยว และหน้าต่างเป็นจ�ำนวนมาก 

ท�ำให้ผลิตภัณฑ์ไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด 

คิดเป็นร้อยละ 71.81 และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ไม่

เป็นท่ีต้องการของตลาดร้อยละ 8.72 ปัญหาเกี่ยวกับ

ราคา ได้แก่  มีการขายตัดราคาระหว่างผู้ขาย ร้อยละ 

43.62 ถูกพ่อค้าคนกลางกดราคา ร้อยละ 11.41 ราคา

ของผลิตภัณฑ์ต�่ำเกินไป ร้อยละ 4.03 และไม่สามารถ

ก�ำหนดราคาได้เอง ร้อยละ 2.01 ปัญหาเกี่ยวกับการจัด

จ�ำหน่าย ได้แก่ ไม่มีตลาดรองรับแน่นอน ซึ่งปัญหานี้

จะพบเฉพาะกับผู้ประกอบการรายใหม่ท่ีพึ่งเข้ามาท�ำ

ธุรกิจร้อยละ 8.05 ขาดตัวแทนและคนกลางในการจัด

จ�ำหน่าย ร้อยละ 3.36 และปัญหาจากการขนส่ง  ร้อยละ 

2.01 และปัญหาเก่ียวกับการส่งเสริมการตลาด ได้แก่ 

ขาดความรู้ทางด้านการส่งเสริมการขาย ร้อยละ 11.41 

และขาดการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ร้อยละ 

0.67 (ผู้ประกอบการตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)
	

สรุป
	 จากการศึกษาด้านการผลิตและการตลาดของ

ผลติภณัฑ์ไม้สกัพบว่า ผูป้ระกอบการประกอบธุรกจิเอง 

ร้อยละ 58.89 ท่ีเหลืออีก ร้อยละ 41.11 รับจ้างผลิต 

ผู้ประกอบการมีอาชีพหลักท�ำผลิตภัณฑ์ไม้สัก ร้อยละ 

63.24 ระยะเวลาเฉลี่ยในการด�ำเนินกิจการ 11 ปี การ

ผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน 

ร้อยละ 75.10 ปริมาณไม้สักท่ีใช้เป็นวัตถุดิบทั้งหมด 

41,570 ลูกบาศก์เมตรต่อปี ไม้สักท่ีใช้เป็นวัตถุดิบคือ 

ไม้สักแปรรูป เศษไม้ และปีกไม้สัก ผู้ประกอบการ 

ร้อยละ 91.70 มีไม้สักท่ีใช้เป็นวตัถดิุบเพยีงพอต่อความ

ต้องการ ผลิตภัณฑ์ไม้สักที่ผลิตได้มีท้ังหมด 45 ชนิด 

จ�ำนวน 1,391,376 ชิ้นต่อปี โดยผลิตภัณฑ์ที่มีการผลิต

มากที่สุดคือ หน้าต่าง และผลิตภัณฑ์ไม้สักที่มีการ

ผลิตน้อยสุดคือ ตู้กับข้าว เทคนิคการผลิตมี 2 รูปแบบ 

คือ 1) ท�ำตามแบบดั้งเดิมที่เคยท�ำกันมา และ 2) คิดค้น

และพัฒนาข้ึนด้วยตนเอง ปัญหาการผลิตท่ีพบคือ 1) 

ปัญหาด้านเงนิทุน ได้แก่ การขาดเงินทุนหมุนเวยีน และ

ไม่มีเงินลงทุน 2) ปัญหาด้านแรงงาน ได้แก่ ขาดแคลน

แรงงาน แรงงานขาดทักษะ และค่าจ้างแรงงานสูง และ 

3) ปัญหาด้านวัตถุดิบ ได้แก่ ราคาไม้สักเพิ่มสูงขึ้น ไม้

สักมีต�ำหนิยากต่อการน�ำไปใช้ ขาดแคลนไม้สัก และ

กฎระเบียบของทางราชการ

	 ส่วนประสมการตลาด  พบว่า  ผลิตภัณฑ ์

สามารถจ�ำแนกผลิตภัณฑ์ตามวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต

ออกเป็น 2 ประเภท คอื 1) ผลติภัณฑ์ท่ีใช้ไม้แปรรปูเป็น

วัตถุดิบ มีจ�ำนวน 29 ชนิด และ 2) ผลิตภัณฑ์ที่ใช้เศษ
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ไม้ และปีกไม้เป็นวัตถุดิบ มีจ�ำนวน 16 ชนิด ราคาของ

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ผู้ประกอบการเป็นผู้ก�ำหนดราคา

เอง ร้อยละ 71.14 โดยก�ำหนดราคาตามลวดลาย และ

ความยากง่ายในการผลิตผลิตภัณฑ์ การจัดจ�ำหน่าย ผู้

ประกอบการ ร้อยละ 49.75 จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ให้กับ

พ่อค้าคนกลางในจังหวัดแพร่ และการส่งเสริมการ

ตลาด ผู้ประกอบการทั้งหมดมีการติดต่อโดยตรงกับ

ลูกค้าทางโทรศัพท์

	 โครงสร้างตลาด ตลาดเป็นแบบผูข้ายน้อยราย

ความแตกต่างของผลติภณัฑ์ ผูป้ระกอบการท�ำผลติภณัฑ์

ให้มคีวามแตกต่างกันตรงท่ีลวดลาย การแกะสลัก และ

การเพิ่มสีสันของผลิตภัณฑ์ และอุปสรรคในการเข้าสู่

ตลาด ผู้ประกอบการรายใหม่ที่จะเข้ามาท�ำธุรกิจผลิต

ผลิตภณัฑ์ไม้สักสามารถท�ำได้ง่าย เน่ืองจากใช้ต้นทนุน้อย

	 ปัญหาการตลาดที่พบคือ 1) ปัญหาเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตไม่เพียงพอกับความต้องการของ

ตลาด และรปูแบบผลติภณัฑ์ไม่เป็นท่ีต้องการของตลาด 

2) ปัญหาเก่ียวกบัราคา ได้แก่ มีการขายตัดราคา ถกูพ่อค้า

คนกลางกดราคา ราคาของผลิตภัณฑ์ต�ำ่เกินไป และไม่

สามารถก�ำหนดราคาได้เอง 3) ปัญหาเกี่ยวกับการจัด

จ�ำหน่าย ได้แก่ ไม่มีตลาดรองรับผลิตภัณฑ์ที่แน่นอน

ขาดตัวแทนและคนกลางในการจ�ำหน่าย และปัญหา

จากการขนส่ง และ 4) ปัญหาเกี่ยวกับการส่งเสริมการ

ตลาด ได้แก่ ขาดความรู้ทางด้านการส่งเสริมการขาย 

และขาดการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 

	 การศึกษาครัง้น้ีท�ำให้ทราบการผลติ การตลาด 

และปัญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้นในการท�ำธุรกิจผลิตภัณฑ์

ไม้สักในต�ำบลน�้ำช�ำ อ�ำเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ดังนั้น

หน่วยงานของภาครฐัควรเข้าช่วยเหลอืผูป้ระกอบการใน

ด้านต่างๆ ดังนี้ 1) สนับสนุนให้สถาบันการเงินปล่อย

เงินกู้ที่มีอัตราดอกเบี้ยต�่ำแก่ผู้ประกอบการ เพื่อใช้เป็น

ทนุหมุนเวยีน ท�ำให้ธุรกจิสามารถด�ำเนินได้อย่างต่อเนือ่ง 

2) จัดฝึกอบรมแรงงานด้านช่างไม้ให้กบัราษฎรในท้องถิน่ 

เพื่อเป็นการเพิ่มทักษะและจ�ำนวนแรงงานให้เพียงพอ

ต่อความต้องการของผู้ประกอบการ 3) จัดฝึกอบรบ

เกีย่วกบัการออกแบบผลติภณัฑ์ เพือ่ให้ผลติภณัฑ์ท่ีผลติ

ออกมาเป็นที่ต้องการของตลาด และ 4) กลุ่มสหกรณ์

ผู้ประกอบการท�ำไม้ต�ำบลน�้ำช�ำ ควรมีบทบาทในการ

ก�ำหนดราคาขายผลติภณัฑ์ให้กบัสมาชกิ เพือ่ลดปัญหา

การขายตัดราคาของผูป้ระกอบการ และพ่อค้าคนกลาง

ที่ซื้อผลิตภัณฑ์กดราคา

เอกสารและสิ่งอ้างอิง
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