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ABSTRACT
 The production, marketing and five competition forces analysis  of wood plastic composite 
(WPC) products in Thailand were analyzed. A designed questionnaire was used to interview five 
respondents. Statistical analysis used the frequency, percent, mean, minimum, and maximum. 
 The results of the study revealed that in 2009 there were only five active WPC entrepreneurs. 
The majority of raw materials used for WPC production were sawdust and thermoplastic and 
production was approximately 4,983 m3, with an increasing annual trend. Obvious obstacles to 
the production were: the price of plastic, the price and quality of sawdust, a lack of workers, and 
aging machinery. WPC products could be divided into three groups: solid, hollow, and C-shaped 
with clipped lock. The length varied between 2.5 and 6.0 m and the thickness and width varied 
from 0.8 to 5.0 cm and 1.3 to 30.0 cm, respectively. Of the products, 92% were distributed to the 
domestic market. The structure of market was an oligopoly. Obstructions to new entrants were 
mostly caused from being new-entry products, benefits in price from import shipment s, and not 
having certification to meet the industrial standard. Based on five competition forces analysis, 
there has been close competition in the production design to optimize products. New entrants 
might require a high budget to invest in running their business. Vinyl, wood cement board, and 
sawn wood were replacements for WPC products. Due to the economical recession, and to 
enhance the sales volume, buyers were playing a major role in bargaining, even the raw-material 
sellers, who had taken advantage to bargain as raw plastic plays an important role in the production 
lines of many business sectors. Furthermore, saw-dust was also being increasingly required for 
production.
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บทคัดยอ

 การวิจยัครัง้น้ีมีวตัถุประสงคเพือ่ศึกษาการผลิต การตลาด และพลงักดดันการแขงขันท้ัง 5 ประการของผลิตภัณฑ

ไมประกอบพลาสติกในประเทศไทย โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการ แลว

นําขอมูลมาวิเคราะหหาคาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย คาสูงสุด และคาต่ําสุด

 ผลการศึกษา พบวา ในป พ.ศ. 2552 มีผูประกอบการ 5 ราย วัตถุดิบหลักในการผลิต ไดแก ข้ีเลื่อยไมและ

พลาสติก ปริมาณการผลิต 4,983 ลูกบาศกเมตร และมีแนวโนมการผลิตเพิ่มข้ึนทุกป พบปญหาการผลิต ไดแก ราคา

พลาสติก ราคาและคุณภาพขี้เลื่อย การขาดแรงงาน เครื่องจักรมีสภาพเกา ผลิตภัณฑจําแนกได 3 ลักษณะ ไดแก 

ชนิดเน้ือตัน ชนิดเน้ือกลวง และชนิดรูปตัว C โดยใชคลิปลอก ผลิตภัณฑที่จําหนายในตลาดมีความหนาและกวาง

ต้ังแต 0.8-5.0 และ 1.3-30 เซนติเมตร ตามลําดับ มีความยาว 2.5-6.0 เมตร มีการจําหนายภายในประเทศรอยละ 92 

โครงสรางตลาดเปนแบบผูขายนอยราย ปญหาการตลาด ไดแก การเปนผลิตภัณฑใหมในตลาด การนําเขาท่ีมีราคา

ถูกกวา การไมไดมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม การวิเคราะหพลังกดดันการแขงขันท้ัง 5 พบวา คูแขงมีการ

แขงขันในการออกแบบผลิตภัณฑ และการผลิตเพื่อใหเกิดการประหยัดตอขนาด ผูประกอบการรายใหมตองใชเงิน

ลงทุนสูงในการต้ังโรงงาน ซ้ือเคร่ืองจักร และจางบุคลากรท่ีมีความสามารถ สินคาทดแทน ไดแก ไวนิล แผนไมอัด

ซีเมนต และไมแปรรูป ผูซ้ือมีอํานาจตอรองสูงเน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว ผูจําหนายปจจัยการผลิตมีอํานาจ

ตอรองเนื่องจากพลาสติกถูกใชในหลายอุตสาหกรรมและข้ีเลื่อยมีความตองการบริโภคเพิ่มข้ึน 

คําสําคัญ: การตลาด  ไมประกอบพลาสติก

คํานํา

 ผลติภณัฑไมประกอบพลาสตกิ (wood plastic 

composite product) เปนผลิตภัณฑที่มีสวนผสม

ระหวางพลาสติก (plastic) และผงไม (saw dust) เปน

ผลติภัณฑทีร่วมคุณสมบัติทีดี่ระหวางไมและพลาสติก  

ไดแก ทนน้ํา ทนปลวกและแมลงศัตรูไม ทนเช้ือรา 

ทนสภาพการกัดกรอนทางธรรมชาติ ไฟไมลามไมมี

อันตรายจากฝุ นผงใยหิน  และสารระเหยจําพวก

ฟอรมาลดีไฮด เหมาะสําหรับงานกอสรางและตกแตง

ภายนอกอาคารท่ีไมตองการรับน้ําหนักมาก สามารถ

พัฒนาเปนชิ้นสวนตาง ๆ ของพ้ืนไม วงกบประตู 

หนาตาง ฝาผนัง รั้ว บันได และสามารถนําไปผลิต

เปนเฟอรนเิจอรได (ปนสุภา, 2551) จะเห็นไดวาผลติภัณฑ

ไมประกอบพลาสติกมีประโยชนตอวงการกอสราง

และส่ิงแวดลอมมากในดานการชวยลดตนทุนวัสดุ

กอสราง การใชทรัพยากรอยางคุมคาโดยใชข้ีเลื่อยที่

เปนเศษเหลือจากอุตสาหกรรมแปรรูปไม สามารถ

ใชเปนวัสดุทดแทนไมจรงิ ชวยลดปญหาการขาดแคลน

ไม และชวยบรรเทาปญหาภาวะโลกรอนไดอีก

ทางหน่ึง จึงทําใหไมประกอบพลาสติกสามารถ

เปนผลติภัณฑทีน่าจะไดรบัความนิยมอยางย่ิงในอนาคต 

ในป พ.ศ. 2552 มีผูผลิตไมประกอบพลาสติกภายใน

ประเทศ รวมท้ังส้ิน 5 ราย ไดแก บริษัท นวพลาสติก

อตุสาหกรรม จาํกัด เครือ่งหมายการคา วนิเซอร (Windsor) 

บรษัิท สยาม พลาสวูด จาํกัด เครือ่งหมายการคา กรนีวดู 

(Greenwood) บริษัท  เบสท  โพลิเมอร  อินเตอร

เนช่ันแนล จาํกัด เครือ่งหมายการคา เบสทวูด (Bestwood) 

บรษัิท อารโตวูด (ไทยแลนด) จาํกัดเคร่ืองหมายการคา 

อารโตวู ด (Artowood) และบริษัท วี.พี.วู ด จํากัด 

เครื่องหมายการคา คาบอแนกซ (Cabonyx) 

 จากปญหาเศรษฐกิจและการเงินท่ัวโลกในป 

พ.ศ. 2551 ทําใหภาคอุตสาหกรรมกอสรางเกิดการ

ชะลอตัว สงผลกระทบทําใหยอดขายโดยรวมของธุรกจิ

วัสดุกอสรางลดลง และเกิดการแขงขันอยางรุนแรง

เพื่อแยงชิงสวนแบงทางการตลาด ผลิตภัณฑไม
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ประกอบพลาสติกจึงเปนวัสดุกอสรางหน่ึงท่ีไดรับ

ผลกระทบดังกลาว เพื่อความอยู รอดและตองการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหเป นท่ีต องการของผู บริโภค 

ผูประกอบการผลิตไมประกอบพลาสติกจึงตองปรับ

เปลี่ยนกลยุทธเพื่อเพิ่มยอดขาย และแยงชิงสวนแบง

ทางการตลาด ดวยเหตุดังกลาวจึงจําเปนตองศึกษา

ดานการผลิต การตลาด และพลังกดดันการแขงขัน

ทัง้ 5 ประการ ของไมประกอบพลาสติก เพือ่ใหสอดคลอง

กบัความตองการของตลาดและหนวยธุรกิจสามารถนํา

ไปใชในการกําหนดกลยุทธในการแขงขันทางการ

ตลาดของหนวยธุรกิจไดอยางมีประสิทธิภาพ (สันติ, 

2549) 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

การผลิต การตลาด และพลังกดดันการแขงขันท้ัง 

5 ประการ ของผลิตภัณฑไมประกอบพลาสติกใน

ประเทศไทย  

อุปกรณและวิธีการ

การเก็บรวบรวม และวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาคร้ังน้ีไดทําการวิจัยต้ังแตเดือน

ธันวาคม 2552 ถึงเดือนธันวาคม 2553 รวมระยะเวลา

ทั้งส้ิน 13 เดือน มีวิธีการศึกษาและวิจัยโดยสรุป ดังน้ี

 1. ขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) รวบรวม

จากเอกสารงานวิจยั นติยสาร วารสาร และส่ือสิง่พมิพ

ตาง ๆ ขอมูลบนเว็บไซดที่เก่ียวของกับผลิตภัณฑไม

ประกอบพลาสติก

 2. ขอมูลปฐมภูมิ (primary data) ไดจากการ

ใชแบบสอบถามสัมภาษณผูประกอบการผลิตไมประ

กอบพลาสติกในประเทศไทย ทั้งหมดจํานวน 5 ราย 

รวมท้ังสังเกต พดูคุยกบัเจาหนาท่ีทีเ่กีย่วของเพือ่ใหได

ขอเท็จจริงท้ังหมด

 3. การวิเคราะหขอมลู โดยวเิคราะหเชงิปริมาณ 

(quantitative analysis) และเชิงพรรณนา (descriptive 

analysis) ดังน้ี

  3.1 ขอมูลการผลิต ประกอบดวย

ขอมลูการใชวตัถุดิบ ปจจยัการผลติ เทคโนโลยีการผลติ 

ปริมาณการผลิต และปญหาในการผลิต วิเคราะห

ขอมูลโดยการหาคาสูงสุด คาต่ําสุด คาเฉล่ีย และคา

รอยละ รวมท้ังวิเคราะหขอมูลในเชิงพรรณนา

  3.2 ขอมูลการตลาด มีการวิเคราะห

ขอมลู ดังน้ี

 3.2.1 สวนประสมทางการ

ตลาด (marketing mixed) ประกอบดวยขอมูล 4 ดาน 

ไดแก ผลติภัณฑ (product) ราคา (price) การจัดจําหนาย 

(place) และการสงเสริมการตลาด (promotion) รวม

ไปถึงปญหาการตลาด วิเคราะหขอมูลโดยการหาคา

สูงสุด คาต่ําสุด คาเฉล่ีย และคารอยละ รวมท้ังวิเคราะห

ขอมูลในเชิงพรรณนา

 3.2.2 การวิเคราะหสัดสวน

ความเขมขนของผูขาย (seller concentration ratio) 

โดยใชปริมาณการผลิตของผูผลิตแตละรายมาคํานวณ 

ซ่ึงสัดสวนความเขมขนของผูขายเปนคารอยละของ

อัตราสวนระหวางผลรวมของปริมาณการผลิตของ

หนวยธุรกิจใหญท่ีสุด 4 อันดับแรก กับผลรวมของ

ปริมาณการผลิตของหนวยธุรกิจท้ังหมด ถาสัดสวน

ความเขมขนของผูขายเปนรอยละ 100 แสดงวาโครง

สรางตลาดน้ันเปนแบบผูกขาด (monopoly) ถาสัดสวน

ความเขมขนของผูขายมีคาอยูระหวางรอยละ 10 – 100 

แสดงวาเปนตลาดผูขายนอยราย (oligopoly) และถามี

สัดสวนความเขมขนของผูขายไมเกนิรอยละ 10 แสดง

วาเปนตลาดท่ีมีการแขงขัน (competitive market) 

(Caves, 1982)

  3 .3  การวิ เคราะห พลังกดดัน

การแขงขันท้ัง 5 ประการ (five forces competition) 

ประกอบดวย การแขงขันจากคูแขงขันภายในธุรกิจ

เดียวกนั (rivalry among present competitors) อปุสรรค

จากคูแขงขันที่เขามาใหม (threat of new entrants) 

อุปสรรคจากสินคาทดแทน (threat of substitute 

products) อุปสรรคจากการเพิ่มอํานาจการตอรองของ

ผูซ้ือ (threat of buyer’s growing bargaining power) 

และอุปสรรคจากการเพิม่อาํนาจตอรองของผูจาํหนาย

ปจจยัการผลติ (threat of supplier’s growing bargaining 

power) ทําการวิเคราะหขอมูลในเชิงพรรณนา 
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ผลและวิจารณ

 สําหรับผลการศึกษาในคร้ังน้ี เนื่องจากมี

จํานวนตัวอยางของกรณีศึกษานอยราย และขอมูล

บางสวนเปนความลับทางการคา อาจสงผลกระทบตอ

ธุรกจิของผูประกอบการได ผูศึกษาจึงขอรายงานผลใน

ภาพรวม ดังน้ี

การผลิต
 1. ผูประกอบการ ในประเทศไทย อตุสาหกรรม

การผลติไมประกอบพลาสตกิรายแรกกอตัง้เม่ือป พ.ศ. 

2545 และในป พ.ศ. 2548 มีผูประกอบการรายใหม

เพิ่มข้ึนอีก 2 ราย ตอมาในป พ.ศ. 2550 มีผูประกอบ

การเพิ่มข้ึนอีก 2 ราย (รวมท้ังส้ิน 5 ราย) ผูประกอบ

การท้ังหมดเปนนิติบุคคลในรูปแบบของบริษัทจํากัด 

มีการรวมลงทุนกับบริษัทคูคาในตางประเทศ ไดแก 

สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม สาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว สาธารณรัฐแหงสหภาพพมา และ

ราชอาณาจักรกมัพชูา สวนใหญเปนโรงงานขนาดกลาง 

มีโรงงานขนาดเล็กและขนาดใหญอยางละ 1 โรง มีทุน

จดทะเบียนอยูระหวาง 40-400 ลานบาท ขนาดของ

เคร่ืองจกัรอยูระหวาง 618.50-5,789.20 แรงมา สถานท่ี

ต้ังของโรงงานอยูในจังหวดันครปฐม พระนครศรีอยธุยา 

กรงุเทพมหานคร ฉะเชิงเทรา และระยอง แหงละ 1 โรง 

โดยไดรับการสงเสริมจากสํานักงานคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุน (Board of Investment; BOI) จาํนวน 

1 โรง และไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานสงเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) อีก 1 โรง

 2. วตัถุดิบ ใชขีเ้ลือ่ยไมเน้ือแข็งและพลาสติก

ชนดิเทอรโมพลาสติก ชนดิ PVC PE HDPE และไวนิล 

(vinyl) เปนวตัถุดิบหลกัในการผลิตไมประกอบพลาสติก 

รวมท้ังมีการใชสารเคมีบางชนิดเพียงเล็กนอยเพื่อ

ปรับปรุงหรือเพิ่มคุณสมบัติใหกับผลิตภัณฑ เชน สาร

เพิ่มความแข็งแรง สารปองกันแสงอัลตราไวโอเลต 

สารเพ่ิมสี สารหลอลื่น เปนตน ข้ีเลื่อยไมเน้ือแข็งท่ีใช 

เชน ไมสัก ไมมะคา ไมเต็ง ไมแดง และไมยางพารา 

แหลงท่ีมาของข้ีเลื่อย เชน โรงเลื่อยในพื้นท่ีจังหวัด

ระยอง ชลบุรี พระนครศรีอยุธยา กรุงเทพมหานคร 

และปทุมธานี เปนตน ในป พ.ศ. 2552 มีปริมาณการ

ใชข้ีเลื่อยประมาณ 1,914 ตัน ราคาตันละ 1,500-

6,000 บาท (คิดเปนมูลคาประมาณ 2.9-11.5 ลานบาท) 

ปริมาณการใชพลาสติกใหม (virgin plastic) ประมาณ 

2,550 ตัน ราคาตันละ 30,000-52,000 บาท (คิดเปน

มูลคาประมาณ 76.5-132.6 ลานบาท) ปริมาณการใช

พลาสติกนาํกลับมาใชใหม (recycled plastic) ประมาณ 

36 ตัน ราคาตันละ 20,000 บาท (คิดเปนมูลคา 0.72

 ลานบาท) และมีปรมิาณการใชสารปรับปรุงคุณสมบัติ

อยูระหวางรอยละ 5-10 หรอืคดิเปน 225-450 ตัน ราคา

อยูในชวง 50-1,500 บาทตอกิโลกรัม

 3. เทคโนโลยกีารผลติ ผูผลติแตละรายมีการ

ใชเทคโนโลยีการผลิตและกรรมวิธีการผลิตท่ีคลายคลึง

กัน โดยมีข้ันตอนการผลิต ดังน้ี

  3.1 การเตรียมผงไม โดยการนํา

ข้ีเลื่อยมาบดและรอนคัดขนาดใหมีอนุภาคอยูระหวาง 

40-60 เมช (ประมาณ 250-350 ไมครอน) แลวนําเขา

เครื่องอบแหงเพื่อควบคุมปริมาณความช้ืน

  3.2 การเตรียมพลาสติก พลาสติก

ที่ใชมี 2 ลักษณะ คือ พลาสติกใหม และพลาสติกท่ี

ใชงานแลว โดยพลาสติกท่ีใชงานแลวจะตองทําความ

สะอาด และนํามาบดกอนถึงจะนําไปผลิตได

  3.3 การเตรียมสวนผสม ผูผลิต

แตละรายมสัีดสวนการใชวตัถุดิบหลกัทัง้สองทีแ่ตก

ตางกันอยูในชวงระหวางรอยละ 30-70 มีการใชสารเคมี

เพื่อปรับปรุงและเพิ่มเติมคุณสมบัติบางประการ

ประมาณรอยละ 5-10 ของสวนผสมไมและพลาสติก 

เชน สารเพิ่มการยึดเกาะ สารเพิ่มสี และสารปองกัน

แสงอัลตราไวโอเลต จากน้ันใชเคร่ืองจักรผสมสวน

ผสมใหเปนเน้ือเดียวกัน

  3.4  การข้ึนรูป นําสวนผสมเขา

เครื่องข้ึนรูปพลาสติก (molding machine) ดวยวิธี

การอัดรีด (extrusion) ที่อุณหภูมิไมเกิน 200 องศา

เซลเซียส สวนผสมจะไหลผานแมพิมพออกมาใน

ลักษณะของเสนไมประกอบพลาสติกยาวตอเนื่อง 

แลวทําใหเย็นลงดวยนํ้าเพื่อใหกลายเปนของแข็ง

  3.5 การตัดและตกแตงแผน ใช

เครื่องจักรตัดแผน แลวนํามาวางไวที่อุณหภูมิหอง 

จากนั้นนําไปเปดผิวไมโดยการขัด หรือพิมพลายไม
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โดยใชความรอน แลวทําการตรวจสอบคุณภาพและ

บรรจุหีบหอ

 4. ปริมาณการผลิต ในป พ.ศ. 2552 มีปรมิาณ

การผลติไมประกอบพลาสติกประมาณ 4,983 ลกูบาศก

เมตร หรือคิดเปนน้ําหนักประมาณ 4,951 ตัน โดยมี

ผูผลิตไมต่ํากวารอยละ 40 ที่มีแนวโนมการผลิตไม

ประกอบพลาสติกเพิ่มข้ึนจากปกอนอยูในชวงรอยละ 

80-100

 5. ปญหาดานปจจัยการผลิต  การผลิต

ผลิตภัณฑไมประกอบพลาสติกพบปญหาซึ่งทําให

ตนทุนการผลิตสูงข้ึน ดังน้ี

  5.1 ราคาพลาสติกไมแนนอนและ

มีการแปรผันข้ึนลงตามราคาน้ํามันปโตรเลียม ซ่ึงใน

ป พ.ศ. 2551-2552 เกิดวิกฤติทางเศรษฐกิจทั่วโลก 

ทําใหเม็ดพลาสติกขาดตลาดและมีความผันผวนดาน

ราคา ตัวอยางเชน พลาสติกชนิด HDPE มีราคาขาย

เฉลี่ยรายเดือนอยูตันละ 34,000-69,700 บาท (สมาคม

อุตสาหกรรมพลาสติกไทย, 2553)

  5.2 ราคาและคุณภาพข้ีเลือ่ย ข้ีเลือ่ย

ทีร่บัซ้ือมามีคุณภาพต่ํา กลาวคือ มีปรมิาณความช้ืนสูง 

และมีขนาดใหญ จึงตองเพิ่มข้ันตอนการบดรอนและ

อบข้ีเลือ่ย หรอืในบางชวงปริมาณความตองการข้ีเลือ่ย

ในระบบมากข้ึน ผูขายสามารถปรับราคาสูงข้ึนตาม

กลไกตลาด

  5.3 ขาดแคลนแรงงานและบุคลากร

เฉพาะทาง เน่ืองจากแรงงานคนไทยมักจะมีการเลือก

งาน เปล่ียนงานมากกวาแรงงานตางดาว และโรงงาน

ที่ต้ังอยูใกลนิคมอุตสาหกรรมจะมีปญหาการดึงตัว

แรงงานเขานิคมโดยใหคาตอบแทนที่ดีกวา ทําใหการ

ดําเนินการผลิตไมตอเน่ือง และตองเสียเวลาและคาใช

จายเพิ่มในการฝกอบรมแรงงานใหม 

  5.4 การนําเคร่ืองจกัรเกาจากโรงงาน

เดิมมาใชในการผลิต โดยพบวาผูประกอบการรอยละ 

60 เดิมประกอบการในอุตสาหกรรมข้ึนรูปผลิตภัณฑ

พลาสติก ไดนําเคร่ืองจักรเกามาใชงานตอ ทําใหมีคา

ใชจายในการบํารุงรกัษาและซอมแซมสูง สงผลใหการ

ผลิตไมตอเนื่อง

การตลาด
 1. สวนประสมทางการตลาด มีผลการศึกษา

ดังน้ี

  1.1 ผลิตภัณฑ เน่ืองจากผลิตภัณฑ

ไมประกอบพลาสติกมีสีในเน้ือผลิตภัณฑ มีสีใหเลือก

ถงึ 4 สี ในข้ันตอนการผลิตผวิผลติภัณฑจะมีความวาว

เน่ืองจากสารหลอลื่น จึงมีการขัดผิว หรือมีการพิมพ

ลายไมโดยใชความรอนเพื่อใหผลิตภัณฑมีผิวสัมผัส

เหมือนไมจริง มีการจําแนกรูปแบบผลิตภัณฑตาม

ลักษณะการติดต้ังเปน 3 ลักษณะ คือ 1) ไมประกอบ

พลาสติกชนิดเน้ือตัน มีผูผลิตท้ังส้ิน 4 ราย 32 ขนาด 

ความกวางต้ังแต 2.5-30.0 เซนติเมตร แตกตางท่ีความ

หนา มีใหเลือกใช 7 ขนาด กลาวคือ ต้ังแต 0.8, 1.0, 

1.3, 2.0, 2.5, 3.8 และ 5.0 เซนติเมตร 2) ชนดิเน้ือกลวง 

พบผูผลิต 3 รายจากท้ังหมด 5 ราย มี 11 ขนาด ความ

กวางต้ังแต 2.5-25.0 เซนติเมตร และความหนา 2.0, 

2.5 และ 3.8 เซนติเมตร 3) ชนดิรูปตัว C โดยใชระบบ

คลปิลอก มีผูผลติจํานวน 2 ราย มีขนาดท่ีผลติ 5 ขนาด 

ความกวาง 1.3-10.0 เซนติเมตร และความหนา 1.3, 

2.5 และ 3.8 เซนติเมตร โดยความยาวท่ีนิยมใชใน

ทองตลาด คือ 2.5-6.0 เมตร นอกจากน้ียังมีผลิตภัณฑ

ทีข้ึ่นรปูพเิศษสําหรบัใชงานเฉพาะสวนซ่ึงแตละผลติภัณฑ

มีผูผลิตเพียงรายเดียว ไดแก ไมบันไดชนิดเน้ือกลวง

ขอบมนดานเดียว ไมฝาเพดาน ไมวงกบ ไมบัว ทุก

บริษัทมีเคร่ืองหมายการคาเปนของตนเอง ไมมีการ

ประทับตราลงไปบนสินคา แตจะสรางความแตกตาง

ของสินคาจากอัตราสวนผสมและการเลือกใชวัตถุดิบ 

การออกแบบขนาดและผลิตภัณฑ และการเลือกใช

บรรจุภัณฑในการบรรจุสินคา ไดแก ใชกระดาษแข็ง

หอปดมุม หอดวยกระดาษลูกฟูกกันกระแทก หอดวย

พลาสติกใส และติดฉลากสินคาท่ีผิววัสดุหอสินคา 

หรือใชสายรัดท่ีมีตราเคร่ืองหมายการคา ปจจุบันยัง

ไมไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.) 

จากกระทรวงอุตสาหกรรม

  1.2 ราคาจําหนาย ผูผลิตใชวิธีการ

ตางๆ ในการกําหนดราคา ไดแก การกําหนดราคาจาก

ราคาผูประกอบการรายอ่ืนหรือจากราคาวัสดุทดแทน

ชนิดอ่ืน การกําหนดราคาโดยนําตนทุนบวกกับกําไร
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ที่ตองการ ราคาผลิตภัณฑที่ความยาว 1 เมตร ที่ขนาด

ความหนาและความกวางแตกตางกัน ชนดิเน้ือตนัมีราคา

ขายตอแผนอยูระหวาง 23.33-616.67 บาท ขนาดท่ีมี

ราคาขายถูกท่ีสุด คือ ความกวาง 1.0 เซนติเมตร ความ

หนา 5.0 เซนติเมตร ขนาดท่ีมีราคาขายแพงท่ีสุด คือ 

ความกวาง 20.0 เซนติเมตร ความหนา 5.0 เซนติเมตร 

ตัวอยางราคาท่ีขนาดความหนา 2.5 เซนติเมตร ทีร่ะดับ

ความกวาง 2.5, 5.0, 7.5, 10.0, 12.5, 15.0, 20.0, 25.0 

และ 30.0 เซนติเมตร มีราคาขายเฉล่ียแผนละ 75.00, 

115.56, 121.67, 162.50, 270.00, 216.67, 290.00, 

360.00 และ 433.33 บาท ตามลําดับ แตละบริษัทมี

ราคาแตกตางกันแผนละ 16.67-180.00 บาท ชนิด

เน้ือกลวง มีราคาขายตอแผนอยูระหวาง 80.00-650.00 

บาท ขนาดท่ีมีราคาขายถูกท่ีสุด คือ ความกวาง 2.5 

เซนติเมตร ความหนา 2.5 เซนติเมตร ขนาดท่ีมีราคา

ขายแพงท่ีสุด คือ ความกวาง 25.0 เซนติเมตร ความ

หนา 3.8 เซนติเมตร ตัวอยางราคาท่ีขนาดความหนา 2.5 

เซนติเมตร ทีร่ะดับความกวาง 2.5, 5.0, 12.5 และ 16.5 

เซนติเมตร มีราคาขายแผนละ 80.00, 120.00, 280.00 

และ 300.00 บาท ตามลําดับ ชนดิรูปตัว C โดยใชระบบ

คลิปลอก มีราคาขายตอแผนอยูระหวาง 45.00-65.00 

บาท ขนาดท่ีมีราคาขายถูกท่ีสุด คือ ความกวาง x ความ

หนา 5.0x1.3, 2.5x2.5 และ 1.3x3.8 เซนติเมตร ขนาด

ที่มีราคาขายแพงท่ีสุด คือ ความกวาง 10.0 เซนติเมตร 

ความหนา 1.3 เซนติเมตร ซ่ึงราคาดังกลาวเปนราคา

เงินสดท่ียังไมรวมภาษีมูลคาเพ่ิมและคาขนสง มีการ

ใหสวนลดกับลูกคารอยละ 5-30 ข้ึนกับฤดูกาล เปน

กลยุทธทางการตลาดเพ่ือเพิ่มยอดขาย รวมท้ังยังมีการ

ใหเครดิตสินเชื่อกับลูกคาระหวาง 30-60 วัน อีกดวย

  1.3 การจัดจําหนาย ผลิตภัณฑไม

ประกอบพลาสติกสวนใหญมีการจําหนายภายใน

ประเทศเฉล่ียรอยละ 92 หรือประมาณ 4,584 ลูกบาศก

เมตร ชองทางจําหนายผานโครงการกอสรางโดยตรง 

ผานตัวแทนจําหนายวัสดุกอสราง ผานรานคาของบริษัท 

จําหนายใหผูบริโภคโดยตรง และผานรานคาปลีก

สมัยใหม (modern trade) คิดเปนรอยละ 29, 29, 25, 

5 และ 4 ตามลําดับ นอกจากน้ีมีเพียงรอยละ 8 หรือ

ประมาณ 399 ลูกบาศกเมตร ท่ีสงไปจําหนายยัง

ตางประเทศ ไดแก ประเทศมาเลเซีย สาธารณรัฐ

สังคมนิยมเวียดนาม  สาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว  ราชอาณาจักรกัมพูชา และสาธารณรัฐ

แหงสหภาพพมา

  1.4 การสงเสริมการตลาดสวนใหญ

ผูประกอบการดําเนินการ ดังน้ี

 1) โฆษณาผานส่ือตางเชน 

นติยสารบานและสวน, Elle Decoration, SME Thailand, 

Better shop, วารสารอาษา และส่ิงพมิพ Builder News 

เปนตน รวมไปถึงการโฆษณาและประชาสัมพันธ

ผลิตภัณฑผานเว็บไซดตางๆ

  2) มีบรกิารโดยพนกังานขาย

ใหคําแนะนําและติดต้ังผลิตภัณฑ

  3) มีบริการหลังการขาย 

เชน การรับประกันสินคาสูงสุดถึง 10 ป มีบริการจัด

สงสินคาฟรีในพื้นท่ีที่กําหนด เปนตน

  4) ใชกลยุทธการบริหาร

ความสัมพนัธลกูคา (customer relationship management; 

CRM) กับตัวแทนจําหนาย โดยการจัดกิจกรรมอบรม

เชิงปฏิบัติการหรือสัมมนาเพื่อใหความรู  เกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑและการติดต้ังผานกลุมชางในรานตัวแทน

จําหนาย

  5) นอกจากนีผู้ประกอบการ

ประมาณรอยละ 80 มีการออกงานนิทรรศการแสดง

สินคาท่ีเกีย่วกบัท่ีอยูอาศัยและวัสดุกอสราง เชน งานบาน

และสวนแฟร งานพฤกษาสยาม และงานสถาปนิกซ่ึง

จัดเปนประจําทุกป

 2.การวิเคราะหสัดสวนความเขมขนผู ขาย 

เน่ืองจากในชวงป พ.ศ. 2545-2547 มีผูประกอบการไม

ประกอบพลาสติกในตลาดเพียงรายเดียว คาสัดสวน

ความเขมขนของธุรกิจจึงเทากับรอยละ 100 ตลาดจึง

เปนแบบผูกขาด แมวาในป พ.ศ. 2548 จะมีผูผลิตราย

ใหมเพิ่มเขามาในตลาดอีก 2 ราย คาสัดสวนความ

เขมขนของธุรกจิกย็งัคงเปนรอยละ 100 และในป พ.ศ. 

2550 มีผูผลติรายใหมเขามาสูตลาดอีก 2 ราย (รวมเปน 

5 ราย) ทาํใหคาสัดสวนความเขมขนของธุรกจิในป พ.ศ. 

2550-2552 มีคารอยละ 96.76 โครงสรางตลาดเปน

แบบผูขายนอยราย ที่คอนไปทางตลาดผูกขาด
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  3.ปญหาทางการตลาด ในการประกอบธุรกิจ

ผลิตผลิตภัณฑไมประกอบพลาสติกประสบปญหา

ทางการตลาด ดังน้ี

  3.1 เน่ืองจากผลติภัณฑไมประกอบ

พลาสติกเปนสินคาใหมในตลาด ในชวงป พ.ศ. 2545 

ผูบริโภคยังไมรูจักผลิตภัณฑชนิดน้ีมากนัก มีผูคาราย

ยอยบางรายเรียกผลิตภัณฑชนิดน้ีวาไมเทียม ทําใหผู

บรโิภคเขาใจผิดวาเปนผลติภัณฑชนดิอ่ืน เชน แผนไมอดั

ซีเมนต (wood cement board) ที่ทําการสงเสริมการ

ตลาดไวเปนอยางดี ที่รูจักกันในช่ือไมเฌอรา (Shera 

wood) ผูผลิตจึงตองสรางภาพลักษณใหกับผลิตภัณฑ

โดยการใชส่ือโฆษณา การออกแสดงสินคา การกระจาย

สินคาใหทั่วถึงในทุกภูมิภาค เพื่อใหผู บริโภครู จัก

ผลิตภัณฑชนิดน้ีมากย่ิงข้ึน ซ่ึงจําเปนตองใชเวลา และ

งบประมาณท่ีสูง

  3.2 มีคู แขงขันท่ีไมไดผลิตไม

ประกอบพลาสติกเองนําเขาไมประกอบพลาสติกจาก

ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนซ่ึงมีราคาจําหนายถูก

กวาราคาไมประกอบพลาสติกท่ีผลติข้ึนภายในประเทศ

  3.3 ปญหาตอเนื่องจากการท่ีไม

ประกอบพลาสติกยังไมไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑ 

อุตสาหกรรม (มอก.) ทําใหผูบริโภคกลัววาผลิตภัณฑ

ไมประกอบพลาสติกจะไมไดมาตรฐาน อาจเกิดปญหา

ภายหลงัการใชงาน ทาํใหยอดจําหนายไมมากเทาท่ีควร

ซ่ึงเปนผลเสียตอภาพพจนและความนาเชื่อถือในตัว

ผลิตภัณฑของไมประกอบพลาสติกตอผูบริโภค

การวเิคราะหพลงักดดันการแขงขนัทัง้ 5 ประการ
 1. การแขงขันจากคูแขงภายในธุรกิจเดียวกัน 

โครงสรางตลาดของผลิตภัณฑไมประกอบพลาสติก

ในประเทศไทยเปนแบบผูขายนอยรายท่ีคอนไปทาง

ตลาดผูกขาด ในป พ.ศ. 2552 มีผูประกอบการในตลาด

เพียง 5 ราย ทําใหมีการแขงขันเพื่อแยงชิงสวนแบง

ทางการตลาดโดยสามารถสังเกตไดจาก การผลิตและ

ออกแบบผลติภณัฑใหมีขนาดท่ีหลากหลาย มีผลติภัณฑ

พิเศษท่ีข้ึนรูปใหมีลักษณะการใชงานเฉพาะสวน เชน 

ไมบัว ไมบันไดขอบมน 1 ดาน เปนตน และมีระบบ

การใชงานท่ีแตกตางกัน ซ่ึงส่ิงเหลาน้ีผูประกอบการ

จะตองใชเงินลงทุนท่ีสูงในการศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมีความแตกตางในสายตาของผูบริโภค 

ผูประกอบการแตละรายตองผลิตสินคาในปริมาณท่ี

มากเพ่ือใหเกิดการประหยัดตอขนาด และตองเนน

การสงเสริมการขายเพ่ือจําหนายสินคาใหไดมากท่ีสุด

จึงทําใหการแขงขันจากคูแขงภายในธุรกิจเดียวกันมี

ความรุนแรงพอสมควร

 2. อุปสรรคจากคูแขงขันท่ีเขามาใหม 

ผูประกอบการรายใหมจะตองใชเงินลงทุนสูงในการ

จดัต้ังโรงงาน และซ้ือเครือ่งจกัร (ทุนจด ทะเบียนไมต่ํา

กวา 40 ลานบาท) อีกท้ังผูประกอบการแตละรายมี

ความลับทางการคาโดยการปดบังสูตรและเทคนิค

การผลติทําใหผูประกอบการรายใหมจาํเปนตองเสียคา

ใชจายในการทดลอง วิจัย และพัฒนาผลิตภัณฑใหมี

คุณภาพเทียบเทากับผูประกอบการรายอ่ืนๆ และจะตอง

เสียคาจางบุคลากรท่ีมีความรู ความสามารถเฉพาะใน

การผลิตไมประกอบพลาสติกที่สูงกวาอัตราปกติ 

นอกจากน้ีผูประกอบการรายเกาสามารถผลิตสินคาให

มีการประหยัดตนทุนการผลิตตอหนวยได และมีการ

เขาถึงชองทางการจําหนายกับผูจัดจําหนายสินคามานาน 

ซ่ึงส่ิงเหลาน้ีทําใหผูประกอบการรายใหมมีความยาก

ในการเขามาทําธุรกิจผลิตผลิตภัณฑไมประกอบ

พลาสติกในประเทศไทย

 3. อุปสรรคจากสินคาทดแทนชนิดอ่ืน แมวา

ผลิตภัณฑไมประกอบพลาสติกสามารถใชงานไดดี

ทั้งภายใน และภายนอกอาคาร แตพบวาในทองตลาด

มีผลิตภัณฑที่สามารถใชทดแทนไดมากมายเน่ืองจาก

ความกาวหนาในการพัฒนาผลิตภัณฑทดแทนไมใน

ปจจบุนั แตอยางไรก็ดีจากคุณสมบัติทีดี่ของผลติภัณฑ

ไมประกอบพลาสติกบางประการ ไดแก การคงทนตอ

สภาวะการกัดกรอนทางธรรมชาติ เชน การทนตอ

ความช้ืน แสงแดด และความเค็มจากไอทะเล เปนตน 

การทนตอการกดักินของปลวก แมลงศัตรูไม และเช้ือรา 

ซ่ึงคุณสมบัติเหลาน้ีทําใหผลิตภัณฑไมประกอบ

พลาสตกิมคีวามเหมาะสมในการใชงานภายนอกอาคาร 

แตก็มีขอเสียหรือขอจํากัดคือ ไมสามารถใชเปนวัสดุ

รบัแรงได และมีราคาคอนขางสูงเม่ือเทยีบกบั ผลติภัณฑ

 ทดแทนไมชนิดอ่ืนๆ เชน ผลิตภัณฑไวนิล แผนไม
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อัดซีเมนต และไมธรรมชาติ ซ่ึงมีรูปแบบการใชงาน 

และมีสมบัติบางประการท่ีใกลเคียงหรือดีกวาผลิตภัณฑ

ไมประกอบพลาสติก เปนคูแขงท่ีสําคัญท่ีจะทําให

ผูบริโภคสนใจท่ีจะไปซ้ือสินคาเหลาน้ันมาทดแทน

 4. อปุสรรคจากการเพ่ิมอาํนาจการตอรองของ

ผูซ้ือ กลุมลูกคาหลักของไมประกอบพลาสติก ไดแก 

กลุมสถาปนิก นักออกแบบ และผูรับเหมากอสราง

โครงการขนาดใหญ เชน อาคารสํานักงาน ศูนยการคา 

และโครงการหมูบานจัดสรร เปนตน ผูซ้ือมีอํานาจ

ในการตอรองสูงเน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว 

ทําใหกําลังซ้ือลดลง ผูผลิตจึงตองมีมาตรการจูงใจโดย

ใหสวนลดและขยายสินเชือ่กับลกูคา อกีท้ังยงัตองสราง

ความแตกตางในดานการใหบรกิาร เชน การพฒันาชอง

ทางการเผยแพรขอมูลขาวสารทางส่ือตางๆ การรับ

ประกันการใชงานสินคาภายในระยะเวลาท่ีกาํหนด การ

รบัคืนสินคาท่ีชาํรดุ และการขนสงสินคาโดยไมเสียคา

ใชจายเพิ่มในพ้ืนท่ีที่กําหนด เปนตน ซ่ึงจะเห็นไดวา

ผูซ้ือมีอํานาจตอรองในการซ้ือสินคาสูง

 5. อุปสรรคจากการเพ่ิมอํานาจตอรองของ

ผูจาํหนายปจจยัการผลติ เน่ืองจากวัตถุดิบหลกัท่ีใชใน

การผลิต คือ พลาสติก และผงไม แตพลาสติกเปน

วัตถุดิบท่ีมีความตองการ (demand) ใชงานอยางแพร

หลายในหลายอุตสาหกรรม ดังน้ันผูจาํหนายพลาสติก

จงึมีอาํนาจสูงในการกําหนดราคาพลาสติก สวนข้ีเลือ่ย

ไมในระยะหลังก็มีธุรกิจท่ีใชพัฒนาเปนวัตถุดิบผลิต

ผลติภัณฑตางๆ เชน อตุสาหกรรมผลิตธูป อตุสาหกรรม

ทําถานอัดแทง และธุรกิจการเพาะเห็ด เปนตน ดังน้ัน

ในปจจุบันความตองการใชขี้เล่ือยจึงมีมากข้ึน ทําให

ราคาข้ีเลือ่ยสามารถปรับข้ึนตามอุปสงคของตลาดเชนกนั 

สงผลใหผูประกอบการตองหาวิธีการในการลดตนทุน

การผลิตโดยการกระจายการซ้ือพลาสติกและข้ีเลื่อย

จากผูจําหนายรายอ่ืนๆ ดวย ไมผูกขาดรายใดรายหน่ึง 

เพื่อใหเกิดทางเลือก และเปนการสรางอํานาจในการ

ตอรองกับผูจําหนายปจจัยการผลิต

 

สรุป

 การผลิตไมประกอบพลาสติก มีผูผลิตท้ังส้ิน 

5 ราย วัตถุดิบหลักท่ีใชในการผลิต ไดแก ข้ีเลื่อยไม

และพลาสติกชนิดเทอรโมพลาสติก ใชข้ันตอนการ

ผลิตคลายคลึงกัน เริ่มจากการเตรียมผงไมโดยการบด

และรอนคัดขนาด แลวนํามาอบ สําหรับการเตรียม

พลาสติก ถาพลาสติกใหมสามารถนําไปผลิตไดเลย 

แตหากเปนพลาสติกท่ีใชแลวจะตองทําความสะอาด

และทําการบดกอน แลวจึงนําสวนผสมระหวางผงไม

และพลาสติกซ่ึงมีสัดสวนการใชวัตถุดิบท้ังสองอยู

ระหวางชวงรอยละ 30-70 และมีการเติมสารปรับปรุง

คุณสมบัติเขาไปประมาณรอยละ 5-10 ของสวนผสม

ไมและพลาสติก โดยใชเคร่ืองจักรผสมใหเปนเน้ือ

เดียวกันนําไปข้ึนรปูโดยใชเคร่ืองข้ึนรปูพลาสติกแบบ

อัดรีดและทําใหเย็นลงโดยการใชนํ้า จากน้ันนําไปตัด

และตกแตงแผน ขัดผิว พิมพลายไม ข้ันตอนสุดทาย

คือทําการตรวจสอบคุณภาพ และบรรจุหีบหอตอไป 

จากขอมูลปริมาณการผลิตในป พ.ศ. 2552 มีประมาณ 

4,983 ลูกบาศกเมตร และผูผลิตไมต่ํากวารอยละ 40 มี

ปริมาณการผลิตเพ่ิมข้ึนจากปกอนอยูในชวงรอยละ 

80-100 ปญหาท่ีพบในการผลิต ไดแก ราคาพลาสติก

ไมคงท่ี ราคาและคุณภาพของข้ีเลื่อย การขาดแคลน

แรงงานและบุคลากร และเคร่ืองจักรมีสภาพเกา

 การตลาดไมประกอบพลาสติก พบวาไม

ประกอบพลาสติกมีสีในเน้ือผลติภัณฑและมีสีใหเลอืก

ถึง 4 สี จําแนกชนิดผลิตภัณฑตามการติดต้ังได 3 

ลกัษณะ คือ ชนิดเน้ือตัน มีผูผลติ 4 ราย จาํนวน 32 ขนาด 

มีความหนาต้ังแต 0.8-5.0 เซนติเมตร ความกวางต้ังแต 

2.5-30 เซนติเมตร ชนดิเน้ือกลวง มีผูผลติ 3 ราย จาํนวน 

11 ขนาด มีความหนา 2.0, 2.5 และ 3.8 เซนติเมตร 

ความกวางต้ังแต 2.5-25.0 เซนติเมตร ชนิดรูปตัว C 

โดยใชระบบคลิปลอก มีผูผลิต 2 ราย จํานวน 5 ขนาด 

มีความหนา 1.3, 2.5 และ 3.8 เซนติเมตร ความกวาง

ต้ังแต 1.3-10.0 เซนติเมตร มีความยาวท่ีขายในตลาด

ระหวาง 2.5-6.0 เมตร ราคาผลิตภัณฑทีค่วามยาว 1 เมตร 

ที่ขนาดความหนาและความกวางแตกตางกัน ชนิด

เน้ือตันมีราคาขายตอแผนอยูระหวาง 23.33-616.67 
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บาท ขนาดท่ีมีราคาขายถูกท่ีสุดคือ ความกวาง 1.0 

เซนติเมตร ความหนา 5.0 เซนติเมตร ขนาดท่ีมีราคา

ขายแพงท่ีสุดคือ ความกวาง 20.0 เซนติเมตร ความ

หนา 5.0 เซนติเมตร ชนิดเน้ือกลวง มีราคาขายตอ

แผนอยูระหวาง 80.00-650.00 บาท ขนาดท่ีมีราคา

ขายถูกท่ีสุดคือ ความกวาง 2.5 เซนติเมตร ความหนา 

2.5 เซนติเมตร ขนาดท่ีมีราคาขายแพงท่ีสุดคือ ความ

กวาง 25 เซนติเมตร ความหนา 3.8 เซนติเมตร ชนิด

รูปตัว C โดยใชระบบคลิปลอก มีราคาขายตอแผนอยู

ระหวาง 45.00-65.00 บาท ขนาดท่ีมีราคาขายถูกท่ีสุด

คือ ท่ีความกวางxความหนา 5.0x1.3, 2.5x2.5 และ 

1.3x3.8 เซนติเมตร ขนาดท่ีมีราคาขายแพงท่ีสุดคือ 

ความกวาง 10.0 เซนติเมตร ความหนา 1.3 เซนติเมตร 

มีการใหสวนลดระหวางรอยละ 5-30 และการให

สินเชือ่อยูระหวาง 30-60 วนั มีการสรางความแตกตาง

ของสินคาท่ีขนาดและรูปแบบการใชงานเฉพาะสวน 

แตไมมีการประทับเคร่ืองหมายการคาลงบนสินคา 

ปจจุบันยังไมไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 

ดังน้ันสินคาสวนใหญมีการจําหนายในประเทศรอยละ

 92 และตางประเทศรอยละ 8 มีการสงเสริมการตลาด

ในดานการโฆษณาและประชาสัมพันธผานส่ือตางๆ 

การใชพนักงานแนะนําและขายสินคา มีบริการหลัง

การขาย การใชกลยุทธบรหิารความสัมพนัธลกูคา การ

ออกงานนิทรรศการแสดงสินคา ปจจุบันโครงสราง

ตลาดเปนแบบผูขายนอยรายท่ีคอนไปทางตลาดผูกขาด 

ปญหาทางการตลาด ไดแก ไมประกอบพลาสติกเปน

สินคาใหมในตลาด การนําเขาไมประกอบพลาสติก

ที่มีตนทุนต่ํากวา และท่ีสําคัญยังไมไดรับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม

 การวิเคราะหพลังกดดันการแขงขันท้ัง 5 
ประการของไมประกอบพลาสติก พบวาคูแขงภายใน
ธุรกิจเดียวกันมีการแขงขันในดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑ และการผลิตเพ่ือใหเกิดการประหยัดตอ
ขนาด ผูประกอบการรายใหมตองใชเงินลงทุนสูงใน
การจัดต้ังโรงงาน ซ้ือเครื่องจักร และจางบุคลากรท่ีมี
ความสามารถ มีผลิตภัณฑอื่นท่ีใชทดแทนผลิตภัณฑ
ไมประกอบพลาสติก ไดแก ไมธรรมชาติ แผนไมอัด
ซีเมนต และผลิตภัณฑไวนิล ผูซ้ือมีอํานาจในการตอ
รองสูงเน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวทําใหตอง
ใชนโยบายสงเสริมการขายเพ่ิมข้ึน ผูจําหนายปจจัย
การผลิตมีอํานาจในการตอรองเนื่องจากพลาสติกท่ีใช
เปนวัตถุดิบหลักในการผลิตมีการบริโภคในหลาย
อุตสาหกรรม และข้ีเลื่อยไม มีปริมาณความตองการ
บริโภคเพิ่มมากข้ึน ผูประกอบการจึงตองซ้ือวัตถุดิบ
จากผูขายปจจัยการผลิตหลายราย
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